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	Odůvodnění hodnocení práce:
Autorka si pro práci zvolila obtížné téma – diskurzní analýzu reklam. 

Kapitola 1.1 Reklamní nástroje pojednává zejména o výhodách reklamy v časopisech, minimálně o reklamních nástrojích. Kapitola 2 - gender, gender stereotypy a identita charakterizuje ženy v jejich typických rolích. Vzhledem k tomu, že jde o lingvistickou práci, měly by být součástí i informace o jazyku typickém pro vyjadřování žen a jazyku používaném při komunikaci s ženami. U dalších kapitol teoretické části chybí kategorizace popsaných prostředků a jevů (fonetické, lexikální atd.), jejich výčet je pouze částečný. Popis vizuální komunikace v reklamě (kapitola 5) je opět pouze částečný, prostředků pro upoutání pozornosti čtenářů k reklamě je více a stály by za zmínku, i když se touto oblastí zabývá práce pouze okrajově.
Praktická část analyzuje tři typy reklam, podle role ženy v těchto reklamách. Nedostatkem analyzovaného korpusu je nestejný počet reklam u každého typu, výsledky porovnání mohou být tudíž zkreslené. V úvodu každé podkapitoly autorka zbytečně uvádí lingvistické definice jednotlivých termínů, které již známe z teoretické části. U popisu chybí podrobnější odůvodnění, proč reklama používá právě tyto prostředky a jaký mají vliv a dopad na čtenářky časopisu, marketingový účel použitých prostředků, jak je jazyk propojen s vizuální stránkou. Zařazení některých příkladů v rámci analyzovaných kategorií je nepřesné (např. kap. 7.1.1. – microwave, relationship, hypoallergenic jsou uváděny jako compounding). 
Přes tyto nedostatky oceňuji snahu autorky vyčíst z reklam maximum a toto následně popsat, i když jde spíš o výčet a dokumentaci zjištěných jevů než o skutečnou analýzu diskurzu.
Práci hodnotím jako uspokojivou a doporučuji ji k obhajobě.

	Otázky k obhajobě:

1. Do advertisements in magazines influence your buying habits?
2. Are there similarities or differences between advertisements aimed at women and at men?
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* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.





