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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	x
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka se ve své bakalářské práci věnuje fenoménu celebrity a jejímu uplatnění, vlivu, významu a hodnotovému procesu v reklamě. Nabízí se zde mj. jeden úhel pohledu. Do jaké míry se při reflexích celebrit ve veřejném mediálním životě bere zřetel na skutečnou oprávněnost té které osoby/osobnosti na toto označení. Zda už automaticky po zkušenostech s medializací nese tento pojem v sobě dehonestující příznaky, či zda jej chápeme jen a pouze v konotacích pozitivního hodnocení. Autorka se teoreticky na zkoumání podobných a dalších souvislostí vybavila a tyto a podobné otázky jsou alespoň implicitně v textu práce přítomny. Těžiště ovšem tkví někde jinde. Především pak ve výzkumech mediálních kampaní, které do svého čela staví „celebritu“ podle onoho konvenčnějšího způsobu výkladu. S výjimkou odbočky k celebritě „animované“. Tři analyzované kampaně přinášejí výsledky, které odkazují roli celebrit do patřičných mezí. Mám za to, že toto zjištění je cenné především pro autorku samotnou. K obhajobě kladu otázky, které jsem již naznačil:
1) Osvětlete krátce specifickou roli animované celebrity

2) Zkuste navrhnout vlastní definici celebrity, nikoliv ovšem jako reflexi aktuálního stavu, ale jako potenciálního projektu

3) Jakou hierarchii profesí, ze kterých se generují současné celebrity byste preferovala?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne 26. 5. 07
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    podpis vedoucího BP
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
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