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Stupeii hodnoceni

Kritéria hodnoceni prace dle stupnice ECTS

Ptehlednost a ¢lenéni prace A|B|C|DJ|E]|F
Urovei jazykového zpracovani A|B|C|DJ|E|F
DodrZeni citani normy A|B|C|DJ|E]|F
Formulace cilti prace A|B|C|D|E|F
Prace s odbornou literaturou (uvadéni zdroja, kriticky ptistup) A|B|C|DJ|E|F
Metodika zpracovani vyzkumného problému A|B|C|DJ|E|F
Urovet analytické a interpreta¢ni slozky A|B|C|D]|E|F
Formulace zavéra a splnéni cill prace A|B|C|DJ|E|F
Originalita a odborny ptinos prace A|B|C|D]|E|F

Odiivodnéni hodnoceni prace:

Predkladana bakalafska prace se zabyva analyzou spotiebitelského chovani a makroekonomickou
analyzou vybranych evropskych zemi s cilem vytvofit exportni a marketingovou strategii pro
spole¢nost ETA a.s.

Teoreticka ¢ast se zamétuje jak na oblast marketingu a marketingového mixu, tak evropskych trhi,
zékaznického chovani a makroekonomickych ukazatelii. Tato oblast prace misty postradéa kriticky
piistup a je v nckolika svych Castech zpracovana pouze z jednoho zdroje. Studentka vyuzila
vSechny literarni prameny, které jsou uvedeny v zadani prace.

V praktické ¢asti diplomantka nejprve charakterizuje spole¢nost ETA a nasledné makroekonomicky
popisuje zemé Visegradské &tyiky véetné Ceské republiky. Makroekonomicka analyza je pouze na
urovni popisu ziskanych dat, s tidaji neni dale pracovano. Samotny priizkum trhu je spiSe obecného
charakteru, postradam zacileni na pfisluSny segment vyrobka spolecnosti. Z pohledu zpracovani a
okomentovani dosazenych vysledkli prizkumu hodnotim tuto ¢ast prace naopak jako velice dobrou
a prehlednou, kdy studentka dala ziskana data do kontextu cile prace v navaznosti na specifikaci
jednotlivych zemi a nésledné€ navrhovanou marketingovou strategii pro spole¢nost ETA a.s.

Otazky k obhajobé:

Why do you consider these macroeconomic indicators as key factors for your analysis?
Did you discuss your survey’s questions with company’s consultant?

Celkové hodnoceni” |A|B[C|DJ|E]JF
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* Vysledna znamka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prace.




