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Velice pozitivně hodnotím zvolenou techniku Matte paintingu, vzhledem k obsahu komunikace dané značky se jeví z pohledu marketingové komunikace jako adekvátní jak ze strany samotného produktu, tak ze strany recipientů komunikace. V návrhu vizuální komunikace vidím pouze jeden problém. V okamžiku, kdy by bylo potřeba daný vizuální styl aplikovat do menších formátů, např. v digitálním prostředí do promovaných příspěvků na Facebooku, bylo by pro uživatele mobilních zařízení v případě zobrazení tohoto reklamního formátu problematické identifikovat obsah vizuálu. Zde by stálo za zvážení rozšíření systému vizuálního stylu o aplikace do malých formátů. Okrajově je řešení možné vidět v kapitole 3.4.6, kdy autor používá výřezu. Před plošnou aplikací by byl nutný pre-test na cílové skupině, který by potvrdil autorova slova a ukázal by možný potenciál pro budování dané značky. Práce obsahuje drobné stylistické a gramatické chyby. 
Návrh klasifikace:  
A - výborně
V(e) Zlíně dne 24. 05. 2016
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