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Téma DP:  Využití 3D prostředků v rámci marketingového mixu
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce popisuje využití reklamních předmětů v marketingovém mixu. V teoretické části nebylo nutné popisovat obecně známé členění marketingových komunikací, větší prostor mohl být věnován začlenění reklamních předmětů do MK. V praktické části je zpracována průzkumná sonda, ale grafické vyjádření výsledků průzkumu není příliš přehledné. Chybí popisky grafů, chybí slovní vyjádření zjištěných hodnot. V projektové části jsou navrženy reklamní předměty pro využití v rámci komunikace společnosti B. Braun. Není ale jasné, proč jsou navrženy právě uvedené reklamní předměty, není jasná návaznost na provedenou průzkumnou sondu. Chybí začlenění reklamních předmětů do jednotlivých komunikačních aktivit. Návrhy reklamních předmětů nevycházejí z průzkumu preferencí cílových skupin.

Diplomová práce vychází z praktických znalostí a zkušeností autorky práce, ale nepřináší hlubší pohled na využitelnost reklamních předmětů v rámci osobního prodeje či širšího pohledu z hlediska marketingových komunikací. 

Otázky:

1. Vysvětlete, prosím, proč uvádíte veletrhy a výstavy, sponzoring a interaktivní marketing jako samostatné formy marketingových komunikací.
2. Z čeho jste vycházela při tvorbě návrhů reklamních předmětů? Proč jste zvolila právě uvedené reklamní předměty?
3. Jak se bude vyvíjet, podle Vašeho názoru, poptávka po tailor made předmětech v porovnání s katalogovým zbožím?
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne 16. 5. 2007 
 






         ………………………………   

 







    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


