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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	X

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	X
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	X
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň projektové části 
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	X
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	X
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	X
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Bc.Mileny Hanšové vychází ze základního teoretického rámce, který charakterizuje obecná struktura členění marketingových komunikací. Rozsah zpracování teoretické části je zaměřen zejména na členění dílčích nástrojů marketingové komunikace, následně popisuje strukturu a členění dárkových předmětů v konceptu podlinkové marektingové komunikace.

Poněkud obecně je specifikovaná samotná analýza 3D materiálů v návaznosti na začlenění do marketingového mixu, což  je definováno i názvem samotné diplomové práce. Bohužel zde postrádám komplexní analýzu s ohledem všech komunikačních specifik dárkových předmětů ve vazbě na marketingový mix a následně na mix komunikační.

V praktické části studentka popisuje poměrně detailně historický vývoj subjektu, firmy B Braun, jenž je předmětem šetření dané problematiky. Rámcově je analyzován sortiment produktů společnosti včetně  jednotlivých cílových skupin a využívaných komunikačních nástrojů. Vlastní analýza 3D mixu spokečnosti B Braun je charakterizována zejména z hlediska vybraných segmentů propagačních předmětů s ohledem na rozpočet a cílové skupiny, což je zřejmě dáno výraznými zkušenostmi studentky v oblasti prodeje dárkových předmětů.

Tato část však postrádá detailnější vazbu na již zmiňovaný marketingový mix. Absence popisu problamatiky zejména ve vazbě na komplexní marketingovou strategii, je patrná zejména v celkové koncepci vlastního výzkumu vlivu reklamních předmětů na budování vzathů se zákazníky.

Bc. Milena Hanšová vychází z dostupných zdrojů odborné literatury.  Formální i oborný jazyk odpovídá standardní úrvbní zpracování, čímž studentka dokumentuje i celkové zpracování struktury zadání a vytyčené cíle v rámci diplomové práce.

Pro obhojobu navrhuji zaměřit se na tyto okruhy:

1) Téma Vaší práce je zaměřeno zejména na využití 3D materiálů v rámci marketingového mixu. Zpracujte detailnější popis jednotlivých produktů s ohledem na marketingovou strategii (4P), což jsou kromě komunikace ještě další nástroje.  Zohledněte tyto fakta do  koncepce komunikační strategie.

2) Ve své práci popisujete podporu konkrétních značek (produktových značek včetně korporátní značky B Braun) prostřednictvím široké škály 3D předmětů. Je tedy patrné, že firma využívá různé druhy komuniakčních strategií na každou značku zvlášť. Bude tedy zřejmé, že pro každou značku bude využíváno rozdílného komunikačního mixu.  V této souvislosti odůvodněte další komunikační parametry, které ovliňují tvorbu 3D mixu v souladu s integrovanou marketingovou komunikací na každou značku. Současně se pokuste najít vazbu mezi zjištěnými informacemi a charakterem využitých propagačních materiálů, které popisujete jako praktické zboží s vysokou užitnou hodnotou a jistou kvalitou a dokumentujete poměrně rozsáhlou fotodokumentací, včetně značkových dárkových předmětů. 

3) Výsledky výzkumu ukazují, že reklamní předměty jsou významným podpůrným prostředkem nejen při budování image značky, ale i v rámci podpory prodejů. Velmi zajímavé je hodnocení, že obchodníci v rámci svých prodejních aktivit preferují více dárky originálnější. Můžete specifikovat proč tomu tak je a jakou vazbu má tato informace z hlediska inovativního přístupu k nové koncepci 3D mixu ?

Práci doporučuji k obhajobě

Návrh na hodnocení: C- D  dle obhajoby 

Ve Zlíně 14.5.2007
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