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ABSTRAKT

Zadani mé bakalarska prace — Vizualni styl tradi¢niho vyrobce alkoholu - spoc¢iva v obecném
zkoumani vyvoje reklamy zamérené predevsim na obdobi zacatku 20. stoleti, pres obé svétové
valky az do soucasnosti. Na vSeobecnou propagaci produktt navazuji ¢asti vénované alkoholo-
vym ndpojiim, ze kterych jsem si vybrala a nasledné se zaméfila na celosvétové oblibeny napoj
whisky. V praktické ¢asti predstavuji vizudlni styl mnou navrzené whisky - Slainte, zahrnujici

limitovanou edici lahvi, etiket a propaga¢nich materiald.

Kli¢ova slova: vizudlni styl, whisky, alkoholové napoje, produkty, limitovana edice

ABSTRACT

The brief of my bachelor thesis — Visual Identity of the traditional alcohol producer - is about
the general exploring of the advertising evolution, especially from the beginning of the 20th
century, through both world wars, till the present. After general promotion of the products the-
re come the parts about the beverages, from which i chose whisky, the drink with worldwide
popularity. I present the visual identity of the self-made whisky Slainte in a practical part of the

thesis. It includes the limited edition of the bottles, labels and promotional materials.

Keywords: visual style, whisky, alcohol beverage, products, limited edition
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UVOD

Whisky je pro mé symbolem tradice a silného pribéhu, ktery se schovava pod povrchem této

tradi¢ni lihoviny. Snad pravé proto jsem si vybrala toto téma, které mé roky fascinuje a s chuti

jej vytvarela.

Bakalarskou praci mam rozdélenou na teoretickou a praktickou ¢ast. V prvni ¢asti se zabyvam
obecnéji historii, vznikem reklamy a reklamnich agentur vcetné vlivt, které plisobily a ovlivio-
valy reklamu v pribéhu minulého stoleti. Snazila jsem se vyzdvihnout hlavni mezniky, které tak
ptipravily pidu pro nasledujici ¢ast bakalarské prace, kterou je propagace alkoholovych napojt.
Nasledné sleduji pribéh nejvyznamnéjsich reklamnich kampani minulého stoleti a pridavam

vlastni pohled na vizualni styl whisky jako alkoholického napoje.

Zavérecna Cast teoretické bakalarské prace nasledné nastini vyvoj whisky, nejznamé;jsi palirny
a zemé ptvodu. Objasnuji pojem - ,voda zivota®, ktera je spojovana s touto lihovinou a stala se

pro mé klicovou v ujasnéni si konceptu k mé praktické ¢asti.

V ni konkrétnéji popisuji zameér a divody, které daly vzniknout vizualnimu stylu whisky - Slain-
te, ktery ve skotské gaelstiné znamena pozdrav proneseny k pripitku. Nézev je odvozen od skot-
ského ostrova Islay, ktery ma nejlepsi vodni zdroj. Tato ingredience se stala urcujici celého vizu-

alniho stylu.

Ptfiznavam se, Ze podobné jako whisky dozrava dlouhy ¢as, ja jsem k ni zatim cestu nenasla, nic-

méné doufam, ze i ja k ni jednou dozraju.
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I. TEORETICKA CAST
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1. POCATKY REKLAMY

V prvni teoretické casti bakalarské prace se snazim popsat prostredi a podminky, které pripravily
pudu pro pocatky reklamy a zrod reklamnich agentur. Zabyvam se zde historickymi souvislost-

mi a vyznamnymi mezniky, které ovliviiovaly reklamu v pribéhu stoleti.
1.1. Pocatky propagace

Reklama jako takova, by se prakticky zacala pouzivat v minulosti, kdy se zacalo vzajemné ob-
chodovat. Ve stfedovéku plnila hlavné funkci vyvolavaci, ktera se uplatnovala zejména na trzisti.
Obchodnici se snazili naldkat zdkazniky pomoci hlasu a zbozi tudiz predstavit v co nejlepsim

svétle.

Uz v té dobé siiobchodnici dokazali do svych vyrobki zapracovat znacky — piktogramy, kterymi
se odliSovali od svych konkurentd. Podobnym zptisobem si oznacovali i svd zvifata, napt. vypa-
lovanim znacek do jejich ktize, tim si oznacovali sviij majetek. Jako dalsim poznavacim znakem
se stal erb, ktery plnil funkci dnes$ni znacky. Panovnici si tak mohli oznacovat svoje panstvi, rody,
¢i jen domy. Ve stredovéku pouzivali femeslnici jako poznavaci znak své produkty vyroby, které
si vystavili (povésili) nad svoje obydli. Napriklad kovar, mél povésenou podkovu, holi¢ mél ve
znaku svoje ntizky, nebo $vec mél povésenou botu. S podobnym zptisobem reklamy se miizeme

setkat dodnes. (Obr. 1)

Obr. 1- Erb
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Velkym zlomem byl vynalez knihtisku na prelomu 1447-48, ten umoznil vytisk ve vétsim mnoz-

stvia tim i rychlejsi $ifeni informaci.

Knihtisk je spojen s osobou Johanna Gutenberga, ktery prisel s vynalezem tisku z vysky do sazby
vysazené z tiskarskych liter. Tiskim do roku 1500 se fikalo inkunabule neboli prvotisky. Knih-
tisk se velmi rozsitil po prvni poloviné 15. stoleti do celé Evropy. Vyznamny ptinos byl hlavné
v tom, Ze se jednotlivé litery odlévaly z kovu a daly se opétované pouzivat. Oproti do té doby

roz$ifenému deskotisku, ktery se velmi rychle opotieboval. (Obr. 2)

Obr. 2 - Johannes Gutenberg, knihtisk

Doposud to byla zélezitost ucenct, $lechticti, bohatych méstanti ale hlavné mnich, ktef{ museli
jednotlivé knihy prepisovat, coz byl velmi naro¢ny a zdlouhavy proces od vynalezu knihtisku.
Vynalezem knihtisku se informace $ifili i k chud$im lidem. Knihtisk pomohl nejen k tisténi
samotnych knih, ale postupem casu, se na podobném principu tiskly také noviny a letaky, které

se driv také tiskly, ale knihtisk zapficinil rychlejsi $ifeni tohoto masového informac¢niho média.

Jako predchtidce novin jsou uvadéné tzv. Acta Diana, coz znamena Denni udalosti. Ty jsou spo-
jené s fimskym cisafem Juliusem Caesarem, ktery tyto uddlosti nechaval pravidelné vytesavat do
kamene. Podobné médium bylo nalezeno i v Pekingu kolem roku 713, tzv. rukopisné noviny. Byl
to souhrn zprav a novinek napsanych ru¢né. Rukopisné noviny se postupné rozsifili i do Evropy,

Yy

velkého rozsifeni se vsak dockaly az se zavedenim postovniho spojeni, které se stalo mnohem

Yev s

béznéjsim komunika¢nim médiem.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

Prvni tisténé noviny byly udajné: Relation aller fiirnemmen und gedenckwiirdigen Historie, které
vydaval Johann Carolus kolem roku 1605. (Obr. 3) V 17. stoleti uz byly noviny béznou zalezitosti
v civilizovanéjsich statech. V ceskych zemich se poprvé objevily Prazské postovni noviny v roce

1719 - Knihtiskaf K. F. Rosenmdiller.

a masove, objevil se i novy prostiedek reklamy - tistény inzerat. [1]

1. 2. Vliv pramyslové revoluce na reklamu v 19. stoleti

V obdobi od 18. az 19. stoleti se zasadné zménilo zemédélstvi, doprava, vyroba, tézba a dal$i hos-
podarské sektory. Od femeslné vyroby a manufakturni vyroby se preslo k tzv. tovdrnim strojnim

velkovyrobdm, objevily se nové stroje a technologie. To zaptic¢inilo velkou poptavku po praci

a specializaci.

V 18. stoleti doslo k zasadnim spolecenskym, politickym a kulturnim zménam ve vétsiné statd,
ale predevsim ve Velké Britanii. Bylo to zapficenéno hlavné védeckymi a technologickymi obje-
vy. Celkovy dopad priimyslové revoluce byl velmi rozsahly. Ve statech, kde nastala industrializa-
ce, se zlepsila uroven zivotniho prostfedi. Primyslova revoluce vyrazné zasdhla zmény v dopra-

vé. Parni stroj dosahoval rychlejsiho pohonu pro lodni a také zelezni¢ni prepravu. Zemédélska
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produkce se rozsifila o dal$i nové plodiny, jako jsou napriklad brambory, lusténiny, cukrovka
atd., piida se také zacala obdélavat modernimi zptisoby, doslo k rozsifeni produktivity, zacaly se

pouzivat nové zemédeélské stroje.

Od poloviny 19. stoleti se také diky lepsi Zivotospravé prodlouzila primérna délka lidského
zZivota a prezivalo mnohem vice novorozenat — doslo ke snizeni kojenecké a détské umrtnosti.
Vnikl novy obor - strojirenstvi, jelikoz do vyrobniho procesu se zacaly zavadét nové stroje, které
byly ptivodné ze dreva, ale postupné se zacalo pfechazet na Zelezo. Nové materialy vyrazné po-

mohly k procesu industrializace. [1]
1. 3. Prukopnici reklamy

Prvni lidé v reklamé propagovali myslenku, Ze priamyslova revoluce miize diky masové propaga-
ci vyvolat masovou spotfebu. Za prvni dva velké priikopniky v reklamni profesi jsou povazovani
George P. Rowell a Francis W. Ayer. Rowell vydal prvni adresar médii v roce 1869, a Ayer zase
stanovil svym klientiim jasny systém placeni, zaloZeny na provizi. [2] Bohuzel, ale velkému uspé-
chu se nedockali. Béhem let se vybudovaly tendence tyto pochybnosti zvratit a byly polozeny
zaklady pro reklamni profesi nejen ve Spojenych statech, ale i v hlavnich evropskych metropo-
lich. Hlavnim divodem byla motivace spottebiteltl. Reklamni prdce se stala povoldnim. V té dobé
se zacaly rtizné zptisoby napt. mobilni reklama, reklamni tabule ¢i letaky. V Londyné se objevily
prvni z dnes znamych plakatu roku 1847, a prvni katalogy ve Francii na pfelomu stoleti. ,,To
znamenalo, Ze hlavni inzerenti té doby byli ptipraveni na novy, ucinny zpiisob obchodu. Znacky se
staly vyznamnymi prostiedky v rukou vyrobcii, kteti byli pripraveni k ziskdni svych ndrodnich trhi.

Tito vyrobci se pti propagaci svych vyrobkii jiz nespoléhali na lokdlni distributory.“ [1]

Béhem nasledujicich let se svét zacal ménit nezvratnou rychlosti. Primyslova revoluce byla
v plném proudu, Ameriku uchvatila obc¢anska valka a k tomu probihajici revoluc¢ni hnuti v Evro-
pé. K tomu houstnouci atmosféra, kterd predvidala prvni svétovou valku. ,,V roce 1893 byl Novy
Zéland prvni zemi, kde bylo Zendm poskytnuto hlasovaci pravo. Freud zkoumal lidské podvédomi,
kubismus a expresionismus vyjadrily nové estetické vyzvy tradicnimu uméni. Svét se zménil k ne-

pozndni.“ 2]
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Objevily se nové tendence v oblasti reklamy, obraz Zeny jako predmét touhy se zacal spojovat
s prvnimi plakaty, jak uz je zname pres francouzského malife Henriho de Toulouse-Lautreca, az
k nagemu secesnimu malifi Alfonsi Muchovi a jeho tvorbu pro znamou herecku Sarah Bernhar-

dovou.

S vypuknutim prvni svétové valky se tendence predvadét silu a femeslo vnofily i do plakatové
podoby. Forma propagandy se snazila nalakat co nejvice vojaka do boje. Tématem a gestem byl
upreny pohled a ukazujici prst na prihlizejiciho. Velka Britanie se snazila aby narukovalo co nej-
vice vojaku na zakladé dobrovolnosti. Tehdy vznikl roku 1914 plakat od Alfreda Leeteho, zna-
zornujicim lorda Kitchenera z Chatrumu, pozdéji ministra valky. (Obr. 4) V roce 1914 americka
armada usporadala masivni kampan a povérila Jamese Montgomery Flagga o vytvoreni plakatu,
ktery byl inspirovan britskym plakatem, akorat s tim rozdilem, Ze hlavni postavou plakatu je

tzv. Strycek Sam. (Obr. 5)

JUN YOUR COUNTRY' ARMY F&Eﬁ!{mﬁnﬁm

GOD SAVE THE KING -

Reproduced by permision of LONDON OPINION

Obr. 4 - lord Kitchener od Alfreda Leeteho, 1914 Obr. 5 - Strycek Sam, 1917
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1.4. Reklama se stava povolanim

Od druhé poloviny 19. stoleti se zac¢ind poprvé objevovat profese reklamniho agenta. Dopo-
sud tuto roli plnili obchodni zastupci novin, ktefi pracovali na objednavku. Agenti zacali plnit
komplexni sluzby. Tyto zéklady nového povolani se poprvé zrodily v Evropé, ale forma reklamy,

kterou zname dnes, se objevila poprvé ve Spojenych statech.

Za prvni agenturu ve svété se povazuje americka firma Volney B. Parmer, ktera byla zalozena
roku 1842 ve Filadelfii. Chvili po svém zaloZeni vydala vlastni reklamu McElroy's Philadelphia
Directory a diky tomu si zaslouzila oznaceni jako ,,reklamni agentura“. Pozdéji se pfejmenovala
na Coe, Wetherill&Co a byla prodana agenture N. W. Ayer&Son, zalozenou zastupcem novin
Francisem Waylandem Ayerem v roce 1869. Jeho reklamy se objevovaly pravidelné v soudo-
bém tisku. V roce 1876 jasné definoval vztah, ktery pouzival a nazyval jej ,otevieny kontakt"
(Obr. 6) (McElroy's Philadelphia Directory). V roce 1906 vznikla v St. Louis firma D’Arcy, ktera se
s agenturou Massengale z Atlanty se podilela na reklamé Coca-Coly. D’Arcy si zvolila pismeno
»D“ s protnutou $ipkou jako monogram, v nasledujicich deseti let, se symbol $ipky v kampanich

Coca-Coly uz bézné pouzival. (Obr. 7) [2]

BOOTH & MILLS,

(Successors to T. B. Wells & Cos)

ENION WOR K§,

Little Washington Street 'below South Ninth, Phila

Manufacturore of Braces and Cast Steel Bits, Joinees' Tools, &e.' Sole Ttlnmu'aclumzb o!’
the Patent Anti-Friction Brace

McElroy’s Philadelphla Directory for 1836, (Philadelphia: Edward C. & John Biddle, 1836).

Obr. 6 - McElroy's Philadelphia Directory
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—delicious coolness and 5
thirst-guenching vivacity

A astingly refreshing baverage
Different and beller; absolulely

THE COCA COLA COMPANY, ATLANTA, GA

=

Obr. 7 - Coca-cola, 1906

1. 5. Mezivale¢né obdobi

Hroziva atmosféra, ktera nastala mezi dvéma svétovymi valkami, vyrazné otfasla s hospodar-
skou ekonomikou, dvacata léta byla pro reklamu relativné produktivni, ale roku 1929 prisel
zlom, krach na newyorské burze, ktery otfasl vyznamné s ekonomikou mnoha zemi. Nicivy

ucinek inflace se negativné projevoval az do druhé svétové valky.

Reklama se musela prizptisobit. Objevovaly se Castéji srovnavaci reklamy, nabidky a soutéze. Es-
tetickd hlediska, ktera byla v rozkvétu v minulych letech, se musela vyrazné zregulovat a postup-
né se snazila o prekondni apatie u spotfebitele. Na druhou stranu se zaznamenal velky rozvoj

rozhlasu, jak po celé Evropé, tak i ve Spojenych statech. Prisla doba druhé primyslové revoluce.
Rozvoj ekonomiky pohanéné naftou a elektfinou. Nastal vyrazny vyvoj k pohodlnéjsimu zpt-

sobu Zivota.

Formu reklamy urcovaly spotfebice. Pomohly tomu hlavné vystavy, které zaznamenaly velky
rist. Napriklad vystava v londynském Crystal Palace roku 1851 za ticelem oslavy domacich spo-

trebict, dalsi se bézné konaly od roku 1923. [3]
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1.6. Reklama v Cechach

Reklamé se v tehdejsim Rakousko-Uhersku docela dafilo. Velky rozmach lze zaznamenat s roz-
vojem komunika¢nich prostfedkd, jako jsou napt. noviny, ve kterych se objevovaly tzv. fadkové
inzerce, kterymi si vydélaval takika vSechen denni tisk, ale kromé inzerce byly dostupné i plaka-

ty, cedule, obchodné vylohy;, ¢i cilené reklamy, které chodily zakaznikéim bézné domf. Stale se

ale dbalo na to, aby pritahovali pozornost a lahodili oku.

Reklamni tvorba byla spjata se jmény umélct. V té dobé mélo uméni s reklamou velmi blizko,
tudiz vznikaly velmi kvalitni prace. Naptiklad u jiz zminovaného Alfonse Muchy, ktery tvoril

reklamy na produkty. (Obr. 8)

Obr 8. - Alfons Mucha, 1896

Nejen samotna reklama byla aktualni, dokonce se v roce 1906 objevil prvni spisek: Moderni
reklama, kterd radila v oblasti reklamni tvorby. Spis byl podepsan Zdeiikem Sindlerem. V knize
je naptiklad uvedeno: ,,Reklama byla, jest a bude. Ona jest tou nejmocnéjsi pakou obchodu, nebot
neni uméni zboZi vyrobiti, ale uméni je prodati, doporuciti je. Reklama je alfou i omegou... byla po
vsechny &asy a bude, dokud lidstvo nezahyne.“ (Obr. 9) Kromé Sindlera ptisobil i naptiklad Vojta

Holman, ktery predstavil knihu: ,,Reklama a Zivot“v roce 1909. [4]
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MODERDNI
REKLAMA,

narsA;

ZRENHD SIHDLER.

Obr. 9 — Moderni reklama, autor: Zdenék Sindler

Po prvni svétové valce se reklamni tendence od tehdejsich idealti docela zménily. I pres to si
reklama nasgla své misto. Objevovaly se mnohem castéji plechové ¢i smaltové cedule, umistova-
ly se na zdech podniki, aby upozornovaly, nebo inspirovaly zdkazniky k dalsimu nakupu. Od
30. let se nataceni filmt stalo béznou zélezitosti, reklama se zacala objevovat i v rozhlasech,
diapozitivech, ¢i gramofonech. Velky tspéch a rozkvét zaznamenaly firmy jako je Bata, Skoda,

Schicht, Nehera ¢i Rolny.

Tyto firmy zacaly vyuzivat novou filozofii. Jednou z nich je, Ze se o zdkazniky zacali starat ob-
chodni zastupci. Dale byla snaha o maximalni vyuziti vyloh jako propaga¢niho média, ¢i vybu-

dovani sité klientd. Také slogan se stal nutnou soucasti znacky. [5]

To vse byl promysleny proces, ktery nemél propracovanéjsi nikdo jiny nez Tomas Bata. Bata
se stal ispésnym podnikatelem diky propracovanému marketingovému systému od prvotnich
smaltovych reklamnich ceduli po celd reklamni oddéleni. Ve vétsich méstech se rozdavaly re-
klamni letaky. Bata také prisel s napadem baleni jiného zbozi do papiru propagujici Batovy vy-
robky. Velkou pozornost vénoval zavedeni rozsahlé sité batovskych prodejen s jednotnym zpu-

sobem prodeje a chovanim obsluhy.
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Batovi velmi zaleZelo na propagaci a marketingu, z povale¢né krize smérem ven mu také po-
mohlo zavedeni tzv. ,batovskych cen, které vzdy kondily ¢islici ,, 9% (Obr. 10) Batovu éru dopro-
vazely slogany, napf. ,Nds zdkaznik, nds pdn’; celkové jich bylo slogant pofizeno az 600. Bata

také velmi dobre pracoval se sezonni reklamou a slevami. [5, 6]

Obr. 10 - ,batovské ceny“

Za vyrazné osobnosti v tehdejsi reklamé se povazuji jména jako Zdenék Rossmann ¢i Ladislav
Sutnar. Oba se vyrazné zabyvali typografii, uménim a také komerc¢ni grafikou. Rossman také

napsal publikaci: Pismo a fotografie v reklamé.

Uz v této dobé se zacaly objevovat prvni reklamni agentury, které nabizely stejné sluzby jako je
tomu dnes - od vytvoreni sloganu az po medialni publikovani. Béhem protektoratu se situace
ohledné reklamy zase o néco zkomplikovala, v disledku nedostatku zbozi na trhu, dosavadni
technologie, nové pristupy a formy reklamy se ze dne na den ocitli v troskach. Reklama se vratila
do rukou malych Zivnostniki a obchodniki. Ve firmach jako je Skoda, Schicht, Poldi Kladno
a mnoho dalsich byla zavedena nucena sprava a Némci fakticky kontrolovali veskerou vyrobu.
Kreativita a napaditost se béhem téchto let vytratily, konkuren¢ni boj na trzich byl minimalni.

Ztizené podminky nutily vracet se k tradi¢nim a levnym formam reklamy. [7]
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V mezivale¢né dobé se nejvice daftilo prvnim reklamnim snimkim. Za prvni snad z ¢eskoslo-
venskych reklam je povazovan snimek ,,Ferenc a krdva“ z roku 1927. Jednalo se o reklamu na
rostlinny tuk Sana. Dfive prvni reklamy oproti dne$ni dobé trvaly pét az deset minut. Stejné
jako v dnesnich reklamach hrali role znami herci z tehdejsich filmu. Jednim takovym prikladem
je reklama z roku 1934 ,,Posel miru‘. Manzelé se chystaji na ples, ale predtim se jesté dokazi po-
hadat, kvuli tomu, Ze manzelka nema na ples vhodnou obuv. V tu chvili se objevi posli¢ek od
firmy Bata, ktery nese vzorky z nové kolekce. Ve tak nakonec kon¢i $tastné. Bata také vyuzival

v reklamé velmi popularni a znamé herce, jako tfeba Vlastu Buriana.

Reklamé jako takové se po druhé svétové valce moc nedaftilo, az prvni jakysi meznik nastal
v 60. letech, kdy ministr vnitfniho obchodu Frantisek Krej¢if vydal nafizeni o uplatnéni ob-
chodni reklamy. Toto nafizeni v podstaté navratilo k predeslym tendencim reklamy ekonomic-

ko-spolec¢enskou roli. Kone¢né se mohla reklama podilet na vyvoji hospodarské zemé. 8]

V 60. letech celkovou tvar propagace urcoval tzv. Reklamni podnik, ktery se na pocatku 70. let
proménil na pronik Merkur. Podnik Merkur v podstaté zastfeSoval veskerou reklamni produkci
na tizemi Ceskoslovenska. Spolu s nim se pak objevil podnik Optima ¢i Rapid, tyto organizace
mély na starosti reklamu sméfovat do zahranici. Na vzestupu byly predevsim rozhlasové a te-
levizni reklamy. Televizni reklamy se tésily stale vétsi poptavky. Televize se stala médiem cislo
jedna. I kdyz neni jesté v kazdé domacnosti. Koncem 70. let televizni reklamy vice inklinuje
k zapadni komer¢ni reklamé, propaguje ale vét§inou socialisické zbozi neblahé kvality a mini-

malni nabidky na trhu. [9]

Od 80. let se reklama stavala pomalu prestiznim oborem. Pomohla tomu tradice Grafického
biendle v Brn¢, ktera udrzovala troven od roku 1964. Stala se udalosti s velkym vyznamem.
Radio a televize zaziva obrovsky rozkvét, ktery udrzuje divakovu pozornost. Ackoli se poméry
v 90. letech uvolnovaly, stale se reklama nemohla zbavit osloveni ,,propagace, které se pak tézko

zbavovala.

To vse se radikalné zménilo od 90. let po nasledné zméné totalitniho systému na demokracii,

pro reklama prisla dobra a velmi produktivni doba. Zacala vznikat spousta novych reklamnich



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 22

agentur a reklama jako takova se stala nedilnou soucasti nasich zivotd. Troufam si fict, Ze tomu

bude jesté hodné dlouho. [10]

2. PROPAGACE ALKOHOLICKYCH NAPOJU

Druha c¢ast teoretické prace se uz dopodrobna zaobira problematikou propagace alkoholickych
ndpoju, jelikoz hlavnim vystupem bude vizudlni styl tradi¢niho vyrobce alkoholu. Uvodem se
snazim nastinit kratkou historii konzumace alkoholu. Déle se snazim proniknout do historie
propagace alkoholickych napoji a seznamit se s vyznamnymi kampanémi v priabéhu minulého
stoleti. Na zavér popisuji vlastni pohled na propagaci whisky, a s ni spojenou Ballantine whisky,

ktera je mou oblibenou.

Tato ¢ast je zaméfena pouze na svétovy trh, jelikoz hlavnim vystupem bude vizualni styl whisky

ze Skotska.

2. 1. Pocatky konzumace alkoholu

Alkohol jako takovy byl nejstarsi psychoaktivni latkou na svété. Béhem historie konzumace al-
koholu nabyva rtznych podob, napfiklad v podobé nabozenskych ritualti. V mediciné si také
V dnesni dobé muzeme fict, Ze i kdyz byl alkohol zneuzivan urcitym poctem populace, tak

v ostatnich pripadech byl velmi prospésny.

Pocatky uzivani alkoholu naznacuji, Ze fermentované alkoholické ndpoje byly vyrabény uz
v neolitu (10 000 pt. n. L.), ty vznikaly fermentaci medu a lesnich plodi. Vino se naopak objevilo
o néco pozdéji, kolem roku 5 000-6 000 pf. n. 1. v Mezopotamii. Z té oblasti se za néjakou dobu
vino rozsifilo do celé Evropy. Pivo prislo pozdéji, kolem roku 2 000-1 500 pt. n. 1. Zasadni objev

ve vyrobé destilovaného alkoholu ucinili Arabové v 9. stoleti.

Uzivani alkoholu ve stiedovéku dostalo nebyvaly vyznam - slouzil hlavné k desinfekénim tce-
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l&im, k témto téeléim se alkohol pouzival uz ve starovéké Ciné, k podpote pii kojeni, ¢i jen tak
na posileni krve. Priprava piva byla hlavné ze surovin - je¢mene ¢i pSenice, kterych bylo v té
dobé nadbytek. V Egypté bylo zejména pivo, které slouzilo jak pro potéseni tak medicinskym
i nabozenskym uceliim. Zajimavy fakt je ten, ze starovéci Egyptané neshledali nadmérné uzivani
alkoholu jako problém, ale dalo se nalézt varovani pred nadmérnym uzivanim alkoholu. Pro
Rimany a Reky bylo pivo malo alkoholické, proto se vrhli na produkci vinné révy: ,ndpoje bohii‘,
navic podminky pro péstovani vinné révy na apeninském poloostrové byly mnohem ptiznivéjsi.
Pro Reky se stalo vino vyznamnou soucasti Zivota, ale také bylo soucasti nabozenskych obtadd,
i lé¢ivym pripravkem. V dnes$ni dobé se véfi tomu, ze bézné popijeni vina k jidlu, dalo zaklad
dne$nim vzordm a expanzi Recké a Rimské fi§e do Evropy. Naopak narody v severni Evropé
vice tihli k pivu, jednd se zejména o Galy, Kelty, Germany a Slovany. V Ciné se konzumace alko-
holu dostala do spi$e dusevni nez materialni role. Cifiané hlavné pili alkohol pii nabozenskych

obtadech, ¢i néjakych dulezitych udalostech. Byl to spi$ slavnostni ritual.

Zacatek krestanstvi ovlivnil konzumaci vina, jelikoz bylo spojené s jednim ze zazrakd, které
Kristus béhem zivota provedl, pfeménil vodu ve vino. Proto je vino soucasti nabozenskych ritu-

alf, je vnimano jako pfeménénd krev Jezise Krista.

Ve stredovéku bylo lidové piti — pivo, medovina a vino oblibeny napoje mezi Slovany, Kelty,
Germany a Skandinavci, naopak vino bylo popularni mezi romanskymi narody. Od 13. stoleti
se do piva pridaval chmel, ktery zajistoval lepsi trvanlivost a chut, klastery dfive byly velkymi
producenty piva, dokazalyzdokonalit vafeni piva. Snad nejvyznamnéj$im pocinem ve stfedove-
ku byla destilace, doposud se totiz ovértila pfi vyrobé piva ¢i vina — fermentace. Destilace poté
otevrela cesty k vyrobé dalsich lihovin, jako byla napfiklad palenka, se zavedenim destilace je
spojovano jméno Albertuse Magnuse, ktery prisel s jasnym postupem na manufakturni vyrobu
destilovaného alkoholu. Od 13. stoleti se zacal uz bézné konzumovat destilovany alkohol, ktery
byl do té doby vyhradné uzivan k medicinskym uceltim. Dalsi vyhodou destilovaného alkoholu

byla ta, Ze oproti vinu ¢i pivu, mél mnohem delsi trvanlivost.

Zprvu se alkohol vyrabél z nekvalitniho vina (zZené vino) - to byla vinovice. Poté se palilo i staré

pivo - pivni palenka. V 17. stoleti se zacalo palit i z ovoce, zejména na vinohradu - slivovice.
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Y.

Dal$im vyznamnym meznikem pro alkohol zapfi¢inila industridlni vyrobu alkoholu a jeji zlep-
$eni na trhu. Alkoholické napoje byly mnohem dostupnéjsi a levnéjsi, nez kdy predtim. To ved-
lo k vy$si konzumaci alkoholu v Evropé, ktera se pak potykala s alkoholismem mezi pracujici
tfidu. Vzacnym pripadem je z té doby uvadéna tzv. gin mdnie ve Velké Britanii na prelomu
17.-18. stoleti, v t¢ dobé se urodilo nadmérné mnozstvi obili — zakl. suroviny pro gin. To pak vedlo
k masivni spottebé, ktera pak vyustila ve zvyseny vyskyt opilstvi. Podobné alkoholové epidemie
byly bézné na uzemi USA a ve skandinavskych zemich v pribéhu 18. a 19. stoleti. To nékdy
vedlo k zdkazu uzivani alkoholu. Jednim z nejznaméjsich prikladii byla prohibice v USA v letech
1920-1933. Tento pocin byl nakonec ukoncen s hospodarskou krizi v roce 1929, jelikoz vlada
Spojenych statit americkych si od zavedeni vyroby alkoholu slibovala vytvoreni novych pracov-

nich mist a posileni statniho rozpoctu. [11]

2.2. Pocatky propagace alkoholickych napojt

Produkce reklamy se masové rozsitila se zvy$eni gramotnosti a nasledné vyrobé. Litografie pak
prispéla k jednodussi sériové vyrobé plakati, ale byl to velmi pomaly proces. Kombinovaly se
staré styly s novymi trendy. Krasny priklad je plakat z roku 1889 pro pivo ,,Burke®, kde dochazi
ke spojeni alkoholu a sportu. Pivo totiz propaguji tehdejsi baseballovi hraci: Cap Andon a Buck
Ewing. (Obr. 11) [12]

Obr. 11 - Pivo Burke, 1889
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Vyznamné a progresivni obdobi pro reklamu bylo 20. stoleti. Nejenze bylo piti alkoholu vyob-
razovano jako prijemna zkusenost, ale také bylo spojovano se zdravotnimi vyhodami. Slogany
na exotické likéry prohlasovaly, Ze dokdzi zmirnit §tépeni, bolest v krku, ¢i bolest hlavy. Mno-
ho druhi alkoholt bylo dokonce lékafsky predepisovano. Krasnym prikladem byla reklama na

pivo ,,Barrett’s Stout pro Invalidy” (Obr. 12. [13]
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Obr. 12 -, Barrett’s Stout pro Invalidy‘; 1900

Na zac¢atku minulého stoleti mnoho znacek podporovalo své luxusni vyrobky v novinach pro
bohatsi ¢leny spole¢nosti. Pfikladem byly znacky: Hennessy, Martell a Dewar, které se staly zna-
mymi jmény. Napriklad brandy, whisky, ¢i pivo byly povazovany za produkty s lé¢ivymi acinky.
V tisku se tak objevovaly primocaré zpravy, které propagovaly alkohol, v symbolu extravagan-
ce a dobrého vkusu. Hlavnimi technikami realizace tisku byla litografie, lepty, kresba tuzi, vie

v ¢ernobilém provedeni.

Béhem prvni svétové valky spotieba piva klesa, ackoli produkce lihovin rovnéz pribyva. Byl kon-
trolovan prodej a konzumace alkoholu. Za predpokladu zlepseni bojeschopnosti ozbrojenych
sil. Tehdejsi ministr Lloyd George prohlasil, ze alkohol déla vétsi skody ve vélce, nez vSechny
némecké ponorky dohromady (Burnett 1999, st. 132). Ten rok byla zvednuta dan z lihu, a tim

nastal obrovsky pokles spotfeby lihovin.
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Navzdory vSem tém omezenim, nékolik vyrobcii alkoholu nadale pokracovalo v propagaci je-

jich produktd, za ucelem posileni moralky. (Obr. 13) 1914

Obr. =13 Dewar's

Na zacatku 30. let minulého stoleti byla stale nizka konzumace piva. Z dtivodu trvalych nasled-
ki prvni svétové valky a dopadu hospodarské krize z konce dvacatych a pocatku tricatych let.
Prohibice v Americe zakazala produkci alkoholu v letech od 1919 az 1933. Tim byla pozastave-
na veskera reklama na propagaci alkoholu. Nicméné po ukonceni prohibice alkoholu se nové
spolecnosti snazily ovladnout trh tim, Ze se reklamy objevovaly na strankach New York Times
magazinu. Jeden z nejdéle trvajicich symbolti americké firmy byl Budweiser Clydesdales S iko-
nickymi konmi tahajici dodavku vagénu z roku 1930. (Obr. 14) Také nastala zména v zivotnim
stylu obyvatel produktivni tfidy v Britdnii. VétSina reklam byla zaméfovana na muze, jelikoz
zeny vétSinu casu travily v domacnosti. Zatimco tradi¢ni muz utracel pravidelné spravedlivé
procento své mzdy za piti piva v hospodé. Ted ma rozsifené zajmy o kino, tanec, hrani a sledo-
vani sportovnich prenost. To vedlo k zavedeni jiné reklamni kampané. Jako ptiklad bych uvedla
reklamni kampan se sloganem: ,,Beer is best, promoting beer with images of healthy sporting and

recreational activities, to try to boost sales.“ [12, 13]
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Obr. 14 - Budweiser Clydesdales,1930

Vétsina pivovarii také propagovala produkty na zakladé lé¢ebnych vyhod. Slo tu o spojenti sportu
a piti piva, které ¢loveék dostane jako odmeénu, za sportovni vykon. Také se zac¢ind v reklamach

objevovat nadech sexualniho kontextu.

Kampané pro pivo Guinness ve tficatych letech dominovaly na trhu. Hlavnimi atributy byly:
originalni, vystfedné, snadno zapamatovatelné reklamy. John Gilroy byl tviirce mnoha reklam
pro Guinness na nasledujicich tficet let. (Obr. 15) 1934 Hlavnim znakem se stal ¢erno-zeleny

ramecek s cervenym bezpatkovym pismem.

GUINNESS

FOR
STRENGTH

Obr. 15 - pivo Guinness, 1934
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Oproti piviim se whisky tésila z velkého konzumniho tspéchu. Koncem tficatych let byla whisky
velmi populdrni a ¢inila 70 % celkového trhu na poli lihovin. Zejména Johnnie Walker prospero-
val v kontrastu s minulymi léty. Jednoduché grafické ztvarnéni cernobilych obrazii s vystiznym
sloganem. (Obr. 16) - 1936 Také whisky Haig se slogan: ,,Don’t be Vague ask for Haig“ byla ve
své dobé stejné uspésna jako kampan pro Guinness. (Obr. 17) snazila se zaujmout nejen vyssi

vrstvu spolecnosti, ale také proniknout do té nizsi.
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Obr. 16 - Johnnie Walker, 1936 Obr. 17 - ,Don’t be Vague ask for Haig“

S vypuknutim druhé svétové valky, nastaly podobné kontroly na vyrobu lihoviny, které byly
v obdobi 1914-1918. Navzdory tomu spotfeba piva nadale rostla. Produkce whisky byla udr-
zovana prvni dva roky od vypuknuti druhé svétové valky, aby mohla byt vyvazena do Ameriky
vyménou za zbrojeni a potraviny. Toto usporadani skoncilo v roce 1942, kdy Amerika vstoupila
do valky, coz zptisobilo nedostatek obili vedouci k docasnému uzavieni vSech skotskych pali-
ren. Nedostatek novinového papiru a nasledné pridélovani reklamy zptsobilo pokles prodeje
whisky. Konzumace whisky, jako drink bohatych se rozjela az po vélce. Gin viceméné zmizel

z obchodti béhem valky, v dsledku velmi vysokych urovni spotfeby dani. I pres velka omezeni
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pivovarské spolec¢nosti nadale propagovaly své vyrobky s cilem udrzet jejich jména ve vefejné
doméné. Kdyz se reklama na alkohol stala zase aktudlni, historické udalosti a nové formy médii
zménily své metody. Plakaty na alkohol byly béhem druhé svétové valky spojovany s armadou.
Vyrobci alkoholu spoléhali na automatickou reklamu spocivajici na roz$ifeni alkoholu armédou,
ktera nejenze fasovala ,nezbytnosti“ jako cigarety, vojaci taky byli nejlepsimi nosici reklamy na
mezi lidi. Budweiser patfil mezi firmy, ktera spojovala svoji znacku s vlastenectvim spolu s mno-
ha dal$imi. Naptiklad znacka piva Schlitz, uvadéla kampan: ,every fourth bottle of Schlitz goes

overseas” - ,,Kazdad ctvrtd lahev Schlitz jde do zamori.“ (Obr. 18) [13]

Every fourth bottle
of Schlitz_

goes,overseas

THE BEER THAT MADE MILWAUKEE FAMOUS

Obr. 18 - propagacni plakdt na pivo Schlitz

Béhem valky se v reklamnich kampanich objevovali tendence o zvednuti moralky. Napriklad re-
klama na pivo Guinness se sloganem: ,,Guinness for Strength“ - ,,Guinness pro silu.“ Dalsi slogany
jako tieba: , My Goodness, My Guinness“ byly doprovazeny kresbami od slavného karikaturisty
- H. M. Batemana. Pfed uzavfenim paliren v roce 1942, byly kampané na whisky zaméfovany
na podporu vale¢ného usili. Tykalo se to zejména VAT 69, Johnnie Walker, Dewar’s. Na druhé

strané pak vznikali reklamy, které se zamérovaly na povale¢ny zivot. (Obr. 19)
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Obr. 19 - VAT 69, 1940

V 50. letech nastalo obdobi ekonomického zotaveni a prosperity. Pivo zacalo prosperovat znovu,
jak tomu bylo v predvalecné dobé. V kampanich tak vznikla snaha k navraceni se ke starym
dobrym castim. Vétsina inzerci se objevovala v tisténé podobé hlavné v ¢asopisech a novindch,
ale také v médiich jako je televize, radio ¢i rozhlas. Nastalo obdobi, kdy hlavni spolecnosti jako

je Mackeson, Campari, Babycham, zacaly zaméfovat svij trh vyznamné na Zeny.

Televize se stala soucasti vétsiny domacnosti, proto propagace alkoholu sméfovala timto smé-
rem. Vytvoreni reklamy odkazujici na mlady par, ktery si vychutnava sklenku Guinness pfi jidle,

zatimco se diva na televizi. Tento Zivotni styl nebyl doposud zvykem. (Obr. 20)

It's the

appetising taste

of Guinness that
goes so well

with food

Obr. 20 - Guinness, 1955
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Neékdy se objevovaly tendence, kdy umeéni a reklama $li ruku v ruce a za vytvoreni reklamni
kampané vyuzily soudobych umélc. Humor a tradice jsou nahrazeny pfipominkou po barevné
reklamé. Krasnym prikladem je obraz od kubistického malife F. H. K. Hentiona. (Obr. 21) Tyto

tendence pokracovaly v druhé poloviné 20. stoleti.

Obr. 21 - malit E. H. K. Hention, 1959

Od 60. let se barevné fotografie v reklamnich kampanich objevovaly mnohem castéji. Az
75 % reklam pouzivalo tuto technologii, ktera se stala mnohem dostupnéjsi a levnéjsi zalezitosti,
i kdyz tento trend zacal od 30. let, snazil se vytésnit doposud zabéhnuty zpilisob pouziti barev-
nych ilustraci, které se uz jen objevovaly zfidkakdy. Hlavnim diéivodem byla cenova dostupnost
produktd, zejména alkoholu. Blahobyt, ktery nastal v poloviné stoleti, tak nadale pokracoval,
coz pro reklamni pramysl bylo velmi hojnym obdobim. I kdyz ptichod televize zaznamenal vel-
ky napor do hlavni tiskové reklamy, prisla dalsi média, jako velké mnozstvi ¢asopisti pro volny

¢as, kde mohla inzerce nadale ptisobit.

V nasledném desetileti nastaly zmény v konzumaci piva. Dfiv bylo pivo pfifazovano prevazné

k délnické tridé. Zatimco od 60. let bylo pivo vyhradné zaméfeno na mladé lidi a Zeny. To vedlo
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ke zvy$eni poptavky po lahvich a plechovkach, které se objevovaly v baleni po $esti. Spotieba
dal$iho alkoholu jako whisky v 60. letech i nadale rostla. I kdyz byla jeji konzumace stale spo-
jovana s vyssi vrstvou spolecnosti. Proto se objevovaly reklamy spojované s whisky a drahymi

konicky. (Obr. 22) 1. 1963

Status

Obr. 22 -, status symbol“ Vat 69, 1963

Dal$im zajimavym prikladem byly reklamy, odkazujici na tehdejsi filmovou scénu. Napriklad
kampan asociovala scénu z Jamese Bonda, ktery mél zrovna premiéru. Na tu dobu to bylo ne-

vSedni spojovat reklamu s filmovym dénim. (Obr. 23)

Obr. 23 - plakdt propagujici film Jamese Bonda



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

Naopak je tfeba zminit nedostatek reklamy na vino, jelikoZ vino bylo pomérné draha zalezitost
a tradi¢né povazovana za doménu bohatsich ¢lenti spolecnosti ke konci 60. let. Tento obraz
se zménil z ¢asti kvili masové vyrobé a dovozu, hlavné francouzskych a némeckych vin. Vliv
pochazel ze zkuSenosti z Evropskych dovolenych s komplexnimi sluzbami, ale také ve zméné
vkusu a moédy. Zavedené navyky piti vina u vecete, si museli lidé odnést z navstévy jinych kultur
a zvyklosti. Vino bylo popularni mezi studenty, jako levny alkoholicky napoj. Naproti tomu viak

vznikaly antikampané, které se snazili zamezit fizeni v podnapilém stavu. (Obr. 24)

Don‘t ask a man
to drink
and drive -

e

[ .
he's t00 much
ggglose

Your Know it makees sente

Obr. 24 - Antikampar

Prichod novych technologii, jako bylo radio a hlavné televize, ovlivnil naslednou propagaci al-
koholu. Zejména radio a televizi. Zvuk samotny, nebo v kombinaci s obrazem, prodaval vyrobky
velmi dobfre. Hlas proptijceny slavnou osobnosti, nebo jeji pfitomnost v reklamé, taky zasadné
zménila vnimani reklamy az po soucasnost. S prichodem zlatého véku reklamy, zacaly spolec-
nosti experimentovat s novymi styly, aby odpovidaly kulturni vravé kolem 70. let dvacatého
stoleti. Od abstraktniho malifstvi po minimalistickou jednoduchost, alkohol tak byl propagovan
v $iroké Skale probihajicich vytvarnych a kvalitnich trenda. Od velkého pop artu a symboli-
zovaného Roye Lichtensteina ¢i Andyho Warhola, ktefi ¢asto li¢ili obchodni obrazy umélecky,
nasledné tak ovlivnili vytvarné reklamu. Soucasna alkoholova reklama slibuje pfislib popularity

s vysokou zivotni urovni a exklusivitou, nebo naopak povzbuzeni zpatky k tradici.
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V 70. letech byl dalsi zlaty vék pro anglickou reklamu. Kampané pro Guinness byly povazovany
za nejlepsi reklamy druhé poloviny 20. Stoleti s osvézujicim nadechem humoru a hlavné vétsim

zaméfenim na Zeny.

Zaméfeni na zeny byla hlavné ¢ast odezvy na rostouci feminismus a zenské osvobozené hnuti.
Zeny uz netravily tolik ¢asu doma, ale byly sou¢ésti pracovni sily v mnohem vétsim poctu, nez

jako tomu bylo doposud.

Na druhou stranu, byla Zena na plakaté vnimana jako urcity sex symbol, ktery byl velmi dobte
spojovan s danym produktem. (Obr. 25) Rovnéz také symbol muzi byl také oblibeny - priklad
hezkych barmani. Reklama na whisky a pivo se objevovala v podobném stylu, ¢asto ve staro-

moddnim obraze, kde své reklamy stavi na dlouhodobé tradici a historickém ptvodu.

Obr. 25 - pivo Guinness

Za zminku stoji nejznamé;jsi kampan té doby, a tou jsou kampané pro White Horse blended

Scotch whisky. Agentura Langley Kingsley Manton Palmer zaméstnala Michaele Josepha k fo-
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tografovani zivého, bilého koné. Bily kin byl zdokumentovan na mnoho zptsobu, které pak po
dobu dvaceti tii let agentura vyuzivala ve svych kampanich. Podarilo se jim vybudovat obrov-

skou ikonu a tésili se i naslednému uspéchu a ohlasu. (Obr. 26)

Obr. 26 — White Horse, 1978

V 70. letech zacala nartstat i konzumace vina. Bylo to diky supermarketiim, které umoznovaly
vétsi dostupnost nakupu. Vse pomahaly ovlivnit i zabéhnutéjsi reklamy v ¢asopisech a reklamy

zaméfené Cisté na Zeny, kterym se nabizelo lehké vino.

80. léta zaznamenala pokles spotieby piva z diivodi ekonomickych zmén. Jak uz jsem zmino-
vala, stejné jako reklamy na kosmetiku, filmové hvézdy byly najimany a pouzivany na podporu

kampani na alkohol.

Za zminku stoji i rozsahld a netradi¢ni reklamni kampan na Absolut vodku, kterd byla uvedena
na trh v 80. letech. Na tu dobu prichdzela s velmi rozsifenymi a inovativnimi kampanémi. Za
vizualni podobou stoji reklamni agentura: TBWA, ktera si uz pricetla nékolik ocenéni. Jeji hlavni
vizi bylo piijit s trvalou znackou ¢i ikonou pro tuto $védskou vodku a nechat ji prosadit na ame-
rickém trhu. Na rozdil od jinych destilatd Absolut vodka prichdzi s neobvyklym tvarem lahve,
ktery evokoval tvar lékarské lahve ze Svédska. Dal$im originalnim prvkem, bylo oznaceni lihve

bez etikety, které byla tisténa pfimo na ldhev.
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Agentura TBWA chytfe vyuzila jméno znacky. Uskromnila se na minimum a na lahvi je tak
pouze jméno, oproti predimenzovanym informacim, jak by se mél napoj pit a podobné. Po roce
1985 se prodej Absolut vodky zvysil. Origindlni a inovativni reklamni technika byla pouzita
v sérii: Absolutni série v uméleckém kontextu. Prvni kdo se na kampanich podilel, byl Andy
Warhol. Kampan ziskala neuvéfitelny tspéch. Podobnych kampani v pribéhu let pribylo, ale
neubralo na kvalité. Absolut vodka se tak stala ikonou devadesatych let a jeji slava pretrvava i do

dob dnesnich. Nemalou tlohu zde hrélo i pouziti specialniho typu pisma.

Béhem zacatku 90. let byl zjistén zfetelny posun ve spotfebitelskych hodnotach a postupti. Dfi-
véjsi duch 80. let, kde byl v reklamé kladen diraz pouze na materialismus a individualismus
postupné vymizel a nahradily ho méné povrchni a vice promyslené kampané. Prichazely nové
tendence. Spotfebitelé si byli vice védomi nebezpeci nadmérné konzumace alkoholu, hlavné
u nezletilych. Cena alkoholu klesla v poméru k disponibilnimu pfijmu lidi. Pfichod a exponen-
cidlni rist internetu v poloviné 90. let, mél vliv na reklamu v tiSténé podobgé, stejné jako tomu
bylo s prichodem televize a jinych médii zpocatku 50. let. Objevila se nova vlna reklamy. Odka-
na omezeni reklamy na alkohol. Diskuze vedla k regulaci reklamy na alkohol zvlasté ke sportov-
nim akcim, k billboardtim a ti$ténym publikacim, u kterych mohly byt pritomny déti. Reklamy
se poté doprovazely pfipomenutim naptiklad: ,,pit zodpovédné“ a vyhnout se fizeni pod vlivem
alkoholu. Vyvijejici se reklama na alkohol se snazi prodat nejen vlastni napoj, ale hlavné jeho

image a oddanost verejné bezpecnosti.

Originalni formu reklamy pouzila piva Heineken, kdyz vyuzila malbu od slavného malife Vin-
centa Van Gogha a to jak u prilezitosti stého vyroc¢i umrti v roce 1890, tak v souvislosti s jeho ni-
zozemskou vlasti. Kampan byla navrzena tak, aby apelovala na lepsi vzdélani spotfebitelt, ktefi

by méli rozpoznat obraz. (Obr. 27)
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Obr. 27 - pivo Heineken, 1990

V prabéhu druhé poloviny 20. stoleti se na trhu udrzelo mnoho znamych jmen spojenych
s whisky, ale v pribéhu 90. let byl zaznamenan velky pokles konzumace. To vedlo k tomu, Ze
spolecnosti, které se zamérovaly na tradi¢ni trh muza - Ctyficet a plus se ted snazily nalakat
mladsi konzumenty, ktefi ale davali prednost jinym destilatim. Zvlasté tfeba vodce. Naptiklad
spole¢nost Dewar’s ktera dusledné zdtiraznovala svou kvalitu tradi¢nim zptsobem skotské vody

Zivota zatimco na druhé strané vyuzivala sexualnich atrakci k naldkani mladsich konzumentd.

(Obr. 28, 29)
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Obr. 28, 29 - Dewar's plakdty
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Do zacatku 90. let trzby Absolut vodky stoupaji a reklamy se staly nejen znamé, ale také ziskaly

vyznamna ocenéni. Kampan na Absolut vodku byla zahdjena v Evropé roku 1992. Agentura

vvvvvv

Kampanim na vino ztistalo v Britanii jen malé procento z celkového obsahu reklamniho trhu
na alkohol v Britanii. Nova vina z Australie, Nového Zélandu, Jizni Afriky a Ameriky se nyni

premétuji s tradi¢nimi evropskymi viny. Ku prikladu reklama na vino Galla ukazuje silny vztah

mezi jidlem a vinem. [13]
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Obr. 30 - Absolut vodka, agentura TBWA, 1992

2. 3. Propagace whisky

Kdyz jsem provedla detailni prizkum po reklamach na whisky obecné, v§imla jsem si par fak-
tort, které hraly vyznamnou roli v propagaci whisky. Jednim z nich je tlumoceni pribéhu. Snad
kazdy producent whisky se snazi odkazat a vyzdvihnout tradici a vznik vyroby, ktera se u této

lihoviny predpoklada. To podle mého pozorovani dodava produktu atraktivnosti a zaruky dobré

kvality. Podobnou strategii jsem vypozorovala u propagace piva.

Slogan propagujici produkt, a bez kterého by se vétsina reklam nemohla obejit, je dalsim pri-

kladem reklamni strategie. Vétsinou se jedna o motivacni sdéleni, které je nasledné propojeno
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s velkou skalou reklamnich prostfedki. Od plakatii po televizni reklamu. Johnnie Walker vét-
$inu své kampané postavil na sloganu: ,keep walking® a v poslednich letech vsadil na kampan:

»Joy will take you further® (Obr. 31)

.

. JOY WILL TAKE $
. YOU FURTHER {

KEEP WALKING

Obr. 31 - Johnnie Walker - ,,Joy will take you further

Ackoli se producenti snazi zménit strategie a prijit s novymi revolu¢nimi napady, neni tomu
zcela tak u designu lahve ¢i etikety. Tam se vétsinou drzi tradi¢nich zasad a ptvodnich sdéleni.
Dalo by se fict, ze vzhledem k tradicim a zachovani vyroby, se promita podobna strategie i do
zachovani piivodni podoby obalu. Samozfejmé dochdzi k lehkym grafickym nuancim vzhledem
k modernim trendiim, ale vzdy na sebe velmi elegantné navazuji. Samoziejmeé tohle neni vy-
hradni pravidlo. V pribéhu nékolika let 1ze zaznamenat i touhu po zcela revolu¢nich napadech.
Krasnym prikladem miZe byt whisky Ballantine, kterd pfisla v roce 2015 s kampani odkazujici

na piti whisky ve vesmiru. A vytvofenim ikonické sklenice. (Obr. 32)
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2. 4. Ballantine whisky

Ballantine whisky bych rada zminila proto, Ze mé velmi uchvatila co se tyce vzhledu, ale také
hlavné chutového zazitku. Ze zacatku bych chtéla uvést historii znacky whisky Ballantine's, je-
likoZ po ditkladném pozorovani, jsem zjistila, ze vét§ina producentd vyzdvihuje pribéh vzniku
dané lihoviny. V mnoha pfipadech panuje presvédéeni: co uz se vyrabi dlouho, to je ta prava

znamka kvality a tradice vyroby.

Ted ten pribéh: Rok vzniku neni tézké najit na lahvi, snad vSechny whisky jsou takhle oznacené.
Konkrétné u Ballentines whisky je rok vzniku 1827, a zemi pivodu je Skotsko. Dédictvi skotské
whisky saha do roku 1827, syn farmare George Ballantina obchodoval v Edinburgu s potravi-
nami, jeho obchodni dovednosti ho donutily obchodovat i s vybranymi druhy skotské whisky
pro vyznamné zdkazniky. Vedlo se mu moc dobfe a proto své podnikani rozsifil do Glasgow
a poveril tim i své dva syny. Vznikl nazev firmy: George Ballantine & Son. Firma poté velmi
rychle expandovala do celého svéta a stala se synonymem pro velmi jemnou, kvalitni michanou
whisky. Roku 1895 firmé George Ballantine & Son byl udélen tehdejsi krdlovnou Viktorii kralov-

sky glejt, coz znamena nejvyssi uznani bezchybné povésti této spolec¢nosti.

V roce 1910 vznika znacka Ballantine’s Finest, kterd je hlavnim exportem firmy. O par let pozdéji
se prida Ballentine’s 30 Years Old, a tési se velké oblibé ve Spojenych statech americkych, v Evro-
pé a Asii. V roce 1938 spolecnosti Ballantine je udélen erb, diky kterému byly Ballantine & Son
zapsani mezi skotskou $lechtu. Erb obsahuje Skotskou vlajku a ¢tyfi nezbytné soucasti vyroby
whisky - je¢men, vodu, destila¢ni kotel, dubovy sud. Kromé toho vieho, je tam uvedeno motto
»Amicus Humani Generis®, v prekladu: Ptitel celého svéta. Specifikem pro vyrobu Ballantines
whisky je ten, ze lihovina dozrava v sudech, ve kterych dfive dozraval bourbon.Charakteristicka

je jeji vyvazena, jemna a sladka chut. [14]
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3. WHISKY

Jelikoz svoji praktickou bakalarskou praci smeéfuji k vytvoreni jednotného vizualniho stylu
Whisky, chtéla bych Vas timto seznamit s pfipravou tradi¢nich paliren, procesem a celkovému
porozuméni - osviceni, které se mi, jak doufam, podari dostat do mé praktické prace. Chtéla
bych proniknout do tradice vyroby, seznamit se s historii s hlavnimi palirnami, kterymi je tato

»Ziva voda“ tak originalni a nezapomenutelnou lihovinou.

Whisky je skvostem mezi lihovinami. Stejné tak i whiskey. Do tvodu bych tedy rada zdiraznila
pouziti spravného vyrazu pro tuto lihovinu. ,, Tedy vsechny druhy skotské a kanadské se nazyvaji
,Whisky® Irskd se nazyvd  whiskey; ackoli vZdycky tomu tak nebyvalo. V Kentucky se bourbon a Zit-
nd pisi jako ,whiskey; s vyjimkou paliren Early Times/Old Forester a Maker’s Mark, které oznacuji
své vyrobky jako ,whisky. V Tennessee je to piil na pil: Dickel je ,whisky; zatimco Jack Daniel’s je
,whiskey:“[15]

3.1. INGREDIENCE

3.1.1.Voda

Voda je zékladni ingredienci pro vyrobu whisky, nebot bez vody by se vyrobci kvalitni whisky
neobesli. Jestli-Ze nemame je¢men, miiZeme pouzit jinou obilovinu. Pokud nemame k zahdjeni
fermentace kvasinky, miizeme samotny proces nechat na prirodé. Ale kdyz nemame vodu ...!?
Proto se nejvétsi palirny nachazeji u zdroje dobré ¢isté vody. Nékdy se v souvislosti s vodou ob-
jevily problémy - znecisténi nebo nec¢ekaného vysychani vodniho zdroje. To vedlo k tomu, Ze
si musela palirna na cas vystacit s chlorovanou vodou. Nékteré skotské palirny avsak pouzivaji
zasadné chlorovanou vodu, z presvédceni, Ze vypary z vysoké teploty bublajicich kotld, stejné

nakonec zbavi vodu vseho, co by ji mohlo znecistovat.

Obecné ale plati, Ze kvalita vody je pro palirny prvottidni starosti. Nebylo tedy nijak neobvyklé,
kdy velké palirny vykoupily pozemky kolem svého vodniho zdroje v zasadé jen proto, aby voda
neprisla do styku s primyslovymi hnojivy.
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Neékteri skepticti védci by vam vsak rekli, ze pramalo zalezi na tom, jestli mate mékkou, nebo
tvrdou vodu, nebot pfi pripravé zapary se stejné vylouci z obilovin nezbytné mnozstvi minerald,

které maji pak dopad na chut whisky.

3. 1. 2. Obiloviny

Podle toho v jaké ¢asti svéta se pravé nachazite, vam budou tvrdit, kterd obilovina je pro vyrobu
whisky nejlepsi. Proto ani zadna kniha na svété vam neda spravnou odpovéd. Ona totizZ samotna
chutova rozmanitost whisky, ktera je pravé dana rozmanitosti obilovin, je pro tuto jedine¢nou
chutovou komplexnost to charakteristické. At uz se jedna o bourbon ¢i zitnou z Kentucky, skot-

skou ¢istou sladovou i michanou, irskou michanou, nebo téZ$i kanadskou Zitnou.

Proto bych vas rdda sezndmila se zdkladnimi druhy obilovin, které jsou pro chutovou ¢ast vyro-

by velmi dilezité.

Je¢men je povazovan za nejodolnéjsi obilovinu, ma se za to, ze uz pred péti az deseti tisici lety
lidé védeli jak ho péstovat. Staii Egyptané diky je¢menu vyrabéli pivo. A dokonce i kolem roku
500 pf. n. L. razili mince s motivem zndzornujici Sest fad boubelatych zrn. Ve Skotsku a Irsku
se ke zpracovani pouzival dvourady je¢men, naopak pfi vyrobé bourbonu ¢i zitné se pouzival
Sestitady je¢men. Ctyitady je¢men je v dne$ni dobé velmi neobvykly, roste pouze plané a byva
kultivovan jen zfidkakdy. Podle dnesnich méfitek se ¢tyfrady je¢men vyznacuje neprili§ kvalitni

chuti a malym vytézkem skrobu.

Zito se dostalo z Evropy do Ameriky, péstuje se predeviim v severnich stitech v Dakoté a také
Kanadé¢, kde predstavuje jednu z nejcennéjsich ingredienci, a prispiva k dokonalému pribéhu

fermentace.

»Ze vSech svétovych druhii whisky jsou si svym stylem nejblizsi Zitnd a tradicni irskd ,pot-still’
whisky (vyrdbéna v kotlikovém destilacnim ptistroji), jez se obé vyznacuji nekompromisni chuti.

Predevsim k vyrobé whisky pouzivad ve sladové i nesladové podobé.“ [15]
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v

Kukufice se stala nejbéznéjsi obilovinou v palirnach po celém svété. Pouzivala zejména k vyrobé
bourbonu, ale i k vyrobé jemné, destilované whisky ve Skotsku a Irsku. Byla také povazovana
na zacatku tohoto stoleti za nejpouzivanéjsi a nejlevnéjsi obilovinu. Jedina zavada byla v tom, ze

sama od sebe nekvasi.

PSenice je pii vyrobé whisky druhofadou obilovinou, nicméné stale soupefi s ryzi a kukufici
o pozici hlavni prisady. Ve Skotsku se pfi vyrobé smésovych druht whisky dava prednost kuku-
fici, ktera poskytuje napoji o néco vyraznéjsi chut. PSenice zacala byt brana v Gvahu az teprve
diky dotacim Evropského spolecenstvi, které z ni ucinily surovinu levnéjsi nez kukufice. Obje-

vily se ale dvé palirny, které vyrabéji z psenice bourbon.

Na Oves nedaly americké palirny na pocatku dvacatého stoleti dopustit. Jedna z nejchutnéjsich
whisky té doby byla idajné vyrabéna ze dvou tfetin kukufice a jedné tfetiny ovsa. Vyrobci whis-
ky z ovsa museli byt neustale ve stfehu, nebot jeho lepkavy charakter s sebou pfinasel nebezpeci,

ze se kotle ucpou a exploduji.

Kvasinky jsou ingredience, kterym se vét§inou nevénuje dostate¢na pozornost, av$ak pravé kva-
sinky jsou katalyzatorem preménujicim klidnou fidkou kasi v kotel prekypujicim alkoholem.

Dalo by se také rici, Ze v kone¢né fazi dodavaji whisky jeji typicky charakter.

»Kvasinka je Zivouci organismus, ani rostlina ani Zivocich, ale houba. Louis Pasteur objevil, Ze se
jedna o jednobunécny organismus, ktery preménuje cukry na alkohol a kyslicnik uhlicity. V dnes-
ni dobé si uz zddnd z paliren ve Skotsku nebo Irsku nevyrdbi kvasinky sama; nakupuje je susené

a primichava do kvasnych kddi podle viastnich receptur.“ [15]
3.2. Proces vyroby whisky

At uz davate prednost jakékoliv whisky - irské, skotské, bourbonu, kanadské, velsské ¢i jakékoli
jiné - vzdy je postup podobny, lisi se pouze jemnymi nuancemi v jednotlivych krocich. Vezme-

me c¢ast néjaké obiloviny, z niZ jedna musi byt sladovd, pomeleme ji a zalijeme varici vodou. Ne-
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chame cukrem obohacenou vodu odtéci, pfidate do ni kvasinky a takzvanou brecku pak desti-
lujete, nejlépe dvakrat, ¢i tfikrat. Ziskana lihovina se pak na par let uskladni v dubovych sudech,
kde pfi reakci s dfevem ziskava barvu a charakteristickou chut. To je v kratkosti postup, kterym

se vyrabéji vsechny druhy whisky.

3. 2. 1. Podrobny proces

Jako prvni prijde na fadu proces - sladovani: ,,Cerstvé sklizend zrna jecmene, ostatné stejné jako
zrna vSech ostatnich obilovin, maji vysoky obsah skrobu. Klicenim méni tyto skroby svou moleku-
larni strukturu a preménuji se v cukry, které ve spojeni s kvasinkami predstavuji klic k vyrobé

alkoholu.“ [15]

Nejdrive se pripraveny je¢men proléva kolem Sedesati hodin studenou vodou, do té doby nez
uplné nenabobtna, posléze se rozprostie po kamenné podlaze sladovny. Tam se nabobtnaly jec-
men zac¢ina ohfivat a musi byt pracovniky sladovny pravidelné prevracen, aby se teplota rov-
nomérné rozprostrela. To patii predevsim ke starobylym zptisobim. V dne$ni dobé tuto praci
zastava automatické zarizeni, ackoliv existuji palirny, které si potrpi na tradi¢nim sladovani zrn.
Rozhodujicim momentem jsou rostouci klicky na zrnu, které dosahnou urcité délky, podle které

se pozna, jestli obsah cukru v zrnu dosahl optimalni hladiny.

»Ve Skotsku, Austrdlii, Japonsku a i nékde v Irsku se do vysouseci pece pridava raselina - jednd se
o pevné palivo vzniklé z rozklddajicich se zbytkii rostlin, které ddvaji sladu charakteristickou kou-

fovou prichut. Nékteré palirny si téZi svoji raselinu na vybranych mistech. Jeji specifické vlastnosti

doddvaji jednotlivym druhiim whisky vyznacujici chut a aroma.* [15]
Aby se ze sladovych a nesladovych obilovin ziskalo co nejvétsi mnozstvi zkvasenych substanci,
prichazi na fadu mleti, pfi némz se pouziva kladivkovy mlyn, nebo jemnéjsi valcovy drtic. Teo-

reticky plati, Ze ¢im je sladovy $rot jemnéji pomlety, tim vice alkoholu z néj 1ze ziskat.

Vareni je daldi slozkou ve vyrobé whisky, pouze u nesladové kukuftice. U jinych obilovin nesmi
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dojit k vareni, jelikoz by doslo k znic¢eni enzymd, ale samotné vareni kukufi¢nych zrn poméha

narusit povrch slupky, aby se mohl uvolnit $krob k nasledné fermentaci.

K ptipravé zapary dochazi ve véech palirnach bez vyjimky. Zrno se zalije horkou vodou, aby do
ni vyluhovaly v8echny fermentované slozky, pficemz vznikne tekutina tzv. zdpara. VétSinou se

proces odehrava na dvakrat ¢i natfikrat.

V dal$im procesu se do zapary pridaji kvasinky, které obsahuji alkohol a kysli¢nik uhlicity. Kvas-
né kadé byvaji rtiznorodé, vyrobené napriklad ze dfeva oregonské borovice, modfinu, nebo ne-
rezové oceli. Mezi starsi generaci panuji presvédceni, Ze kvaseni ve dfevénych kadich, ma za lep-
81 kvalitu produktu. Béhem kvaseni se varici obsah kvasnych kadi méni ze sladiny na takzvanou

brecku neboli zkvaseny rmut.

Chceme-li zjistit v jakém stavu je rmut, musime ochutnat biecku pfimo z kadi, pokud je sladka,
znamena to, Ze jsme na zacatku kvaseni, protoze zatim nedoslo ke stépeni cukri. Jestli-ze brecka
zkysne a zhorkne, znamena to, ze kvasinky uz spotfebovaly veskery cukr, tudiz jsme na konci

kvadeni.

Dals$im postupem je destilace: To znamena zesilovani slabsi alkoholické tekutiny tim, Ze se z ni
ohfivanim odstranuje voda. Ve probihd v destila¢cnich médénych kotlikovych pfistrojich, které
svym vzhledem uchvati snad kazdého. Pravé kontakt lihoviny s médi, vysledny produkt chutové
obohati. Uvnitt kotld dochazi k napumpovani zapary do pristroje, kde se prozene radou perfo-
rovanych médénych platt. Na své cesté se potkava v protisméru s proudem pary, ktera ze zapary

pred vstupem do kondenzatort odvadi alkohol.

Kotle se vétsinou vyrabi z materialu, ktery je alkoholu co nejblizsi, coz znamena z médi, nicméné
v poslednich letech byla zaznamendna velka poptavka po nerezové oceli, ktera je vyuzivana vsu-
de, kde je to jen trochu mozné. Ma totiz mnohem delsi zivotnost. Kotlikové destila¢ni pristroje
jsou vyrobené zejména z médi, oproti kolonovym destilacnim pristrojim, ty maji naopak strohy

charakter. (Obr. 33)
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Obr. 33 — Médéné kotle

Zrani je podle odborniki ta nejdilezitéjsi faze pti vyrobé whisky. ,,Pfi destilaci je velmi diilezité
oddélit tu nejlepsi cast lihoviny, kterd vytékd z destilacniho pfistroje. Nejprve odtékd lihovina ob-
sahujici neZddouci primeési, které by mély na whisky v pribéhu zrani negativni vliv. Stejné tak je
nepouZitelnd slabsi lihovina z konce destilace. Tento takzvany ,iitap‘ a ,dokap‘ se znovu predestiluji,
zatimco stredni Cdst, jadro celého procesu, je stocena do sudii a uskladnéna na skladisti.“ [15] Du-
bové sudy jsou udajné nejlepsi pfi dozravani bourbonu. To se hodi ostatnim vyrobctim whisky,
obzvlasté Skotiim, ktefi vykupuji pouzité sudy a staci do nich svoji lihovinu. Vysledny produkt
zrani se pak mtize pokazdé lisit, podle toho, jak dlouho v nich lezel bourbon. Ale samotna chut
bourbonu do whisky neprejde, naopak sherry a dalsi z alkoholickych vin, lze ve whisky vysto-
povat. (Obr. 34)

Obr. 34 - dozravani v dubovych sudech
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Zavérem bych chtéla fict, ze proces a rychlost zrani ¢asto ovliviiuje i podnebi, ve kterém whisky
zraje. V teplejsich krajindch probiha vse rychleji. Proto whisky z kraje Tennessee, Kentucky, In-
die, Turecka ¢i Spanélska zraje mnohem rychleji nez whisky skotska, kanadsk4 &i novozélandska.

[15]

3.3. DRUHY WHISKY

3. 3. 1. Sladova whisky

Vyroba ma asi Ctyfi faze: sladovani, maceni, fermentaci a destilaci.

V prvni fazi se je¢men tfidi a nechd se namacet v namacecich kadich asi dva dny. Poté se rozpro-
stfe v sladové mistnosti a necha se tak osm hodin kli¢it, béhem té doby se pravidelné pretaci, aby
se kontrolovala priimérna teplota. Kliceni se poté zastavi ve vysouseci peci, dale se drti v peci
na sladovy ,,Srot“ a poté se ziskana smés smicha s horkou vodou ve velkych ovalnych nadobach.
Timto zplisobem nam vznikne tzv. brecka. Vychladnuta brecka se prelije do ,,rmutovacich kadi®,
a s pridanim kvasinek se vyvola proces fermentace. Po dvou dnech kvaseni nam vznikne teku-
tina s nizkym obsahem alkoholu tzv. vykvas. Dale prichazi na fadu destilace, ktera probiha ve
velkych médénych kotlich. Smés se vari, dokud se alkohol neza¢ne vyparovat. Vypary vystoupaji
do chladici médéné trubice a dale se chladi proudici vodou, tim dochazi ke srazeni a stékani do
sbérnych nadob. Poté dochazi ke dvoji destilaci, pfi které se odstrani zbytky je¢mene a nezkva-

$enych casti vykvasu a pak se destiluje podruhé, aby vznikla sladova whisky.
3. 3. 2. Obilna whisky

Obilna whisky ma skoro stejny proces, akorat na rozdil od sladové whisky obsahuje smés z rtiz-
nych obilovin. Ty se pak za stalého michani vafi tfi hodiny v pare a pretlaku. Destilace probiha

dale v kolonovém destila¢nim pfistroji, kterému se fika: Coffeyova podle irského vybérciho dani,

kterému se na pocatku 19. stoleti podafilo pfistroj zdokonalit. Destilace v kolonovém ptistroji
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je mnohem rychlejsi nez proces v kotlikovych aparaturach. To co se nam podafi vydestilovat za

tyden v kolonovém pristroji, bychom dosahli za mésice v kotlikovych destilacnich aparaturach.
3. 3. 3. Michana whisky

Na zakladé Coffeyovych dovednosti se otevrely brany k jinym experimentim vyroby whisky
a tou je napfiklad tzv. michana whisky (blended whisky). Michand whisky je smési obilné whis-
ky z Coffeyova pristroje a tradi¢ni sladové whisky z kotlikovych destila¢nich pfistroji. Michana
whisky je komplexni smési vice druhti jednosladové a obilné whisky. Pecliva prace michace, kte-

ry kombinuje patnact az padesat druht whisky. Vysledny recept je poté peclivé utajovan.
3. 3. 4. Jednosladova whisky

Znalci dale preferuji jednosladovou whisky (single malt) ktera pochazi pouze z jedné palirny
a je zasadné vyrabéna z jecmenného sladu, ktery se fedi vodou. Dale se zakvasi pomoci kvasnic

a nakonec je destilovan v destila¢cnim kotli.

Tyto whisky se od sebe velmi lisi, vybér je ryze individudlni zalezitosti. Chut, barvu a charakter

napoje vzdy urcuje délka skladovani sladové whisky i druh sudu. [15, 16]

3.4. SKOTSKA WHISKY

Vyrobu whisky udajné do Skotska pfinesli Irsti mnisi pfi svych misijnich cestach v 5. stoleti.
Alkohol byl destilovan mnichy v klasterech za l[écebnym tcelem. Az pak v roce 1494 jisty mnich
John Cor dostal prikaz od krale, aby vyrobil aqua vitae. Tento rok je dtilezity hlavné proto, Ze
se dochovali prvni zminky o tom, Ze byl pfi vyrobé této lihoviny poprvé pouzit je¢men. Do té
doby bylo bézné vyrabét aqua vitae, latinsky Zivou vodu z vina. ,, Tento termin pro aqua vitae je
odvozeno z gaelstiny uisge-beatha. Casem se tento ndzev zkrdtil a zacal se vyslovovat jako ,usky"

Odtud uz byl jen kriicek k odvozeniné ,whisky.“ [15]
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Pfi paleni whisky se pouzivaly stejné suroviny a v prvni fazi i stejné postupy, jako pfi vyrobé piva.
Proto se ve stfedovéku whisky konzumovaly jesté mladé. Az kolem 18. stoleti se pfislo na to, Ze
zrani whisky tomuto procesu pozitivné prispiva. To ohromné zvedlo popularitu této lihoviny.
Nicméné kolem 17. az 18. stoleti statni ufednici rozhodli o zdanéni whisky. To vedlo k velkému

rozsiteni cernych paliren.

Do té doby byla veskeré vyroba whisky provadéna destilacni kotlikovou metodou, jaka se do-
dnes pouziva u sladové whisky. AZ v roce 1831 Aeneas Coffey pfisel s navrhem kotle umoznujici

kontinualni destilaci. To vedlo k velkovyrobé obilné whisky. (Obr. 35)
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Schema Coffeyho kontinuainiho kotle

Obr. 35 - Schéma Coffeyho kontinudlniho kotle

V 80. letech 19. stoleti byla velka ¢ast francouzskych vinic napadena révokazem (Phyloxera vi-
tifolia). Pro vinafe a vyrobce brandy tato katastrofa znamenala rozsifeni prostoru pro vyrobu
whisky, v tomto pfipadé zejména michanou, ktera se postupné kralovala mezi ostatnimi lihovi-

nami. Sladova whisky byla v té dobé k dostani pouze na lokdlnim trhu ve Skotsku.

Teprve v 60. letech 20. stoleti zacala palirna Glenfiddich stacet a do zahranici vyvazet svoji sla-
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dovou whisky. Jejiho prikladu brzy nasledovaly i dalsi palirny. V soucasnosti se sladova whisky
stava ¢im dal popularnéjsi, presto je pouhych 5 % produkce paliren staceno jako single malt,

zbytek se pouziva do michanych whisky.

3. 4. 1. Definice

Aby se mohla skotska whisky nazyvat skotskou, musi spliovat urcité podminky. Jen ve skotské
palirné maze byt whisky vyrabéna, a zrat po dobu nejméné tii let a jednoho dne v dubovych
sudech. Fermentovana na zakladé enzymového systému, s moznosti pfidani dalsich druha obil-
ného zrna. Do lahvi se smi stacet s nejmensim obsahem alkoholu 40 %. A v neposledni radé,

nesmi obsahovat jiné pfisady nez vodu a karamelovou barvu.

3. 4. 2. Produkty

Ballantine’s
Johnnie Walker - red/black/blue/green/gold label
Grant’s

Chivas Regal

Obr. 36-39 - produkty skotské whisky
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3.5. IRSKA WHISKEY

»Irska whiskey, neboli: pure pot-still whiskey, je velmi populdrni pro svou typickou jemnost, kterou

vétsinou ziskava tradicni trojitou destilaci.“ [17]

Irska whiskey se od skotské 1isi tim, ze se v irskych palirnach nepouziva raselinovy ohen. To zna-
mena, zZe ji chybi koufova chut. Navic je irskd whiskey natfikrat destilovana oproti skotské, ktera
je jen dvakrat. To je divodem jemnéjsi chuti. Dfive se Irska whiskey vyrabéla pouze destilova-
nim sladu, to se zménilo asi pred 150ti lety kvili vyraznému zvyseni dani, tudiz se do whiskey

zacal pridavat surovy je¢men.

Aby se Irské whiskey fikalo irskd whiskey, musela splnovat nékolik kritérii, naptiklad musela byt
destilovana pouze z je¢mene rostouciho v Irsku a skladovana v dfevénych sudech minimélné po
tfi roky. Vyrobci irské whiskey se vyhybaji pouziti novych dubovych sudd, protoze maji za to, Ze
Cerstvé dievo dava lihoviné drsnou chut. Proto radsi sazi na pouzité sudy, ve kterych zral dfive

bourbon, nebo rum. To ve vysledku pfinasi jemné rozdily chuti whisky. [15]

3. 5. 1. Historie (kratka historie irské whiskey)

Irska whiskey zaznamenala velky rozmach kolem 16. az 18. stoleti. V té dobé fungovalo az 2000
paliren na uzemi Irska, ale bohuzel nastal ipadek a béhem nékolika stoleti a $patné souhry
nahod dnes funguji pouze tfi palirny a z toho dvé jako muzea. Jsou to Bushmills, Midleton
a Cooley. Snad za to mize tiziva ekonomicka situace, nebo ztrata trhu v zemich britského impé-
ria, nebo prohibice mezi valkami. To v§e mélo za nasledek takovy upadek. Tahle situace nepotr-
va vécng, jelikoz v 80. letech 20. stoleti se otevfela nova palirna: Cooley, ktera podpotila vyrobu

tradi¢ni Irské whiskey. [15, 17]

3. 5. 2. Produkty

Tullamore Dew

Jameson
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Bushmills

Kilbeggan

TuLLAMDRE
DEW

Obr. 40-43 - produkty irské whiskey
3.6. BOURBON

Ted prijde na fadu seznameni se zasadné s palirnami na kontinentu Severni Ameriky, které
prispély také velkou ¢ast svého poznani a know-how k tradi¢ni vyrobé whisky. Jedna se hlavné

o bourbon, Zitnou whisky.

Nikdo jiny nez Amerika neni tak uzce spjata s whiskey jako je bourbon. Do vyroby whiskey se
poustél i Washington. Kvili tomuto napoji bylo vyvolano i nékolik valek na izemi Ameriky. Do
Ameriky ji importovali Skotové a Irové, ktefi sami neméli nic, proto to nejcennéjsi, co jim moh-
li predat, bylo uméni destilace. Vyroba bourbonu je prevazné otazkou dvou statti - Kentucky
a Indiany. A pododridu bourbonu, kterou je Tennessee whiskey, vyrabi pouze dvé palirny, které

se od sebe chutové velmi lisi.

3. 6. 1. D¢jiny bourbonu

V davnych dobach americti rolnici svij alkohol vyrabéli vselijak, vétsinou si délali palenky
z opadaného ovoce, hojné také palenky z jablek pojmenované applejack, jelikoz obili bylo malo,

tak se béznym alkoholem stal rum.
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Teprve az do Ameriky zacali prchat obyvatelé keltské rasy, ktefi utikali pfed hladomorem a na-
bozenskou persekuci, kterou byla jejich zemé suzovana, se destilovany alkohol z obilovin stal
béznou zalezitosti. Kam se tito osadnici mihli, tam prenaseli uméni destilace whiskey. Nejdfive
se snazili destilovat alkohol z obilovin, které byly pro danou zemi hojné. Napriklad v Pennsylva-
nii se datilo zitu. Cim déle se presouvali na zdpad, zjistili, Ze se nedati drobnéjsim obilovindm,

jako je Zito, pSenice, je¢men, nebo oves. Proto prisla na fadu kukuftice, ktera rostla plané a hojné.

Po ur¢ité dobé se vyroba whiskey stala az takovou samoziejmosti, Ze vlada chtéla zacit vybi-
rat dané. To se vSak obyvatelim nezamlouvalo, nechtéli platit za néco, co si sami vypéstovali.
Stoupalo napéti mezi mensimi farmari a vybér¢imi dani, které nakonec vygradovalo koncem
18. stoleti v tzv. whiskovou rebélii. Ztraty na zivotech byly na obou stranach, nakonec pfece jen

zvitézila vlada.

Nazev bourbonu je odvozeno od jednoho okresku spadajictho pod Kentucky, které se stalo
vroce 1792 devatym statem USA. Dnesni rozloha okresu Bourbon uz je pouhym zlomkem, toho

co byvalo pred dvéma sty lety.
3. 6. 2. Definice

Americky bourbon musi splnovat jisté predpoklady, aby mohl byt nazyvan bourbonem. Musi
byt destilovan ve Spojenych statech, dale musi byt vyroben z kukuftice pfi obsahu minimalné
51 %. Zrat musi v novych dubovych sudech, a minimalni obsah alkoholu aspon 40 %. Tyto po-
zadavky jsou striktné dané pro bourbon vyrobeny v USA, zatimco bourbon vyrobeny napriklad

v Evropé, nemusi tyto pozadavky splnovat tak disledné. [15]
3. 6. 3. Produkty

Bulleit Bourbon
Jim Beam
1792 Ridgemont reserve bourbon

Devil’s share
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Obr. 44-47 - produkty: bourbon

3.7. ZITNA WHISKY

Zitna whiskey se netés{ takového poznani, jako je tfeba bourbon, nebo skotska whisky. To, ale
neznamena, ze nepatfi mezi velmi kvalitni lihoviny. Velkym divodem je cena, jelikoz Zito je
oproti kukufici vyrazné drazsi a také v Americe neni Zzito tak hojnou obilovinou, jakou je tfeba
kukufice. Zitnd whiskey se vyznaluje velmi jemnou chuti, aviak dnes uz se vyrobou whiskey
zabyvaji pouze tfi kentucké palirny. Napfiklad: Jim Beam, ktery se vyznacuje nejjemnéjsi zZitnou

whiskey v niz$i cenové kategorii.

V Kentucky se whiskey na bazi kukufice zacalo fikat podle statu — Bourbon, ve kterém se tato
lihovina vyrabéla. Stejné tomu bylo i u Zitné whiskey, které se svého ¢asu fikalo - Monongahela

po fece, ktera protékala Pittsburghem.

Také pri vyrobé si zitnou whiskey nespletete s zadnou jinou, jelikoz ma tmavsi barvu nez tfeba
bourbon, ale také shromazduje na povrchu kvasné kadé olej z obiloviny. ,,Pfi ochutndni vynikne
rozdil jesté vice: Zitnd je osttejsi sladsi a zanechdva témér kysely, surovy ale presto lahodny ovocny

dojem; priumérny cerstvy bourbon je plossi a méné ostry.“ [15]
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3.8. JAPONSKA WHISKY

Japonskou whisky bych také rada zminila, i kdyz nepatfi mezi hlavni zemé, ve kterych se vyrabi,
nebo pro které je vyroba whisky tradi¢ni. Musim fict, Ze si ziskala moji pozornost z pohledu
vizualniho stylu, ktery se zasadné lisi od lahvi vyprodukovanych v Evropé, Americe ¢i Kanadé.
Ted hodnotim c¢isté vizualni stranku. Doufam, Ze se mi podafi nékdy zhodnotit i tu chutovou

vvvvvv

stranku, ktera je bezpochyby dulezitéjsi.

O Japonské whisky se moc nemluvi, ale ja bych ji velmi rada zminila, jelikoZ po vizualni strance
a stfetu kultur, jde hmatatelné poznat rozdilnosti v prebalu etiket, a zptisobu lahvovani, a snad

i chutova slozka si zaujme moji pozornost. [16]

3. 8. 1. Historie

Do Japonska se Skotska whisky dostala v 80. letech 19. stoleti pres produkt zvany: White Horse,
ktery byl zejména sméfovan pro vychodni trh. Japonsti pijaci si velmi oblibili skotskou whisky
s trochou ledu a vody. Whisky se pro né stala velmi noblesni zalezitosti a ,,Mecallanc-Glenlivetu
se rozhodli uvolnit omezené mnoZstvi whisky z roku 1938 a 1950 pro zamorsky trh. V Japonsku
existovalo nékolik zdkazniki, ktefi si mohli dopfat whisky s individudlnimi etiketami - kviili této

noblesni exklusivité véak museli sahnout pékné hluboko do kapsy.“ [19]

Vyroba Japonské whisky ma téméf stoletou tradici a dalo by se fict, Ze dobyva cely svét. Zacalo to
ve 20. letech 20. stoleti, kdy tdajny obchodnik Shindziro Torri dovazel skotskou whisky, prisel do
Evropy ucit se uméni destilace. Tam pobyl néjaky cas a veskeré dovednosti, které ziskal, si odnesl

zpatky do Japonska. Tam vSechno zurocil a zacal s vlastni destilaci whisky.

Typické palirny v Japonsku jsou mnohem mensi jak ve Skotsku a maji vétsi paletu druhi whisky.

Naptiklad pouzivaji rizné typy kotld, kterymi odliSuji jednotlivé druhy whisky v jedné palirné.
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Dal$im zajimavym rozdilem je, Ze Skotsti palirnici jsou mnohem vice konzervativnéjsi co se
vyroby whisky tyce, je to také hlavné proto, Ze jsou svazani zdkonem o skotské whisky a clenstvim
v Asociaci skotské whisky. Vyhodou Japonské whisky je nejen preciznost dokonale zvladnout
vyrobit lihoviny podle tradi¢niho skotského receptu, ale také pridat kus své narodni identity

a nebat se vice experimentovat.

V Cesku miizeme také na urcitych mistech narazit na Japonskou whisky a to nemusime ani tak
moc patrat, k dostani se nam nabizi napriklad: Suntori Yamazaki 12 YO Single Malt, nebo Nikka

z palirny Yoichi. [16, 19]

3. 8. 2. Produkty

Nikka
Hibiki
Akashi

Togouchi

[RpEr——

Obr. 48-51 - produkty japonské whisky
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3.9. Zavér teoretické Casti

Teoreticka c¢ast prace mi pomohla diikladné zmapovat problematiku propagace alkoholickych
napoju a poslouzila mi tak jako pottebny podklad pro moji praktickou ¢ast bakalarské prace,

kterou je vizualni styl tradi¢niho vyrobce alkoholu - whisky.

Timto bych plynule presla od teoretické ¢asti k praktické ¢asti bakalarské prace. Whisky je pro
mé symbolem tradice a silného pribéhu, ktery se schovava pod povrchem této tradi¢ni lihoviny.

Snad pravé proto jsem si vybrala toto téma, které mé fascinovalo a s chuti jej vytvarela.

Proto se v prvni casti teoretické bakalarky zabyvam obecnéji historii a vznikem reklamy a re-
klamnich agentur. Také jak byla reklama ovliviiovana v pribéhu minulého stoleti. Snazila jsem
se vypichnout hlavni mezniky, které tak ptipravily piidu pro nasledujici ¢ast bakalarské prace,

kterou je — propagace alkoholickych napoja.
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I. PRAKTICKA CAST
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4, WHISKY SLAINTE

Zamérem celé praktické bakalarky bylo vytvorit origindlni design na whisky, ktery bude de-
signem nadc¢asovym, ale zaroven bude umocnovat kvalitu a tradici, kterd je s whisky spojovana.
Cilovou skupinou je velkd skdla konzumentt, od mladsich po star$i. Snazila jsem se vytvorit
produkt, ktery ¢lovék nevyhodi po vypiti, ale ponecha si lahev, v lepsim pripadé si ji vystavi.
Vytvorila jsem Zlatou edici, ktera obsahuje whisky s dobou zrani: 16, 24, 37 a 46 let, mélo by se
teda jednat o velmi drahou zélezitost, tudiz jsem chtéla vytvorit design, ktery bude odpovidat
prislusné dobé zrani a kvalité produktu. Druha edice je limitovana edice a je zaméfena na tvar

VVVVV

tfi origindlni lahve.
4.1. Uvod

M¢é bakalarské prace predchazely dlouhé tydny rozmysleni se, jaké téma si vyberu. Védéla jsme,
ze rada pracuji s typografii, a chtéla jsem ji vénovat velkou ¢ast vizualu. Na druhou stranu jsem
si chtéla vyzkouset nové techniky a postupy, ke kterym se jen tak v praktickém zivoté nedostanu.
V seznamu doporucenych témat bylo téma alkoholickych napoja, které mé nadchlo, a rozhodla

jsem se, Ze se budu ubirat timto smérem.

Libila se mi predstava realného objektu spojeného s ,vintage® typografii. Po néjaké dobé jsem se
rozhodla pro whisky, kterou povazuji za kompromis, ktery jsem presné hledala - tradice vyroby,
ptibéh, luxus, doba zrani atd. to vie mé lakalo. Chtéla jsem si také vyzkouset kombinaci riznych

materiall a technik.
4.2. Vizualni styl

Zamérem celé prace bylo vyzdvihnout dany produkt — whisky. Chtéla jsem pfijit s origindlnim
vizualnim napadem, ktery by upoutala pozornost béznych konzumentd. Také jsem védéla, ze
whisky ma jiz zabéhnuty vizualni styl, ktery by se mél do jisté miry dodrzovat, jelikoz by zasad-

nim zpusobem ztracel na diivéryhodnosti. Jedna se zejména o jiz zminovanou tradici, ktera je
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umocnovana patkovymi fonty. Dale rok vzniku vyroby, ktery ptisobi presvédc¢ive. V nékterych
pripadech se pridava i pecet na lahev, ktera tak odkazuje na dobrou kvalitu. Etikety, které neza-

kryvaji celou lahev, jelikoz nechavaji vyniknout barvu dané lihoviny.

Proto jsem se snazila akceptovat tyto zakladni atributy, na druhou stranu jsem se rozhodla je ve

spravnou chvili porusovat.

4.2.1. Pribéh

Ze zacatku kazdého projektu, jsem vénovala velkou ¢ast hledanim inspirace a pfipadné konku-
rence, abych védéla, ¢eho se mam vyvarovat. S povzdechem jsem musela konstatovat, ze konku-

rence je opravdu velika a bude tézké ptijit s né¢im netradi¢nim.

Po néjakém case straveném nad psanim teoretické prace, jsem nasla onu magickou ingredienci,
kterou jsem hledala - vodu. Miize to znit banalné, ale pravé ona jedine¢na voda urcuje barvu,
chut a vysledny dojem z celého napoje. Nasla jsem i informace, ze nejlepsi voda se vyskytuje na
Skotském ostrové Islay. Diky jedinecnému podnebi a podminkam, ve kterych se voda nachazi.
Protéka viesovistém, brezovymi kofeny a raselinou, a proto nejvice hodi na vyrobu whisky. To

mne inspirovalo k vytvoreni konceptu.

4.2.2. Postup

Jako u kazdého jiného ukolu, kdyz jsem nevédéla jak postupovat dal, vytvorila jsem si myslen-
kovou mapu, u které jsme se snazila vypsat veskeré asociace k danému slovu voda. Napadly mé
asociace jako tfeba — kapky, dést, viny, prehanky, vodni hladina. Které jsem nasledné zapraco-

vala do grafického stylu. Jedna se o jednoduché grafické prvky, které se daji libovolné aplikovat.
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Obr. 52 - Grafické prvky

4.2.3. Jméno

Vymyslet nazev pro whisky byl slozity tikol. Dlouho jsem rozmyglela, Ze bych whisky pojme-
novala po jezerech, ktera se nachazeji na ostrové Islay, ale Zadna mé nezaujala natolik, abych je
mohla pouzit do nazvu. Nakonec zvitézil nazev: Slainte, nebo také: Slainte Mhath, ktery pocha-
zi ze skotské gaelstiny a znamena: Na zdravi. Timto pozdravem si ve Skotsku tradi¢né pripiji.
Proto jsem se rozhodla, ze zkracenou verzi Slainte, pouziji jako nazev pro whisky z ostrova Islay.

Psana forma mné nesmirné zaujala, jelikoZ originalnim zptisobem odkazuje na skotskou tradici.

Nazev whisky jsme umocnila pismem: Butler a dotvofila jsem prevracenou ¢arku nad pisme-
nem ,a" ktera tak sifkou tahu odpovida proporcim daného fontu. Ze zac¢atku jsem hledala ur-
¢itou spojitost s vodou a snazila jsem se ji tam dotvorit. Rozhodovala jsem se také mezi minus-

kami a verzalkami.

&
Slatnte Slainte  sLAINTE

¢ N &
SLAINTE ~ Slajnle  Slamte

: S GOLD EDITION
GOLD EDITION A

Obr. 53 - nevyuZité varianty loga
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Finalné zvitézila verze postavena Cisté jen na pismu, umocnéna verzalkami. Upfednostnila jsem

tuto verzi vzhledem k stavajicimu vizudlu, ktery je bohaty na grafickych prvcich, a tudiz by na

sebe strhaval velkou pozornost.

4.2.4. Barva

—, :
SLAINTE SLAINTE
(. dd 4 - . dd 1 J

SLAINTE SLAINTE
4 / B
[N JA\ A ) [ JL\ 4 >

3 TrE g gl -H"l \id '1l‘1
4 1
SLAINTE SLAINTE

GOLD EDITION GOLD EDITION

Obr. 54 - Findlni varianty loga

Zakladni dvé barvy tvori modra a zlata. Modra barva asociuje jiz zminovanou vodu a velmi pa-

suje k zlaté barvé, ktera naopak evokuje luxus a tradici. Kombinace obou barev, tak kompaktné

funguji a dodavaji celému projektu svézi a zaroven tradi¢ni vzhled.

Waler Treasure
drops Heritage

waves Luxury
rain
dram

I ———
Navy Gold

RGB: 46/48/105 RGR: 177/133/34
CMYK:96/90/26/15  CMYK: 25/43/94/16

Obr. 55 — Barevnd variace
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4.2.5. Pismo
U pisma jsem volila podobnou strategii, a tudiZ jsem zvolila tradi¢ni pismo ve formé: Butler,
které ma spoustu fezl, a moderni: Qanelas Soft DEMO s dvéma fezy Extra Bold a Ultra Light,

které bylo skvélou vyvazenou kombinaci mezi tradi¢nim a modernim fontem.

: I:-. i i 0123456789 Qanelas soft DEMO. ExtraBold 0123455789
suller bt whegular DN2s450 76

Butler BUTLER/Regular 0123456789
Butler BUTLER/Regular 0123456789
Butler BUTLER/Regular 0123456789
Butler BUTLER/Regular (M23456789
Sutler BUTLER/Regular 0123456789

Obr. 56 - Pouzité pismo
4.2.6. Edice

Hlavni ¢ast praktické bakalarky tvori dvé edice — Zlatd edice a Limitovana edice

Prvni edice — Zlaté edice je zaméfena na etikety, které jsou umistény primo na lahvi (Sumo).
Tuto lahev jsem si vybrala ve sklarné Bricol. Zaujal mé dominantni vzhled lahve, ktera ma hra-

naty tvar, a masivni podstavec.

Tato edice je zaméfena zejména na etikety, které jsou natistény primo na lahve po celé jeji plo-
Se. Vytvorila jsem si edici, pozdéji pojmenovanou: Zlatou edici, ktera obsahovala fadu whisky
Slainte s dobou zrani 16, 24, 37 a 46 let. Snazila jsem se vyzdvihnout zejména rok, kterym je cela
whisky jedine¢na. Dale jsem ji prizptisobila grafiku, ktera zdobi lahve podle toho, jakou maji

dobu zrani.

6 20 37 16
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Obr. 57-60 - navrhy etiket na whisky
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Druhd edice byla zaméfena na samotnou lahev. Jak uz jsem vySe zminovala, tak pro mé bylo
velmi dulezité vyzkouset si nové technologie, ke kterym bych se bézné nedostala. Velkou vyzvou

vvvvv

nanou spolupraci.

V prvni radé jsem prisla s navrhem lahve, ktera by byla zdeformovana natolik, aby evokovala
vodni hladinu. (Obr. 49) To mi v$ak bylo vymluveno po konzultaci s panem Lubomirem Sury-
nem z ateliéru skla. Nakonec jsme se dostali ke kompromisu, Ze by se lahev dala pretocit, a tim
padem by se docililo podobného efektu. Nasledujici komunikace probéhla uz se sklarnou ve
. Tim se dostala lahev do tvarného stavu, a tudiZ mohlo dojit k deformaci. Za pomoci mistrii ve
sklarné jsem tak mohla pouze regulovat natoceni lahve, jelikoz k samotné realizaci jsem neméla

ptistup. (Obr. 50-52)

Obr. 61 - ptivodni varianta Limitované edice
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Nakonec vydrzely jen tfi lahve, a vytvofil se zakaleny povrch na vSech lahvich, coz byl vedlejsi

ucinek. Ve $kole jsem na zavér nabrousila hrdla (otvory) vsech lahvi, abych tim zavrsila celkovy

proces.

Obr. 62-64 - Vyroba Limitované edice
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Obr. 65-66 - Findlni ldhve

4.2.7. Darkové krabicky

Dalsi vyzvou byly darkové dfevéné krabicky, které tak mély ozvlastnit a doplnit vzhled samot-
nych lahvi. Pivodné jsem zamyslela nechat si vytvorit dubové krabicky, jelikoz nejlepsi whisky
zraje v dubovych sudech. To se mi v§ak nepodarilo zrealizovat, jelikoz vyrobci krabicek vyzado-

vali zakazku o daleko vét§im poctu kusi, nez jsem potiebovala. Jako schiidnéjsi feseni se uka-
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zala varianta preklizkovych krabicek, které jsem namoftila na tmavsi odstin — Kanadsky Ofech.

Nasledné jam na né nechala vygravirovat grafické prvky, které doprovazi cely vizualni styl.

Krabicky tak pisobi zadlym dojmem, oproti sterilnim, novym preklizkovym krabickam, které

sice vypadaly reprezentativné, ale do celého konceptu nezapadaly.

SLAINTI

Obr. 67 - Ddrkové drevéné krabicky

4, ZAVER

Cilem mé bakalarské prace bylo sezndmit se s dilezitymi mezniky, které ovliviiovaly reklamu v
prubéhu stoleti. Obecné jsem se zabyvala vyvojem reklamy ve svété i u nas. A nasledné jsem se
zaméfila na detailni rozbor vyznamnych reklamnich kampani k propagaci alkoholu, které mi
pomohly k ujasnéni si myslenek v mé praktické praci. Posledni ¢asti teoretické bakalarské prace
byla kapitola vénovana whisky. Tuto kapitolu povazuji za velmi dilezitou, jelikoz mi pomohla se

zorientovat v déjinach whisky a objasnit i samotnou vyrobu.

Prakticka prace dala vzniknout vizualnimu stylu whisky Slainte. V. mnoha ohledech bylo za-
jimavé vytvorit koncept, ktery byl vyusténim nékolika mésicti prace a zkoumani. V priibéhu
tvorby jsem méla moznost nakouknout do odvétvi, ve kterych se bézné nepohybuji. Zejména
sklarsky pramysl, ktery byl pro mé velkou novinkou a inspiraci do dalsich let. Velkym ofiskem
po technické strance se stala prace se dfevem, ktera se mi v mnoha ohledech vymstila, co se

materialu a barveni tyce.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 69

I pres technické problémy musim konstatovat, Ze mé prace na tak rozsahlém projektu obohatila,
nejen co se technické stranky tyce, ale také grafické. Rozhodné i pres ob¢asné pochybnosti bylo

vytvareni vizudlniho stylu whisky Slainte pfijemné.

Véfim, Ze tyto nabyté zkuSenosti mi budou v budoucnu uzite¢né.
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