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Posudek bakalářské práce

HISTorie značky (brand)

(téma)

     Z předložené verze bakalářské práce vyplývá, že student splnil podmínky zadání BP a vytvořil práci, která kritéria kladená na rozsah a obsah BP splňuje. 

     Dvě části bakalářské práce (teoretickou a praktickou) naplnil student informacemi, které utřídil do přehledné struktury, logicky navazujících kapitol a podkapitol. Snažil se touto prací vytvořit přehledný  a ucelený soubor dat týkajících se problematiky značek a  jejich místa v systému reklamy a marketingu. Stanovil si hypotézu a cíl. Formálně je takto pojatá práce v pořádku,  problémem zůstává proporcionalita obsahu. Student má sice nastudovanou literaturu, má profesní zkušenosti v oboru, otázky firemní identity ho evidentně zajímají, snaží se o objektivní přístup při řešení. Ovšem označit studium odborné literatury a vlastí zkušenost za vědecko-výzkumnou metodu je trochu nadsazené. Také hypotéza je příliš jednoduchá a odpověď je předem daná. Některé části textu mají charakter právního dokumentu, jiné jsou jakousi osobní výpovědí. Nejednotná stylizace textu poněkud znehodnocuje výsledek. Výběr témat a okruh vybraných problémů, které autoru slouží k rozboru a porovnání kvality značek , jsou dokladem znalosti profesionálního prostředí a zaujetí studenta o obor.

     Některé otázky jsou mimo rámec problematiky a mají spíše spekulativní charakter…. mám na mysli otázky ceny zahraničních značek, hodnoty značky, ceny českých značek. Je zde příliš vlivů a vstupů, které řeší jiné profese. Navíc tržní cena značky je mimo obzor grafika. 

Kladem práce jsou informace, které se týkají praktických dopadů, např. přijímání značky „Společně od roku 1957“ některými zeměmi EU a reakce veřejnosti na novou značku ČR… „bubliny“. Také zařazení novinového rozhovoru s Martinem Lindstromem z roku 2005 do této práce má vysokou informační hodnotu a je pro grafického designéra inspirující .    

    Student projevil samostatnost a aktivní zájem o téma, Nastudoval odbornou literaturu, ovládá terminologii a pojmosloví (i když používá pojem „logo“ stejně familiérně jako amatéři mimo obor). Definice jsou používány v logickém kontextu. Autorova vlastní profesní zkušenost jistě napomohla dosažení poměrně zdárné podoby BC práce. Formální i obsahová úroveň a také rozsah práce je úměrný tématu, názorová rovina je akceptovatelná .

    V praktické části dokumentuje svoji osobní vizi kvalitní značky a to na projektu designu pro firmu DELICE CHEVALIER. Vysvětluje a obhajuje své představy o vztahu grafiky a zadání, o použitých výtvarných prostředcích. U výrobce specifického, úzkého segmentu výrobku trhu je prostor pro grafiku omezený. Výsledkem je poměrně podbízivá a předpokládaná rovina zvolených grafických prostředků. Celek je vizuálně  kompaktní, zaměřený na konkrétního zákazníka, z hlediska obchodu zřejmě přijatelný, z hlediska kvality grafického designu jde však o práci průměrnou.     

      Proč praktická část bakalářské práce obsahuje části, které jsou spíše teoretickými úvahami a nebo výše zmíněný rozhovor je otázkou pro obhajobu.

Doporučuji práci k obhajobě.
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