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ABSTRAKT

Cielom prezentovanej bakalarskej prace je navrh tlacovej a on-line propagacie aktivneho
pobytu v prirode. V teoretickej Casti prinasa stru¢ny pohlad na vyznam aktivneho pobytu
Vv prirode a tlohu a moznostiam jeho propagacie. Jej nosnou Castou je tiez rozsiahla ana-
lyza existujucich rieseni v uvedenej oblasti. Prakticka Cast’, zamerana na propagaciu aktiv-
neho pobytu v regione mesta Bratislavy zamerana na deti predskolského veku vychadza
z tychto poznatkov, hl'ad4a nové rieSenie propagacie aktivneho pobytu v prirode cestou spo-

jenia klasického s modernym — prepojenim tlacovej a on-line propagacie.

KTIacové slova: aktivny pobyt v prirode, Bratislava, propagacia, deti predskolského veku.

ABSTRACT

The aim of the presented bachelor thesis is a proposal of the print and on-line propagation
of outdoor activities. The theoretical section brings a bief insight to the importance and
purpose of the open-air activities as well as possible strategies for its promotion. The main
body offers an extensive analysis of already present solutions in aforementioned field.
From these findings, with the focus on regional propagation of outdoor activities in the city
of Bratislava oriented at children of preschool age, a practical part emerges. It searches
novel propagation techniques of outdoor activities through means of connecting classic and

modern — connecting print and on-line propagation.

Keywords: outdoor activities, Bratislava, propagation, children of preschool age.
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UvVOD

Zijeme v konzumnej spolo¢nosti, ktora ovplyviiuje psychiku a estetické citenie &lo-
veka prakticky od narodenia. Najvacsi dopad konzumného spdsobu Zivota pocituji I'udia

vo vel'kych mestach.

Vol'ba , konzumnych*“ volnocasovych aktivit je vSak Casto len ur¢itym vychodis-
kom (Castokrat prameniacim z nedostatku informacii). Prikladom moézu byt rodicia
s det'mi, ktori chodia do obchodnych centier aj v pripade, ked’ nevedia ako svojich potom-

kov zabavit’.

Dnesné deti zijuce v mestskom prostredi su vacSinou zatvorené v bezpecCi domova.
Vedecké stadie dokazali, ze vo vyspelych krajinach travia deti pohybom mimo uzavreté

priestory len asi 20 minut denne.

V procese formovania pozitivneho vztahu k prirode zohrdva doélezitejSiu ulohu

propagdcia, ktord by mala byt cielena.

S formovanim pozitivneho vztahu k prirode treba zac¢at’ uz v detstve. Vhodna moti-

vacia v predskolskom obdobi moéZze byt’ prostriedkom ,,navratu k prirode®.

Vyssie uvedené skutocnosti motivovali aj vyber témy mojej bakalarskej prace. Jej
prva Cast’ je teoretického charakteru. Analyzujem v nej vyznam aktivneho pobytu v prirode,
moznosti pobytu v prirode vo velkych mestskych usadlostiach, ako aj ulohu propagacie
v presadzovani aktivneho pobytu v prirode. Nosna kapitola tejto ¢asti mojej prace je veno-

vana prehl'adu existujucich rieSeni.

Druhé ¢ast’ mojej prace je praktickd a dokumentujem v nej svoje rieSenia propaga-
cie aktivneho pobytu v prirode hlavného mesta Slovenskej republiky — Bratislavy, pricom

cielovu skupinu predstavuju deti predskolského veku a ich rodicia.

Informécie o moznosti kontaktu s prirodou na izemi Bratislavy sa do urcitej miery
nachadzaju na strankach propagujucich nase hlavné mesto, ale v spleti mnozstva inych in-
formacii hrozi, ze v koneCnom ddsledku zaniknt. Problémom je tiez skutocnost’, ze su skor
urc¢ené 'ud'om aktivne vyhladavajucim pobyt v prirode - turistom a zabudaju na rodicov

a ich deti ako aj na potrebu motivacie a pestovania zaujmu o vsetko Zivé.

Verim, Ze prezentovanou pracou sa nam podari nacrtnat’ moznosti rieSenia, ktoré¢ by

sa dali aplikovat’ aj podmienky inych miest a regionov Slovenska.
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. TEORETICKA CAST
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1 TEORETICKE VYCHODISKA RIESENEJ PROBLEMATIKY

1.1 Aktivny pobyt v prirode ako sucast’ zdravého Zivotného Stylu

Priroda a zivotné prostredie bezprostredne vplyvaju na zivot a zdravie ¢loveka. Po-
byt v prirode je teda nevyhnutnou sucastou zdravého zivotného $tylu, ktorému by sme sa

mali ucit’ uz od detstva.

Kontakt s prirodou prinasa ¢loveku vniitorni harméniu a pocit rovnovahy. Ked’ si
najdeme cestu do prirody, vraciame sa tym do nasho najprirodzenejSieho a pdvodného pro-
stredia. Pobyt v prirode kompenzuje negativne vplyvy, ktoré ndm prinasa pobyt v meste,
naSe zamestnanie, alebo medzil'udské vzt'ahy. Pre 'udi Zijacich v strese je priroda vyznam-
nym motivacnym a regenerujucim prostredim spojenym s celou $kalou naddhernych vne-
pociatku l'udskej histérie, hra délezitt tlohu v nasom tvorivom vyjadreni. Umenie inSpiro-

vané prirodou je sucastou nasej osobnej a kultirnej identity. [2]

1.2 Moznosti aktivneho pobytu v prirode v mestskych usadlostiach

V mestach kontakt s prirodou nardZa na urcité problémy, prameniace predovsetkym
Z dostupnosti zelenych ploch a zo zlej informovanosti verejnosti o ich lokalizacii. Prikla-

dom ,,mestskych* problémov mo6Zze byt’ Bratislava — hlavné mesto Slovenskej republiky.

Bratislava sa rozprestiera na ploche 36 760 ha, z toho zelen tvori 9 504 ha. Parky a ve-
rejné zelené plochy predstavuju 864 ha. Spolu s finskymi Helsinkami patri medzi mesta
s najnizSou hustotou obyvatel'stva a zaroven ma najvyssie zastupenie ploch zelene. Priaz-

nivé ¢isla vSak vychadzaji najma vd’aka lesom na okraji mesta. [3]

Sucasné Stadie poukazali, Ze kvalita a dostupnost’ zelenych ploch su dnes ovela dole-
zitejSie nez ich mnozstvo, dokonca sa stavaji jednym z ukazovatel'ov kvality zivota v sid-
lach. V tomto smere zial’ Bratislava za ostatnymi europskymi mestami vel'mi zaostava, pre-
toze len 9 % plochy mesta predstavuju parky, mensie sadovnicky upravené plochy a zelen
v okoli bytovej zastavby. BeZna a prijate'nd dostupnost’ miestnej verejnej zelene by mala
byt 300 — 700 metrov (asi 10 minat chodze). Parky existujice v Bratislave su na kratkodo-

bu rekreaciu dostupné len malému poctu obyvatel'ov pohybujtcich sa pesi [3] a obyvatelia
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hlavného mesta (¢asto krat pristahovalci z inych kutov Slovenska) o mnohych z nich vd’a-

ka nedostato¢nej informovanosti ani nevedia.

1.3 Propagacia a jej tilloha v motivovani k aktivnemu pobytu v prirode

V procese formovania pozitivneho vztahu k prirode zohrava coraz dolezitejSiu ulohu
propagécia. V poslednych tridsiatich rokoch tiez vyrazne ubudlo ludi, ktory preziju
Vv prirode svoju dovolenku. Naopak deti a mladez vo veku medzi 8 a 18 rokmi travi denne

v priemere viac ako 7,5 hodiny pri pocitaci, televizii alebo s mobilnym telefonom. [4]

Vhodna vol'ba propagicie je aj v tomto pripade podmienend charakterom cielovej
skupiny. V zasade vsak existuju dva zakladné typy propagacie a to propagacia nepriama -
smeruje plosne na cielova skupinu (ide o propaga¢né akcie, letaky, katalogy, prospekty,
webové stranky, inzerciu) a propagacia priama - Smeruje priamo na konkrétneho jedinca
a zvyCajne nadvdzuje na nepriamu propagaciu (ide o oslovenie cielovej skupiny listom,

letakom, telefonnym hovorom, e-mailom atd’.). [5]

Aj v pripade propagacie aktivneho pobytu v prirode hraju, podobne ako v pripade akej-
kol'vek inej propagacie, doleziti ulohu psychologické metody a pristupy, vyuzivajice po-
sobenie na zmysly ¢loveka. [6] Aby propagacia priniesla o¢akavany G¢inok, musi byt’ for-
mulovany nejaky dovod - apel. Raciondlny apel apeluje na vlastné zdujmy prijemcov a do-
kazuje prinesené vyhody. Emocionalny apel sa pokusa vyvolat’ ur¢ité negativne alebo pozi-
tivne emocie, ktorych ulohou je motivovat. Moralny apel je zamerany na zmysel prijemcov
poznat,, ¢o je spravne a vhodné a ¢asto sa pouZiva na ziskavanie I'udi na podporu spolocen-
skych aktivit. [7] Z vysSie uvedenych skuto¢nosti by sme mali vychadzat’ aj pri propagova-

ni aktivneho pobytu v prirode.
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2 ANALYZA EXISTUJUCICH RIESENI V OBLASTI PROPAGACIE
AKTIVNEHO POBYTU V PRIiRODE

Pocas analyzy existujucich rieSeni v teoretickej Casti prace, som sa snazila vytvorit
uceleny prehlad pristupov k propagécii aktivneho pobytu v prirode. Zamerala som sa na
niekol’ko domacich, ale aj zahranic¢nych projektov a pristupov, pricom som svoju bliz§iu
pozornost’ upriamila na spdsoby printovej, ale aj on-line propagacie. Samozrejme
v dosledku obsahovej limitacie som nemohla uviest’ vSetky projekty, ku ktorym som sa po-
Cas realizacie teoretickej pripravy svojej prace dostala, preto som sa sustredila prioritne na
tie, ktoré su z mdjho pohl'adu najpodnetnejsie ¢i uz v pozitivnom, ale aj negativnom zmys-
le slova.

Pri Stadiu dostupnych rieSeni som si tieZ uvedomila skutocnost, Ze je dobré sa
orientovat’ pri propagacii len na vybranu ciel'ova skupinu, ktord z méjho pohl'adu pri mnou

rieSenej problematike predstavuju deti.

2.1 Historia propagacie aktivneho pobytu v prirode

V minulosti bol pobyt v prirode prirodzenou sti¢astou Zivota ¢loveka a tak jeho propa-

gacia nezohravala azZ taka doleZita tlohu ako dnes.
Tla¢ova propagacia aktivneho pobytu v prirode bola v svojich pociatkoch spajana
s turistikou. Jednym z mnohych prikladov moze byt Casopis Turista (obr. 1 A), ktorého

prvé ¢islo sa objavilo eSte koncom 19. storocia. [8]
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Corkomorasské sisepirnd v Prase Jana K. Ridicky.

Obr. 1: Historickd (A) a sucasnd (B) podoba ¢asopisu Turista
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V zaciatkoch 20. storoCia je propagacia aktivneho pobytu v prirode spojena aj so
skautskym hnutim, ktoré sa svoj vychovny zamer snazi dosiahnut’ tzv. skautskou metodou.
Ta zahima 7 prvkov, medzi ktorymi najdeme na prvom mieste aj aktivny pobyt v prirode.
[9] Ten sa v obdobi pociatku skautingu propagoval predovsetkym vo forme kniznych pub-
likacii a plagatov (obr. 2 A, B).

/oBOY
COoUT

BRAND

Scouting
for Boys.

A BLDIOOK H ST
GO TTERSINE:

Obr. 2: Historicka podoba knizZnej publikdcie venovanej skautingu (A) a plagat propagujiici skautské hnutie
— aktivny pobyt v prirode (B)

So vzrastajicim sposobom konzumného spdsobu Zivota a s rozmachom internetu
vzrasta nielen potreba, ale aj moznosti propagacie aktivneho pobytu v prirode. Dokazom
zavadzania novych technoldgii mdze byt uz vyssSie spominany €asopis Turista, ktory vy-

chadza v printovej podobe dodnes, pri¢om pribudla aj jeho on-line podoba (obr. 1 B).

Vo svojom projekte by som chcela nadviazat’ na vysSie, historicky etablované tradicie

propagacie pobytu v prirode zacielene na deti.

2.2 Propagacia aktivneho pobytu v prirode v sucasnosti

V stcasnosti vzrasta pocet projektov propagujucich pobyt v prirode. Suvisi to so
skuto¢nost'ou, Ze vo svete narasta pocet I'udi, ktori sa snazia travit’ svoj volny ¢as inak nez
v obchodnych centrach a hl'adaji iné, alternativne zdroje zdbavy. Zac¢inaju si uvedomovat’,
ako dolezité je suzitie s prirodou, ktorej je v jej pdvodnej, divokej a neposkvrnenej forme
vd’aka ¢innosti Cloveka ¢oraz menej. Za pri¢inu narastu zaujmu o ,,outdorové® aktivity
mdzeme povazovat’ aj nastup zadujmu Cloveka o zdravy zivotny §tyl a s nim ide pobyt na

éerstvom vzduchu ruka v ruke.

Svoju analyzu existujtcich rieSeni v oblasti propagécie aktivneho pobytu v prirode

by som zacala zahrani¢nymi projektami, ktoré ma zaujali ¢i uz svojou myslienkou, netra-
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dicnym prevedenim, alebo zaujimavym vizualom. Nasledne sa zameriam na propagaciu

tychto aktivit a miest s nimi spojenymi na tizemia Slovenska a neskor Bratislavy.

2.2.1 Propagacia aktivneho pobytu v prirode v zahranici

Hoci existuje viacero zahraniénych projektov, ktoré propaguju aktivny pobyt
Vv prirode, zaujal ma svojim spracovanim a originalitou pristupu predovsetkym projekt Ke-

ep Exploring, ktorého podrobnej analyze sa venujem nizsie.

Keep Exploring je projekt Breta Hawkinsa, grafického dizajnéra a jeho kamarata
Alexa Sparksa z Dentonu v Texase. Povodna myslienka bola zdokumentovat’ svoj letny
“roadtrip”, najst’ neprebadané zakutia a nasledne ich oznaéit nazvom “Keep Exploring”,
v preklade ,,Objavuj d’alej”. Nechceli vSak zasahovat' napisom do prirody atak prisli
s myslienkou ruéne $itej vlajky s rovnomennym napisom. Od septembra 2014 vlajka cesto-
vala od jedného docasného vlastnika k d’alSiemu. Komunita si ju posuvala a fotila sa s fiou
pri spolo¢nych dobrodruZstvach. Sposob ako ju ¢lovek mohol ziskat’ bolo sledovat’ hashtag
a miesto, kde sa momentalne nachadza. Ak bola vlajka vo vasom blizkom okoli, stacilo

cloveka, ktory je jej docasnym vlastnikom len oslovit’.

V stcasnosti je projekt primarne spajany s jednoduchou myslienkou, Ze dobrodruz-
stvo mozno najst’ kdekol'vek. Projekt je urceny pre kazdého, kto sa chce vydat’ na nové
cesty, zdolat’ kopce naokolo alebo ochutnat’ lesné ovocie, napit’ sa Cistej horskej vody, jed-
noducho zazit’ dobrodruzstvo. Vlajka (obr. 3) sa vsak uz zial' pomocou hashtagu neposuva.
Clovek si ju mdze na stranke kupit’ sam, foti sa s fiou, a tymto spdsobom §iri myslienku

d’alej na socialnych médiach.

Obr. 3: Viajka spdjand s ustrednou myslienkou projektu Keep Exploring
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O projekte zial’ nie su dostupné detailnejSie zaznamy alebo informacie, av§ak vd’aka
mojmu kontinualnemu sledovaniu tohto projektu od jeho zaciatkov viem, ze jeho platforma
bola najprv vo forme tumblr blogu, ktory je aktivny doteraz a funguje na principe web
stranky (http://wekeepexploring.com/, obr. 4). V jej hornej Casti sa nachadza hlavna lista
¢ervenej farby s menu, kde mame na vyber odkazy (odkliky) na obchod, instragram, kon-
takt a odklik na odovzdanie vasej fotky s vlajkou. Pod listou sa nachadza neaktivna fotka
a na nej nazov stranky. Zbytok blogu je typicky tumblr format a to obrazky nachadzajtce
sa pod sebou s moznostou nakliknutia, olikeovania, alebo reblogovania, ¢ize preposlania

obrazku na vas vlastny blog. Na stranke sa pohybujeme pomocou nekonciaceho skrollu.

= ~

Obr. 4: Vizuadl projektu Keep Exploring

Po nakliknuti na obchod sa dostdvame k moznosti zakupenia reklamnych predme-
tov (obr. 5), ktoré sa spajaju s propagaciou a v sucasnosti si jednym z hlavnych nosnych
pilierov projektu. Ako prvé boli vyrobené nalepky. Tie vyzerali rovnako ako vlajka a boli
jej nahradou pre I'udi, ktorym bola celkovo nedostupnd ale chceli sa do projektu zapojit’.
Casom pribudla aj uz spominana vlajka samotn4, tri¢ka s ndzvom projektu, Satky, kl'la¢en-
ky a iné reklamné predmety. Vizual projektu je zaloZeny na podobnosti s odznakmi a pik-
togramami americkych skautov. Vychadza z tradi¢nej americkej kultry a nesie sa v duchu

estetiky remeselnej vyroby vychodu krajiny.

Obr. 5: Reklamné predmety propagujiice projekt Keep Exploring - ndlepky a Satka
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Vynovené logo, ktoré predtym predstavoval len na vlajke uvedeny napis “Keep EXx-
ploring”, je teraz ilustrativneho charakteru. Vlajka s mnozstvom detailov a tiefiovanim je
¢erveno-biela a napis pozostava len z prvych pismen “Keep Exploring” (Cize K a E) a je
priviazana na drevenej palici, s detailne zobrazenou Struktirou dreva. Napriek mnohym
drobnostiam je logo dobre CitateIné aj v zmensSenej podobe a koreSponduje s celkovym vi-

zualom projektu.

Na webstranke je vycentrované hore na velkej, hlavnej liste bielej farby na ktorej je
taktiez umiestnené v pravom hornom rohu vyhl'adédvanie a pod nim sa nachadza nakupny
kosik. V strede pod logom sa nachddzaju hlavné rozkliky primeranej, zretel'nej velkosti.
Pri kategoriach obchod a socidlne média sa nachadzaju Sipky, ktoré po nakliknuti vyroluju
d’al$iu bielu listu s d’al§imi podkategoriami. Pod liStou sa striedaju fotky s novinkami alebo
¢lankami o novych expediciach. Fotky sa daju postvat’ aj potiahnutim ru¢ne, mySou. Web
je konstruovany ako paralax. Po fotkach sa preskrolujeme na motto projektu. Tesne pod
nim sa nachadzaju dve obdl'Znikové fotky, ktoré maju na sebe Cerveny layer po prechode
mySou s ndpisom, kde sa uzivatel moze prekliknut’ na urcity vyber z hlavného menu. Po
preskrolovani niz$ie sa dostavame k Styrom vybranym produktom z kazdej kategdrie vo
formate mensich Stvorcov, S cenami a ndzvom produktu uvedenymi uz rovno pod fotkou.
Na zéaver sa dostavame k ukazke obsahu instagramu a po absolutnom preskrolovani nadol

sa objavuje Cervena lista s kontaktnymi tidajmi, mapou webu a sponzormi projektu.

Web je jednoduchy, ¢isty a sluzi ucelu. Na mna osobne vSak niekedy posobi az pri-
1i§ jednoducho, ako keby bol vytvoreny vopred, bez toho aby autor vedel na¢o bude urceny
a nasledne do neho umiestnil vizual projektu. ZlepSuje sa vSak kazdy rok. Zvoleny font je
tak ako v menu tak isto aj v textoch I'ahko Citatel'ny a podl'a méjho nazoru vkusne vybrany
a vhodny na dany ucel. Reklamné predmety su v sucasnosti jednym z hlavnych lakadiel
projektu. Prekrocili svojim atraktivnym vzhladom prah len dodatkového ¢lanku. Po obsa-
hovej stranke mi chyba vicsi doraz na myslienky stojace za celym projektom. Tak isto by
som si rada precitala viac informécii o autoroch projektu, alebo nasla aspont odkazy na ich
sociadlne siete a iné médid. Za najviacsie minus projektu vSak povazujem odstranenie moz-
nosti vyhladania konkrétnej vlajky, ktora sa postivala od majitel'a k majitel'ovi. Tvorcovia
to ponechali na individualnu kupu a zamerali sa na vyrobu reklamnych predmetov. V do-
sledku toho sa v poslednom obdobi z projektu stala skor odevna a doplnkova znacka s mo-

tivujucimi ndpismi a sympatickou myslienkou. Stratila vSak ¢aro ,,tajného klubu®, ktoré
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prezivali len zucastneni pri predavani si vlajky a taktiez urcity pocit vysady, ze ju v dany

moment nesu na ceste za dobrodruzstvom prave oni.

Projekt Keep Exploring som si na analyzu vybrala najmé kvoli mySlienke vel'mi
podobnej s mojou bakalarskou pracou a to dostat’ l'udi naspat’ z upondhl'an¢ho zivota stra-
vené¢ho najmi sedenim za pocitacom do prirody. Tvorcovia mali ideu od zaciatku jasnu.
Problémom bolo ako tGspesne vyriesit’ spojenie medzi vonkaj$im svetom a svetom interne-
tu/ socialnych sieti. Vyriesili ho prostrednictvom vlajky s logom projektu, ktora sa ako sme
uz spominali, posuvala od jedného majitel'a prostrednictvom hashtagu k druhému a jej pu-
tovanie sa dokumentovalo fotkami a ich naslednym zdiel'anim na socialnych sietach. Tym-
to rieSenim som sa nechala inSpirovat’ pri tvorbe Gstredného motivu - prvku, ktory by za-
streSoval moj projekt. Mal by existovat’ v internetovej ale aj ,,hmatatel'nej podobe. Mal by
daného c¢loveka zaujat’ natol'ko, aby sa niekto, kto sa o dant problematiku vobec nezauji-
ma, o flu zaujimat zacal a to prostrednictvom ldkavého vizualu danej veci a nasledne zre-
tel'nym podanim zameru projektu. V pripade Keep Exploring sa vlajka stala natol’ko popu-
larnou, ze prerastla samotny projekt a dnes jeho webova stranka slizi viac na predaj re-
klamnych predmetov, nez na dokumentaciu vyletov, comu by som sa vSak ja v mojom pro-

jekte rada vyhla a zostala verna pévodnému zameru.

Medzi d’alSie zaujimave projekty patri projekt Distance club dostupny na stranke
http://www.distanceclub.com (obr. 6). Ide o vsak o projekt ideovo vel'mi blizky projektu
Keep Exploring, s cielom nepremarnit’ ziadny vikend, vybrat’ sa von, objavovat a doku-
mentovat’ svoje vylety a zdielat’ ich s inymi 'ud'mi. Hoci je jeho vizual celkovo jednotny,
Cisty, prehl'adny, jednoduchy a sluzi vyty¢enému ciel'u, chyba mu (v porovnani s vyssie
uvedenym projektom) urcitd charizma. Pomdct by mohlo napriklad napaditejSie logo
(momentalne predstavované len v bielej farbe uvedenym nazvom projektu v 'avom hor-
nom rohu stranky). Pomohlo by tiez nieo, ¢o by l'udi spajalo a nebol by to iba hastag -
nieco, podobné, ako v projekte Keep Exploring predstavuje vlajka. Projektu sa v§ak naozaj
neda upriet dobra myslienka a vzhliadnutie vizualne vel'mi pdsobivych fotiek a videi

v ¢loveku vyvola potrebu urychlene si obut’ turistické topanky.

Projekt Distance club som si do svojej analyzy dostupnych rieSeni vybrala priméarne
kvoli jeho tstrednej myslienke — pritiahnut’ do prirody aj I'udi, ktory doteraz o to nejavili
zaujem. V svojej praci by som vSak chcela klast’ va¢si doraz na vizudl projektu, ktory je

prostriedkom na zvySenie atraktivity.


http://www.distanceclub.com/
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Obr. 6: Hlavnd stranka projektu Distance club

2.2.2 Propagacia aktivneho pobytu v prirode na Slovensku

Medzi projekty propagujuce pobyt v prirode na naSom Gzemi patri webovy portal Kam
na vylet na Slovensku (http://www.kamnavylet.sk; obr. 7). D6vodom mdjho zaujmu on
bola predovSetkym skutocnost’, ze ide o stranku, ktord sa pri vyhladdvani informadcii
0 moznostiach pobytu v prirode zobrazi na poprednych prieCkach. O portali som predtym
nikdy nepocula a o zdmere som sa dozvedela az po nakliknuti na moZnost’ precitat’ si
o projekte. Ide o Studentsky projekt spusteny v roku 2010 a jeho hlavnym ciel'om je prezen-
tovat’ turistické atrakcie a zaujimavosti na izemi Slovenskej republiky. UmozZiuje teda
svojim pouzivatelom vyhl'adat’ si informacie 0 miestach vhodnych na vol'nocasové aktivi-
ty. Z mdjho pohl'adu ma vsak web projektu (jeho architektira aj vizual) niekol'ko vyraznej-
Sich nedostatkov prameniacich predovsetkym z nedostatku sktisenosti mladych tvorcov,
ako aj zo skuto¢nosti, ze sa od doby vzniku prakticky nemeni a nezohl'adnuje sucasné tren-
dy. Menu je nedostato¢ne viditené a hrozi, ze sa navstevnik v celom slede ,kri¢iacich®
a do urcitej miery podvojnych informacii strati. RuSivo tiez na mna posobi Castd samorek-
lama. Vel'mi dobre st naopak spracované informacie o samotnych lokalitach. Su dokresle-
né obrazkami, pricom poZivatel’ k nim prostrednictvom socialnej siete moze pridat’ svoje
vlastné obrazky aj komentare. Moze tiez poslat’ (prostrednictvom ponuky ,,NapiSte nam*®)

svoje typy na zaujimavé lokality.
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Obr. 7: Hlavnd stranka projektu Kam na vylet na Slovensku

Zaujimavym z hl'adiska pristupu je aj projekt Priroda Oravy nas spaja, ktory sa
realizoval v roku 2010 pod zastitou Oravského muzea P. O. Hviezdoslava v Dolnom Kubi-
ne (za medzinarodnej spoluprace s Pol'skom), za finan¢nej podpory Eurdpskej tinie a kto-
rého hlavnym cielom bola propagacia prirody (a pobytu v nej) konkrétneho regionu — re-
gionu Oravy. Uputal ma predovSetkym svojim dvojiroviiovym pristupom. Realizoval sa
jednak v rovine teoretickej (prezentovanej odbornymi prednasSkami, vystavou a tlaCovinami
zameranymi na propagaciu prirody daného regionu) a jednak v rovine praktickej (pobytom
Vv prirode spojenym s p0zorovanim a poznavanim vtactva a tiez ornitologickym taborom).
V ramci projektu tiez vznikla skladacka venovana ohrozenym vtac¢im druhom typickych
pre region Oravy a CD podavajuce aktudlne informacie o prirodnych danostiach regionu
a ich vyzname (Struéna charakteristika a popis projektu si dostupnd na stranke
http://www.oravskemuzeum.sk/?get=gmT3zI5Wq[9MG1gG5}qiT3mT3zI5W}q9Vi5Wq0
G[95}9J3I[9MG1gG5WVi}qI3Imwl1z5WYi}q]MG}HgG5W3}q0MO5WOr99|).

Medzi projekty propagujuce aktivny pobyt v prirode regidnov Slovenska v§ak moZeme
zaradit aj turisticky orientované projekty ako Turistika na Slovensku
(http://www.turistikaonline.sk/index.php?m=7) a Hiking.sk (http://hiking.sk/). Ich spolo¢-
nou Crtou je, ze poskytuju informdcie o turistickych trasach vo vybranych regiénoch Slo-
venska. Okrem nich je navrat k prirode aj jednou z myslienok projektu Univerzita Natura
(http://www.akademianatura.sk/) zameraného na zdravy zivotny S§tyl veduci k celkovej
harmonii.

Na zaver musim skonStatovat’, ze vyssSie uvedené projekty spéja jedna spoloc¢na Crta

atou je skuto¢nost’, ze ich webstranky su Casto zastarané a z tohoto dévodu zial’ nie prilis
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atraktivne. Hoci maju zaujimavy obsah, vac¢sina l'udi sa k nemu z vysSie spominanych do-
vodov nedopracuje. Tieto nedostatky mozu byt zapri¢inené bud’ nedostato¢nou finanénou
podporou alebo naopak, z dovodu podpory subjektom, ktorych spitost’ s problematikou je
len vel'mi okrajovéa. Z mdjho pohl'adu je ich nedostatkom aj skutocnost’ Ze sa snazia oslo-
vit' vSetkych (chyba im ciel'ova skupina), comu by som pri rieSeni svojho projektu rada vy-

varovala).

2.2.3 Propagacia aktivneho pobytu v prirode regionu Bratislavy

Propagacia aktivneho pobytu v prirode ma svoju nezastupite'ni ulohu predovset-
kym vo velkych mestskych usadlostiach, akou je aj hlavné mesto SR — Bratislava. Jednym
z takychto projektov je podl'a mojho nazoru aj projekt M_P_BA (http://mpba.sk/mapa).
Vydarena diplomova praca grafickej dizajnérky Pavliny Morhacovej je interaktivnou ma-
pou kultovych miest resp. ,,vychytavok™ a jej cielom bolo jednoducho dokazat’, ze v Brati-
slave nie je nuda. Autorka zacala svoj projekt realizovat’” v roku 2010. Povodny pocet
v mape uvedenych miest sa neustale rozrastal a to aj vd’aka typom, ktoré jej zacali posielat’
samotni I'udia. Na webe je mapa charakterizovana ako ,,autentické odporucania a subjek-
tivne nazory obyvatel'ov Bratislavy* a dnes je na nej naznacenych okolo 200 miest, medzi
ktorymi su aj tie ,,zelené*. V roku 2012 zacala M_P_ BA so zaujimavou tradiciou tzv. vlas-
tivednych prechadzok. Web hlavnej stranky projektu (obr. 8) je konstruovany ako vypisany
zoznam lokalit, ktoré st zaradené do $iestich kategorii. Jednou z nich, z hl'adiska propaga-
cie miest vhodnych k aktivnemu pobytu v prirode najzaujimavejSou, je kategoria ,,Fajn
miesta a veci naokolo“. Logo projektu je umiestnené v 'avom rohu. Menu je atypicky
umiestnené pravom dolnom rohu a okrem iného nam umoziuje prekliknat’ sa na ,,Celt
mapu“ (obr. 9) - vizualizaciu zaujimavych miest na mape, alebo na ,,Vychadzky* — infor-

macie o vysSie spominanych prechaddzkach.

Zdr_v_¢k_!
M_P_BA,

t.S_m

M P Cots mapa | Ham 1t | Chcom maput | €0 0 67| Linky | Ychsazy | SK/EN
BA 1]

Obr. 8: Hlavna stranka projektu M_P BA Obr. 9: M_P_BA - mapa zaujimavymi miest


http://mpba.sk/mapa
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Navstevnik stranky tiez moze cez ,,Mam tip!* pridat’ svoj tip na d’alSie zaujimavé
miesto. Taktiez sa vie cez ,,Chcem mapu®, dopracovat’ k informaciam o predajnych mies-
tach tlacenej podoby mapy. Pod samotnym menu je tiez odklik na facebookovu stranku a je

tu aj ,,Search pre rychle vyhl'adanie lokacie.

Ked’ na hlavnej, ivodnej stranke klikneme na konkrétnu lokalitu, konstrukcia stran-
ky sa nemeni. Tam, kde sa doteraz nachadzal ndzov projektu sa objavi ¢islo a meno danej
lokality, pri ktorom je odklik na “google maps” a satelitna snimka priestoru okolo neho
(obr. 10). Pod napisom je adresa a typicky popis lokality, ktory va¢sinou pozostava z refe-
rencii 'udi a je napisany formou ich citacii. Vel'mi sa mi paci, Ze je tu vzdy aj moznost’ pri-
pisania svojho nazoru a tiez to, ze stranka je spojena zo socidlnou sietou pomocou ktorej
sa da tiez miesto ohodnotit’ likeom. Pri kazdej lokalite sa nenachadza galéria aspon niekol’-

kych obrazkov.

.............

M_P
BA

Obr. 10: Projekt M_P_BA - vizualizdacia zvolenej lokality

M P BA je vel'mi uzito¢ny a vydareny projekt, ktory ziskal patriéni popularitu, ¢i
uz na zéklade originality napadu, alebo na zdklade prehl'adného, esteticky prijemného vi-
zualu. Informdcie st neustale aktualizované a vel'kym pozitivom je tiez vznik sprievodné-
ho programu, ktory sa okolo tohoto projektu nésledne vytvoril, co ma inSpiruje pri tvorbe
mojej prace. Efektivnost’ projektu presiahla tiroven diplomovej prace a v sucasnosti pova-
Zujem tento projekt za jeden z najvydarenejSich pocinov, ktoré propaguji nase hlavné mes-
to z jeho typickych aj netypickych stranok. O rdéznych zdkutiach sa dozveda nielen turista
ale mozno aj samotny Bratislav¢an, ku ktorému sa pod néatlakom propagacie konzumného
sposobu zivota nedostalo informacii o alternative miest, ktoré maji kuzlo, tradiciu a kus

historie hlavného mesta Slovenska.
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Aj ked webstranka, resp. projekt prioritne zamerany na propagaciu aktivneho poby-
tu v prirode regionu Bratislavy prakticky absentuje, mézeme najst’ informacie o vybranych
»zelenych plochach® na viacerych webstrankach, ako je napr. http://www.citylife.sk,
http://www.visit.bratislava.sk/, http://www.bratislava-online.sk/, /http://www.horaren.sk/,
http://www.vodarenskemuzeum.sk/sk/zahrada/. Medzi webstranky propagujiuce aktivny
pobyt v prirode vSak mozeme aj Vtomto pripade zaradit' stranky uréené turistom -
http://www.tourismbratislava.com/, http://bratislavskevylety.sk/, http://www.panorama.sk/
a http://www.inba.sk/. Uceleny projekt, ktory by prioritne propagoval pobyt v prirode na
uzemi nasho hlavného mesta vSak chyba. Existujice stranky tiez zabudaji na skutocnost,
Ze tou najsenzitivnejSou skupinou z hladiska formovania pozitivneho vztahu k prirode st

deti.

2.3 Propagacia aktivneho pobytu v prirode zamerana na deti a rodicov

2.3.1 Tla¢ova propagacia

Pri propagécii aktivneho pobytu v prirode zameranej na deti a ich rodi¢ov plnia neza-
stupitelnt1 ulohu printové média. Vhodne zvolené tlaoviny pdsobia nielen na rozvoj obra-
zotvornosti, jazykovych schopnosti, estetického citenia, ale vd’aka nim mdzeme detom
vStepovat’ aj Spravne zivotné hodnoty vratane pozitivneho vztahu k prirode. Pri vybere
vhodného typu tlaéovin posobiacich na deti vSak musime nevyhnutne zohl'adiiovat’ ich vek.
Pred deti predskolského veku (3-6 rokov) je vhodnym prostriedkom leporelo, omalovanka,
alebo pribehy v ktorych vacsinou vystupujl zvieratkd. U deti mladSieho Skolského veku (6-
11 rokov) su to rozpravky, verse, prihody zo Zivota rovesnikov a u deti skolského veku

(11-15 rokov) je to dobrodruzna literatira, encyklopédie a dievéenské romany. [10]

Pri analyze tlacovin vhodnych pre propagaciu aktivneho pobytu prirode u deti (a ich
rodi¢ov) som teda logicky upriamila svoju pozornost’ na edi¢nu ¢innost’ niektorych det-

skych vydavatel'stiev.


http://www.citylife.sk/
http://www.visit.bratislava.sk/
http://www.bratislava-online.sk/
http://www.vodarenskemuzeum.sk/sk/zahrada/
http://www.tourismbratislava.com/
http://bratislavskevylety.sk/
http://www.panorama.sk/
http://www.inba.sk/
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2.3.1.1 Knihy

2.3.1.1.1 Vydavatel'stvo Baobab

Jednym z mdjho pohladu z najzaujimavejSich vydavatel'stiev je vydavatel'stvo Ba-
obab (http://www.baobab-books.net/). Bolo zalozené v roku 2000 s ciel'om vytvorit’ alter-
nativu voci komercnej tvorbe, ovplyvnenej sucasnymi trendmi ¢i uz filmovej, alebo tele-
viznej produkcie a voci neustalym prepisom uz existujucich detskych knih. Jeho majite'mi
je Tereza (prekladatel’ka a spisovatel’ka) a Juraj (vyStudovany ilustrator a grafik) Horvato-
vi. Stratégia vydavatel'stva spociva v kladeni dorazu na kvalitné spracovanie, pouzité mate-
rialy a tla¢. Ilustratorom davaju dostato¢ny priestor na tvorbu, ktori povazuja v tvorbe pre
deti za kIi¢ova. Ako samo nakladatel'stvo prezentuje, chct u deti podnecovat’ kreativitu
a zvedavost’. Popri vydavatel'skej ¢innosti organizuje Baobab aj kultirne podujatia, sluzia-
ce na propagaciu ich ¢innosti a diel ktoré vydavaju. O spravnosti zvolenej cesty pristupu

k detskému Citatel'ovi sved¢i aj mnozstvo ziskanych oceneni.

K titulom vydavatel'stva Baobab, ktoré deti motivuju k laske k prirode a ktoré svojim
spracovanim pritiahli aj moju pozornost’ patria diela ako Ilustrované vcelaistvi (autor:
Yves Gustin; ide o sprievodcu svetom véiel ur€eného malym aj vel’kym, laikom aj odbor-
nikom, s charakterom komiksu - obr. 11), Rostlinopis (autor textu: Jiti Dvorak, autor ilus-
tracii: Alzbéta Skalova; kniha o rostlinkach je uréena vSetkym zvedavym detom, ale aj ich
rodiCom a vyuzit’ ju mozu aj ucitelia prirodopisu - obr. 12), Jak zviiata spi (auto textu: Jifi
Dvordk, autor ilustracii: Marie Stumpfové; dielo poskytne informacie o tom, ako zvierata
vyzeraju, ¢o robia, ¢o potrebuji, na ¢o myslia v ¢ase spanku a ¢erpania sil - obr. 13) a tiez
Havédnik (autor textu: Jifi Dvorak, autor ilustracii: Daniela Olejnikova; ide o rozpravanie
o Zivote ,,potvor a havede*, o nieCo medzi pribehom a encyklopédiou ur¢enou vSetkym ve-
kovym kategoriam - obr. 14). Uvedené diela ma inSpirovali predovsetkym charakterom

svojich ilustracii a grafickym spracovanim.
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Yves Gustin
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Veelarstvi
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Obr. 11: Obdlka knihy Ilustrované véelarstvi a ukdzka spracovania textu a jeho prepojenia s ilustraciami

Rostlimopis «e

Obr. 13: Obdlka knihy Jak zvifata spi Obr. 14: lustrdcia z knihy Havétnik
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2.3.1.1.2 Vydavatel'stvo Flying Eye Books

Pri analyze vizualu tlaCovin urCenych pre deti uputali moju pozornost’ aj produkty
britského vydavatel'stva Flying Eye Books (http://flyingeyebooks.com/). Vydavatel'stvo
bolo zalozené na zaciatku roku 2013, pri¢om jeho ¢innost’ je zamerana na mladSiu katego-
riu deti. Stavilo na putavé a originalne grafické spracovanie spojené s kvalitnymi material-
mi a tlacou a vysokou metodickou uroviiou. Za svoju ¢innost’ zozalo uz niekol’ko vyznam-
nych oceneni. Mna z jeho titulov svojim origindlnym vizualnym spracovanim zaujala na-
priklad knizka One day on our blue planet in the Antarctic od Elly Bailey (obr. 15), kde
dieta svetom zvierat sprevadza postavi¢ka tuéniaka. Z hladiska enviromentalnej vychovy
(uCenia sa zvierat obyvajuicich rdzne biotopy) najmens$ich je zaujimavym tiez titul One
night far from here od Julie Wauters (obr. 16). Zaujimavou stéastou titulov vydavatel'-

stva st aj takzvané “activity books” - akési pracovné zoSity pre najmensich (napr. Time to

% 3

make a monster od Liama Barett).
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Obr. 15: Obdlka knihy One day on our blue planet in the Antarctic a ukdzka spracovania textu a jeho prepo-
Jenia s ilustraciami

" oNE NIGHT [
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Obr. 16: Obdlka knihy One night far from here a ukdazka spracovania textu a jeho prepojenia s ilustraciami
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2.3.1.2 Pracovné zosity a casopisy

Do kategorie “activity books” (pracovnych zositov resp. zapisnikov aktivit) okrem
titulov vydavatel'stva Flying Eye Books modzeme zaradit' aj tituly vydavatel'stva Mlada
fronta, napriklad Muj prazdninovy denik od Evy Chupikovej (obr. 17) oceneny v roku
2011 Zlatou stuhou. Predstavuje detského sprievodcu prazdninovymi aktivitami. Diet’a si
do neho znaci svoje zazitky z cestovania, pozndvania a objavonia novych veci. Lepi si do
neho listky, pohl'adnice, robi si vlastné pozorovania zvieratick a pod. Prave myslienka ak-

tivneho zapojenia diet’at’a sa stala pre mna pri praktickom spracovani inspiraciou.

Q) et T
- e o N

tin tua

Obr. 17:  Ukdzka z “activity book” Miyj prazdninovy denik

Co sa tyka Easopisov uréenych pre deti, povazujem za najzaujimavejie slovensku
V¢éielku, ¢esku Raketu a anglicky Dot ur¢eny predskolakom. Z méjho pohladu totiz obsa-
huja atribtty, ktoré by mal dobry detsky Casopis obsahovat’ a to literarnu vychovu (roz-
pravky, basni¢ky, hadanky, komiksy), tvorivé Cinnosti (omalovanky, vystrihovacky), di-
daktické hry (spdsob precvi¢ovania detskych vedomosti, ¢i uz ako priprava na skolu alebo
neskor utvrdzovanie vedomosti ziskanych v Skole) a environmentalnu vychovu (tematické

strany ¢i dvojstrany, pribehy). [11]

Véielka (http://www.pluska.sk/predplatne/vcielka/, obr. 18 A), vydavana spolo¢-
nostou News & Media holding, je ¢asopis pre deti predskolského veku, ich rodicov a pe-
dagogov. Velki aj mali v nom najdu vel'a zaujimavych basni¢iek, mal'ovaniek, hadaniek,
hier, vystrihovaciek, skladagiek, rozpravky na pokracovanie a pesnicky. Casopis je interak-
tivny — v kazdom cCisle sa sutazi o hodnotné ceny. Podporuje detsku fantaziu a tvorivost’. S
obl'ubou ho vyuZivaju detské zariadenia. Casopis ma aj svoju digitdlnu podobu (obr. 18 B).

Samostatna appka Casopisu je dostupna v AppStore. Tabletova verzia obsahuje viaceré in-


http://www.pluska.sk/predplatne/vcielka/
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teraktivne prvky, napr. ré6zne hry, pri ktorych treba priradit’ spravne tvary k obrazkom, ur-
¢it’ pocet objektov na strane, najst’ rozdiely medzi dvomi obrazkami, najst’ spravnu cestu

von z bludiska ¢i vymal'ovat ilustracie.

A B

LD

Obr. 18: Ukdzka printovej (A) a digitdlnej (B) podoby Vielky

Raketa (http://www.raketa-casopis.cz/) je Stvrtroénik, ktory vychadza v naklada-
tel'stve Labyrint. Svoj ,,let do vesmiru detskych ¢asopisov* odstartovala v roku 2014. Pod-
nadpis ,,Casopis pro déti chytrych rodici* nie je iba marketingovym t'ahom, ale naznacuje,
Ze pri jeho listovani si na svoje pridu aj dospeli. Jeho jednotlivé Cisla stiznia so striedaju-
cimi sa rocnymi obdobiami. Jednotiacim prvkom st potom prispdsobené vSetky prispevky
a odraza sa aj na vytvarnych detailoch (obr. 19). Styridsat’ strankovy &asopis je vyplneny
hlavne zabavnymi tilohami, rozvijajicimi verbalne a matematické schopnosti. Dalej obsa-
huje namety k vlastnym vytvarnym aktivitam a kucharskym aktivitam, ako aj kratke ¢lanky
korespondujiice s tematickym ladenim &isla. Casopis je spracovany velmi precizne
a starostlivo. Vsetky ilustracie aj fotografie su povodné, ¢o pozitivne ovplyviiuje estetické
citenie deti. Pozitivne tiez hodnotim absenciu reklamy, ktora byva sucast'ou detskych ¢aso-
pisov. Autorsky kolektiv je tvoreny mladymi I'ud’'mi. Redaktorkami st predstavitel’ky
nezného pohlavia - produkéna Radana LitoSova a vytvarnicka Johana Svejdikova zodpo-
vedna aj za grafickll upravu. Napriek mnohym pozitivam ma vSak aj zopar negativ. Jednym
z nich je Siroky vekovy zaber oslovovanych deti (od 5 do 10 rokov), ¢o je spojené

s rizikom nedostatku podnetov pre konkrétnu kategoriu. Celkove vSak Casopis patri medzi

to najkvalitnej§ie, ¢o sa na trhu detskych ¢asopisov v Ceskej republike objavuje.
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Obr. 19: Ukdzka z casopisu Raketa s motivom chrobdcikov

DOT (http://www.anorakmagazine.com/dot/, obr. 20) je Stvrtroéne, vo vydavatel-
stve Anorak, vydavany Casopis pre dievcata a chlapcov mladsich ako 5 rokov. Celosvetovo
je k dispozicii od juna 2015, a je bezplatne distribuovany prostrednictvom knihkupectiev,
detskych butikov, Skolskych kniznic a stankov. Zahfna vsetky aspekty Zivota dietat’a, od
skakania do kaluzi po u€enie hrou. Povzbudzuje deti byt vynaliezavymi a najst’ vlastné rie-
Senia problémov, rozvija predstavivost, tvorivost’ zabavnou formou. Ako uvadza jeho za-
kladajtca redaktorka Cathy Olmedillas, ¢asopis vysiel z poziadaviek rodi¢ov a pedagogov
a jeho ambiciou je nahradit’ nevyhovujuce casopisy ur¢ené detom predskolského veku

a poskytnat’ im inteligentna zdbavu.

Triangle

Obr. 20: Ukazky z ¢asopisu DOT

V mojej praci mi analyza tychto casopisov pomohla utriedit’ si, aky obsah by pri-

ntova ¢ast’ mojho projektu mala obsahovat.


http://www.anorakmagazine.com/dot/
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2.3.2 On-line propagacia

Pri analyze moznosti on-line propagacie aktivneho pobytu prirode u deti (a ich rodi-
¢ov) som upriamila svoju pozornost na tri projekty — Discover the forest, Hravouku

a jdeteven!cz.

2.3.2.1 Projekt Discover the forest

Projekt Discover the forest (http://www.discovertheforest.org; obr. 21) sa zameria-
va na ,,obnovenie spojenia prirody s vami a vaSou rodinou®. Nabada vés, aby ste objavili
a oboznamili sa s lesom alebo parkom v blizkosti vés a vasho domova. Kampaii je zamera-
na na deti od 8-12 rokov a ich rodi¢ov, ktori chapu potrebu zoznamit’ svojich potomkov
s prirodou, lesom a jeho ekosystémom v mladom veku a umoznit’ im tak nadobudnut’ al-
ternativne varianty zabavy, spojené zo zdravym psychickym a fyzickym rozvojom vo viere,
ze im tento vztah vydrzi az do konca zivota. Kampan podporuju viaceré Statne aj stikrom-

né projekty, agentiry a organizacie o ktorych sa mézeme na stranke dozvediet’ viac.

Co sa tyka celkového zhodnotenia stranky, pdsobi z mojho pohladu prehladne
a 'ahko sa na nej da zorientovat. Je urcend mladSej generdcii ale aj jej rodiCom, Comu je
prispdsobeny jej vizual. Z estetického hl'adiska je pre mna najrusivejsim prvkom nejednot-
nost’ ikoniek v jednotlivych sekcidch hlavného menu a taktieZ ich nekvalitné rozliSenie.
Ked’ze je uréena mladému publiku, istotne by som pridala, okrem celkového vynovenia
stranky zohl'adiiujuceho poziadavky webstranky aktivnej v roku 2016, viac ilustracii na
zvySenie atraktivity. Myslienka projektu je dostato¢ne ocenend podporou Statu a rozsiahlou
reklamnou kampanou. Discover the forest pre mna sluzi ako priklad projektu, ktory je aj

napriek dlzke svojej existencie schopny udrzat’ si zaujem uzivatel'ov.

JICUVER
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Obr. 21: Hlavna stranka projektu Discover the forest
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2.3.2.2 Projekt Hravouka

Ako sam nazov projektu hovori ide o ucenie hrou - interaktivnu didakticka knihu
a zaroven hru pre deti, zamerant na ucivo prvouky Projekt je diplomovou pracou Terezy
Vostradovskej, ktora Studuje na Umélecko pramyslové univerzite v Prahe v ateliéri filmo-
vej a televiznej grafiky. Na projekte spolupracuje s timom z Circus Atos. Hravouka sa da
stiahnut’ na vsetkych dostupnych platforméch. V stcasnosti je v hre pristupna len prva ka-
pitola, d’alsie su vo forme vyvoja. Principom hry je pomocou postavy mysky objavovat

prirodu, jej pravidla a zakonitosti.

Po otvoreni aplikacie (http://hravouka.circusatos.com/, obr. 22) sa dostavame na
hlavné menu, kde mame moznosti nakliknutia sa na predstavenie aplikacie, ktoré sluzi uzi-
vatel'ovi ako forma tutorialu. Dostavame sa do mySacej nory, kde sedi hlavna postava —
myska ¢itajuca knizku o svete, ¢o vyjadruje jej zaujem o poznanie. Prvy krok, ktory po nas
aplikécia ,,chce je nakliknuit’ na lupu okolo ktorej je pohybujtca sa kruznica. Nasledne ju
mame presunut’ na stol priCom sa nam otvara pop up list posobiaci ako list z u¢ebnice pr-
vouky, na ktorom mame napisané detsky zrozumitel'nou formou pokyny. Takymto spdso-
bom postupujeme aj ked’ sa chceme dozvediet’ nie¢o o rastlinach a zivoéichoch. Mysku
ovladame dvoma spdsobmi a to bud’ potiahnutim prsta alebo Sipkami na klavesnici. Zalezi
na tom, aku platformu si vyberieme. Co sa tyka vizualu a ilustracii, Tereza a tim sa hru
snazili spravit’ Co najviac prehl'adna a jednoduchti na pouzitie. Hra je pochopitel'ne urcena
pre vetky vekové kategorie, pre ktoré by sposob pouzitia nemal byt naro¢ny. Dominantna
farba grafického spracovania a aplikacie je tmavomodra, ktort dopiiiaji hravé farebné ilus-
tracie. Logo Hravouky je népis v serifovom fonte, ktory je doplneny o prirodné motivy ako
su listy a chrobaky v umiestnené v linkovej ilustracii. V ostatnych obrazoch alebo po zvo-
leni prvej kapitoly sa uz stretdivame primarne s ilustraciou, ktora jemne pripomina ilustra-
cie Zdenika Milera v Krteckovi. MySka kraca na dvoch nohach, ale uzkych chodbi¢kach
podzemia lozi po styroch. Tam sa jej zaroven meni celkovy tvar tela. Na povrchu sa vsak
uz dostava do svojej povodnej ,,dvojnohej* podoby. V pripade jej neaktivnosti vam zakyva
rukou, alebo tiez hybe chvostom. Pohyb respektive animaciu mézeme pozorovat’ aj pri
inych zivocichoch a rastlinach. Vypnut' a zapnat’ ich mézeme klikom. Da sa povedat, ze
myska akoby ozivuje svoje okolie. Zvycajne sa jedna o jednoduchu animéciu, ako je zdvi-
hajuci sa hrudnik pri spanku alebo iné jemné pohyby, ktoré si pod¢iarknuté zvukmi. V po-

zadi celej hry sa opakuje jemna veseld melodia so zvukmi lesa, za ktorou stoji Leo Lukas
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a Marek Poledna. Autorom Hravouky iSlo, ako sme uz vys$Sie spomenuli, o vVytvorenie mo-

dernej vyucovacej pomocky pre deti, ktora by ich skuto¢ne bavila.

%

Na dalfich kapitolich stilc
Zahesjtc si demoverzi 2 d:nrnmvvlﬂnlwnnﬂmnhm

Obr. 22: Hlavna stranka projektu Hravouka

Hravouka je fungujuci priklad podobne zameraného projektu ako moj projekt. Cel-
kovo vidim spracovanie a napad ako vyborny, efektivny a pre deti a rodi¢ov vel'mi atrak-
tivny. Jediné negativum tohoto projektu vidim v tom, ze si dieta to, ¢o sa nau¢i nemoze
hned’ overit’ ,,na zivo* (ked’ze je v interiéri). To by som v mojom projekte chcela zmenit’
a spojit’ interaktivnost’ on-line s tlacovou podobou, ktora si diet'a bude moct’ zobrat' do

prirody so sebou.

2.3.2.3 Projekt jdeteven!cz

Projekt jdeteven!cz (http://jdeteven.cz/, obr. 23) je osvetova kampan, ktora sa snazi
reagovat’ na vzrastajuci vyskyt civilizacnych ochoreni. Jej cielom je pomocou rad a typov
dostat’ rodicov, ale hlavne ich deti do prirody a naucit’ ich sa v nej opét’ zabavit' — spriatelit’
sa s iou. Za projektom stoji neziskova organizacia Tereza, ktora pocas 30 rokov svojej
¢innosti zozbierala bohaté skiisenosti s environmentalnou vychovou ¢i uz na zékladnych,

alebo strednych Skolach. Projekt je podporovany viacerymi medzinarodnymi grantami.

Jeho web je koncipovany Vv sulade s vizudlom uZ spominanej neziskovej organiza-
cie aje vytvoreny pomocou redakéného systému webovych stranok webdilna.com. Ma
viak pomerne komplikované &lenenie. Ustrednym motivom a tym, ¢o nas na prvy pohlad
uputa su fotografie deti v prirode. Negativum z mojho pohl'adu predstavuje skutocnost’, ze

bez nich by sme Zial' (bez podrobnejsicho precitania textu) nepochopili zamer projektu
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— motivovat’ deti a ich rodi¢ov k pobytu v prirode. Otazky umiestnené na ploche obrazkov
(typu Vy ste doma? Co tady jeste délate? a pod.), ktoré pobadaja k navsteve prirody, vSak
modzu na nezainteresovaného pouzivatela posobit’ trochu natlakovo. Logo projektu pred-
stavuje jednoduchy napis (jdeteven!cz) v reze pisma s hrubym duktom. Cast’ textu je mod-
rd (jdete a cz) a Cast’ zelena (ven!). Ide o farby prirody, pricom zelené ven! z mojho pohla-
du symbolizuje Gstrednti myslienku - navstevu ,,zelene”. Menu obsahuje pohladu mna
prili§ vela kategorii. RieSenim tohto problému by mohlo byt’ vytvorenie podkategoérii. Tak-
tiez sa mi nepaci poradie kategérii. Web obsahuje vel'ké mnozstvo informacii, ¢o je jeho
velkym pozitivom, k ,,prehryzaniu“ sa cez ne vSak musi byt uzivatel’ vopred namotivova-
ny. Stranky poskytuju informécie odborného charakteru (sumarizacia vedeckych poznatkov
0 pozitivach pobytu deti v prirode), ale aj navody na kreativne a hravé aktivity v lone pri-
rody. Projekt je tiez aktivny na facebooku, vd’aka ktorému sa zaujemcovia dostavaju nielen

k aktualnym informaciam, ale aj zdiel'aju svoje zazitky a dojmy.

Pri celkovom hodnoteni projektu a jeho vizualu v§ak musime mat’ na paméti spésob
jeho financovania. To vSak nemeni ni¢ na tom, Ze by mal na potencionalneho uzivatel'a po-
sobit’ atraktivne aj po vizualnej stranke, nielen obsahovo. Tento projekt som si vybrala na
analyzu kvoli tomu, Ze sa jedna o spracovanie problematiky ktort vo svojej praci rieSim aj
ja a poskytol mi prakticky priklad, na zaklade ktorého sa mézem vyvarovat’ pripadnym ne-

dostatkom.

Web provozuje TEREZA, vzdélévaci centrum, 2. 6. | Podpoit 200 KE Daléi programy TEREZY | ----

JpeTreven!Cz Hy Blog Vjlety SOUTEZE Prochoditven Jaksevenwybavit Ocojde  Kontakt — PODPORTE NAS

-
U pocitace? To jako fakt?
M-

jdeteven.cz/cz#null

Obr. 23: Hlavnd stranka projektu jdeteven!cz
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II. PRAKTICKA CAST
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3 VYCHODISKA PRE PRAKTICKU CAST DIPLOMOVEJ PRACE

Témou praktickej ¢asti mojej bakalarskej prace bol navrh tlacovej a on-line propagacie
aktivneho pobytu v prirode regionu mesta Bratislavy. Pri jej realiz4cii som stavala na uz
vysSie spominanych poznatkoch ziskanych analyzou existujucich rieSeni, ale aj na svojich

znalostiach prirody regionu nasho hlavného mesta, medzi obyvatel'ov ktorého patrim.

V prvej etape som predovsetkym ziskavala informacie o ,,zelenych plochach® (str. 24).

Obr. 24: Prieskum lokalit

Ked som sa vSak zaala zamyslat’ nad pristupom k samotnej propagacii, uvedomila
som si skuto¢nost’, Ze vytvorit’ projekt urceny pre vsetkych je prakticky nemozné. Preto
som sa, Vv stulade s poznatkami o tvorbe uspesSnej propagacnej kampane, rozhodla oriento-
vat’ len na uréitd, vybranu skupinu l'udi. Za ciel'ovu skupinu som si vybrala deti mladSieho
— predskolského veku (a ked’Ze ide o malé deti automaticky aj ich rodi€ov, starych rodicov,
resp. inych dospelych). Vychadzala som totiz z predpokladu, Ze prave posobenim na tych
najmensich dokdZeme vychovat' generaciu Bratislav€anov, ktord by s laskou travila cas
Vv prirode. Na zaklade informacii o zmyslovom vnimani a psychike deti v tomto veku som
si stanovila limity vizudlneho stvarnenia. Pri overovani spravnosti vyberu motivacnych

prostriedkov som tiez ,,konzultovala* spravnost’ svojho vyberu s detmi samotnymi.

Propagacia sa nesie v dvoch rovinach - tlaCovej a on-line. Uplne prvou etapou realiza-

cie mojej prace vSak bolo stanovenie vhodného nazvu a loga mojho projektu — kampane.
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3.1 Nazov projektu a tvorba loga

Uvaham nad nazvom projektu som venovala pomerne vel’ky priestor. Atributy, kto-
ré som pri jeho tvorbe chcela dodrzat’ boli predovsetkym hravost’, spojenie s detskym pub-
likom, nenaro¢nost’ na vyslovnost’ dana jednoduchostou slovného spojenia ktorym by som
vyjadrila ciel'/obsah projektu a ,,chytlavost™. Urcitym tskalim pri vybere originalneho na-
zvu vsak bola skutocnost, ze sa v poslednom obdobi (v ¢ase realizacie mojho projektu)
uacalo objavovat’ viacero projektov zamerovo podobnych tomu méjmu. Tvorba nazvu teda
pokracovala spisanim si vSetkych veci a pomenovani, ktoré ma pri tvahach nad hlavnou
myslienkou projektu v spojitosti s detmi predskolského veku a prirodou napadli. Ako naj-
lepsie vystihujice moje predstavy sa mi javilo slovné spojenie ,,Pod Stromy*, pre ktoré
som sa nakoniec aj rozhodla. Je to slovné spojenie doslovné vyjadrujuce ciel’ projektu, jed-
noduch¢ na vyslovnost’ a u mna osobne evokujice prijemnu predstavu odpocinku v prirode
- pod korunami stromov. Tento nazov beriem ako pozvanku, alebo listok do prirody, ako
uréity nazov destinacie, kde zazijem plno dobrodruzstiev. Z mojho pohl'adu aj u rodica -
dospelého evokuje predstavu oddychu, ¢o posobi pozitivne vzh'adom na skuto¢nost’, Ze po

praci urcite netizi po nieCom, ¢o by ho nabadalo k vycerpavajicim aktivitdm.

Pri tvorbe loga som sa snaZila zohl'adnit’ jeho viditelnost’ pri mnozstve ilustrativ-
nych prvkov. Stavala som na skutocnosti, Ze by malo vynikat' svojou jednoduchostou
a zaroven spifiat’ vietky atributy dobrého loga. V zaiatkoch som uvazovala nad zakompo-
novanim symbolu Bratislavy. Nakoniec som sa vSak rozhodla pre neutralnejSiu — vSeobec-
nejSiu variantu, ktora by bola vyuzitel'na v celoslovenskom meradle, ¢ize by umoziovala

V budicnosti propagovat’ pobyt v prirody aj v inych regidénoch.

Logo svojim vyobrazenim koreSponduje s ndzvom projektu. Obrazova Cast’ sa nesie
v znameni troch stromov, ktoré vyrastaju z linky ktora ich podc¢iarkuje. Ta je zarovnana na
velkost nazvu, ktory sa nachiddza pod stromami. Hribka liniek stromov koreSponduje
s rezom pisma, €o vytvara uceleny obraz. Logo by malo pdsobit’ ako nieco, ¢o by dokézalo
nakreslit’ aj diet'a. Obsahuje dva listnaté a jeden ihli¢naty strom. Chcela som tym vyjadrit
druhovt réznorodost’ ale zaroven zohladnit’ fakt, Ze ju predskolak vo svojich kresbach az
tak nezohl'adiiuje a stromy rozliSuje skor len na listnaté a ihlicnaté. Pre vyber dvojitého
zobrazenia listnatého stromu (2 nie ihli¢natého) som sa rozhodla z dévodu, Ze na nasom

uzemi prevazuje prave vyskyt listnatych stromov. Typograficka cast’ loga je nadpis vo fon-
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te Comenia Sans (v jeho tu¢nom reze), ktory pouzivam v celej praci (podrobnejsie sa mu
venujem Vv kapitole 3.3.1.3). Na nizsie uvedenom obrazku (obr. 25) je niekol’ko navrhov

s vyzna¢enym finalnym variantom.

PR

POD STROMY
v

Obr. 25: Navrhy loga projektu s vyznacenym findlnym variantom

3.2 Vyber lokality

Pri vybere propagovanej lokality z regionu Bratislavy som sa zamerala na zelené
plochy, ktoré by boli z hl'adiska naro¢nosti a bezpecnosti najvhodnejsie pre deti predskol-
ského veku. Pre tcely spracovania bakaldrskej prace som vybrala Partizansku luku, ktora je
st¢astou Bratislavského lesoparku. Hoci bola Partizanska luka obl'ibenou vyletnou desti-
naciou Bratislav€anov uz pred viac ako 2 storo€iami, aredl vel’ku Cast’ 20. storocia iba pus-
tol a chatral. S jeho rekonstrukciou sa zacalo koncom roku 2005 a dnes ma uz Partizanska
luka uplne novu tvar a poskytuje detom a ich rodiCom ideédlny priestor na spoznavanie pri-
rody hravou formou. Vyhodou tejto lokality je aj jej dostupnost’ mestskou hromadnou do-
pravou resp. autom, ¢o je z hl'adiska velke; mestskej konglomeracie dolezita skutocnost’

obzvlast ked ide o navstevu prirody s malymi detmi.

Lokalitu som si presla a pokusila som sa na moznosti, ktoré poskytuje pozriet’ o¢a-
mi matky malého dietat’a. Zistila som, Ze disponuje vSetkym, ¢o rodi¢ pre formovanie po-
zitivneho vztahu k prirode u svojho dietata potrebuje — zaujimavymi trasami ktoré dokazu
zdolat’ aj ti najmensi vratane nau¢ného chodnika (s tabul’kami plnymi informéacii a uloh,
ktorymi dieta sprevadza postavicka d’atl'a), priestorom umoznujicim bezpec¢ne sa zahrat,

usporiadat’ piknik, moznost'ou krmit’ kozi¢ky, ale aj moznost’ou obcerstvenia.
P p y 1
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3.3 Tlacova propagacia

3.3.1 Tvorba pracovného zosita

Pri tlacovej propagacii aktivneho pohybu v prirode som sa rozhodla pre tvorbu pra-
covného zosita, ktory by bol prepojeny (obsahovo aj vizudlnym spracovanim) s web stran-
kou projektu. Chcela som deti a ich rodicov/opatrovnikov ,,vytiahnut* do prirody bez toho,
ze by so sebou ako zdroj zabavy brali tablety resp. iné technické zariadenia. Za nahradu
interaktivnej obrazovky som zvolila prave pracovny zoSit’ s aktivitami a hrami, ktory by
deti pobadal k aktivnemu pobytu v prirode. Sluzil by ako hracka, uéebna pomocka, denni-
¢ek, zapisnicek. Diet'a by ho vSak malo brat’ ako nieco, po ¢om samo rado siahne. Ako mo-
tivacny prostriedok podmienenia detského zdujmu som sa rozhodla vyuzit ilustracie, ktoré
by detské oko mohlo povaZzovat’ za atraktivne a taktieZ postavicku, ktord by sluzila ako
symbol — maskot projektu. Idea postavicky vznikla na zaklade spomienok na moje detstvo
- v Skole sme vlastnili babiku, ktort si kazdy tyzden jeden zo ziakov bral na vikend domov
a pisal jej dennicek. Napadlo ma, ze by sa v mojom projekte dalo uplatnit’ nie¢o podobné -
vytvorit’ istého sprievodcu, ktory by dieta viedol po ,,zelenych* zdkutiach Bratislavy, zada-
val mu ulohy a hry, ktoré by pod jeho dohl'adom plnil. Mal by charakter skor jeho kamarata
nez mentora, ale zaroven by sa na neho dieta malo chciet’ podobat’ a to hlavne tizbou za-
Zivat’ dobrodruzstva v prirode. Na zaklade reSerSe o divo Zijucich zvieratach na izemi Bra-
tislavy som si vybrala ako maskota postavu veveri¢ky (obr. 26). Ide o zvieratko milého
vzhladu, ktoré patri medzi najrozsirenejsSie druhy zijuce v blizkosti 'udskych obydli tohto

regionu.

Obr. 26: Findlna podoba vevericky — maskota projektu
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Ta na svojich dobrodruzstvach, ktoré realizuje aj v sprievode mamicky, stretdva iné

zvieratka typické pre miesto, ktoré navstivi (obr. 27).

Obr. 27: Zvieratka reprezentujiice jednotlivé lokality (datel’ — Pertizanska litka, salamander — Horsky park,
Jjezko — Sad Janka Krdla; divé prasiatko — Koliba)

Cielom pracovného zoSita bol teda predovSetkym redlny — priamy kontakt
S prirodou. V domécom prostredi zas umoziiuje kontakt s webom, kde moéze dieta

v ziskavani informadcii o prirode a zdbave s tym spojenej pokracovat’.

3.3.1.1 Zakladné ¢lenenie

Uvodné stranky pracovného zosita struéne zoznamuju &itatela s tym o aky projekt
ide a poskytuju mu navod, ako so samotnym zoS$itom pracovat’. Po prvy krat sa tu objavuje
prvok listov, ktoré vkladam za text na ktory chcem upozornit’ (obr. 28). Prvok spomina-

nych listov, ale aj ¢eCiny a kvetin sa objavuje za napismi aj neskor, na kazdej dvojstranke.

Obr. 28: Prvok listu s vioZenym textom
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Za uvodnymi strankami nasleduje obsah odkazujuci na jednotlivé Casti zoSita - na
Zoznamenie, Pribeh, Hry v prirode a Hry na doma. V casti venovanej zoznameniu Sa po
prvy krat zoznamujeme s hlavnou postavou - veverickou a dovodom, vd’aka ktorému zaca-
la zazivat’ dobrodruzstva v prirode. Text sa nachadza uz na spominanych listoch. Nasleduje
stranka, ktora poskytuje dietat'u priestor na uvedenie informdcii o sebe. Na d’alSich stra-
nach je pribeh vevericky. Ten nenasilnym spésobom ukazuje ako zosit pouzivat’ a nazna-
¢uje, ze nech uz su prekazky akékol'vek mali by sme s potomkami vyhladavat” dobrodruz-
stva na Cerstvom vzduchu. Nasleduju interaktivne Casti zoSita a to ,,Hry v prirode* a ,,Hry
na doma“. ,,Hry v prirode* zacinaju slepou mapou vybraného uzemia - vV naSom pripade
Partizdnskej Luky, ktora je sucastou Bratislavského lesoparku. Dieta mé za tlohu do nej
na vyznacené miesta umiestnit’ spravne nalepky - charakteristické prvky daného izemia.
Vzhlad nalepiek koreSponduje s celym ilustrativnym vizudlom projektu. Pracu s mapou
som si vybrala preto, Zze v dne$nej pretechnizovanej dobe méze detom pomahat’ pri rozvoji
priestorovej orientacie, ktora im ¢asto chyba. Mapy detom pomahaju predstavit’ si umies-
tnenie, tvary, farby a vzt'ahy medzi jednotlivymi objektami a uéia ich uréit’ ich polohu v
meste a v krajine. Dieta si vd’aka tejto skuto¢nosti uvedomuje aj svoje miesto vo svete,
zacina vnimat’ spojitosti a vyberd si, akym smerom sa chce vybrat. Stucast'ou casti ,,Hry
v prirode” su aj ulohy, ¢lanky a hry spojené s vybranou ,,zelenou* lokalitou a taktiez krea-
tivne tilohy, na vypracovanie ktorych potrebujeme prirodné materialy. Cast’ ,,Hry na do-
ma‘“ obsahuje stranky venované aktivitim, ktor¢ moézeme s detmi vykonavat’ za zlého po-
Casia (alebo pocas inej situécie, ktord ndm nedovoli vybrat’ sa do exteriéru) v pohodli do-

mova. Obsahuje omal'ovanky a hry podnecujuce rozvoj kognitivnych schopnosti (obr. 29).

Zavedie3 mravieka domov?

% ;NK, i

Obr. 29: Hry podnecujiice rozvoj kognitivnych schopnosti
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Jednym s dovodov vytvorenia pracovného zoSita bolo upevnit’ puto medzi diet’a-
tom a jeho rodicom/opatrovatel'om. V dosledku neschopnosti dietata samostatne citat’
text, nie uplne vyvinutej jemnej motorike a neschopnosti (z hl'adiska bezpe¢nosti) samo-
statného pohybu v otvorenom priestore je dieta odkdzané na pomoc dospelého. Potreba
poskytnutia ,,pomocnej ruky* tak do projektu ,,Pod Stromy* dostava aj dospelych. Vd’aka
dietat'u teda nadSenie pre aktivity v prirode moze postupne zdiel’at’ celd rodina. Jednotlivé
ulohy som sa snazila prisposobit’ vekovému rozmedziu od 3-5 rokov. Pokyny som sa snazi-
la formulovat’ stru¢ne a zrozumitel'ne a to isté plati aj o ostatnej textovej Casti, ktorej cie-
I'om je oboznamit’ predSkoldka s prirodou okolo nés. Ciel'om zoSita je tieZ okrem rozvoja
jemnej motoriky a priestorovej orientacie rozvinut' u deti predstavivost, kreativitu, ale aj

naucit’ ich zakonitosti spravania sa v prirode.

3.3.1.2 Vytvarné rieSenie a farebnost’

Pri tvorbe ilustracii som sa nechala inpirovat’ ro6znymi zdrojmi. Od prirody samot-
nej po ilustracie na starych ceskoslovenskych zéapalkéach, ktoré vyobrazuju lesné zvierata.

Podobnost” spociva vo farebnosti a napodobeni ru¢nej tlace, ktorej efekt som sa snazila do-

.....

pala z ilustracii novodobych vyobrazeni kreslenych zvieratiek, ¢i uz na objektoch kazdo-
dennej potreby, alebo v rozpravkach od japonskych ilustratorov. Pri tvorbe tejto postavy

a farebnosti celého projektu som tiez dala priestor na vyjadrenie aj ciel'ovej skupine — pred-

Skolakom (obr. 30).

1.VIES AKE ZVIERATKO JE NA OBRAZKU?
2.AKE BY S1 ZVIERATKU DAL MENO?

3ZMENIL BY $I NA ZVIERATKU NIECO?
(vACSiE OLKA. USKAT)

Y i
4.0BLIEKOL BY Sl ZVIERATKU NIECO?

5.AKE FARBY SA TI VIAC PACIA?

of X X ;
A 2 X
2 B R 4

Obr. 30: Pomoc deti pri tvorbe vyslednej podoby vevericky
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S pomocou dospelého sa mohli vyjadrit’ k nasledujucim otazkam: ,,Vie$ o aké zvie-
ratko ide?, ,,Aké by si mu dal meno?“, ,Co by si na nom zmenil?*. Nasledne som detom
ponukla na vyber kombinacie farieb, z ktorych som na zaklade ich odpovedi vybrala ti naj-
ziadanej$iu variantu (farby, ktoré som do navrhov vybrala s vyrazné a maju pripominat’ a
zaroven nahradzat’ jas a rozmanitu farebnost’” obrazoviek). Po zohladneni ich odpovedi
som sa pomocou mdjho ilustrativneho rukopisu dopracovala k vyslednému vizualu (vyssie
uvedeny obr. 26). Vevericka ma byt podobna dietat'u, ¢i uz vyrazom tvare, vel’kymi o¢ami

alebo stavbou tela.

Vzhl'adom na zvolenll vekovu kategdriu som sa snaZila o o najzrozumitel'nejSie
vyobrazenie veci, ktoré su vSak Stylizované, s jemnymi zagulatenymi okrajmi. Ilustracie
nemaju vyrazné obrysy a jednotlivé objekty sa od seba odliSuju farebnostou. Treti rozmer
im dodava textura, pri ktorej pouziti nie som zdrzanliva a stala sa uz viac-menej typickou
pre moje ilustrativne prace. Proces tvorby ilustracii je zobrazeny na obr. 31. Obal zoSita ma
podobu vaku, ktory si obycajne pri vypravach do prirody so sebou berieme. Podoba vaku

tiez slizi pre lepSie stotoznenie sa s veveri¢kou, ktora ho nosi v pribehu.

Obr. 31: Proces tvorby ilustacii

3.3.1.3 Poutité pismo

Vyber pisma v projekte ,,Pod Stromy* bol pre mna velmi dvdlezity. Potrebovala
som vybrat’ taky typ, na ktorom by sa deti potencionalne mohli zacat’ ucit’ ¢itat. Po dlho-
dobom rozhodovani som sa rozhodla pre jeden a je to jediny typ pisma, ktory v mojej praci

pouzivam - Comenia Sans (obr. 32).
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Veverica stromova alebo
veverica obycajna je cicavec
Comenia Sans z ¢elade vevericovité.

Obr. 32: Ukdzka fontu Comenia Sans

Vyrobil ho Tomas Brousil a ¢o je na lom specifické je, ze bol Specialne vytvoreny
pre vsetky typy $kol. Font urceny detskému publiku, ktorého oko nevie automaticky za-
tried’ovat’ variacie typu pismen ked’ nie su v svojom pdvodnom formadte, by mal obsahovat’
tieto atributy: mal by mat’ jednoduché, velkorysé tvary pismien; tvary by mali byt’ zaoble-
né, nie hranaté ani obdiznikové; pri najmensich detoch by malo byt’ pismo v rozpiti 14 -
24 bodov. Deti maju prevazne problém s pismenami A, G, I, L a preto by sa mal dat’ doraz
na ich tvar pri zmenach verzéalok a minusiek. Vyhnut' by sme sa mali dekorativnym, de-
formovanym typom pisma alebo kurzivam. Comenia Sans vel'mi dobre funguje ako v nad-
pisoch tak aj vo viacstranovych textoch. Diakritika je prispdsobend pre Cesky, slovensky,
pol’'sky ako aj ostatné stredoeurdpske jazyky. Pismo vyuzivam v minuskach. Verzalky sa

vyskytuju jedine v logu.

3.4 On-line propagacia

Ked'Ze Zijeme v svete plnom technologii, uvedomila som si, Ze by bolo kontrapro-
duktivne snazit’ sa im pri propagacii aktivneho pobytu v prirode, aj ked je zamerany na deti
predskolského veku vyhnut. Rozhodla som sa preto, ako som uz vyssie uviedla, vyuzit
V propagacii pobytu v prirode okrem printovych médii aj on-line propagaciu prostrednic-
tvom web stranky, ktora by svojmu navstevnikovi atraktivnou, prehladnou a zrozumitel’-
nou cestou poskytovala informacie o moznostiach trdvenia vol'ného Casu na miestach
vhodnych pre nasich najmensich (moju cielova skupinu). Ugelom tejto mnou vytvorenej
stranky vSak nie je, aby pouzivatel' za pocitacom travil nespocetné mnozstvo hodin. Jej
hlavna tloha je vyvolat’ u pouzivatela chut’ ist’ von, vidiet' a zaZit’ vSetky dobrodruzstva
a hry na vlastnej kozi. Preto som spolu s webstrankou vytvorila aj uz vyssie spominany
pracovny zoSit. Bez neho sa do urcitej miery vyznam webstranky straca. Zatial’ Co stranka

poskytuje predovsetkym informacie (predovsetkym osobe zodpovednej za predskolaka),
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zosit slizi ako miesto na praktické rieSenie (vyplianie) uloh. Web teda pracuje v zmysle
doma nacerpam informacie zo stranky a tie potom za pomoci pracovné¢ho zoSita otestujem
v praxi a opacne. Pri on-line propagécii, zacielenej na najmensich, zohrava nenahraditelna
ulohu samozrejme aj postava vevericky, ktora tiez sluzi ako prostrednik medzi webom, zo-

Sitom a prirodou.

3.4.1 Tvorba web stranky

3.4.2.1 Zakladné élenenie

Pri rieSeni webu som sa usilovala o ¢o najjednoduchsie Clenenie, ktoré by jeho nav-

Stevnikovi (dospelému, ale aj detskému) zarucovalo ¢o najl'ahSiu orientaciu.

Menu je tvorené Styrmi kategoriami — castami. Na uvodnej stranke (na ktora sa do-
stavame kliknutim na logo projektu a ktora predstavuje domovski stranku projektu) sa
nachadzaji uvodné informacie o projekte motivaéného charakteru. Je tu tieZ moznost’ hned’
prejst’ priamo na hru spojent so ziskavanim poznatkov o prirode priamo v prirode. Dovo-
dom umiestnenia tejto moznosti hned’ na tejto stranke je snaha od prvej chvile deti, ale aj
ich opatrovatel'ov motivovat’ a ukdzat’ im, Ze ide predovsetkym o zdbavu (spojenu s aktiv-
nym pobytom v prirode a s vyuZivanim pracovného zosita). Posunom nizsie prichadzame
na zdkladné informécie o projekte ako takom, o jeho ciel'och, poslani, ako aj o tom, preco
by sme sa oft mali zaujimat’ a preco je pobyt v prirode tak dolezity. V neposlednom rade sa
dozvedame o uz spominanom zosite, ktory je s webom spojeny a taktiez zistujeme, kde si

ho moZem zaobstarat’ pokial’ sme tak uz neurobili.

Po rozkliknuti Casti ,,Miesta“ sa navstevnik dostava na mapu Bratislavy. Nase lokali-
ty st na nej vyznacené vyraznym nazvom. Vedl'a mapy je stru¢ny opis zelenych ploch mes-
ta Bratislavy a taktieZ moZnost’ prejst’ na uz spominant hru. Po vybrani si ur¢itého miesta
sa kliknutim alebo jednoduchym posunutim dole dostavame na stranku zvolenej lokality,
kde sa o nej dozvedame zakladné informécie. Jej sucast'ou je aj ilustracia sprievodného,
pre danu lokalitu typického zvieratka. Pod textom mame moznost’ rozkliknutia odkazu
,,Citaj viac”. T4 poskytuje &itatelovi moznost preéitat’ si podrobnejsie informécie o zvole-
nom mieste (lokalite), napriklad o jeho histérii, o tom Co tam najdem, ako sa tam dosta-

nem, ¢o tam mozeme s det'mi robit’, aké st tam moznosti ob¢erstvenia, ¢o tam rastie a tak-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 44

tiez tu ndjdeme odkazy na d’alSie stranky spojené s danou lokalitou. Tieto informécie sluzia
uzivatel'ovi na vytvorenie si redlnejSich predstav o tom, co mo6zu od dané¢ho miesta ocaka-
vat. Ked’ze ide o aktivity rodi¢ov resp. inych dospelych s malymi det'mi je totiz vel'mi do-

lezité predpripravit’ sa na akukol'vek situaciu.

Treti odklik v menu nesie nazov ,,Pre deti*“ a ako sam nazov hovori, ide o ¢ast’ webu
urcenu prioritne detom. Po nakliknuti sa pred navstevnikom objavi niekol'ko ikoniek. Prva
Z nich je uz spominany odklik na ,,Hru“. Ta je vo forme jednoduchého kvizu na ktorého
konci ma ¢aka odmena. Spociva vo vybrani si z danych lokalit a po stlaceni tlacidla Start sa
dostaneme na jednotlivé Glohy. Prva je vzdy slepa mapa, ktora je rovnaka ako v zosite (tato
identickost’ je uskuto¢nend z dovodu kompatibility so zoSitom uréenym na pracu v prirode,
s ktorym by diet'a malo pracovat’ ako s prvym). Po nalepeni nalepiek (obr. 33) na spravne
miesto do mapy v prirode (do zoSita) a po naslednom skontrolovani si spravnosti (virtual-
nom nalepeni nélepiek na spravne miesto) na webstranke moze dieta za spravne rieSenie

ziskat’ odmenu.

@e00®O

Obr. 33: Ndlepky - identické na webe aj v pracovnom zoSite

Po vyplneni mapy nasleduju otazky, na ktoré by sprdvne odpovede malo poznat’ die-
ta tiez az po prejdeni si daného miesta. VSetky ulohy su naro¢nost'ou samozrejme prispo-
soben¢ veku deti a spoliehaji predovsetkym aj na pomoc dozoru. Medzi jednotlivymi tlo-
hami st par sekundové prechody s animaciou, ktoré slizia ako tutorial na osvojenie si po-
stupu potrebného na realizaciu hry resp. pri vypliani Glohy. Pokial dieta vyplni ulohu ale-
bo odpovie na otazku nespravne, hra ho vrati o jeden krok naspat’, ¢ize sa k spravnej odpo-
vedi tak ¢i tak dopracuje trpezlivostou a vytrvalostou. Ta moze deti ucit’ k tomu, aby veci
nevzdali predCasne ale skusali d’alej az pokym sa im nepodari dosiahnut’ ispechu. Po vypl-
neni vSetkych uloh sa nam na par sekind zobrazi prechodova animadcia, ktord nam povie
,,Hotovo* a presunie nds na obraz s dar¢ekom, pod ktorym je informdcia nabadajlica nés na
jeho naklik. Ked’ tak vykondme, automaticky sa ndm stiahne odmena v podobe omalovan-

ky (alebo inej hry, ktort si moézeme vytlacit’). Hru mozeme kedykol'vek pocas hrania ukon-
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¢it’ kliknutim na X. Moznost’ doCasn€ho prerusenia sa tu nenachadza, ked’ze ide o hru niz-
kej naro¢nosti, ktora je postavena na stratégii pokus > uspech, pokus > neuspech > skus
znovu. Nasledujuca ikonka ,,Vevericka* je odklik na informécie o maskotovi - vevericke
a jej dobrodruzstvach. Kliknutim na ikonku ,,Hrame sa‘* sa dostavame k d’alsim hram, kvi-
zom a radam, ktoré su obsahovo prepojené (a nadvdzuji na nase vybrané lokality) s pra-
covnym zoitom. Dalsia ikonka s nazvom ,,Ucime sa“ nas prenesie na stranu plni zaujima-
vosti o prirode a Zivo¢ichoch v meste Bratislava, ktoré su prispdsobené detskému névstev-

nikovi.

Posledna kategoria v menu je ,,Kontak“. T4 umoziuje pozriet’ si projekt na dostup-
nych socialnych médiach a podporit’ ho svojim sledovanim. V rdmci nej sa tiez, priamo zo
stranky, mozeme spojit’ s projektom aj prostrednictvom e-mailu. Ku kontaktnym informa-

cidm sa tiez vieme dopracovat preskrolovanim na koniec stranky.

3.4.2.2 Vytvarné rieSenie a farebnost’
Nosnym vytvarnym prvkom celej webovej stranky su ilustracie a farebnost’ (obr. 34),
ktoré nas spajaju aj so samotnym pracovnym zoSitom. Stranka je prisposobend detskému

ale aj dospelému uzivatel'ovi, ktori nesie za predskolakov zodpovednost’.
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Obr. 34: Ukazka webu
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Dietat'u je prispdsobena svojou interaktivnostou, ilustrativnostou, farebnostou
a hravost'ou. Dospelému naopak prinasa ¢o najlepSie sprostredkované informacie - fakty,
ktoré mu pomoZzu zrealizovat’ vylet bez neprijemnych prekvapeni. Poskytuje mu vedomosti
o okoli, umoziiuje mu obozndmit’ sa s hrami a vSetkym, ¢o je urcené det'om, ale k Comu sa

diet’a tohto veku eSte samostatne dostat’ nevie.

Informacie uvedené na strdnke som sa snazila prezentovat’ zébavnou, ale zaroven
zrozumitel'nou formou. Vychadzala som pritom z predpokladu, ze kym dospely ziskava zo
stranky informacie o lokalite, ktort si vybral pre spolo¢ne straveny Cas v prirode, diet'a by
sa nemalo nudit’ — malo by sa zabavit’ hrami a ilustraciami, o ktorych sa potom spolo¢ne
s dospelym moze rozpravat’ (ako ked’ si diet’a a rodi¢ spolocne ¢itaji knizku a rozpravaja
sa o nej). Ddlezité pritom pre mna bolo ndjst’ urcity balanc medzi ilustrativnostou prostre-
dia a udrzateI'nost'ou jednoduchosti pri pohybe na stranke, s cielom neprekrocit’ hranicu
zrozumitel'nosti kvoli atraktivite prostredia pre detské oko. Snazila som sa udrzat’ jednodu-
ché uzivatel'ské rozhranie, ktoré by si mal uzivatel’ (napr. aj stary rodi¢) vel'mi rychlo osvo-
jit. 'V kategérii menu ,,Pre deti” by sa predskolak mal vediet’ pohybovat’ aj sam. Jednotlivé
ilustracie su rovnaké ako v pracovnom zoSite. Tento fakt tiez spaja oboje veci dohromady.
V prevedeni na webovej stranke som sa ale snazila ubrat’ z textar, ktoré vytvaraju treti
rozmer. Nie ich v8ak odstranit, skor ich prisposobit’ skuto¢nosti, Ze ich vnimam na monito-
re a nie na papieri a tiez ich limitovat,, kvoli dolezitému udrzaniu viditeInosti hlavnych
orientaénych nastrojov. Farebnost’ zostava rovnaka ako v pracovnom zosite. Snazila som sa
drzat mnou danych, zakladnych Styroch farieb - modre;j, zelenej, Zltej, oranzovej a ich od-
tienov. Podrobnejsi popis dovodov mdjho rozhodnutia sa nachadza v predchadzajicej kapi-
tole, ktora sa venuje ilustracii v tlacovej propagacii projektu. Farby aktivnych tlacidiel st
biela a oranzova. Farba pozadi ploch sa meni v zavislosti od jednotlivej kategorie. Napri-
klad Partizdnska lika mé pozadie zelené, Koliba modré, Horsky park tmavozelené a Sad
Janka Kral'a tmavSiemodré. Farebné odliSenie jednotlivych sekcii je ddlezité z hl'adiska
oddelenia jednotlivych typov informécii a tiez z hladiska ich zatraktivnenia. Cierna sa
v celej praci nevyskytuje. Je to z dovodu pochmurnosti, ktortt nechcem v nijakom kontexte
s pobytom vonku v uzivatelovi vzbudit. Pre farbu textu som teda zvolila tmavo modr,

ktora je najtmavsia z farieb, ktoré v mojej praci pouzivam.
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3.4.2.3 PouZité pismo

Pri tvorbe webu som pouzila rovnaky typ pisma ako v pripade tlacovej propagacie —
pracovného zosita. ISlo o Comenia Sans, priCom zdovodnenie jeho pouzitia je blizSie uve-

dené v kapitole 3.3.1.3.

3.5 Tvorba reklamnych predmetov

Pri vybere vhodnych reklamnych predmetov uréenych pre zvolenu cielovl skupinu
som sa rozhodla pre pexeso a omalovanku, pricom som v oboch pripadoch stavala na

mnou vytvorenych ilustraciach.

Pexeso ako obl'ibenda hra u deti podporuje rozvoj pamétovych schopnosti, jemnej
motoriky ale aj komunikacie. U¢i ich nielen vyhravat’ ale aj prehravat’ a poskytuje im moz-

nost’ ziskavat’ nové informacie (v naSom pripade o prirodninach - rastlinach a zivoc¢ichoch).

Omalovanky maju okrem pozitivneho vplyvu na jemnu motoriku aj vyznamnu tlo-
hu pri podporovani tvorivosti a kreativity dietata. Aj v tomto pripade umoznuji dietat'u
ziskat’ poznatky o rastlinach a zvieratkach a ucia ich vnimat’ svet prirody.

Vytvorené reklamné predmety predstavuji odmenu, ktort diet’a ziska pri GspeSnom

absolvovani poznavacej hry na webe.

Obr. 35: Omalovanka
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ZAVER

Hoci bol v minulosti pobyt v prirode samozrejmou a neoddelitelnou sucast'ou zivo-
ta I'udi, je to zial' v dneSnej konzumnej dobe uplne inak. Cudi treba k navratu k prirode mo-
tivovat.. Prostriedkom, ktory ndm v tom moéze pomodct’ je vhodne zvolend propagécia na
ktori som sa zamerala aj vo svoOjej bakalarskej praci. Jej vysledkom je navrh printovej
aon-line propagacie aktivneho pobytu v prirode, pricom som svoju bliz§iu pozornost’
upriamila na region velkej mestkej usadlosti — hlavného mesta Slovenskej republiky -

Bratslavy.

Problematika propagacie je sama o sebe vel'mi zaujimava aj ked’ pomerne naro¢na.
Za jeden z kI"aGovych problémov sa povazuje spravny vyber cielovej skupiny. V mojom
pripade som sa rozhodla zamerat’ na deti mladSieho — predskolského veku, nakol'ko prave
posobenim na tych najmensich dokdzeme vychovat’ generdciu Bratislavéanov, ktora by

s laskou travila ¢as v prirode.

Pri realizacii prace som stavala na poznatkoch nadobudnutych pocas stadia
a zaroven som ziskala mnoztvo poznatkov z d’alSich oblasti, vratane psycholdgie deti pred-
Skolského veku. Prieskum existujucich rieSeni ¢i uz vo svete, alebo v domacom prostre-

di ma inSpiroval k niektorym v samotnej praci realizovanym pristupom.

Prakticka Cast’” mojej prace prinasa navrhy vhodnych rieseni a predstavovala pre
mna vel'ka vyzvu. Pri propagicii aktivneho pobytu v prirode som sa rozhodla pre vyuZitie
spojenia klasického pristupu s modernym — printovej propagacie predstavovanej pracov-
nym zoSitom s webom. Ked’Ze i§lo o pristup zacieleny prioritne na tych najmensich, posta-
vila som svoj projekt na pomerne Casovo naro¢nych ilustraciach, ktoré v sebe niesli

vzhl'adom na cielovu skupinu urcité Specifika.

Tvorba (predovsetkym ilustra¢na) pre deti ma vSak vel'mi bavi a aj vo svojej d’alsej
préaci by som rada pokracovala v realizécii projektov ur¢enych predovsetkym tym najmen-

Sim.
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Obr. 1: Historickd (A) a sucasnd, (B) podoba casopisu Turista <http://www.paladix.cz/
gallery.php?ido=11810; http://turista.nacestu.cz/index.php>, str. 12

Obr. 2: Historicka podoba kniznej publikacie venovanej skautingu (4) a plagat propagu-
Jjuci skautské hnutie — aktivny pobyt v prirode (B) <http://lwww.cookdandbombd.
co.uk/forums/index.php?topic=34069.30; http://www.amazon.com/ORANGE-
DISTRIBUTORS-VINTAGE-NOSTALGIC-POSTER/dp/B0051G8YT2>, str. 13

Obr. 3: Vlajka spdjana s ustrednou myslienkou projektu Keep Exploring <http://cdn
.shopify.com/s/files/1/0639/5089/files/loveinjustin_Photo2_grande.jpg?492, str. 14

Obr. 4: Vizuadl projektu Keep Exploring <http://wekeepexploring.com/>, str. 15

Obr. 5: Reklamné predmety propagujuce projekt Keep Exploring - ndlepky a Satka
<http://cdn.shopify.com/s/files/1/0639/5089/products/IMG_7566_grande.JPG?v=
1425062098; http://cdn.shopify.com/s/files/1/0639/5089/products/IMG_5495
Square_1024x1024.jpg?v=1425774792>, str. 15

Obr. 6: Hlavna stranka projektu Distance club <http://www.distanceclub.com/>, str. 18

Obr. 7: Hlavna stranka projektu Kam na vylet na Slovensku <http://www.kamnavylet.sk>,
str. 19

Obr. 8: Hlavna stranka projektu M_P BA <http://mpba.sk/>, str. 20

Obr. 9: Projekt M_P_BA - mapa Bratislavy s ciselne oznacenymi zaujimavymi miestami
<http://mpba.sk/mapa>, str. 20

Obr. 10: Projekt M_P_BA - vizualizdcia zvolenej lokality <http://mpba.sk/630>, str. 21

Obr. 11: Obadlka knihy Ilustrované vcelarstvi a ukdzka spracovania textu a jeho prepoje-
nia S ilustrdaciami <https://www.prirodovedci.cz/eshop/kategorie/knihy-a-
casopisy/knihy/produkt/ilustrovane-vcelarstvi-yves-gustin/>, str. 24

Obr. 12: Obdlka knihy Rostlinopis a ukazZka spracovania textu a jeho prepojenia
S ilustraciami ~ <http://www.branakdetem.cz/rostlinopis-baobab.htm; http://www.
baobab-books.net/rostlinopi>, str. 24

Obr. 14: llustrdacia z knihy Havétnik <http://kultura.zpravy.idnes.cz/ knizni-tipy-literatura-
pro-deti-da3-/literatura.aspx?c=A151102_161528 _ literatura_ob>, str. 24

Obr. 15: Obdlka knihy One day on our blue planet in the Antarctic a ukazka spracovania
textu a jeho prepojenia s ilustraciami <https://momreadit.wordpress.com/tag
[flying-eye-books/>, str. 25

Obr. 16: Obadlka knihy One night far from here a ukdazka spracovania textu a jeho prepoje-
nia s ilustraciami <http://nobrow.net/shop/one-night-far-from-here/>, str. 25

Obr. 17: Ukazka z “activity book™ Miij prazdninovy denik <http://www.fler.cz/blog/muj-
prazdninovy-denik-13294>, str. 26
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Obr. 18: Ukdzka printovej (A) a digitilnej (B) podoby Vcielky <http:/lwww.pluska.sk/
predplatne/vcielka/;  https://itunes.apple.com/sk/app/vcielka/id586936767?mt=8>,
str. 27

Obr. 19: Ukdzka z casopisu Raketa s motivom chrobacikov <http://www.labyrint.
net/kniha/818/raketa-c-02-brouci-spol; http://www.mamami.cz/produkt/casopis-
raketa-02/>, str. 28

Obr. 20: Ukdzky z casopisu DOT <http://babyology.com.au/sunday-arts/dot-hip-new-
magazine-preschoolers.html>, str. 28

Obr. 21: Hlavna stranka projektu Discover the forest <http://www.discovertheforest.org>,
str. 29

Obr. 22: Hlavna stranka projektu Hravouka <http://hravouka.circusatos.com/>, str. 31
Obr. 23: Hlavna stranka projektu jdeteven!cz <http://jdeteven.cz/>, str. 32
Obr. 24: Prieskum lokaliit (foto Jaroslava Karnokova, 2016), str. 34

Obr. 25: Navrhy loga projektu s vyznacenym findlnym variantom (autorsky obrdzok), str.
36

Obr. 26: Findlna podoba vevericky — maskota projektu (autorsky obrazok), str. 37

Obr. 27: Zvieratkad reprezentujice jednotlivé lokality (datel — Pertizanska lika, salaman-
der — Horsky park, jezko — Sad Janka Krala; divé prasiatko — Koliba) (autorsky ob-
razok), str. 38

Obr. 28: Prvok listu s viozenym textom (autorsky obrazok), str. 38
Obr. 29: Hry podnecujiice rozvoj kognitivnych schopnosti (autorsky obrazok), str. 39

Obr. 30: Pomoc deti pri tvorbe vyslednej podoby vevericky (foto Katarina Stebelova,
2015), str. 40

Obr. 31: Proces tvorby ilustdcii (autorsky obrazok), str. 41

Obr. 32: Ukazka fontu Comenia Sans (autorsky obrazok), str. 42

Obr. 33: Ndlepky - identické na webe aj v pracovnom zosite (autorsky obrazok), str. 44
Obr. 34: Ukazka webu (autorsky obrazok), str. 45

Obr. 35: Omalovanka (autorsky obrdzok), str. 47
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PRILOHA PI: OBSAH DATOVEHO CD NOSICA

Prilozené CD obsahuje:
* tuto pracu vo formatoch PDF a DOC (Adobe Acrobat a Microsoft Word)

» ukdzky tlaCovej a on-line propagacie aktivneho pobytu v prirode



