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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	X
	
	
	
	
	6

	2
	Logická stavba
	2
	
	X
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	X
	
	
	
	
	
	
	3

	4
	Analytická část
	3
	
	
	X
	
	
	
	
	6

	5
	Práce s literaturou
	2
	X
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	
	X
	
	
	
	2,5

	7
	Formální úroveň
	1
	X
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	23,5


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií  1,56
	Koeficient náročnosti  


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

1. V teoretické části se vyskytuje termín Unigue Selling Point, aniž by byl čtenáři vysvětlen. Můžete tak učinit a uvést i konkrétní příklad právě z oblasti, kterou jste zpracovávala?

2. Reprezentativní vzorky obyvatel rozdělujete do sociálních skupin AB, C1, C2, D, E (str. 26). Mohla byste toto dodatečně vysvětlit?

3. Zmiňujete, že „Gain and Loss“ analýza je využívána např. při uvádění nového výrobku na trh (str. 37). Zde používáte pojem „kanibalizace stávajícího výrobku“. Můžete tento pojem blíže osvětlit, popř. uvést příklad?

4. Myslíte, že by se v ČR našla firma, která by byla schopna konkurovat firmě TNS ve sběru a analýze dat pro marketingové účely? Proč ano/ne?

Připomínka:

V závěrečné části práce byste mohla vyhotovit seznam používaných zkratek. Neinformovaní čtenáři jistě ocení odkaz na všechny použité zkratky, a zejména si ověří výklad zkratek, které nevysvětlíte ihned v textu, jako např. B-2-B (str. 20), a také již zmiňovaných sociálních skupin.

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
B – velmi dobře

 (Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 2. 1. 2006
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          podpis hodnotícího


