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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,19 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Téma předkládané bakalářské práce „měření spokojenosti účastníků Svatomartinské plavby“ je tématem zajímavým a účelně zpracovaným pro další, praktické použití. Z práce je znát autorčino nadšení a vlastní znalost problematiky.
Bakalářská práce je menšího rozsahu, 56 stran textové části včetně literatury, nicméně má poměrně logickou strukturu. Silnou stránkou projektu je praktická část a závěr – konkrétní návrhy vedoucí ke zlepšení spokojenosti účastníků akce pro další ročník. 
Předložená práce svým rozsahem použité literatury i časovou aktuálností použitých zdrojů splňuje kritéria odborné úrovně bakalářské práce. Záměr i dosažené výsledky práce se plně shodují se zadáním bakalářského projektu. Na základě výše uvedeného doporučuji práci k obhajobě a hodnotím ji známkou „A“. 
Otázky k obhajobě: 

· Podle dotazníkového šetření je nejčastěji zastoupená cílová skupina na akci skupina 46-60 let. Dále v práci na tento údaj navazujete a chcete přilákat i mladší cílovou skupinu 18-25 let, která není doposavad vůbec zastoupena. Myslíte si, že je mladá cílová skupina pro tento typ akce vhodná? Proč ano/ne? 
· V práci uvádíte, že se ATL komunikační kanály v minulosti při komunikaci akce příliš neosvědčily. Pokud budete chtít dostat celou akci do širšího povědomí, s apelem na hlavní město Prahu a Středočeský kraj, jaké komunikační kanály byste zvolila a proč? Dokázala byste odhadnout náklady na takovou mediální kampaň a uměla byste definovat, jaké výsledky by měla přinést, aby byla kampaň hodnocená jako úspěšná?
· Event management je velmi krásná oblast marketingových komunikací právě proto, že umí vzbudit velmi pozitivní emoce. Mohla byste prosím zkusit navrhnout, jaké další akce by byly vhodné k budování pozitivního vnímání značky Znovín Znojmo?
V Praze dne 1. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.19		A		1.186		414		1.186






