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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 b

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50  

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 c

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,32 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Práce má přehlednou strukturu. Teoretická část je dobrým východiskem k realizaci praktické části. Výzkumná otázka má vazbu na cíl práce a je praktickou částí zodpovězena.
· Metoda kvalitativního rozhovoru je s ohledem na cíl práce zvolena správně. K vlastní implementaci mám námitky, viz níže, pozitivně hodnotím informaci o kódovacím postupu a přiblížení způsobu zpracování získaných informací v kapitolách 8. 2 až 8.5. 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Připomínka se týká seznamu bibliografických záznamů, kde je chybný zápis u zdroje č. 3 a u zdroje č. 10, kde stejně jako v textu práce je opomenuta skutečnost, že dílo je autorského kolektivu, nikoliv samotného Philipa Kotlera.
· V návrhové části je práce průměrná, chybí vizuály hodnocených www stránek a konkrétní návrhy jejich změn.

· Vzorek respondentů nepovažuji za správně sestavený, i když jde o kvalitativní šetření. Mám za to, že studentka měla buď zůstat u věkově ohraničené skupiny anebo provádět šetření ve dvou věkově odlišných a početně vyrovnaných skupinách.
Otázky k obhajobě: 

· Uvádíte, že autorka Kunová rozděluje spotřebitele potravin na tři základní skupiny. Z čeho vzešla tato klasifikace, z jakého výzkumu, na jak velkém vzorku?
· V kap. 7 u jednotlivých spotů (např. na s. 37 a 38 BP) je uvedeno, co je cílem reklamy. Jde o zadání společnosti Emco komunik. agentuře anebo popis cíle reklamy z jiného zdroje?
· Máte představu o tom, jak bude využita Vaše BP ve společnosti EMCO? 
Ve Zlíně dne 3. 5. 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		b		B		56		1.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50						0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		c		C		60		2

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.32		B		1.310		464		1.371






