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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

2Nastavení cílů a metod práce 40 D

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 D

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 E

7Struktura a logika textu 40 D

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 D

10Jazyková a formální úroveň práce 30 D

Návrh hodnocení dle váženého průměru 2,55 E


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Vysoká míra zaujetí autorky této bakalářské práce.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Cílem BP bylo pomocí výzkumu stanovit, jak působí firma Svoboda a Březík na zákazníky a zda firma dostatečně komunikuje kvalitu výrobků v komunikačních sděleních.
· I přes vysoké nasazení a osobní zaujetí autorky BP se cíl podařilo splnit jen částečně a to pouze jeho první část. Autorka pomocí výzkumu může dojít k relevantním poznatkům ohledně působení firmy Svoboda a  Březík na zákazníky. To se ovšem v této BP nedaří, jelikož většina praktické části se skládá z pouhého popisu grafů.
· V této BP chybí kvalitní interpretace výsledků výzkumu a následná relevantní doporučení, která by posunuly zkoumanou společnost vpřed (ve smyslu zvýšení povědomí o značce a jejích atributech nebo přímo zvýšení prodejů).
· Bohužel na druhou část cíle práce nebyla nalezena relevantní odpověď a to zejména díky neodborně položeným výzkumným otázkám. Sama autorka ve své práci připouští neucelenost dotazníku.
· V dotazníku chybějí relevantní otázky ohledně komunikačního mixu zkoumané firmy. Velmi obecně se tohoto tématu dotýkají pouze otázky 3,5 a 6.
· Za zcela irelevantní považuji otázku 9 – hodnocení míry informovanosti. Je to otázka matoucí, protože nespecifikuje v čem má daná informovanost zákazníka spočívat. 
· Bohužel zcela chybí konkrétnější otázky vedoucí k zodpovězení výzkumné otázky 2.
· V závěru je nutno okomentovat neodborný jazyk celé BP. Práce musí mít vždy charakter odborné vědecké práce. Proto je nutné psát ji neutrální neosobní formou a  důsledně používat trpný rod,  bez užívání 1. nebo 3. osoby  jednotného číela.
Otázky k obhajobě: 

·  Z šetření nevyplývá, jaký komunikační mix by  měla firma Svoboda a Březík efektivně využít. Dokázala byste definovat jakým způsobem komunikovat:

· Kvalitu sortimentu

· Nové výrobky a produktové řady

· Nové prostředí (re-design prodejen)

         Navrhněte a specifikujte mktg. komunikační nástroje.
Ve Zlíně dne 8.5.2016



Podpis:  Mgr. Dita Akrmanová
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		D		D		160		2.5

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		D		D		200		2.5

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		E		E		1920		3

		7		Struktura a logika textu		40		D		D		160		2.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		D		D		120		2.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		D		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		2.55		E		2.548		2920		2.788






