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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 B

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 B

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 B

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1.33 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Nové, zajímavé téma, zaujetí autorky.
· Interpretace získaných dat.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Název kapitoly 4 neodpovídá obsahu, jde o metodickou část práce.
· Nízký počet literárních zdrojů (8), převažují online zdroje i v teoretické části.
· Rozsah práce na povolené hranici (41 stránek textu).
Otázky k obhajobě: 

1. Jak si představujete cílení na otce prostřednictvím nástrojů marketingové komunikace např. pro nákup dětské kaše?

2. Nakupují otcové opravdu z vlastní iniciativy? (Volba značky?) V některých výrocích je zřejmý vliv matky nebo se jedná o zvykové chování!
3. Jak dále můžete využít poznatky z průzkumu?
Ve Zlíně dne 7. května 2016
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		B		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		B		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		B		B		56		1.5

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.33		B		1.322		470		1.394






