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Navrh reklamni kampané pro firmu ZLINEXPO, s.r.o.

Kritéria hodnoceni: Pocet bodu (0 —10)

1 Narocnost tématu prace 6

2 Splnéni cil prace 4

3 Teoreticka ¢ast prace 4

4 Praktickd ¢ast prace a
(analyticka ¢ast)

5 Prakticka ¢ast prace a
(Fesici ¢ast)

6 Formalni Groven prace a
CELKOVY POCET BODU -
(0-60)

Hodnoceni jednotlivych kritérii:

0 bodu nesplnéno
(odpovida stupni ,,F*“ podle ECTC)

1 -2 body splnéno pouze na urovni zakladnich pozadavki
(odpovida stupni ,E“ podle ECTS)

3 -4 body splnéno s vyraznéjsimi, ale ne kritickymi nedostatky
(odpovida stupni ,,D“ podle ECTS)

5 -6 bodd splnéno, nedostatky neovliviiuji podstatné celou praci, zejména vysledky
(odpovida stupni ,,C* podle ECTS)

7 —8 bodl splnéno zcela bez vyhrad
(odpovida stupni ,,B“ podle ECTS)

9-10 bodl splnéno nadstandardné
(odpovida stupni ,,A” podle ECTS)




Pfipominky k praci:

Autor ve své bakalaiské praci fesi problematiku reklamni kampané konkrétni firmy pomoci
metody PPC na internetu. Autor se zaméfil na 1 produkt firmy, pfi¢emz neni zcela jasné, zda
a jak se podilel na tkolu bakalaiské prace zpohledu navrhu a vyhodnoceni reklamni
kampang.

V teoretické ¢4sti se autor vénoval poZadovanému prozkouméani problematiky PPC kampani
na internetu pouze okrajové. Samotnd problematika PPC neni ucelené a piehledné
zpracovana.

V praktické ¢asti autor predstavil firmu a jeji historii a charakterizoval zvoleny produkt —
Veletrh Stavebnictvi — Therm. Charakteristice veletrhu je vénovana zbyteéné& velka ¢ast,
autor se zabyvad marginalnimi detaily jako najezdy aut s vybavenim stankii nebo konanymi
soutézemi. Autor do této ¢asti zafadil mnozstvi grafl a tabulek, které mély byt zahrnuty spise
do ptiloh prace. Nastaveni kampané je opét popsano zbyte¢né obsirné s mnozstvim obrazk,
autor ale neuvadi, zda se jednd o reklamni kampati dle jeho ndvrhu. Srovnani reklamni
kampané 2016 a 2015 vykazuje opét velké mnozstvi grafii a tabulek, které mély byt soudasti
piiloh. Chybi stru¢né jasné vyhodnoceni tispésnosti reklamni kampang.

Po stylistické a formalni strdnce neptisobi prace ucelenym dojmem.

Otazky k obhajobé:

Stavebnictvi — Therm bylo ,,nabytek*?

2/ Povazuje autor zvolenou kampan pies platformu SKLIK za isp&$nou a propagaci veletrhu
prospéSnou? Jakou jinou by na internetu piipadné doporuéil?

3/ Jak si autor pfedstavuje v praxi moznost realizace virtualniho veletrhu, jak navrhuje

v ramci SWOT analyzy?

BP byla podrobena kontrole ke zji$téni pdvodnosti prace v IS STAG/Portal. Na zékladé vysledk( této
kontroly bylo zjisténo, Ze BP neni/jeplagiat.

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. X

Préce nespliiuje kritéria pro obhajobu BP (minimalné jedno kritérium hodnoceno 0 body). [ ]

Ve Zliné dne: 12. 5. 2016

podpis hodnotitele BP



