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Angličtina v neanglickém reklamním textu

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	X
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	X
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	X
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Ač jsem práci v tabulkové části posudku charakterizoval někdy jako průměrnou, rád bych ve slovním hodnocení zdůraznil další faktory, které tabulka neobsahuje.


Autorka po většinu doby pracovala na tématu v cizím (německém) jazykovém prostředí. Z toho důvodu byla poněkud obtížnější i komunikace s vedoucím práce. Většina konzultací se odehrávala po e-mailech; musím však konstatovat, že přístup autorky ke konzultacím byl příkladný a nevynechala ani možnosti osobních konzultací na půdě FMK, kdykoliv k tomu měla příležitost.

Je třeba rovněž zdůraznit výrazné osobní zaujetí autorky pro téma a pro práci s textem v reklamě jako takovou.

 Za třetí obtížnost danou samotným pojetím práce, totiž potřebu pracovat ve třech jazykových oblastech (česky – anglicky – německy). S tím byla spojena také nutnost hledat i teoretické prameny a literaturu nejen v českých, ale i v německých zdrojích.

A konečně za čtvrté schopnost samostatného pohledu na problém. I když autorka se mnou pečlivě v průběhu své práce konzultovala, v zásadě postupovala samostatně a dle mého názoru správným způsobem. 

Svou práci autorka založila na analýze tří vybraných anglických reklamních sloganů významných subjektů, které byly využívány jak v Německu, tak v České republice (šlo o značky SONY, NIKE a ŠKODA). Příprava průzkumné sondy, její provedení i analýza výsledků jsou podle mého názoru v pořádku. Za zmínku stojí, že autorka oslovila celkem 200 respondentů, po jedné stovce z každé země.

K práci takto provedené nemám připomínek.

Jako námět k rozpravě při obhajobě navrhuji zamyšlení autorky nad možným dalším vývojem: bude angličtina pronikat do českého reklamního textu stále více, nebo má tento trend nějaký limit? Má-li, jaký?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A – výborně

V Praze dne 26. 5. 2007
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    podpis vedoucího BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


