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ABSTRAKT

Ve své bakalaiské praci se zabyvam vizudlnim stylem, jeho obecnymi pravidly a novymi
trendy. Zkoumam vizualni identity v automobilovém pramyslu, jejich historii a rozebirdm
vybrané automobilové vyrobce s jejich znackami. Popisuji ¢innost automobilového trhu a na
ten navazuji seznamenim s vybranymi autorizovanymi prodejci a autobazary ve Zling
a okoli. V praktické ¢asti predstavuji vizualni styl firmy Unicars CZ s.r.o, autorizované¢ho

prodejce n€kolika automobilovych znacek.

Klicova slova: vizualni styl, znacka, automobil, automobilovy primysl, automobilovy trh,

autobazar

ABSTRACT

In my Bachelor Thesis I deal with Corporate Design, general rules and new trends. [ examine
Visual identities in the automotive industry, history, and discuss the selected car manufac-
turers with their brands. I describe the activities of the automotive market and follow it up
with acquaintances with selected dealers and car dealers in Zlin and its surroundings. In the
practical part I present the Corporate Design of Unicars CZ s.r.o, an authorized dealer of

several automobile brands.

Keywords: corporate design, corporate identity, automotive, automotive industry, brands,

car
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UvVOoD

Ve své bakalaiské praci se zabyvam problematiku firemniho korporatniho stylu v oblasti
automobilového primyslu. Jaké v tomto segmentu existuji pravidla, z ¢eho se sklada a jak
by mél spravny vizualni styl vypadat a ptsobit. Zabyvam se timto tématem, protoze pro
velkou ¢ast verejnosti je tato problematika zcela skrytd a stézi dostupna pro ty, kdo o tom
chtéji védét vice.

V tivodu teoretické ¢asti predstavuji zakladni pojmy z oblasti Corporate Identity a dale Cor-
porate Designu. Popisuje zakladni pravidla tvorby korporatniho stylu, tak aby 1 nezasvéceny

¢tenaf chapal souvislosti z této oblasti.

V &asti s ndzvem ,,Vizualni styl dnes®, feSim problematiku a otdzky moderni doby, kdy uz
nestaci pouze tisténd média k prezentaci firmy, ale je zapotiebi vést propagaci na internetu.
Vétsina cilovych zakazniku se prave tady poprvé setkava s danym produktem ¢i spolecnosti.

Proto jsou tato virtualni media dnes neoddélitelnou soucasti Corporate Designu.

Po obecném uvodu k tématu firemniho korporatniho stylu pfechazim k samotné problema-
tice automobilového primyslu a vyznamu silné znacky. Automobilové koncerny byly zvo-
leny podle jejich historie a velikosti. A samoziejmeé jsou zde zafazeny spolecnosti souvisejici

s praktickou ¢asti bakalatské prace.

V posledni ¢asti teoretické prace popisuji ¢innost automobilového trhu od vyrobce k zékaz-
nikovi. Toto téma je pro verejnost témet skryté. Jedna se ,,vefejné tajemstvi®, kdy lidé ptiso-
bici v tomto odvétvi maji pifesné dana pravidla jak postupovat, ale dostat se k témto infor-
macim jako obyCejny laik je velmi ndro¢né. Automobilovy dealefi jsou vazani smlouvami
a jejich chut k vytvateni vlastni vizualni prezentace podléha naro¢nosti, nakladovosti a ¢a-

sovému tlaku ze strany importéra.

U prodejct ojetych vozi, ktefi naopak nemaji stanovena zadné pravidla, mnohdy dochézi
nekdy az k nevkusné propagaci a prezentaci firmy.

Obe tyto skupiny (autorizovani dealefi i prodejci ojetych vozil) popisuji v zavéru teoretické
¢asti. Svou pozornost zamétuji k vybranym firmdm ve Zliné a okoli.

V praktické ¢asti se naplno vénuji vytvoifeni vlastniho vizudlniho stylu pro firmu Unicars

CZ s.r.0., autorizovaného dealera n€kolika automobilovych znacek.

Snazim se zde uvést do praxe vSechny poznatky, které jsem nabyla v teoretické ¢asti a vy-

hnout se negativiim z nich vyplyvajicich.
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I. TEORETICKA CAST
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1  VIZUALNI STYL

Siroka vefejnost se domniva, Ze zcela rozumi pojmu vizulni styl, anglicky Corporate De-
sign. OvSem vétSinou mluvi o Corporate Identity nebo naopak pod Corporate Designem si
piedstavuji vSechny slozky Corporate Identity. AvSak piesné ho definovat umi velmi malé

procento lidi, a to 1 v oboru grafického designu.
1.1  CORPORATE IDENTITY

O vizuélnim stylu se nedé hovofit jako o samostatném pojmu, ale je soucasti Corpo-
rate Identity, neboli firemniho korporatniho stylu. CoZ je vSe co vidime, vnimame
a ptredstavujeme si pod jednou firmou, jejimi sluzbami, produkty, vzhledem 1 komu-
nikaci. Je to cely systém, ktery déla kazdou firmu specifickou a jedinecnou. Sklada
se s designu, strategie a cile firmy. Nezanedbatelnou soucasti je 1 komunikace mezi

zamé&stnanci a klienty. Diky Corporate Identity si firma p&stuje Corporate Image. !’

,,Pod pojmem Corporate Image rozumime souhrnnou predstavu verejnosti o urcitém
subjektu, ktera vznika na zdakladeé chovani subjektu, predstav, postojii, nazori, infor-
maci a zkusenosti. Pro zjednoduseni vnimame image jako urcity hodnotici prvek,

ktery md dvé polohy — pozitivni nebo negativni. “ "

Firma, kterd se chce odliSit od ostatnich a byt specifickd na trhu, musi mit jasn€ dany
cil ¢eho chce dosdhnout, jasnou filozofii, kterou jeji produkt nebo sluzba ponese a té
se plné podridit. Bez jednotné filozofie nemiize vzniknout dobie fungujici firma.
Stejnou myslenku by méli prosazovat i zaméstnanci a méla by byt jasné prezentovana

1 svou vizualni ¢asti, jako je logo, barva, pismo.

Corporate Identity se d€li na Corporate Communication, Corporate Culture, Product,

Corporate Design.

Corporate Communication, neboli marketingova komunikace firmy. To je
veskera komunikace spolecnosti jak vné tak 1 uvnitt.

Corporate Culture je jednotnd firemni kultura, je to vnitini atmosféra firmy.
Jedna se o projevy uvnitt spolecnosti, o atmosféru mezi zaméstnanci, jejich
zajem o praci, vytvafeni ptijemného prostiedi, vSichni zaméstnanci by méli
sdilet stejnou filozofii a tu pak ptedavat svému okoli a zakazniktm.
Product, to jsou viechny vyrobky, sluzby a portfolio, které firma nabizi.””

— Corporate Design je pod zastitou grafického designéra, nebo designéru.
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2.2 CORPORATE DESIGN

., Prace grafického designéra, design manazera a dalSich profesi, které se primdrné
ucastni tvorby Corporate Designu, velmi uizce souvisi s umenim kreativné a koncepcné
myslet, komunikovat a prehledné organizovat riiznorodé prvky v jeden celek, srozumi-

telny pro ty, jimz je nakonec urcen.

Az 80% vjemi vnima Clovek pouze zrakem. Zrak se tedy stava rozhodujicim faktorem
pii reprezentaci firmy. Proto je Corporate Design neboli jednotny vizudlni styl jednim
zualni prezentace spoleCnosti. SnaZzi se ud¢lat firmu jedine¢nou, originalni a odliSnou od
konkurence. Diky vizualnimu stylu jsme si ve vétSin€ ptipada schopni firmu zapamato-

vat. Proto musi byt jeji uroveii esteticky vysoka a hlavn& vizualné jednotna. [

Automobilovy primysl je o to slozitéjsi, ze zakaznici maji jasnou vizi o produktu, ktery
pozaduji. VétSina zdkazniki, kupujici auto, mé uz doptedu rozhodnuto jakou znackou

automobilu si potidi, bez ohledu na vizudlni prezentace dealerské firmy.

V automobilovém primyslu, hraje velkou roli to, jak je firma zndma a jaké jsou jeji
sluzby. V tomto piipadé je diilezita cena, kvalita, dostupnost servisu, zarucni lhiita apod.
To znamena, Ze v ptipad¢ prodeje automobild hraje obecnd znamost firmy a znalost je-

jich produktii stejnou roli jako kvalitni vizualni prezentace.

Vytvateni Corporate Designu neni nic jednoduchého a mnoho firem ho stale postrada.
Casto o n&j nemaji zajem z diivodu nakladnosti a zdlouhavého procesu. Tento problém
jasn¢ vidime v kvalité vizualnich stylii automobilovych dealeri. Spousta z nich nema
potfebu vytvaret si silnou vlastni znacku. Firma se pouze ptfizpisobuje obrazu automo-

bilového koncernu, kterou zastupuje.

Zékladnimi kameny kazdého Corporate Designu jsou logo, pismo, barevnost a dalsi do-
plitkové vizudlni elementy. Tyto elementarni slozky by mély tvofit sjednoceny design

firmy.
2.2.1 Logo

Logo (dale jen znacka) je grafickd znacka, symbol firmy a zéklad Corporate Designu.
Znacky jsou soucasti nasi spole¢nosti uz ptes 5000 let. Bez nich by vizualni styl ne-

mohl existovat. Zvyraziuje spolecnost a zlepsuje jeji rozeznani v ramci trhu a mezi
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konkurenci. To znamena, ze umoznuje firmé identifikovat se jednoduchym symbo-
lem. ,, Znacka je zakladnim stavebnim prvek Corporate Designu. Vznik znacky by

nemél byt nikdy samovolnym, ndhodnym procesem!*

Znacka by méla byt jednoduchd, snadno zapamatovatelna, nadéasova, univerzalni
s kvalitni typografii, barvami a estetickou stylizaci. Tvar je ve vét§iné piipada dule-

vvvvvv

znacku. Samotna znacka mtize byt doplnéna i jinymi symboly, pfevedena do trojroz-

v o v , .- e . . 1
mérné verze, nebo miiZe byt pouzita v jiném jazyce a kulture. !

Grafickych zna¢ek mame tfi druhy — logotyp, piktogram, logo.

— Logotyp je graficky upraveny nazev spole¢nosti. Jedna se pouze o text bez
pouziti obrazku. Znamena to, Ze je logotyp typograficky.
— Piktogram je obrazovy symbol, ktery nese myslenku firmy, nebo subjektu.

— Logo, neboli graficka znacka, je spojeni logotypu a piktogramu.

“‘

Ctely €&  oguos

Obr. 1 — Ukdzka typii znacek: logotyp — piktogram — logo

Kazdy automobil ma znacku vyrobce. Pfevazna ¢ast z nich je uz notoricky zndma a roz-
poznatelna, dokonce i ve zpétném zrcatku. Piivodné vétSina téchto symbold byla jména
vyrobcll, kterd se pozdéji vice stylizovala a zobectiovala, aby bylo docileno co nejvice

zapamatovatelné znacky

Kazda dobra znacka by méla mit systém, v kterém jsou jasné€ a €isté zaznamendana pra-
vidla jejiho pouziti a v§ech kritérii, které by méla spliovat. Tento systém se nazyva Gra-

ficky manual.
2.2.2  Graficky manual

Graficky manudl neboli manudl jednotného vizuélniho stylu je dokument, ktery ob-

sahuje pravidla pouziti vizualniho stylu v realném Zivotg.

Graficky manual ma byt systematicky, pfehledny a mél by umoziiovat dopliiovani

informaci a dal$i vyvoj. M¢l by mit spravny rozsah a mél by v prvni fadé vyhovovat
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tém, kdo s nim budou velmi ¢asto ve styku a ktefi budou odpovédni za jeho pouziti
v realité. ! Soudasti tohoto manualéi u automobilovych znatek by méla byt i &ast

vénovana pouziti u autorizované¢ho dealera.

Tvorba jednotného vizualniho stylu je dlouhodobou zéleZitosti, kdy je potieba flexibilné re-
agovat na zmény pozadavkil zdkaznika. MlZe se stat, Ze po nckolika letech, zméné trhu,
piipadné zméné v dosaZeni cilli firmy se dosavadni Corporate Design stava neti¢innym a je

potieba vytvofit pro néj Redesign.
2.2.3 Redesign

Zména vizualniho stylu firmy mutze nastat v nékolika ptipadech ale urcité¢ by neméla
nastat jenom proto, Ze se kvalitni vizualni styl nelibi. Obcas i velmi kvalitni design

potiebuje po €ase zménu nebo pouze CasteCnou Upravu ,lifting*. Jedna se o jeden
vvvvvv [2]

2.2.4 Barevnost

Barevnost by pfi identifikaci znacky neméla hrat klicovou roli, a méli by jsme byt
schopni logo rozpoznat 1 bez jejiho pouziti. Barevnost je ale velmi dileZitd pokud
chceme do znagky vnést n&jakou myslenku, pocit.'”! Barvy maji mnoho vyznama,

které se daji k firemni identité pfipojit a pomoc jeji komunikaci.
2.2.5 Typografie

I firemni pismo (Corporate Font) hraje pii tvorbé€ vizualniho stylu velkou roli. Muze
toho o spolecnosti spoustu napovédét. Pismo muze plsobit, tradi¢n€, vysoce tech-

nicky 1 elegantné. Jednotna typografie pfispiva ke sjednoceni celého vizualni stylu.

Kromé téchto diilezitych ¢lankt Corporate Designu, zde patii 1 samotné jejich pouZziti v praxi

na tiskovindch, webu, merchandisingu, obleceni a jinych aplikacich.
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2  VIZUALNI STYL DNES

Vizuélni komunikace uz nejsou pouze v tisténé podobée, jak tomu bylo dfive. Graficky de-
signér nyni musi Celit pozadavklim zakaznika na vytvofeni identity jak pro tisk, tak pro di-
gitalni media. Tisk nendpadné ustupuje digitalnimu svétu. S pfichodem internetu nastala re-
voluce v chovani lidi (uzivatelli, obchodnikt a jejich zakaznikl) a v tom jak 1ze propagovat
sveé sluzby a vyrobky. Objevila se zcela nova media, kde se firmy mohou zviditelnit a ote-

viely se dvefe novym moznostem a technologiim v ramci Corporate Designu.

Dnesnim grafickym designérim uz nestac¢i znat pouze tiskova, typografickd a graficka pra-
vidla jaké staCily v minulém stoleti. Musi zépasit s digitdlnim svétem a diky nému rychle se
meénicim trendim a hlavné bleskovému rozvoji technologii a mozZnostem jak vytvaret
byt origindlni a odliSit se od svych konkurent. DneSni graficti designéfi se neustale uci
a objevuji nové cesty. Diky novym technologiim a trendiim je mozné pracovat mnohem

efektivnéji nez tomu bylo diiv.

Ma to ale 1 své stinné stranky. Denné se setkdvame s rliznymi vizudlnimi vjemy a novymi
znackami, které na nas plisobi. Je potfeba zamyslet se nad tim, jestli to neznamena pomalé
posouvani se do chaosu vizualnich vjemi. Jednoznacné ale je, ze se otviraji nové dveie

k vlastni prezentaci a urychleni komunikace mezi firmou a zakaznikem.

Samostatnou kapitolou je pfedavani finalnich verzi Corporate Designu od grafika ke spolec-
nosti. Diky internetu je mozné, aby si oba flexibiln¢€ upravovali nebo piedéavali informace

témer bez osobniho kontaktu.

V dnesni dobé je Corporate Design o digitalni reprezentaci, dokonalém webu, o pohybu,
univerzalnosti, originalité, zivotu na socialnich siti. Uz nestac¢i aplikovat design manuél do
redlného Zivota, ale je nutna ucast ¢loveéka, aby prezentoval firmu skrz Facebook, Instagram
apod. Inzeraty v tis§téné podobé pomalu zanikaji. Potfebné informace o firmé jsme schopni

sehnat béhem nékolika sekund s pfipojenim na internet.

Dilezity fenoménem je video kandl Youtube a vznik tzv. ,,youtuberd* — lidi, ktefi na tento
kanal pfidavaji riznd komentovana videa. U automobilii tak vznikl trend recenzi na znacky
a modely. ,,Youtubeti®, ktefi se zabyvaji automobily maji miliony zhlédnuti, obrovskou na-

vStévnost a vytvareji svym sledovatelim vlastni pohled a nazor na rozebiranou véc.
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Z toho plyne, ze i kdyz jsou tisténé podklady v dokonalé podobé, ale zanedbava se webde-

sign a prezentace na internetu je to pro firmu jednozna¢né nevyhodné.

Zakladni slozky téchto novych medii, které by mél kazdy vizualni styl obsahovat, a které
vznikly a staly se jeho nedilnou souc¢asti jsou — motion grafiku, webdesign a prezentace

firem na socialnich siti.
2.1. MOTION GRAFIKA

,Pohybliva grafika“ je dnes nedilnou souc¢asti Corporate Designu. Je to pfechod mezi
statickou grafikou a animaci. Jeho jediny cil je rychlejsi pfenos informaci, které roz-
pohybovany symbol nese. *! Rozhybané loga, texty, piktogramy dnes potkdvame na
kazdém kroku — jsou pouzity ve vSech formach audiovizualni propagace. Diky mo-
tion grafice je firma schopna béhem nékolika malo vtetin sdélit ¢im se zabyva a jaka

je jeji filozofie, bez textu i jazyka.

Je prokazané, ze pohyb pfitahuje pozornost a rozpohybované logo zvysuje atraktivitu
a estetickou kvalitu firmy. Motion grafika nemusi byt pouze rozpohybované logo.
Vidime to v televizi pfi znadzornéni grafii, nebo kdyZz chceme vefejnosti néco sdélit
jednoduchou a velmi snadno pochopitelnou formou s mluvenym doprovodem (viz.

Televizni reklama z roku 2016 pro zavedeni elektronické evidence trzeb).

eetd

Obr. 2 — Printsceerny z videa: Jak funguje EET, 2016
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vvvvvv

ginalita a esteticka kvalita zobrazované¢ho symbolu. Nejlepsi prace by mély zaujmout
a byt pochopeny na prvni pohled bez dalSiho vysvétlovani. Hlavni princip je zdtraz-
nit to podstatné a vedlejsi prvky utlumit, aby bylo dosazeno maximalné snadna ori-
entace. Dale je velmi diilezita plynulost videa, kdy spolu se spravné zvolenym zvu-
kem, hudbou, barevnosti, ndladou a dirazem je dosazeno kvalitni rozpohybované
grafiky.!

vvvvvv

velmi jednoduchy, esteticky pfijemny a rychly pfinos informaci. Motion grafika na-
bizi nejpohodIngjsi feSeni v ziskavani informaci. A navic povySuje vizudlni styl na

vys$i estetickou uroven a zpesttuje jeho atraktivitu.
2.2 WEBDESIGN

Mit webové stranky je v dneSni dobé nedilnou soucésti firemni identity. Webdesign
znamené jejich tvorbu a tvorbu webovych aplikaci.'¥ Z ohledem na Corporate Design
je pro nas dualezita pouze Cast tvorby webdesignu a to vytvoteni grafického navrhu
webovych stranek. Graficky designér nezodpovida za jejich kédovani a stavbu jejich
struktury. Ma za kol vytvofit navrh jejich vzhledu, tak aby prezentoval firemni gra-

ficky manual.

Webdesign je v ramci Corporate Identity a Corporate Designu velmi dilezity. We-
bové stranky maji za ukol nalakat zakaznika (takze musi byt vytvoteny tak, aby upou-
taly cilovou skupinu spolec¢nosti). Dale by mély ovlivnit navstévnika, aby uskutec¢nil
cil webu (koupé€ produktu, ptecteni clanku...) a hlavné navstévnika piimét, aby se na

web i nadéle vracel."*! Toto jsou cile kazdé webové stranky.

Spravny graficky navrh webu by mél splnit nékolik kritérii jako jsou: jednoduchost,
rozpoznatelnost, srozumitelnost, esteticka kvalita, spravna hierarchie podle dilezi-
tosti informaci. Web by mél na prvni pohled informovat o cili spolecnosti a o tom co

nam web muiiZze nabidnout a pro¢ by jsme na ném m¢li setrvat.
2.2.1 Microsite

Microsite je specialni mini web, ktery slouzi jako dopln€k hlavni webové
stranky. Nazyvame ji také minisite nebo weblet. Slouzi k prezentaci pouze

specifickych informaci (samotné produkty, ¢lanky, spolecnosti). Mohou byt
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uplné oddéleny od své mateiské webové stranky, nebo je muze spojovat
pouze grafické zpracovani. Hlavni rozdil mezi microsite a firemnim webem
je mnozstvi informaci, jednoduchost a soudrznost.””! U automobild je ziejmé
vyuziti u prezentace samotnych modelll vozii, nebo naptiklad novych techno-
logii (hybridni vozy, nebo elektromobily). Vyhodou je cenova dostupnost
a Cistota vzhledu. Navstévnici se nemusi slozité ,,proklikdvat® spoustou in-

formaci.
2.3  VIZUALNI STYL NA SOCIALNICH SiTiCcH

Socialni sit¢ jsou fenoménem doby. Témét kazdy ma Facebook, Twitter nebo In-

stagram. Kazdy sleduje Youtube, nebo aspon jednou ho navstivil.

Socialni sit’ (anglicky Social network) je sluzba na internetu, ktera umoziuje svym
uzivatelim sdilet své zaZzitky, videa, fotografie ... umoZznuje jim spolu skrze né ko-
munikovat a sdilet své profily, ndzory, zajmy. Nejznamé;jsi socialni siti je dnes Face-

book a Twitter. '

Vyslo mnoho studii, o tom Ze socialni sit¢ mohou mit na své uzivatele negativni do-
pad v realném zivoté. Lidé jsou schopni si tak zvyknout na virtudlni komunikaci,
a mohou mit problémy s komunikaci tvaii v tvar. Je prokézané, ze Zivot na socialnich
siti ma velky vliv na osobni image ¢lové€ka a jak ho vnima okoli. Jasnym ptikladem
muiZe byt snaha ziskat praci. Zaméstnavatel miize sledovat aktivitu na sociédlnich si-
tich. V ptipad¢ najde-li na vasem profilu nevyhovujici obsah, miiZzete na praci rychle
zapomenout. Lidé by méli byt obezietni co na socidlnich siti sdili a jak se zde pre-

zentuji. To samé plati 1 o firméch.

Co se tyce Corporate Designu a Corporate Identity socidlni sité oteviely zcela nové
moznosti. Diky socidlnim sitim mohou firmy sdilet svou filozofii, to co se ve firmé
praveé odehrava a ¢im by zédkaznika mohli zaujmout v redlném case. A hlavné se do-
stat do podvédomi zédkazniki témet svételnou rychlosti. Jako ptiklad tohoto chovani
jasn¢ vidime na Instagramu, ptes viralni videa, nebo sdilenim svych poznatkl a na-

zoru na Facebook ¢i Twitter.

Témer kazda firma ma svlyj profil na Facebooku a Instagramu. Diky tomu jsou
schopni okamzité se seznamit se svymi zakazniky a jejich potfebami a reagovat na
né. Profily firem na socidlnich sitich by mély reprezentovat filozofii firmy a jeji vi-

zualni identitu, jak obrazovée tak i myslenkove. Proto je dnes pouziti vizudlniho stylu
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na socialnich sitich (profilové fotografie na Facebooku apod.) soucasti témeét kaz-

dého design manualu.

Samostatnou kategorii je reklama na socialnich siti, ktera ma zna¢ny vliv na rozpo-
znani firmy. VétSina cilovych zakaznikii se denné pohybuje pravé zde, pokud ma
firma reklamni banner naptiklad na Facebooku je to velké plus. Je zde mozné uplatnit
motion grafiku a jiné prvky vizualni identity. Reklama na socialnich mediich musi

hlavné bleskové zaujmout.

" - INTRO - Zasopis o architektule Michal Cap, David Navedtil a 2 daidim lidem
n
ey INTRO - Zasopis o architektufe vl Dét strince To se mi Iibi
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Obr. 3 — Ukdzka reklamy na socidlni siti Facebook
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3  VIZUALNI STYLV AUTOMOBILOVEM PRUMYSLU

Automobilovy pramysl je odvétvi zabyvajici se vyrobou a prodejem automobili. Je jednim
z nejvetsich odveétvi priimyslu na svéte a souvisi s nim strojirenstvi, chemicky a elektrotech-

nicky pramysl. Radime zde automobilové koncerny a jejich dodavatele.

V provozu na svétovych silnicich je odhadem pies 1 miliardu automobilii. Za rok 2016 se
vyrobilo svétoveé 94 976 569 kustl. V roce 2010 vzrostla svétova produkce o 25,8% a od té
doby stale stoupd. Nejvétsim producentem je Cina, nasleduji Spojené Staty Americké, Ja-

ponsko a Némecko. V Ceské Republice se za rok 2016 vyrobilo 1 349 896 kust vozidel. "

Nevyhodnym obdobim pro automobilovy pramysl byl rok 2008, kdy vypukla celosvétova
ekonomické krizi a doSlo k nartstu cen ropy. Automobilky v t€¢ dob¢ zacali masivné pro-

pousteét zaméstnance, klesla produkce 1 prode;.

V poslednich letech se piiklada velky vyznam vyrobé ekologickych vozl s hybridnim nebo
pln¢ elektrickym motorem. Tento ekologicky vliv se projevuje i v propagaci a novych vizu-
alnich stylech automobilek, které do své vizualni tvare ptidavaji prvky podporujici ekologii
a souznéni s piirodou. Nékteré zemé se dokonce zavazaly, ze béhem desetileti omezi nebo

1 zcela zrusi provoz vozidel na fosilni paliva a nahradi je ekologickym provozem.

Graficky design se v automobilovém primyslu nejvice objevuje v reklamé a spolu s jednot-
nym vizualnim stylem vytvaii rozpoznatelny vizualni obraz, ktery jsme schopni spojit s au-
tomobilem, jeho tvarem a kvalitou, kterou pod spolecnosti mame zafixovanou. To samé plati
o znaCkach automobilovych spole¢nosti. Diky malému mnozstvi téchto firem jsme schopni
rozpoznat a zapamatovat si témet vSechny znacky automobilek, které mame kolem sebe a co
navic, jsme také schopni popsat jejich produkty.

Vizudlni styly v automobilovém primyslu jsou jejich nedilnou souc¢ésti. Kazd4 automobilka
ma svij promysleny vizudlni styl, ktery musi spliiovat mnoho kritérii a hlavné reagovat na

pozadavky zakaznikd.
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3.1 HISTORIE

Historie automobilového primyslu sahd az k roku 1769 kdy N. J. Cugnot postavil
prvni paroviz (vozidlo pohdnéné parnim strojem). Ale aZ v roce 1862 A. Beau de
Rochas vymyslel a nechal si patentovat spalovaci motor a roku 1886 postavili neza-
vazné na sob¢ Karel Benz a Wilhelm Maybach s Gottliebem Daimlerem prvni auto-
mobily s benzinovym motorem. Dieselovy motor vynalezl Rudolf Diesel roku 1892
a o pét let pozdé&ji ho také sestrojil (tyto motory se prvné pouzivali spisSe ve strojiren-
stvi). Na Ceském tizemi byl zkonstruovan prvni automobil Prisident roku 1897, po-

jmenovan po presidentu rakouského autoklubu. ™

Obr. 5 — Automobil NW Prdsident

Sériova vyroba patii k velmi dileZitym milnikiim v automobilovém primyslu. Vy-
razn¢ zlevnila a zrychlila produkci. Tuto pasovou vyrobu zavedl roku 1913 Henry
Ford v Americe. Béhem par let se rozsifila i do Evropy a nasledné i na nase tizemi
diky Batovym zavodiim ve Zliné a Skodé v Mladé Boleslavi. Béhem svétovych valek
a velké hospodarské krize roku 1930 se mnoho automobilek spojilo ve velké kon-

cerny, nékteré zanikly a spousta novych vznikla.
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Od té doby prosly automobily velkym vyvojem a tak se stalo z tohoto priimyslu jedno
z hlavnich odvétvi svétové primyslové produkce. Staly se nasim kazdodennim spo-
le¢nikem. Témét kazda domacnost v ekonomicky a hospodatsky rozvinutych zemich

vlastni minimalné jeden automobil.

Jednim z prvnich prikopnikl v automobilovém trhu z oblasti propagace je firma Ca-
dillac. Vznikla roku 1902 a uz o rok pozdéji pro ni firma N. W. Ayer & Son vytvofili
reklamni plakaty. V té€ dobe¢ jesté¢ nemél Cadillac Zadny uceleny vizualni styl ani logo.
To vzniklo az v roce 1906 a zménilo se az v roce 1933. Cadillac si velmi dobie uve-
domoval silu dobré propagace a silu spravné zvolenych slov a to, ze propagace bude

v automobilovém primyslu jeho nedilnou souasti.t”’
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Obr. 6 — Reklamni plakat firmy Cadillac, 1902
Obr. 7 — Reklamni plakat firmy Renault, 1972

Dal$im historickym meznikem v propagaci automobilil byla spole¢nost Renault. Ta
se roku 1963 obratila na agenturu Publics, kterd méla vytvaret reklamu pro vSechny
modely Renaultu. Prvnim modelem byl Renault 5, agentura ho vetejnosti predstavila
jako komiksovou postavicku auta, ktera je idealni jak do mésta, tak na venkov. Neu-
vadely se v reklamé zadné technické udaje, coz bylo velmi netradi¢ni. Reklama stala
pouze na potéSeni z jizdy. Dalsi ukazkou propagace tohoto modelu je kampan opét
od agentury Publics, na téma liliput. Automobil je zobrazovan na fotografiich bud’

jako obrovsky prostor, do kterého se vejde nepieberné mnozstvi véci a cestujicich,
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nebo naopak jako malé auticko, s malou spottebou paliva.””) Tento novy zptisob pro-
pagace automobilt bez technickych parametra, hrajici na sympatie zékaznikd, byl

pralomovy a pokracuje se v ném do dnes.

V dalsi ¢asti jsou popsany vybrané automobilové znacky dle vizualniho stylu a vyvoje loga.

Jsou zde zatazeny automobilky:

— Mercedes-benz, nejstarsi spolecnost vyrabéjici automobily.
— Ford, jako vedouci znacku na americkém kontinenté.
— Toyota, nejvétsi automobilovy koncern na svete.

— Volkswagen, jako nejvétsi evropskou automobilku.

Skoda Auto, hlavni ptedstavitel ¢eského primyslu.

— Tesla, vyrobce elektromobilil.

Mimo vysSe uvedené automobilky je vénovana pozornost automobilkdm Mitsubishi Motors,

Citroen, Nissan, Peugeot, které souvisi s praktickou ¢asti.
3.2  MERCEDES-BENZ

Béhem vice jak 120 let se stal se Mercedes-Benz vedouci znackou a predstavitelem
spolehlivosti, konzervatismu, vykonosti a prvotfidniho inzenyrstvi. I kdyz historie
znacky sahd az ke konci 19. stoleti, tak po vétSinu jeji existence je zastoupena velmi
znamou trojcipou hvézdou a stala se tak nejznaméjSim logem v oblasti automobilo-

vého pramyslu.

Mercedes-Benz je znacka némeckého koncernu Daimler AG. Roku 1886 vytvofili
paraleln€ a nezévisle na sobé Gottlieb Daimler a Karel Benz prvni auta na spalovaci
motor. Roku 1926 se oba spojili a vznikla firma Daimler-Benz AG, ktera pfijala pro
své vozy ochranou zndmku Mercedes-Benz. Zajimavosti je, Ze piivodni firma Karla

Benze — Benz & Cie je nejstarsi svétovym vyrobce automobild. '

Znacka vozii Mercedes-Benz se ve svém zékladu nezménila dodnes. Prvni logo
s ,,pouhym‘ slovem Mercedes obklopené kruhem, se objevilo na autech vyrobenych
spolecnosti Daimler. Az roku 1909 se objevuje slavna trojcipa hvézda, kterou vytvo-
fil technicky feditel Gottlieb Daimler. Vytvofil 3 body — atributy — zemé&, vzduch,
voda. Po té€chto tfech elementech se stroje firmy pohybovaly. Po té co se firmy Dai-
mler a Benz spojily se znacka uZivala pod ochranou zndmkou. Hvézda byla posazena

do kruhu spolu s népisem Mercedes Benz a s vaviinovym véncem, ktery nesl ptivodni
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znak firmy Karla Benze. Od té¢ doby se znacka téméf nezménila, pouze vaviinovy
b [10]

vénec se zmeénil v Cisty kru

Obr. 8 — Vyvoj loga Mercedes-Benz

Nazev Mercedes vznikl podle jména jedenactileté dcery prodejce automobiltl a ge-
neralniho konzula Rakouska-Uherska — Mercédés Jellinek.!'!! Pismo v logu je Dail-
mer Corporate Typeface — Corporate A v logu a Corporate S v chlebovém textu.
Grafické prvky jako jsou diagramy, tabulky a infografika jsou charakteristické svou
¢istotou. Jsou jasné, prehledné s omezenim pouziti barev, kdy hlavni barva je stiibrna

a dodate¢nymi jsou svétle Seda a jeji odstiny.

Automobilka Mercedes-Benz si neustale udrzuje hlavni postaveni ve vyrobé auto-
mobild. Diky neunavné praci na novych technologiich, stylovému designu a sloganu
,Best or Nothing (,,nejlepsi nebo nic*) vladne svétu automobilti a nastavuje vysoky

standart kvality.
3.3  FORD MOTOR COMPANY ,,Ford*

Ford je americkd nadnéarodni automobilka zalozen roku 1903 Henrym a Edselem
Ford v Dearbornu v Deatroitu. Od poc¢atku 20. stoleti dominoval spolu s General

Motors a Chryslerem americkému automobilovému primyslu.

Ovalné logo firmy Ford patii bezpochyby k jednim z nejznaméjsich symbolti na
svété. Plivodni typograficka znacka vznikla na samém pocatku spole¢nosti, kdy vy-

tvofil jeden z technikii napis ,,Ford Motor Company*.

Prvni znacka z roku 1903, kterou nesl Model A byla ovéncena, jest¢ tehdy velmi
modernim secesnim véncem. Roku 1909 byla zaregistrovana znacka s psacim pis-
mem na Patentovém ufadu Spojenych stati americkych. Samotny oval byl poprvé
pouzit roku 1907 ve Velké Britanii a znamenal ,,punc spolehlivosti a hospodarnosti‘

a roku 1911 spojenim ovalu a psaného pisma vznikla dnes téméf neménna znacka

Ford.!"?!
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Obr. 9 — Vyvoj loga Ford Motor Company

Ford se zaslouzil i o rozvoj reklamy v automobilovém pramyslu, ktera do korporat-
niho stylu bezpochyby patii. Roku 1928 pozadal agenturu N. W. Ayer & Son, aby
vytvotila kampan pro noveé uvedeny Model A. Kampan byla rozdélena do Ctyt fazi,
kdy se zédkaznik dozvédél kolik automobil stoji a jak vypada az v posledni etap€. Toto

,.drazdivé“ odhalovani novych modelt pretrvava u Fordu dodnes.”!

Roku 1938 vytvofil pro Ford kampaii Adolphe Mouron znamy jako ,,Cassandre*. Slo
o model V8, kdy Cassandre vytvofil jeden z nejzndmé¢jSich automobilovych plakata

na svété. Zaroven se jednalo o zlomovy okamzik, kdy do plakatu zacala ptichazet
fotografie."”!
., Tento plakat, ktery mél velky ohlas v ulicich, se stal jednim z jeho nejznaméjsich.

Byl to zlomovy bot mezi dvéma obdobimi. “ V!

Obr. 10 — Reklamni plakat Ford ve spolupraci s Cassandre

Modrosttibrna znacka spole¢nosti oznacuje od roku 1976 vSechny vozy znacky Ford

a roku 2003 slavila sté vyroci.
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34 TOYOTA

Toyota je japonska automobilova spole¢nost zalozena roku 1936 Kiciro Tojodou.
Japonsko na konci 30. let 20. stoleti témé&f zastavilo dovoz vozidel do Zemé. Tojoda
toho vyuzil a vytvofil nejvétsiho vyrobce automobilii na svéte, ktery kromée osobnich

automobili vyrabi i dodavky, nakladni auta, autobusy, motory, roboty a dalsi. !'*!

Historie znaku spole¢nosti za¢ind hned v roce 1936, kdy se na automobilech objevuje
zakladatelovo piijmeni Toyoda s Cervenym pismem vlozené do diamantu. O deset let
pozdé&ji byl nahrazen znakem v japonstin€ v ¢erveném kruhu. Tato znacka pietrvala
az do roku 1989, kdy se kvili expanzi spolecnosti na zahrani¢ni trhy musela zuni-

verzalnit a zp¥istupnit mezinarodnim klientim.!'¥

Vyvoj loga trval pies pét let a muselo se neustale pfizplisobovat expanzi firmy.
Hlavni faktory pii tvorbé loga byl silny vizualni dopad, odliSujici se od jinych znacek
automobill. Bylo vytvofeno horizontdlné¢ symetrické logo, které je rozpoznatelné
z velké dalky tzv. ,,arrival of Toyota“ (pfichod z dalky), i z pohledu ve zpétném zr-

catku.'

Logo obsahuje silnou symboliku. Vznikl¢ tfi ovaly spojené v horizontalnim syme-
trickém uspofadani, stied spojenych kolmych ovala pfedstavuje srdce zédkaznika

a ducha spole¢nosti. Tteti oval znazornuje dobry vztah a davéru. Kolmo piekryté

ovaly vytvari pismeno T jako Toyota, stejné¢ jako volant ptedstavujici vozidlo. Navic
[14]

je kazdy z ovalu specificky tvarovan a stinovan podle japonské kaligrafie.

Obr. 11 — Piivodni znacka Toyota, jesté s nazvem Toyoda

Obr. 12 — Logo Toyota
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Barevnost designu je specifickd ¢ervenym ndpisem Toyota pod stiibrnym gradient-
nim znakem na bilém pozadi. Cervena je velmi atraktivni a tzv. ,,bere o¢i, nicméné
na automobilech se objevuje hlavné stiibrny prostorovy znak. Pro hybridni verzi au-

tomobill je pouzit stiibrny znak s Cernym pismem a modrym stinem.

Prostor v pozadi loga ptfedstavuje ,,nekonecné hodnoty*, které¢ Toyota dava svym
zékaznikiim — vysoka kvalita, bezpeci, radost z jizdy, inovace, Zivotni prostiedi

a spole¢enska odpovédnost.'¥

3.5 VOLKSWAGEN

Automobilka Volkswagen, v piekladu z némciny — lidovy viiz, byla zalozena roku
1937 v nacistickém Némecku. Adolf Hitler chtél vytvofit viiz dostupny vSem pracu-
jicim obanim a tak povéfil uz roku 1937 Ferdinanda Porscheho, aby se zabyval
konstrukci takového automobilu. V roce 1937 vznikla ,,Spole¢nost pro piipravu né-
meckého lidového vozu* a o rok pozdéji byla pifejmenovana na Volkswagenwerk

GmbH 1116

,,Podle britského historika Richarda Evanse, Hitler, ktery se zajimal o auta (avsak
nikdy zZadné neridil) osobné navrhl charakteristicky zaobleny tvar budouciho vozu,
inspirovany designem ceskych vozu Tatra konstruktéra Hanse Ledwinky. Tuto vyraz-
nou inspiraci vozem Tatra ovSem Volkswagen uznal az v roce 1961, kdy souhlasil

. r r r v 14 v r r ““ 16
s jednordzovym vyplacenim odskodného ceskoslovenskému statu. “ '

Slavné logo Volkswagnu ma za sebou kruSnou minulost. Pivodni logo za nacistické
vlady, vychazelo z nacistické vlajky navrzené ve tvaru svastiky. Navic tento znak
znamenal starobyly seversky symbol ,,Ginfax* ze starovékych run, znamenajici vi-
tézstvi v kazdé bitvé. Reklama v této dobé€ byla spojenim Kraft durch Freude ,,Ra-
dosti k sile*, ktera ukazovala rodinné fotografie a pratelé jak jedou autem na dovole-

nou, také na riizné vylety do lest, na vyhlidky apod.!"”

B WOBDO®

Obr. 13 — Vyvoj loga Volkswagen
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Po druhé svétové valce pievzala kontrolu nad tovarnou britska arméada a brzy byla

opét v provozu. Béhem tohoto obdobi se logo zbavilo kruhti kolem hlavni ¢ésti.

Roku 1949 ptedala Britanie kontrolu nad automobilkou zpatky do rukou némecké
vlady a ta s novym zapalem obnovila slavu a business firmy. Automobily ziskaly
novy lesk, krasny interiér a nevSedni barvy — pastelové zelena, svétle hnéda a Cervena
bordeaux. Tyto vizudlni vylepSeni se staly typickymi symboly miru a kultu
,Hippies«.!""! Zagal rast vyvoz vozidel do jinych evropskych zemi a Volkswagen

pomohl Némecku dostat se z ekonomické nejistoty.

Od roku 1960 se modely Brouk a T1 staly ¢tytkolovymi symboly miru a lasky. Udé-
lat takovy kulturni obrat od Hiltlera k ,,hippies‘ se podafilo jen velmi malo firmam

a diky tomu se znacka Volkswagen stala opravdu kultovni.

Soucasné logo spolecnosti je jednoduché spojeni inicidl VW — | Volks* némecky lidé
a,,Wagen‘ némecky auto. Znak byl nékolikrat za dobu existence upravovan. Nynéjsi
podoba loga je z roku 2000, kdy byla zavedena barevnd prolnuti, trojrozmérnost
a unikatni design. Plivod loga je stale nejasny ale i tak je povazovano za jedno z nej-
vyznamnéjSich znacek na svéte. Krasa loga spoc¢iva v jeho jednoduchosti a dokona-
lym souznénim vzduchu a hmoty. Diky tomu je rozpoznatelné i v minimalnich veli-
kostech. Barevnost se sklada s modré a bilé, kdy modra ptedstavuje dokonalost a spo-

lehlivost a bila kouzlo, &istotu a uslechtilost.!”!
3.6 SKODA AUTO

Skoda Auto a.s. se sidlem v Mladé¢ Boleslavi je nejvetsi vyrobcem automobili u nés
a zaroven 1 nejvetsi firmou, exportérem a jeden z nejvétSich ceskych zaméstnavatela.

Skodu Auto vlastni spoleénost Volkswagen Finance Luxemburg S.A. od roku 2007.

Pocatky firmy sahaji do roku 1895, kdy mechanik Véclav Laurin a knihkupec Vaclav
Klement zakladaji podnik Laurin & Klement na vyrobu jizdnich kol v Mladé Bole-
slavi. Od roku 1899 vyrabi i motocykly Slavia. Spolecnost se tak stala prvni tovarnou
na vyrobu motocykll v tehdejSim Rakousko-Uhersku a Némecku. Roku 1905 vyro-
bila prvni automobil, ktery byl tak zddany, Ze se firma o dva roky pozdé&;i stala akci-
ovou spolecnosti. Po prvni svétové valce se spolecnost rozviji a vyrabi 1 nakladni
automobily a letecké motory. V roce 1925 se Laurin & Klement spojila se strojiren-

skym koncernem Skoda. Po mnoha zménach a velké hospodaiské krizi pied druhou
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svétovou valkou dokézala Skoda piezit a od roku 1991, kdy doslo k prvnimu spojeni

s Volkswagnem, firma déle roste. '

Vizualni styl firmy Skoda Auto a.s., hlavné jeji logo, patfi k nejpropracovangjsim
a stylové nejCistsim na svété. Uz prvni motocykly Slavia mezi lety 1895 az 1905
vychézely z tovarny pod znackou, kdy zékladem loga bylo kolo s lipovymi kvéty
— odkaz ke slovanskému narodu — s jmény zakladateli Laurin & Klement. Az do
roku 1925, kdy se firma spojila s spole¢nosti Skoda, méla secesni logo s inicialy
L&K, obklopenymi vaviinovymi listy. Po spojeni firem Skoda a L&K dostava logo

S P o & v r ’ v ’ % 1
ovalny tvar s napisem Skoda uprostied stale obehnan vaviinovym véncem. "

Kolem roku 1926 vznika slavny ,,oktidleny §ip“. Jeho pivod neni zcela jasny, ale
ptipisuje se tehdejSimu obchodnimu fediteli T. Maglicovi. Plivodné to byla indidn-
ska hlava s pery, kterd se proménila v oktidleny Sip s pétipérovou peruti. Postupné
se jeste€ vice znacka stylizovala a vzniklo modrobilé kruhové logo s doprava miticim
$ipem a tiiperovou peruti. Od roku 1999 po definitivni zmén& nazvu firmy na Skoda
Auto vznika origindlni a ¢istd znacka automobill — ¢erno zelené logo symbolizujici
tradici a ekologicky piistup. V roce 2011 predstavila Skoda lifting korporatniho de-
sign. Pod sloganem ,,The New Power of SKODA* se firma prezentuje jako svézi

a precizni firma. Méni se barva, s pfirodné zelené na SKODA zelenou, ktera je své-
[171118]

7ej$i a jasnéjsi.

Obr. 14 — Vyvoj loga Skoda Auto

Skoda Auto ukézalo svou kreativni stranku na vytvofeni ptivodni grafiky pro model
Skoda Octavia. Prvni vznikl napad vytvotit zcela novy font pro logo modelu, ktery
mél vypovidat o charakteru zemé a jeho spojeni s automobilkou. Bylo zkoumano
mnoho architektonickych, sochatskych a jinych uméleckych pamatek na nasem
tizemi. V domé U Cerné Matky BoZi v Praze se nasly grafiky s kubistickym pismem
a pozd¢ji na Vaclavském namésti kubisticky napis, ktery svym pismem plné odpovi-

dal charakteru vozu. [
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3.7 TESLA

Tesla Motors je americka automobilova spole¢nost se sidlem v Kalifornii. Navrhuje
a vyrabi luxusni elektromobily. Jejimi zakladateli jsou Elon Musk, Marc Tarpenning,
JB Straubel, Martina Ebarhard a Ian Wright. Firma je pojmenovana po slavném vy-
nalezci a elektrotechnikovi Nikola Teslovi, ktery vynalezl stfidavy proud a spolu
s Thomasem Edisonem piedstavili efektivni zptisob pfepravy elektfiny na dlouhé

vzdalenosti. ]

I kdyZ je Tesla Spickou ve svém oboru vyroby elektromobili, diky svym inovacim
a modernim technikdm, musi stale konkurovat jinym zna¢kam automobilti. Proto po-
ttebovala vlastni silnou znacku. Logo Tesly se sklada se stylizovaného pismene T,
ktery oznacuje nazev spolec¢nosti a také ktery vychazi z obrazu prifezu elektrickym
motorem, a z pancétového Stitu, ktery déla znacku moderni, atraktivni a nebojacnou.
Hlavnim cilem tohoto symbolu bylo zdiraznit jedine¢ny pfistup spole¢nosti k prtilo-
mové vyrobé elektromobilt, kterou se 1isi od vSech ostatnich vyrobct elektrickych

aut. "’

Logo Tesly Motors je pomérné velmi jednoduché a zaroven velmi kreativni. Odrazi
myslenku efektivniho vyuziti elektrické energie — to ze elektromotory mohou byt
vykonné i dlouho vydrzi a pancéfovy §tit je symbolem spolehlivosti a bezpecnosti.
Kazdy detail loga predstavuje styl, eleganci a inovaci. Cilem bylo zachytit moderni

high-tech inovace, které se odrazi v modelech Tesla. Korporatni identitu firmy Tesla

Motors vytvoftilo studio z New Jersy RO-Studio.

Obr. 15 — Logo Tesla a z ¢eho vychdzi
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3.8 MITSUBISHI MOTORS

Mitsubishi Motors je japonska spolecnost, ktera se nezabyva pouze automobily, ale

i produkei lodi, letadel, zpracovanim oleju, ropy, technikou, ale i bankovnictvim.

Roku 1870 vybudoval mlady japonsky podnikatel jménem Yataro Iwasaki namotni
spole¢nost. Znacka této spole¢nosti s nazvem Tsukumo Shokai se skladala ze spojeni
tfi diamantd, které méla v erbu Iwasakiho rodina a z tfi dubovych listt, které mélo
zase v erbu feudalni lordstvo Iwasakiho rodiny. Po tpravée loga roku 1875 se zménil

.

nazev firmy na Mitsu (v japonstiné ,.tfi) — Bishi (,,kosoc¢tverec®) a tak se zrodilo

slavné logo se tfemi diamanty, které se roku 1914 dotvofilo do finalni podoby. %

Samostatna divize pro vyrobu automobild Mitsubishi Motors vznikla roku 1970. Vi-
zualni styl spole¢nosti se sklada ze tii diamantti v ¢ervené barvé. Pismo je pouzito
Avant Garde Gothic Condensed. Hlavnimi barvami Mitsubishi je ¢ervend, Seda

a bila.

’ AN

MITSUBISHI
MOTORS

Obr. 16 — Vyvoj loga Mitsubishi
Obr. 17 — Logo Mitsubishi Motors

3.9 CITROEN

Francouzska automobilka byla zalozena roku 1919 André Citroénem. Ten uz na pie-
lomu stoleti oteviel podnik pro vyrobu ozubenych kol se Sipovitym ozubenim, které
se pozdéji staly symbolem samotné automobilové produkce. B€hem prvni svétové
valky navrhl ministerstvu valky, Ze vytvofi zbrojovku na vyrobu délostielecké mu-
nice. Béhem nékolika malo tydni se tak stalo. Po valce pfeménil zbrojovku na auto-
mobilovou tovarnu a uz na jare 1919 se objevila prvni reklama na model Citroén 10

HP. Citroén dnes patfi do koncernu PSA Peugeot Citroén. !
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Velmi zname logo citroen — ,,$ipky mifici nahoru®, znamenaji ono Sipovité ozubeni
u ozubenych kol, na které si André Citroén nechal udélat patent.””! Znacka se stala
symbolem kvality a francouzské elegance. Pivodni barevnost znaku byla modrozluta
v ovalném tvaru. Az v roce 1980 piijala dnes jiz zndmou ¢ervenou. A v roce 2009
vznikla prostorova stfibrna varianta loga. Rok 2009 neznamenal pouze zménu loga
ale i celé vizualni prezentace automobilky. Ménily se autosalony, novy pfistup k za-

kaznikovi a vznikla zcela nova strategie firmy. A nyni uvadi na trh staronovou lu-
xusni fadu automobilt DS.

/AN

CITROEN CITROEN ClTROén

Obr. 18 — Vyvoj loga Citroen
Obr. 19 — Logo Citroen

39.1 DS

Jedna se o luxusni sportovni fadu automobilt koncernu skupiny PSA. Navrat
tohoto modelu ptichazi z poloviny 20. stoleti, kdy Citroén predstavil sviij mo-
del DS. Jednalo se tehdy o zcela inovativni automobil s naprosto Sokujicim
designem (designér Flamino Bertoni) a skvélou technologii. Jednalo se
o velmi komfortni viiz. Dnes se znacka DS odd¢lila od Citroenu a stala se
samostatnou plnohodnotnou automobilkou se skvélym a elegantnim desig-

nem.[23]

Vizualni styl automobili DS je velmi moderni, minimalisticky a luxusni.
Jemna podobnost se znackou Citroenu zde je. Logo se sklada s inicial DS

(Different Spirit), doplnénym textem ,,Spirit of Avant-Garde*.
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DS 19

CITROEN

Obr. 20 — Legendarni Citroen DS

3.10 NISSAN

Japonska automobilka byla zaloZena roku 1911. Pivodni nazev byl Kaishinsha Mo-
tocar Works, pozdéji DATSUN podle jmen svych zakladateli a nakonec Nissan.
DATSUN znamena v Japonstiné ztratu. Nissan Motor Company byla zaloZzena roku
1930 a uz v této dobé se chtél prezentovat jako exportér, proto vyzadoval rozpozna-

telné logo. 24112

Bylo vytvoieno jednoduché, ale velmi chytré logo — modry obdélnik s bilym napisem
DATSUN vlozenym do ¢erveného kruhu ve znameni Slunce. Byl to japonsky symbol
a vozy Datsun byly tak rychle spojovany se zemi vychazejiciho Slunce. Japonsti kon-
struktéii se dale snazili experimentovat s pismem a barvami u znacky Nissan, ktera

pusobila vyhradné na japonském trhu.

Po zruseni divize Datsun zdédil Nissan barevnost a ta zlstala nezménéna az do roku
1988, kdy modrou nahradila Seda a ¢ervenou stiibrna, se stylovym pismem NISSAN.
Kruh a obdélnik ziskaly ostry a elegantni vzhled a po jemném liftingu z roku 2012
ziskala firma novy slogan ,,Inovation that excites” — inovace, ktera vzrusuje — odrazi

novou identitu ale odkazuje na dlouholetou tradici. **

AR N
N 4 N

Obr. 21 — Puvodni a nynéjsi logo Nissan
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3.11 PEUGEOT

Znacka francouzskych automobilit Automobile Peugeot je soucasti koncernu PSA
Peugeot Citroen. Rodina Peugeotl zalozila v roce 1810 malou tovarnu na vyrobu
valcové oceli a dalsi ocelovych vyrobki. V roce 1882 vyrobila prvni dopravni pro-
sttedek — jizdni kolo Le Grand Bi a roku 1889 prvni automobil — parni tfikolku. Bé-
hem prvni svétové valky se firma zaméfila na zbrojni priimysl ale po jejim ukonceni
se opét vraci k automobilim a vznik4 samostatnd divize pro vyrobu jizdnich kol
Cycles Peugeot. Za druhé svétové valky byla tovarna na automobily zabavena nacisty

a vyuzivana pro vyrobu nékladnich aut a dodavek. **

Celosvétoveé znamy emblém lva firmy Peugeot ma ptivod uz v poloviné 19. stoleti,
kdy ho rodinna firma pouzivala pro svou tovarnu na valcovanou ocel. Emile Peugeot
pozadal zlatnika Juliena Blazera, aby vytvofil emblém oznacujici vyrobky z tovarny.
Lev nebyl vybran nahodné. M¢l vlastnosti valcovana ocel francouzské vyroby —tvrdé
zuby pevnosti oceli, té€lo Selmy znazornovalo pruznost ¢epele a rychlost fezu zase

znazortiovala rychlost Iviho lovce. 2"

Znacka prosla velkym vyvojem od profilu lva pfes samotné zvite stojici na leticim
$ipu, nebo bez Sipu, s riznymi upravami hiivy a modelace lviho t€la. Emblém lva se
postupné objevoval na kazdém vyrobku rodiny Peugeot vCetné bicykla a motocykli.
A nakonec v roce 1906 se objevil 1 na autech. Zpoc¢atku byla pouzivana verze loga
lIva a Sipu na pozadi kola a ve dvacatych letech byl zménén na lva v bojové pozici
divajici se vlevo. Tento symbol byl az v roce 1960 doplnén hilkovym napisem Peu-

geot. * Barvou automobilky je kralovska modt, ktera je znakem i samotné Francie.

J

FEUGEOT

,:,4 ’“'f\y .";
IJ}

"“‘.\,

PEUGEOT
PEUGEOT PEUGEOT

Obr. 22 — Vyvoj loga Peugeot
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4 VIZUALNI STYLY AUTOMOBOLIOVYCH DEALERU

Automobilovy trh funguje na principu nepiimé distribuce od vyrobce (koncernu) pies im-
portéra k dealerovi a koncovému zakaznikovi. Prodejce je tedy pod vlivem importéra a ten

zase pod vlivem vyrobce, ktery udava pravidla, ceny, reklamu pro danou znacku.

Objednani a prodej automobilti funguje tak, ze dealer vytvoti objednavku pies systém im-
portéra nebo samotného vyrobce. V systému importéra vznikaji data o daném vozu, je mu
pridéleno ¢islo VIN (Vehicle Identification Number), které pod sebou nese v§echna potifebna
data o vozidle. Dodaci lhlita objednané¢ho vozu z vyroby je vétSinou 2 mésice. V pfipade, ze
je ovSem potfebny model se sprdvnymi parametry na centralnim sklad¢€, je dodaci lhuta
kratS$i. Dopravu objednanych vozidel k autorizovanym dealerim maji na starosti impor-
téi.1°"]

Autorizovani dealefi maji ve svych autosalénech vystavené skladové vozy vétSinou se stan-

dartni vybavou. Zakaznik si mize dané vozidla prohlédnout a vyzkouset ve zkuSebni jizd¢.

Podle téchto informaci si miize vybrat a nasledn¢ objednat automobil na miru.

Automobilovy dealefi nabizi kromé prodeje novych nebo ojetych aut i servis vozl. Zarucni
doba vozidel se rizni podle pravidel danych vyrobcem. Servisni sluzby maji stanovenou

zékladni cenovou sazbu, kterou urcuje importér.

U ojetych automobilti, jejich prodeje a servisu tvofi cenu samotny autobazar. Nej¢asteji zde

funguje sluzba na protitcet (vymenit své staré auto za nove).
4.1 PROPAGACE

Propagaci autorizovanych automobilovych dealerii mé na starosti importér a pro-
dejce musi dodrzovat dana pravidla. Importéti zajiStuji celostatni propagaci, ktera
zahrnuje vSechny propagacni materialy jako jsou internetové reklamni bannery, di-
rect maily, plakaty, billboardy a dalsi. Dealefi maji v rezii pouze propagaci na regio-
nalni arovni, kdy si mohou sami volit propagacni nastroje a média, podle regionu, ve
kterém pisobi. Stale musi respektovat pravidla dand importérem a veSkera reklama

na regionalni urovni musi byt odsouhlasena marketingovym oddélenim importéra.
Ve firmach zabyvajici se prodejem automobilii, by mél byt povéien Clovek, ktery
zajistujici marketingovou komunikaci s importérem, ktery schvaluje vSechny propa-

gaéni vystupy firmy. V Ceské republice se fesi tento problém &asto neprofesionalnim
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zpusobem. S importérem fesi danou problematiku osoba, ktera danému oboru ne pfi-
1i§ rozumi.

Celostatni reklama je pfevdzné zalozena na televizni reklamé dané automobilové
znacky, dale na rozhlasové a internetové reklamé — hlavné pohyblivé (motion) ban-
nery. Jedna se ale pouze o propagaci samotné znacky a ne spolecnosti, ktera zpro-
sttedkovava prodej danych automobill. Se znackou autorizovaného prodejce se na

celorepublikové reklamé nesetkame.

GO PLACES
NO GPS WOULD
RECOMMEND.

Obr. 23 — Ukazka celostatni reklamy u vozu Nissan

Obr. 24 — Ukazka celostatni reklamy u vozu Mitsubishi Motors

U regionalni reklamy, kterou si miize navolit samotny autorizovany prodejce, se nej-
Castéji setkavame s venkovni reklamou (billboardy). Tato reklama obsahuje uz
znaCku prodejce a odkazuje zédkaznika na sidlo spolec¢nosti. Déle dealefi vyuzivaji
regionalnich radii, inzerci v regiondlnich ¢asopisech nebo letacich, direct mailingu,
propagaci na internetu — socialni sit¢, reklamni bannery na internetovych vyhledava-
¢ich nebo internetovych portalech pro prodej aut. Firma také mtize vystavovat vozy
na vetejnosti, v misté s velkym poctem navstévniki (nejcastéji u obchodnich center).

V neposledni fad¢€ je velmi oblibend reklama na autech.
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Obr. 25, 26 — Ukazka regiondlni reklamy automobilovych dealerii s jejich znackami

Podpora regionalnich aktivit automobilovy dealerii ze strany importéru je velmi nizka. De-
alerim se tém¢éf nevyplati investovat energii, ¢as a penize do tohoto segmentu. Proto se u na-
Sich Ceskych spolecnosti setkdvame vétSinou s velmi nizkou kvalitou firemni prezentace.
Autorizovani dealefi prodavajici jednu znacku automobilu, plné piebiraji jeji vizualni styl

a implementuji ho na své jméno.

Do marketingovych aktivit dealerskych firem se pocité i loajalita zakaznika a kvalita dealer-
ské prace. Kazda znacka ma néstroj na sbirani dat a prevadi je na data ktera ukazuji kvalitu

prace.

Automobilové koncerny a jejich importéti v danych zemich, vyviji na své dealery velmi
silny tlak. Prodejci jsou nuceni nakoupit viiz od importéra s navySenou cenou. Rozdil ceny,
za kterou ji prodejce kupuje od importéra a prodava zakaznikovi je zpétné doplacen impor-
térem az v ptipad¢, Ze dealer splnil veskera smluvni pravidla.

vV

Autobazary a neautorizované servisy to maji v tomto ohledu mnohem jednodussi. Své pra-
vidla a ceny si nastavuji sami. Bohuzel ani v tomto odvétvi se ptilis nesetkdvame s kvalitou

vizualni prezentace firem plisobici na tomto trhu.
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42  VIZUALNI STYLY AUTORIZOVANYCH DEALERU VE ZLINE

Corporate Design u prodejcti tizce souvisi s automobilovym koncernem a znackami
automobilek, které dealer prodava a reprezentuje. Autorizovani dealefi maji nasta-
vena pravidla jak se propagovat, jak maji vypadat autosalony, jejich interiéry, dress

code prodejct i jejich chovani.

U prodejcii automobilt jedné znacky, je logickym vychodiskem nésledovat vizuélni
styl samotné automobilky od pisma, pies barvy, tiskoviny apod. Ale u prodejcti vice
znacek s rozmanitou nabidkou sluzeb (jako je 1 autobazar, servis ojetych vozi, karo-
sarna, lakovna atd.) se vyplaci mit svou jednotnou vizualni tvar, ktera by reprezento-
vala firmu jako celek se svymi sluzbami a zaroven respektovala samostatna pravidla
importért. Tento ukol mnoho spole¢nosti odsunuje na vedlejsi kolej, z davodu ¢a-

sové a finan¢ni naro¢nosti.

Ve Zlinském kraji ptisobi nékolik autorizovanych dealert prodéavajici jednu nebo

vice znadek s raznou kvalitou vizualni komunikace.

Autorizovanymi dealery vozii ve Zlin¢€ a Zlinském kraji jsou naptiklad Synot Auto,
Euro Car Zlin s.r.0., Samohyl Motor Holding a.s., Ivos Zlin s.r.0., T-motor Zlin s.r.0.,

Unicars CZ s.r.o. a dalsi.
4.2.1 Synot Auto a.s.

Akciova spolecnost Synot Auto a.s. je autorizovanym prodejcem vozi BMW.
Jedna se o prodejce pouze jedné automobilové znacky a servisu, proto je cely
vizualni styl firmy podfizen Corporate Designu automobilky BMW. Spolec-

nost ziskala obchodni zastoupeni v roce 1998.

Synot Auto a.s.

Obr. 27 — Logo Synot Auto a.s.
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4.2.2. Euro Car Zlin s.r.o.

Spole¢nost Euro Car Zlin s.r.0. je autorizovanym dealerem vozi Volkswagen
a Volkswagen uzitkové vozy a také autorizovanym servisem znacek
Volkswagen, Audi, Skoda a Volkswagen uzitkové vozy. Dale se vénuji pro-
deji ojetych vozli pod znackou Das WeltAuto. Vizudlni styl spolecnosti Euro
Car Zlin se snazi ptiblizit svou podobnosti k hlavni automobilce Volkswagen.

Jednoduché modré logo je velmi univerzalni ale pon¢kud neoriginélni.

Obr. 28 — Budova Euro Car Zlin s.r.o.

4.2.3. Samohyl Motor Holding a.s.

Tento holding pod sebou sdruzuje dcefiné spolecnosti Samohyl MB a.s., coz
je autorizovany prodejce a servis vozii Mercedes-Benz a Jeep. Samohyl Mo-
tor a.s. jako autorizovany prodejce vozi Skoda, Audi, a Volkswagen. V ne-
posledni fad¢ 1 Hyundai Motor Zlin a.s. autorizovaného prodejce vozi Hyun-
dai. Vizualni styl spole¢nosti Samohyl Motor a.s., se stejné€ jako u firmy Euro
Car vyznacuje jednoduchosti a univerzalnosti. Tento vizualni styl je ale mno-
hem jednotnéjsi, coz jde vidét i na webovych strankéach spole¢nosti, které jsou
jednotné a jediné rozdéleni automobilek je v pouzité barevnosti, kterd vzdy

souhlasi s korporatni barvou koncernu.
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Samohyl
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Obr. 29 — Printscreen webovych stranek Samohyl Motor a.s.

4.2.4 1IVOS Zlin s.r.o.

Spole¢nost Ivos Zlin s.r.o. prodava vozy znacek Subaru, Mazda, Honda

v

a SsangYong. Spole¢nost ma sviij osobitéjsi a vyraznéjsi firemni znacku.

IVOS

Obr. 30 — Logo Ivos Zlin s.r.o.

4.2.5 T-MOTOR Zlin s.r.o.

Autorizovany prodejce vozi Toyota ma kromé Zlina pobocku i v Olomouci.
Na webovych strankach firmy se objevuje ¢erveno Sedé logo firmy, které ale

neni dale rozvinuté.

’ T- MOTOR ’ T- MOTOR

Obr. 31 — Loga T-Motor Zlin s.r.o.
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43  VIZUALNI STYLY AUTOBAZARU

Autobazary si vizudlni identity a jejich design mohou navrhovat podle své vlastni
fantazie a nejsou omezeni pravidly od importérti. VEtSinou se u autobazarii setka-
vame s kiiklavymi barvami, nevhodnym pismem a pfe kombinovanosti. Autobazary
se nachazi ve velké mife u hlavnich cest a snazi se co nejvice zaujmout potencional-
niho zékaznika a ptilakat ho k navstéve.

Samoziejmé velmi Castym zvykem jsou i1 vyrazné€ ru¢né napsané vyhodné ceny aut
fosforeskujici barvou na ¢elni sklo auta a rozvésené riznobarevné praporky nad par-

kovistém aut pro zahnani ptaka.

Ve Zlin¢ a jeho okoli je velké mnozstvi menSich ¢i vétSich autobazarti. Jsou jimi

napiiklad AAA Auto Otrokovice, Autorock PSenka, Amilo Car a.s., Autocar Tichy,

Omega Car s.r.0, a mnoho dalSich.

385000 K& 284900 KE

Auta jsou pedlivé zkontrolovana a pfipravena k silniénimu provozu,
Ko kaZdému vozu ST na dua roky ZDARMA,

Obr. 32 — Ukazka prodejny autobazaru AAA Auto

Obr. 33 — Ukazka inzerce autobazaru Autorock Psenka Zlin
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II. PRAKTICKA CAST
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5

VIZUALNI IDENTITA PRO FIRMU UNICARS CZ

Vizudlni styl pro firmu Unicars CZ s.r.o. jsem si vybrala jako svou praktickou bakalatskou

praci, protoZe kvalita firemniho designu v automobilovém odvétvi u nas silné pokulhava

a firmy nemaji Cas, energii ani finance se tomuto odvétvi naplno vénovat. Chtéla bych po-

ukézat na to, Ze 1ze tento narocny ukol splnit a dokazat, Ze ma vliv na zakazniky a prezentaci

firmy.

5.1 POPIS FIRMY

Unicars Cz s.1.0. je autorizovany prodejce a servis vozl Citroen, Mitsubishi, Nissan,
Peugeot a také certifikovanych ojetych vozii Citroen Select a Peugeot. Soucasti firmy
je autobazar se servisem vSech vozil, prodej originalnich a neorigindlnich nahradnich
dil a automobilovych doplnkii. Déle provozuje karosarnu, lakovnu, autoumyvarnu
anové i autovrakovisté. Firma Unicars CZ zamé&stnava 50 zaméstnanct a jejich pocet

se stale zvySuje.

Sidli ve Zliné-Malenovicich a uz 20 let je jednim z hlavnich prodejcti vozi ve Zliné
a okoli, jak podle poc¢tu prodanych vozi, tak kvality a rozsahu poskytovanych sluzeb.

Firma se také vénuje nakupu a vykupu vozidel ze zahrani¢i a vykupu aut na protiucet.
5.2 HISTORIE

Spolecnost Unicars CZ s.r.o. byla zaloZena 2. dubna 1997. Stalo se tak po ukonceni

¢innosti firmy Unicars spol. s.r.o., dcefiné spole¢nosti firmy UNISPO spol. s.r.o.

Jednateli a zakladateli firmy Unicars CZ jsou Ing. DuSan Dolezal, Oldfich Dolezal

a Igor Zamorsky.

Zastoupeni znacky Mitsubishi pro Zlinsky kraj ziskala firma od importéra vozi Mit-
subishi Denzel AG ve Vidni. A roku 1997 zacal provozovat tuto ¢innost. V roce 2001

zacala budovat vlastni autosalon, dilny a servisni sklad.

V roce 2003 ziskala zastoupeni automobilky Citroen, koncernu PSA. Jednim z hlav-
nich ditvodl rozsifeni firmy o dals§i znacku, byla snaha ptilédkat vice zakaznikl ze

segmentu prodeje osobnich vozi.

O dva roky pozdéji v roce 2005 byla vybudovana karosarna a autoumyvarna. V roce

2008 byl zprovoznén autobazar Unicars CZ.
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Firma se neustale rozsifuje. V roce 2010 byla zprovoznéna lakovna, o dva roky poz-
dé&ji byl zahdjen autorizovany prodej znacky Nissan, v bieznu letoSniho roku prode;j

a servis vozil Peugeot a od kvétna zacal provoz autovrakoviste.
53  UVOD PRO VYTVORENI VIZUALNIHO STYLU

K vytvoteni kvalitniho vizuédlniho stylu potfebuji zhodnotit silné a slabé stranky

firmy a jejich nyné&j$i prezentaci a korporatni design, kterym se dodnes prezentuji.

Mezi silné stranky ur€ité patii dlouholetd tradice a vybudovani Sirokého okruhu za-
kazniki ze Zlinského kraje. Nelze opomenout profesionalni vystupovani zamést-
nancd, Sirokou nabidku sluzeb, vhodné umisténi sidla firmy a autobazaru u hlavni
silnice Zlin — Otrokovice. K dobrému jménu firmy ptispiva schopnost podniku zafidit
vSechny pottebné nalezitosti od koupé nového nebo ojeté¢ho vozu, financovani, po-

Jisténi, servis 1 vykupu starych vozidel.

Slabou strankou firmy jsou nizka kvalita vizualni prezentace, nesjednocené webové
stranky a prezentace na internetu, vysoké ceny autorizovaného servisu a chybéjici

marketingové oddélent.
Sjednoceny vizualni styl od polepu aut pies webové stranky a prezentaci na social-
nich sitich ur€ité ptispéje k zvysSeni povédomi a kvality sluzeb mezi zdkazniky.

Dosavadni vizualni styl, logo a tiskoviny nejsou sjednocené, i kdyz se firma v po-
slednich letech snazi o jejich redesign. Ma vytvorené nové logo, které zaciné apliko-

vat 1 na tiskoviny, billboardy a dalsi prezentace firmy.

Hu.l
02
0o
-3
0=
F=
S/

www.unicars.cz

Obr. 34 — Prvni logo

Obr. 35 — Stavajici logo
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Obr. 36 — Dalsi varianta stavajiciho loga Obr. 37 — Fotografie autoservisu

CENTRUM

OJETYCH vozU

Centrum ojetych vozii Unicars CZ je prin

zaméfeno na vykup a prodej Eeskych vo

plvodem a servisni historil.

PEUGEOT

N AR @RS b

Obr. 38 — Printscreen webovych stranek Unicars CZ Obr. 39 — Logo uvedené na
webovych strankdch auto-

bazaru

Rozhodla jsem se vytvofit zcela novou vizualni identitu, u které se zamétuji hlavné
na universalni a snadné pouziti, rozpoznatelnost ale i originalitu se zapojenim mini-
malistickych grafickych prvka. Nové pojeti vizualniho stylu dealera, do kterého za-
pojuji animace a prezentaci na internetu, mize byt samostatnou plnohodnotnou vi-

zualni tvari po boku znacek automobilovych koncernd.
54  LOGO

Unicars CZ nemél za dobu své existence néjaky promysleny symbol, znacku. Témér
od zac¢atku svého plsobeni byl bily napis UNICARS CZ v ¢erveném obdélniku a nad
sebou nebo vedle sebe nesl znatky automobilek. Cerveno ¢erno bila kombinace se
ale stala za dobu piisobeni firmy rozpoznatelna a charakteristicka. Proto ve svém na-

vrhu tuto kombinaci respektuji a navic ptidavam Sedou barvu.
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Nynéjsi logo Unicars CZ se sklada s moderniho pisma na pozadi ¢ervené karoserie

automobilu. Jedna se urcité o skok od predeslého loga firmy ale kvili obrazku na

pozadi je aplikace komplikovanéjsi. Dalsi novinkou v prezentaci nynéjSiho loga je,

7e nazev neni Unicars CZ ale unicars.cz, ktery odkazuje na webové stranky firmy

www.unicars.cz. Toto propojeni webovych stranek a ndzvu firmy rozvijim i ve svém

navrhu.

Muj navrh loga se sklad4 z minimalistického a Cistého pisma Gilroy, vysdzeného ve

verzalkach v Cerné barve jako hlavni verzi loga. Jako graficky prvek jsem ptidala dvé

teCky pod nazev — jedna pod I a druh4 do mezery mezi Unicars a CZ. Tyto grafické

prvky maji né€kolik vyznamu:

S nazvu se stava stylizované auto — nazev na koleckach — od-
kazuje a spojuje firmu s ¢innosti, kterou provozuje — praci
S auty.

Tecky jsou oddéleny barevné, kdy te€ka v mezete s Cervenou
barvou odkazuje na samotny web unicars.cz.

Umoziuji jednoduché linkovani a fazeni textu pod logem
a nad nim a stavaji se tak jakymsi rozdélovacem a ukazatelem.
Pomoci téchto grafickym prvkiim vznikd moZnost vytvofen
nékolika jednoduchych animaci, které se stavaji pfidanou hod-
notou a diky kterym se bude firma liSit od konkurence. Tyto
animace se budou dat pouzit ve webové prezentaci, reklamé

na internetu a jako podpisy v mailu.

Vedle cisté varianty samotného nazvu firmy Unicars CZ musi vzniknout i varianta

se vSemi znackami automobilovych koncernti, které firma nabizi.

UNICARS CZ

Obr. 40 — Nové logo
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UN!CARS.CZ

UNICARS CZ

Obr. 41 — Zdkladni varianty loga (pozitiv / negativ)
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UNICARS CZ
UNICARS CZ
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AUTORIZOVANY PRODEJ A SERVIS VOzZU

UN!CARS.CZ

s & AR

MITSUBISHI

uuuuuuuuuuuuu MolRs PEUGEOT

Obr. 42 — Verze loga se znackami automobilek a v podélné varianté

Kvuli rozsahlosti sluzeb, které firma nabizi musi vzniknout i nékolik dal$i rozsiie-

nych variant loga s napisy autoservis, karosarna, lakovna, autobazar, autovrakovisté,

autoumyvarna, a samoziejme varianty se samotnymi znackami automobilovych kon-

cernd, kdy je logo Unicars CZ ptizplisobeno automobilce svou barevnosti.

AUTOSERVIS

UNICARS CZ

LAKOVNA

UNICARS Cz

AUTOBAZAR

UNICARS CZ

AUTOUMYVARNA

UN!CARS.CZ

KAROSARNA

UN!CARS.CZ

VRAKOVISTE

UNICARS CZ

Obr. 43 — Varianty loga s ndpisy segmentil firmy
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Obr. 44 — Varianty loga se samotnymi znackami automobilek

5.5 BAREVNOST

Zakladni barevnost loga a vizualniho stylu je ¢ernd, ¢ervena, bila a Seda. Chtéla jsem

respektovat barevnost, na kterou jsou uz 20 let zvykli zdkaznici a ktera je uz pro

firmu charakteristicka.

‘ BLACK
CMYK 0]0]0]100
o]0

RGB

(e
CMYK 11]10082]3
4

RGB 207 |10 |
PANTONE 186 C

NN

Obr. 45 — Barevnost
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5.6  TYPOGRAFIE

wevr

pismo Gilroy Bold, které obsahuje vSechny potifebné znaky a je velmi dobte Citelné

a koresponduje svou univerzalnosti s ostatnimi fonty automobilek.

Pismo Gilroy se pouziva ve znacce firmy. Jako dopliikovy font jsem se rozhodla po-

uzit pismo Roboto, které je bezserifové, Cisté a také vhodné pro pouziti na webu.

GILROY EXTRA BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 .,—- ?! ()

ROBOTO LIGHT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 .,— ?! ()

Obr. 46 — Typografie

5.7 DOPROVODNE GRAFICKE PRVKY

Pro jednoduché oznaceni informaci jako je odkaz na web, sidlo firmy, asistencni

sluzbu a dalsi jsem vytvotila jednoduché piktogramy, jako doprovodné grafické

O
¢ >4 W

prvky.

)

INTERNET PNEU POLOHA POJISTNE UDALOSTI LAKOVNA
é
KONTAKT AUTOSERVIS AUTOUMYVARNA VRAKOVISTE KAROSARNA

Obr. 47 — Piktogramy
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5.8 TISKOVINY

Soucasti mé praktické bakalaiské prace je i navrh zékladnich tiskovin, jako jsou vi-

zitky, dopisni papir, plakaty, letaky firmy ale i navrh firemnich dokumenti pro fak-

turaci apod.

Tecky v logu mi vytvorily pomysIné délici ¢ary, podle kterych se daji délit informace

na tiskovinach a jinych aplikacich. Plisobi piehledné a informace jsou hierarchicky

éitelné.

UNICARS CZ

Jednatel

+420 603 838 897
+420 577 199 991
unicars.cz

Ing. DUSAN DOLEZAL Z
Vedouci prodeje Citroén, DS a bazar

eq d.dolezal@unicars.cz @ TecCovska 1052

76302
Zlin-Malenovice

{ . ¢ 3
e P ‘ﬁ

UN | CAngocgz

Obr. 48 — Navrh vizitky (predni a zadni strana)

UNICARS CZ

UNICARS CZ

Obr. 49 — Navrh dopisniho papiru a obdlky
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UNICARS CZ

Zu

AlcedA

Obr. 50 — Navrh slozky

R UNIcARsCZ &= UNICARS CZ A\ uNIcARsCZ 2 UNICARSCZ

Obr. 51 — Navrh hlavickového papiru rozdéleného podle automobilek
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s B £
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protiucet i za hotové, vyhodné financovani. Kompletni servis vozU Mitsubishi, i neorigindinich - dva lakovaci boxy,

zéruéni i pozaruéni servis Citroén, Mitsubishi, Nissan, Citroen, Nissan néhradnich dila pouzivani kvalitnich

Peugeot. Servis voz(i viech znacek Vyhodné pojisténi vsech a Peugeot o prodej dopliikd autoopravarenskych

vozidel ® servis vozl ostatnich ® karosarna autolak( Standox
znacek ® opravy autoskel

Asistenéni sluzba 24/7 * zkusebni stolice brzd o opravy, plnéni

+420 734 622 02 a tlumicl MAHA a Cisténi klimatizaci
(zdarma pfi nasledné
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e priprava a provedeni
STK véetné méfeni
Nonstop

odtahova sluzba

emisi F .
7 unicars.cz Tedovska 1052 o o o finanéni kryti nakladu
) ) o sefizovani na opravu pfi pojistné
unicars@unicars.cz 763 02 / geometrie kol 30 ey pipo)
+420 577 133 333 Zlin-Malenovice O  pneuservis v&. prodeje o kompletni vyfizeni
pneu za internetové formalit spojenych
® sleva pro stalé ceny s jednanim u pojistoven

Oteviraci doba PO - PA7.30 - 17.30 zakazniky na praci

S09.00 - 12.00 amateridl @ 0 6
°
0

Q%v e moznost vyzvednout o myti, Cisténi

a nasledné dodat zpét a renovace lakl

* autovrakovisté vozidlo po opravé, nebo (U servisnich zakazek
2 vykup vraki garanéni prohlidce nad 5000 K& myti
i  poradenskd &innost zdarma)

- e pujcovna vozl

Obr. 52 — Navrh letacku A5

5.9 APLIKACE

Mezi aplikace loga patii polepy na auta, které museji odkazovat na webové stranky
firmy, jeji sidlo a kontakty. Dale musi popisovat zda se jedna nahradni viiz, predva-

déci viiz apod.

Kromé polepu na auta, jsem vytvofila jako dalsi aplikace — billboardy, megaboardy,
firemni obleceni, odznaky, visacky a jiné firemni darky pro zakazniky — kli¢enky,

propisky.

PREDVADECI vz %
UN!CARS Cz

7 unicars ez
unicars@unicars.cz
+420 577133333

@ Tecovska 1052
76302

Ziin-Malenovice

Obr. 53 — Navrh polepu automobilu pro predvdadéci viiz
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AUTORIZOVANY PRODEJ A SERVIS VOzU

UNICARSCZ ~ ‘& & 2
o ]

ZLIN-MALENOVICE — 5 km

P “%/\FQ

Obr. 54 — Navrh smérovaciho billboardu

UNICARS CZ e A ol
° °

+420 577 133 333 Zlin-Malenovice m

P “%/\SQ

Obr. 55 — Navrh reklamniho billboardu s reklamou na konkrétni model automobilu
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UN!CARS cz

AUTOSERVIS
UNICARS CZ

u N!CARS_CZ

Obr. 56 — Navrh potisku firemniho obleceni (tricko, kosile, montérky)

AUTORIZOVANY PRODEJ A SERVIS VOZU "
AUTORIZOVANY PRODEJ A SERVIS VOZU
® ° °
= z / ASISTENCNI SLUZBA 24/7
42073 +420 734 622 022

Obr. 57 — Navrh klicenek
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5.10 INTERNETOVA PREZENTACE

Mou snahou o jednotnou tvai firmy je i vytvoreni jednotné vizualni prezentace na

internetu, ktera se sklada s webovych stranek, firemniho Facebooku a Instagramu.

Do internetové prezentace patii i navrh jednoduchych reklamnich bannert na internet

a emailové podpisy zaméstnancti a jednatelt.

UNICARS CZ

CITROEN s aurowoniits

AKTUALITY

AUTOBAZAR

é§ "/i ‘Q'-l:‘—;‘ A aﬁ AUTOBAZAR

g UNICARS CZ
"Rt ™ . .

PEUGEO

UNICARS CZ =

.........

2. & = L% uNicarscz

.........
avTomazar
UNICARS CZ

----------

UNICARS CZ sLuzey

DB R ¥ 98

Obr. 58 — Navrh webdesignu hlavni strdanky unicars.cz
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5.10.1 Animace

Tvar loga umoznuje vytvoieni nékolika kratkych animaci, spiSe gifu, které

doplituji a rozsituji vizualni identitu firmy.

UNICARS CZ I I _UNICARS CZ I I UNICARS CZ
AUTOSERVIS
UNICARS CZ UNICARS CZ UNICARS CZ

LAKO\ LAKOVNA LAKOVNA
CARSCZ UNICARS CZ

Obr. 59 — Printscreeny z ti'i animaci vytvorenych pro Unicars CZ

5.11 ORIENTACNI SYSTEM

Posledni ¢asti mé praktické prace je vytvoireni orienta¢niho systému celého aredlu
firmy. Smérovky s ozna¢enim prodejen novych aut, autoservisu, autobazaru a auto-

varkoviste.
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ZAVER

Cilem mé bakalaiské prace bylo seznamit se s pravidly tvorby vizualniho stylu. Specifikace
pojmt jako je firemni korporatni identita a vizualni identita. Z ¢eho se tyto pojmy skladaji
a jak jsou provazany. Tento cil jsem v uvodu splnila a mohla se vénovat odvétvi automobi-
lového primyslu, jeho historii a kvalitou vizualni prezentace automobilovych koncernd. Pro

mne nejzajimavé]si ¢asti, bylo zkoumani historie znacek svétovych automobilek. Jak se tvo-

fily a vyvijely dnes tak znama loga a také pocCatky propagace v tomto odvétvi.

Poté bylo velmi naro¢né najit potiebné informace o fungovani automobilového trhu, které
jsou pred verejnosti témet skryté a pochopit jeho pravidla. Velkym pifekvapenim pro mne
bylo odhaleni kolik striktnich pravidel maji automobilovy vyrobci, vii¢i svym prodejctim.
Jak maji tyto firmy svazané ruce a jak silny je na n¢ vyvijen tlak. Na zaklad¢ téchto zjisténi
se uz bohuzel nedivim nizké kvalité vizualnich styli automobilovych prodejcii u nas a mys-
lim 1 ve svéte.

Teoreticka cast je nedocenitelnym zdrojem informaci pro ¢ast praktickou — vytvoteni jed-
notného vizuélniho stylu firmy Unicars CZ s.r.0. Zde jsem mohla uplatnit vSechny své po-
znatky z Casti teoretické, poucit se z nich a vytvofit plnohodnotnou vizuélni tvaf autorizova-
ného dealera, jehoz znacka mlze byt prezentovana stejné siln¢€ jako znacky automobilek,

které prodava.
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