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V teoretické Casti se autorka zabyva obvyklym penzem informaci k dané problematice od
pocatecnino objasnéni zakladnich pojmu spojenych s problematikou Corporate Identity a
vtomto piipadé jedné z jeho soucasti - Corporate Designu. Ktomu snad jen vyhrada
k rozdéleni znacek podle typu (str. 13), kde je pouzito déleni v tomto rezimu: 1. Logotyp, 2.
Piktogram, 3. Logo. Jsem spiSe pro nasledné déleni, které je presnéjsi: 1. Znacka obrazova
(pouze symbol, ¢i obrazova stylizace), 2. Znacka typografickd (logotyp), 3. Znacka
kombinovana (typo + obrazek). Dohromady se vSemu fika bud’ logo, nebo znacka. Je to ale
pouze mala pfipominka. Autorka se poté dost rozsdhle vénuje novym prostredkiim, které
vyuziva moderni vizualni styl, jako jsou: Motion prvky v CD, Youtubeti a Sifeni informaci
pomoci Facebooku, Twiteru, Instagramu, prosté fe¢eno socialnich siti. Dopad takto Sitenych
prvkl vizualniho stylu je poté skoro absolutni. To spoc¢iva hlavné v dostupnosti téchto zdroju
informaci, ktery je omezen pouze energii baterie, ¢i nedostupnosti el. energie a piipadné
signalu, ktery je Sifi. A také masivni vyuzivani vSech multimedialnich prostiedkti skladby
sdéleni: grafiky, hudby, mluveného slova, fotografii, animace — tedy multimedialniho sd€leni
V pravém slova smyslu. Po prostudovani jeji praktické ¢asti potom chapu také logicky dtvod
jejiho zajmu — vyuziva to vSe také ve svém navrhu vizudlniho stylu pro firmu UNICARS CZ
S.I.0.

Dale miizeme v praci vidét piehled vyvoje vizudlnich styld svétozndmych vyrobci
automobiltl, ktery je obligatni (mozna postradatelnou - viz déle) soucasti praci na toto téma.
Skoda jen, Ze zde nejsou tieba i ukazky z aplikaci log automobilek v kombinacich s néjakym
reklamnim sdélenim, jako napt. v ptipadé¢ Cadillacu nebo u Forda. Ukazek zdafilych
automobilovych reklam je dost a mohly by vyrazné ozivit ilustraéné celou praci. Napt. VW
ma velmi kvalitni reklamni prostfedky.

Podstatnou pro praktickou ¢ast prace je kapitola 4 Vizudlni styly automobilovych dealerti
(bohuzel zrovna tady je dost viditelny pieklep v nazvu ,,automoboliovych®, coZ pochopitelné
nepusobi zrovna vizualné 1 jinak dobte). Problematika vizualniho stylu jednotlivych dealert
ve Zlinském kraji je naprosto specificka v tom, Ze nesmi nijak zdsadné piebijet vizualitu
vlastnich a renomovanych znacek automobilii. A to je dost velky problém k feSeni 1 pro uz
zkuSeného grafického designéra. Zde je mozno nalézt 1 zaklad mySlenkového pfistupu k feseni
vlastniho projektu v praktické ¢asti prace. Tato pasaz obsahuje popisy regionalnich firem
jako: Synot Auto, Euro Car Zlin s.r.o., Samohyl Motor Holding a.s., Ivos Zlin s.r.o., T — motor
Zlin, UNICARS CZ a dalsi. Po slibném zacatku této casti to ale vypada, ze v zavéru uz
nebylo dost sil k rozsahlejsimu dokonéeni, dopracovani, coz je vidét na str. 40, v kratkych




vétach o firmach IVOS a T-Motor, které obsahuji i chyby. Autobazary jsou poté popsany uz
par vétami (myslim si, Ze tam ani nemusely byt). Radéji bych se pfimlouval k diikladnéjsi
studii vizualnich styldi dealerti v celé CR s osobnim komentafem k jejich grafické Girovni, nez
znacek automobilek, které, jak uvadi sama autorka, jsou notoricky znamé. Bylo by to pro tuto
praci mnohem piinosnéjsi. Co mi chybi, je alesponi struény zavér celé teoretické ¢asti, par vét
co jsem se dovzeédeél(a), k jakym vychodisklim pro realizaci praktické ¢asti jsem dospél(a).
Velmi dobfe plsobi graficky upravena verze Bc prace, i kdyz bohuzel i v ni je mozno najit
stejné chybky v textech.

Prace ma potiebny rozsah, dostatecny rejstiik zdroji, bohuzel je v ni i par chyb, coz ale
nepiesahuje obvykly normal u studentl vytvarného oboru.
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Uz v teoretické ¢asti jsem konstatoval, ze jde o nelehky ukol, ktery spociva v tom, jak
nezastinit vizualnim stylem dealera lesk a slavu renomovanych znacek, které jsou tim hlavnim
obchodnim produktem. Pficemz mnohdy o prodeji, nasledném servisu a vSeho co k tomu
patfi, uz rozhoduje pravé jednani, konani a renomé dealera. Mnohdy roky budovand pozice
firmy, je vnimana velmi zasadn¢ v daném regionu, hlavné i podle zkuSenosti jednotlivych
zakaznikt a jejich referencich ostatnim.

Veledtlezitym prvkem je v tomto piipadé nazev firmy. V tomto piipadé UNICARS CZ s.r.0.,
dlouhodobé¢ plisobici firmy v regionu, ktera je pozitivné uz roky vnimana. Autorka zcela jasné
pochopila, ze miize pracovat pouze s textovou znackou — logotypem, kterou ale mize umocnit
pomoci drobnych i zdsadnéjsich grafickych prvkd. Tim prvnim je vyuziti dvou te¢ek pod
logotypem ve vice vyznamech. Symbol kolecek jako auta, symbol Cervené tecky, jako
navigace k www.unicars.cz, coz je dnes trend, propojit logo i Snavigaci na www. A
Vv neposledni fad¢ je zde moznost si s t€émito prvky animacné hrat a umocnit tak tc¢inek loga
Vv el. médiich. Pouzité pismo Gilroy se mi zda adekvatni k zdméru typografického pojeti loga
(logotypu). Poté uz dal rozviji obtizny ukol propojovani riznorodych znacek automobilll ve
funk¢ni spojeni s UNICARS CZ. Zda se, Ze se ji to podafilo. Poté miizeme vidét i propojeni
S jednotlivymi servisnimi segmenty firmy, coz se rovnéz dafi a funguje to. Co mi moc neni
jasng, je ale vyuziti barevného kodovani v piipad€ variant loga se samostatnymi znackami,
kde se v systému nasazeni Cervené barvy a misty i gradientu ¢erné v teCkach dost ztracim.
Drobnou ptipominku mam také k rozmisténi log automobilek v linii ve varianté logo
s automobilovymi zna¢kami — asi bych zvétsil vzdalenosti mezi Citroen a DS automobiles, je
tam uz krizovy kontakt v typografické Céasti log (a netuSim, jak to maji se stanovenim
ochrannych zén kolem loga, to se ale mize tykat vSech znacek v list¢). Merkantilni tiskoviny
pusobi Cisté, u dopisniho papiru bych se ale pfimlouval za vymezeni (tfeba tou teckou)
skladani dopisu v 1/3 formétu A4, coz je velmi praktickou pomiickou pro administraci dopisti.
Ne uplné dobfie vidim polepy automobild, zejména vV umisténi udaji ve spodni ¢asti dveti, pod
tzv. ostfikovou hranou, kterd je vétSinov€ situovana na karoserii tak, aby zabranila ostfiku
necistotami horni ¢asti (oken, klik apod.). Tady by dochazelo ke zneciStovani textového
sdéleni a je to feSitelné jinym umisténim textu na karoserii. Ostatni aplikace na obleceni,
budovu atd. jsou dle mého nazoru v pofadku. Velmi dulezitou soucasti vizualniho stylu jsou
drobné animované verze loga a ostatnich prvki v podobé obrazovych ikon jednotlivych
segmentl firmy a dalSich. Tady mam vSak nékolik vyhrad. Zejména k piktogramu
pneuservisu. Jestli se jedna o symbol pneumatiky, tak se to moc nepovedlo, jestli jde o néco
jiného, tak jsem nechéapavy. Evokuje to spiSe civku na kabely, nebo ventilator auta. Trochu
pietvarovana se mi zda vzhledem k ostatnim ikona stiikaci pistole, kterd je navic podivné
prostorové orientovana. Drobné Upravy bych vidél u drapaku na vrakovisté. Kdyz jsem se
zminil o tom pneuservisu, tak bohuzel chybi ve Skale firemnich textovych logotypi - tzv.



http://www.unicars.cz/

podsekcei, pro¢ - nevim. A posledni ma pfipominka se tyka mozného oziveni vizualu. I kdyz se
jedna o logomanual, ve kterém se maji zachytit zasadni prvky, principy, konstrukce apod., tak
pteci jenom si myslim, Ze schématické makety aut mohly byt navrzeny na konkrétni barevny
podklad (barva karoserie tfeba ve 2 — 3 variantach, bila, cernd, Cervend). Dale mohly byt
oziveny makety billboardli, www prezentaci, ozilo by to a realn¢ se to pteci bude vzdy
vyskytovat spolu, tak pro¢ nenamodelovat predpokladany ucinek s fotografiemi, se¢ pouze
jenom jako.... Stejné jako u aplikaci na budovy, to opravdu bude vie pouze CB?

Navrh klasifikace B—velmi dobre..........coooieeeieeeeeeee e
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