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Teoretickéd prace Martiny Dolezalové se zabyva korporatnim stylem v oblasti pro zenu méné
obvyklém, a sice v automobilovém priimyslu.

V uvodu autorka stru¢né vysvétluje, co znamenaji pojmy corporate identity a corporate
design. Toto shrnuti je napsdno pfehledné a mé vyznam pro dalsi kapitoly, které se tykaji
vizuélniho stylu soucasnosti. Nastifiuje ndm moderni technologii, vyjmenovava, ¢emu se musi
graficti designéfi vénovat a co musi znat, aby uspéli na souasném trhu. Naptiklad v motion
grafice, webdesignu, prezentaci firem, microsite, ale také v klasickych tiskovych médiich.

Po tomto rozboru se studentka zaméfuje na problematiku vizuédlniho stylu v automobilovém
pramyslu. Toto odvétvi je rozsahlé a je na néj napojeno mnoho jinych technologickych sfér.
Ve struéné historii se dozvime, kdy a kde vznikl automobil a jak rychle se rozsitila jeho
sériova vyroba. Proto také vznikla potfeba automobilové znacky a jeji propagace. Autorka si
pro piiklady vybrala deset nejvétSich automobilovych znacek a na téch popsala hlavni znaky a
grafické prvky log a vizudlnich styli pfednich automobilek. Struktura ¢lenéni jednotlivych
casti je logicka.

V dalsi kapitole se vénuje automobilovym dealerim. Tento rozbor je stéZejni pro jeji
praktickou praci. Zjistujeme, jak to na automobilovém trhu funguje a v ¢em jsou hlavni
uskali.

Posledni kapitolou v teoretické praci je srovnani autorizovanych dealert ve Zlin¢ a okoli.
Diky této teoretické praci mohla studentka pokraCovat ve své praktické praci na vytvoreni
vlastniho vizudlniho stylu pro firmu UNICARS CZ s.r.o., automobilového dealera n€kolika
automobilovych znacek.

ReSerSe jsou na dobré urovni. Autorka se v praci dopustila jen drobnych nepiesnosti a
nejasnosti.

Prace ma pozadovany rozsah, dobfe zpracovany poznamkovy aparat, a proto ji doporucuji k
obhajobé.
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Ve své praktické praci se pokusila Martina Dolezalova pozménit vizualni styl firmy
UNICARS CZ, s.r.0.

Tato firma oslavila 20 let od svého zaloZeni na trhu, a to je urcité dobry diivod pro obménu
vizualniho stylu a zlepSeni propagace.

Stézejni na celé praci evidentné bylo vytvofeni nového a funkéniho loga. Logo je
typografické, vysazeno ve verzalkach pisma Gilroy s drobnymi grafickymi prvky v ¢ervené a
cerné barvé. Spliuje informacni a vizualni pojeti. Diky puntikiim, které se zméni na kola, lze
pouzit staticky i dynamicky — je to logo na koleckach.

Vzhledem k tomu, ze se firma zabyva prodejem rtiznych automobilovych znacek, mélo by
logo splnovat dana kritéria, mj. Citelnost a také podporovat, ale zaroven nekonkurovat
ostatnim prodavanym znackam. Coz se ve vysledku a vzhledem k zadani podatilo. Zvolena
barevnost ve vztahu k logtim dalSich automobilek je vyvazend a vyrazna.

Autorka se rozhodla pro celkovy vizudlni styl firmy. Do ni spada nejen prodejna, ale i
autoservis, lakovna, bazar a vrakoviste. Pfipojenim ndzvi k logu tak vznikly prehledné sekce.
Nezbytnosti bylo vytvoieni doprovodnych grafickych prvka, které se pouzivaji jak
v tiskovinach, tak i pfi komunikaci na webu ¢i prezentacich. Moznd u nékterych prvki by
mohla byt Citelnost trochu lepsi.

Soucasti prace je design manudl, aplikace na propagacni materialy, pfedvadéci automobily,
billboardy, firemni obleceni a web. Urcité by se dalo v praci pokraCovat a autorka by mohla
vymyslet spoustu dalSich feSeni. A pokud se tato prace bude realizovat, tak se naskytne
ptileZitost vSe doplnit a dofesit.

VEtsi firma se neobejde bez orientacniho systému. Autorka tedy navrhla 1 smérovky a dalsi
prvky nezbytné pro orientaci v celém areélu.

Graficka estetika je Citelna, jednoducha a origindlni. A splituje vSechny piedpoklady dobie
vypracované praktické prace.
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