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Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Pavly Kotyzové je nadprůměrná přinejmenším ve třech ohledech: 

· zpracovává téma, které bylo dosud doménou demografů a sociologů
· zabývá se otázkami, které jsou dosud řešeny jen částečně, v několika málo časopiseckých studiích

· přináší některé nové pohledy na danou tematiku

Oceňuji, že v heuristické fázi i při vlastním zpracování postupovala velmi samostatně  a iniciativně, řekl bych s objevitelskou vášní. Bylo zřejmé, že ji téma uchvátilo, nicméně mu nepodlehla a zvládla jej velmi dobře.


Jde o globální jev, který v České republice nabývá poměrně značných rozměrů a je nepochybné, že singles postupně ovlivňují celou řadu průmyslových a obchodních odvětví, která souvisejí s výrobou a prodejem produktů, jež jsou schopny uspokojit zcela specifické potřeby singles jak v oblasti běžného života, tak ve sféře aktivního trávení volného času. 


Ve vstupních kapitolách popisuje podmínky vzniku segmentu singles v závislosti na dynamice společenského života, zabývá se typologií singles.

Navazuje vlastní výzkumnou sondou, s jejíž pomocí se snaží popsat daný segment, odhalit některé jeho obecnější rysy a zákonitosti a nalézt klíč k účinné marketingové komunikaci. Ta prokázala, že mezi jednotlivými skupinami existují významné rozdíly, jež vyplývají především z dosažené výše vzdělání a místa bydliště. 
V projektové části hledá možnosti, jak efektivně komunikovat s tímto zcela atypickým a novým segmentem, jak jej komunikačně uchopit a efektivně formovat z hlediska zadavatele komerční komunikace. Dochází k oprávněným závěrům, z nichž vyplývá, že efektivní MK musí respektovat specifické požadavky této CS ve všech prvcích marketingového mixu: produkt, cena, distribuce, propagace.

Práci považuji za velmi zdařilou, opírající se o bohatou odbornou literaturu, která je zpracována kvalifikovaným upůsobem.
K obhajobě:

· Jak velká je cílová skupina singles v ČR?
· Jaké jsou hlavní faktory komplikující jednotnou komunikační politiku s touto CS?

Práci doporučuji k obhajobě. 
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