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ABSTRAKT

V bakalaiské praci se v prvé fad¢ zaobirdm sadou obalil na fotografie a v fad¢ druhé vizu-
alnim stylem pro vlastni znacku. V teoretické Casti je psychologicky rozbor barev, techno-

logie zpracovani oballi, materidly a analyza trhu.

Praktickd ¢ast obsahuje vyvoj vizudlu a sady oball na fotografie pro konkrétni subjekt.

Sada zahrnuje obaly na odlisné forméaty fotografii.

Klicova slova: obal, fotografie, vizudlni styl, papir, sada obala

ABSTRACT

The Bachelor’s thesis deals with a set of photo packages and then with visual style for my
own brand. The theoretical part is psychological analysis of colours, packaging technology,

materials and market analysis.

The practical part includes the development of a corporate identity and the set of photo

packages for a particular subject. The set includes covers for different photo formats.

Keywords: packaging, photography, corporate identity, paper, packaging set
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UVOD

Diive se fotografie zaznamendvaly na film a pomoci chemického procesu dostavaly kon-
krétni podobu. Fotografovani na film se vyuZzivd do dnes, ale ne v takovém méfitku. Ana-
logové fotografie nahradily fotografie digitdlni. I pfesto se digitdlni forma fotografie apli-
kuje v tiSténé verzi na fotopapite. Lidé si fotografie umist'uji do alb, rdmeckii a nechédvajf si
zhotovovat fotografie na platno (fotoobrazy) a ty pak umist'uji do interiéru svého domova.

Jak ale lidem nejlépe predat tisténé fotografie spolu s datovymi nosici? Lze stavajici obaly
na trhu posunout a ptidat jim dalSi hodnotu? Jaky materiél pro obal je nejvhodnéjsi zvolit?

MEéI by byt obal staly nebo jednordzovy? O téchto otdzkach pojednava bakalafskd prace s

nazvem Sada obalu.

Soucésti prace jsou nejen obaly na fotografie, ale i vizudl pro moji znacku.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

11

I. TEORETICKA CAST
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1 CORPORATE IDENTITY

Pojem ,,corporate“ miiZeme preloZit jako spolecny, jednolity, sevieny, sjednoceny, jednot-
ny. Corporate identity — firemni styl — chdpeme jako identitu organizace, kterd je tvorena
ucelenym systémem jednoticich prvkii. Je to souhrnné oznaceni pro soubor pravidel urcuji-
cich vnéjsi vystupovdni firmy smérem k jejimu okoli a zdkaznikiim i vnitrofiremni

. . . p . VR oo o]
vztahy mezi zaméstnanci, systém komunikace ve firmé, rizeni a odmenovdni.

Budovani znacky neni jednoducha ¢innost. V dnesni dobé¢, kdy jsme obklopeni vizudlnim
smogem a pifehliZime reklamu je dtleZité byt pti navrhovani ndpadity a urcit si, co chceme

znackou fict a jak se chceme odlisit od konkurence.

Corporate identity by m¢la mit danou jednu stdlou barevnost, pismu a znacku. O téchto
aplikacich pojedndva tzv. graficky manudl firmy/znacky. Timto manudlem definujeme

pouziti prvkil firmy a pomoci néj se ptipravuji podklady pro vSechny vizudlni prostfedky.

1.1 Brand

Anglicky vyraz pro identitu firmy ¢i produktu, co? vyjadrujeme casto souhrnnym pojmem
»znacka“. Znacka v tomto slova smyslu neni ,,logo“. Znackou zde chdpeme celkovou

image, dojmy a pocity, které vnimd publikum pii setkdni s organizact nebo produktem.’

1.2 Logo alogotyp

Logo se uvadi na produktech firmy, pomahd k identifikaci a tvoii povédomi o znacce
(image—building). Logo je tedy symbol firmy, ktery ji prezentuje. Dopliuje ho text, barva a
kompozice.

Soucésti logotypu neni obrizek (piktogram), ale pouze graficky upraveny ndzev nebo
znacka firmy. Logotypem se prezentuji nejcastéji luxusnéj$i znacky a firmy. Ndzev by m¢l

byt ¢itelny a snadno zapamatovatelny.

" HANEK, Jiii a Tereza BREDLOVA. Pro¢ design? CZECHDESIGN.CZ [online]. 2013, 25 [cit. 2017-03-
20]. Dostupné z: http://www.czechdesign.cz/files/proc_design.pdf

> HANEK, Jif{ a Tereza BREDLOVA. Pro¢ design? CZECHDESIGN.CZ [online]. 2013, 25 [cit. 2017-03-
20]. Dostupné z: http://www.czechdesign.cz/files/proc_design.pdf
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1.3 Pismo

U pisma je diilezita jeho Citelnost. Pokud je pismo necitelné, jeho vyznam zanika. Pfi ¢teni
pisma necteme pismeno po pismenu, ale déldme skoky a ¢teme fadu pismen najednou, jako

celek. Nejrychleji ¢loveék rozpozna bézné tvary Casto uzitych typt pisma.

Pismo musi byt dostatecné velké, aby Slo ptfecist. Nejcastéji uZivana velikost pisma v tex-
tech je 11 bodl. Velikost pisma volime, podle toho pro jakou vékovou kategorii je text
urcen. Pro online texty na webech se uzivd pismo s velkou stiedni vyskou, pismo se tak
zd4a byt vétsi. Velikost pisma na obalech je stanovend podle plochy. V piipadé obalt, je-
jichZ nejvétsi plocha je vétsi nez 80 cm?, ¢ini vyska malého pismene ,.x*“ nejméné 1,2 mm.
U obald, jejichZ plocha je mensi neZ 80 cm?, ¢ini vy$ka malého pismene ,.x*“ nejméné 0,9
mm. V bodech je to velikost mezi 6,5 aZ 7 body a velikost mezi 5 az 5,5 body. Na obalech

se nejcastéji uziva dobfte Citelné linearni bezserifové pismo (Helvetica, Myriad Pro, Gro-

tesk a Univers).

Nékteré typy pisma mohou vyvolat v clovéku emoce a domnénky. Naptiklad Svabach (sta-
ré némecké pismo) plsobi starobyle a mezi designéry ,,oblibeny*“ Comic Sans neplisobi
vazné ale détsky a laicky. V posledni dob¢ jsou oblibené ru¢né psané pisma (freehand fon-

ty). Bohuzel vétSina téchto fontli je nekvalitné zpracovana, proto je nejlepsi variantou si

text napsat sdm, svym vlastnim pismem, nebo se pokusit najit kvalitn€ vytvotreny font.

Obr. 1 Svetove zndmd loga zpracované fontem Comic Sans, autor Oleg Tarasov
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2 BARVA

Barevnost je dualezitd. Diky firemni barvé zdkaznik dokaze rozpoznat znamou znacku. Ba-
revnost se neustdle opakuje a celd znacka se tak vice dostavd do podvédomi zdkaznika.
Nejenom, Ze barva 1dk4 lidi k ndkupu, ale navozuje také pocity a nédlady. Designér musi
mit cit pro barvu a musi urcit jejich spradvné kombinace. Existuje nepifeberné mnozstvi kni-

Zek a webli, na kterych nalezneme osvéd¢ené barevné kombinace.

U tvorby loga musi byt barva vybrana tak, aby logo bylo ¢itelné a Slo vidét i z dalky. Barvu

volime podle cilové skupiny a to ptrevazné podle jejich véku.

Obr. 2 Barevny kruh

2.1 Psychologie barev

Diilezitym aspektem v designu je psychologie barev. Firma McDonald’s zménila ¢ervenou
barvu za zelenou a to diky trendu ekologie. V Evrop¢ se totiz potykala s kritikou ohledné
Zivotniho prostfedni. Aby znacka o sobé zménila nazor lidi, redesignovala restaurace a
odstartovala s propagaci ekologict&jsi produkce a zménou surovin. I kdyZ se stdle jednd o
rychlé obcCerstveni, zdravi se stalo soucasti pti vybéru jidel. Tuto zménu McDonald’s pod-
trhl zarovenn obménénim barvy. Zajimavosti je, Ze barevnd zména nastala, ale pouze v ev-

ropskych zemich.

=)

Obr. 3 Zména barvy z cervené na zelenou firmy McDonald s
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Barvy povaZzujeme za pfirozenou soucdst naseho vidéni okoli, jsou vysledkem elektromag-
netického vInéni s riznou vinovou délkou. Barvy jsou v designu a reklamé dilezité, plisobi
psychologicky na ¢lovéka. Plsobeni urcité barvy na ¢loveéka je individudlni, pfesto muze-

me obecn¢ urcit jak barvy na ¢lovéka pusobi.

Nalady navozuji také urcité kombinace barev. Chcete-li vytvorit pocit harmonie, pouZijte
analogické barvy — tedy ty, jeZ na kruhovém diagramu barevného spektra leZi blizko sebe,
napriklad modré a zelené odstiny. Napéti a Zivosti dosdahnete pomoci kontrastnich barev,
které se na kruhovém diagramu barevného spektra nachdzeji naproti sobé, jako treba Cer-
vend a zelend. Tato kombinace se sice dost ,,tluce*, nicméné zarucenée pritdhne pozornost

P v .3
a VyVOlCl vzruseni.

2.2 Cervena barva

Cervend barva je barvou vzrusent, které se mize vyjadiit, jak v pozitivnim smyslu (napii-
klad ldska), tak v negativnim smyslu (zloba). Cervené lampy ozna¢uji mista, kde se nabizi
sexudlni vzruseni, a uZ sama barva vzniku tohoto vzruseni napoméha. Planouci zar lasky se
i v ndboZenské symbolice vyjadiuje barvou. Ve staré Ciné byla tato barva spojena se sva-
tebnimi obfady. Krom¢ vzruSivosti plisobi ¢ervend vzneSené, a proto ji pouZivali a pouZi-
vaji mocni tohoto svéta k tomu, aby vzbuzovali uctu a obdiv. Hodnostéfi cirkevni a aka-
demicti dodnes, diive i krdlové. DalSim vyznamem Cervené barvy je energickd akce, zme-

na, pietvareni a pronikani vpted. Vzpouru, pievrat, revoluci tato barva symbolizuje zcela

logicky. Je to barva muZzskd, patriarchélni, protoZe je v ni obsaZen impulz dobyvani.

V psychologickém vyznamu cervend pozitivne oslovuje toho, kdo je sam silny, plny Zivota,
energeticky a sebevédomy, v této barvé citi svou moc. Naproti tomu ten, kdo je slaby, miiZe

L PR . . v 4
pri setkdni s cervenou barvou mit pocit ohroZeni.

’ DABNER, David. Graficky design v praxi. Praha: Slovart, 2004. ISBN 8072095978.
* VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie reklamy. 4., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2012. Expert (Grada).
ISBN 978-80-247-4005-8.
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2.3 Oranzova barva

Podle Liishera je v Cervené barvé cilevédoma energie, kterd se pfiddvanim zluti méni v

bezcilné hektické rozcileni.

Tim vSak symbolika oranzové nekonci. Tato barva se velmi silné spojuje s predstavou slun-
ce, s bohatou tirodou i s bohatstvim obecné, vzbuzuje pocit radosti a slavnostniho vzruse-
ného ocekdvdni. Nejcastéjsi konkrétni spojeni oranZové barvy je s pomeranci a pomeran-

covou §tdvou.*

2.4 Zluta barva

Svétld, jasnd, volnd, dynamickd a oteviend. Pod Zlutou barvou si nejéastéji jako prvni vy-
bavime barvu slunce. Tato barva povzbuzuje, je spojovédna se zavisti. Preferuje ji ¢lovék,

ktery doufd a odmita ji ten, kdo je zklamany.

2.5 Riuzova barva
Symbolizuje néZnou aktivitu - volnost ale zdroven energii.

Riizovd barva je symbolem divek, Zenskosti, néznosti a romantiky. MuZ s ndklonnosti k rii-

G oy o . I
Zové barve (napr. nosici ruzové obleceni) miiZe byt okolim povaZovdn za zZenstilého.

2.6 Zelena barva

Uklidnuje, osvéZuje, je pokojnd a klidnd. Zelena barva je barva nadéje. Jestlize mluvime
o tzv. absolutni zeleni, pfi niZ je modra a Zluta slozka v rovnovaze, vyjadfuje tato barva

stav bez emoci a bez pfani. Barva vhodna pro vyjadieni Zivota na Zemi.

2.7 Modra barva

Modr4 je barvou pasivni, zdrzenlivou, jistou, pokojnou a klidnou. V pfirod¢ nejcastéji pre-
zentuje klidnou vodu. Modré ptedstavuje Zenskost, n¢hu, ldsku, diveéru. Reprezentuje tra-

dici a stalost.

’ Rizové. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2001-
[cit. 2017-04-26]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/R%C5%AF%C5%BEov%C3%A1
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2.8 Tyrkysova

Patii mezi velice oblibené barvy. Lidem navozuje tato barva pocity pohody a klidu. Lezi v
barevném spektru mezi modrou a zelenou barvou. Nazev je odvozen od nerostu tyrkysu,
jenz se vyskytuje v prirod€. Tyrkysovou barvu ziskdme smichdnim modré a Zluté barvy a

piimési bilé.

2.9 Fialova barva

Barva vdZznd, chmurnd, nestastnd, ponurd, poloSerd a znepokojujici. Vznika skloubenim

muzské Cervené a Zenské modré barvy, tzn.' fialova je barvou pohlavni nevyhranénosti.

Lidé s niZsim intelektudlnim potenciondlem se touto barvou castéji nechaji ,,svést*, lidi s

Vv, . . .. , v s, 6
vyssim potenciondlem ji naopak vyrazné odmitaji.

2.10 Sed4 barva

Barva neutrdlni, nevzbuzuje vzruseni, ani uvolnéni. Jestlize ale Sedd cokoliv ve Clovéku

vyvolav4, jsou to pocity jako nuda, smutek, pokora ¢i chudoba.

2.11 Cerna

V nasi kultufe sice symbolizuje zanik ale napiiklad v Egypté byla brina jako barva zno-
vuzrozeni. V designu muiZe byt v kombinaci se zlatou barvou brdna jako znacka luxusu a

dnes se toto spojeni hojné vyuziva.

® VYSEKALOVA, Jitka. Psychologie reklamy. 4., rozs. a aktualiz. vyd. Praha: Grada, 2012. Expert (Grada).
ISBN 978-80-247-4005-8.
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3 OBALOVY DESIGN

Cilem designéra v obalovém designu je vytvofit esteticky, jedine¢ny obal, jenz zvedne
prodej vyrobku. Designér je omezen vyrobou obalu. Musi mit pfehled o strojich a techno-
logiich ve vyrobé a na zdkladé¢ téchto poznatkd obal navrhnout. Obal musi reprezentovat
danou znacku, ale také produkt, jenZ je uvnitf. U vétSiny obald se tesi efektivni vyroba,
skladovani a dobr4 viditelnost na polici v obchodé€. To neni ale vSechno, mezi dal$i kritéria

spadd opétovné pouziti obalu a recyklovatelnost.

Primarni funkci obalu je zajiSténi ochrany produktu, jenZ je umistén uvnitf obalu. Dalsi
funkci je ptildkédni spotfebitele a motivovat ho k ndkupu. Na obalu jako takovém hodnoti-

me vybeér materidlu, tvar a grafické zpracovani.

Pokud se budeme bavit o darkovém baleni, tak se designér snazi navrhnout obal tak, aby
vyvolal pocity radosti, urcitou atmosféru. JelikoZ se nejedna o typicky obal, ktery najdeme
vSude kolem sebe, m¢l by byt jedinecny a vyvolavat piijemné pocity. Tyto pocity vyvola-

me spravnou volbou materidlu a barevnosti.

3.1 Historie obalového designu

Obalovy design sahd az do 19. stoleti, ale diraz na obaly vznikd tém¢f neddvno (cca 60.
1éta minulého stoleti). Hlavni pfi¢inou vzniku obalového designu jako takového jsou su-
permarkety a jejich rozsdhld nabidka. Cilem vyrobce je tudiZ snazit se odliSit od ostatnich

vyrobcll pomoci obalu vyrobku a zvysit tak prode;j.

3.2 Navrhovani obalu

Proces navrhovdni obalii je ve srovndni s jinymi vyrobky nebo dily uZitého umeéni pomeérné
sloZity. Lze ho strucné charakterizovat postupem, pri kterém se musi predevsim presné
urcit ucel, ktery md obal plnit, a to ve vztahu k balenému zboZi, k formdm prodeje i ve
vztahu ke spotrebiteli. Z presné vymezeného iicelu se odvodi poZadované vlastnosti, tj.
ochranné, manipulacni, v rFetezci od vyrobce ke spotrebiteli a v neposledni rade vilastnosti
vizudlné komunikacni. Teprve podle upresneni vlastnosti se voli pouZity materidl na vyrobu
a ndavazné konstrukcni resent tvaru. Ve vsech pripadech se musi dusledné respektovat redl-
né podminky vyroby, aby byla produktivni a ekonomickd. V pripadé grafické iipravy se
urcuje pouZitd tiskovd technika. Pak ndsleduje technické reseni a poZadovanou funkcnost,

které jsou podkladem pro jeho tviiréi prdci na ztvdrnéni esteticky pisobivych forem a jejich
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grafické tipravy. V téchto podminkdch tvori dilo uZitého umeéni s projevem tvirci individua-
lity a fantazie. To je zejména u obalii 7 tvarovatelnych materidlit (plasty, sklo). V pripade
geometrickych tvarii obalii 7 papiru, kartonit a lepenek, dostivd designér maketu kon-
strukcniho, ddle jiZ nemenného reseni a soustreduje se na kvalitni provedeni grafické
ipravy, kterd je pak stavd hlavnim prostiedkem estetického ztvdrneni psychologicky a este-
ticky piisobicich tiloh obalu. Z této velmi strucné charakteristiky postupu pri reSeni obalo-
vého designu vyplyvd, Ze jej komplexné nemiiZe zvlddnout sam vytvarnik, byt by byl sebe

C e . . P
zkusenéjsi a vytvarné velmi potenciondlni.

3.3 Personalizace

Témito prostiedky oslovujeme konkrétniho spotfebitele a umociiujeme pusobeni reklamy.
Jako piiklad personalizace jsou dopisy, jenz chodi do poStovnich schranek a obsahuji kon-
krétni osloveni adresata. Adresét si pfi pfecteni svého jména na dorucené posté ptipadd

vyjimecné i ptesto, Ze stejny obsah pfijde dalSim lidem.

Jednou z velkych kampani, kdy kampan vyuZzivd konkrétni jméno, je edice ndpoju od
znacky Coca Cola. Spotiebitel si v obchodech nasel produkt Coca Coly, jenZ mé¢l na etiket¢
jméno. Lidé m¢li moZnost vybrat si produkt se svym jménem, nebo jménem svého proté;js-
ku. Tato kampan se rozvinula déle, kdy na etiketé bylo slovo a parta lidi si pomoci téchto

slov mohla poskladala svij vlastni vzkaz.

Share a
Coke. with...

Obr. 4 Personalizace produktu Coca Coly

"MACHAN, J. Nauka o materidlu pro 1. a 2. roénik SPSG obor obalovi technika. Praha: SPN, 1990. 299 s.
ISBN 80-04-23455-0.
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4 MATERIALY

4.1 Plast

Nejbéznéjsi obalovy materidl ale soucasné je jednim z nejobtiZnéjSich materidlii na likvi-
daci. Pomalu se rozkladaji a skladky jsou jimi pfeplnéné. Plasty jsou velmi lehké ale pev-

né, proto se vyuzivaji jako ndhrada skla.

4.2 Kov

Kovové obaly se pouZivaji na konzervy, ndpoje (piva u kterych se pouziva hlinik). Hlinik

je sice lehky, ale k vyrob¢ vyzaduje spoustu surovin, proto je recyklovan.

4.3 Sklo

Materiél vhodny pro potraviny, zejména kapaliny, ale také pro nékteré 1éky. Neméni se
jeho tvar a je snadno recyklovatelny. Nevyhodou je obtiZznost pti dopravé skla, ta zavisi na
tvaru nadoby. Diive bylo sklo vyrabéno rucné, v dneSni dob¢ se vyrdbi na strojich, které

umoziuji vyrobit rizné velikosti, tvary, barvy a ozdobné prvky na lahvich.

4.4 Papir

Nejcastéji se vyuziva lepenka. Papir je snadno recyklovatelny a pouZivd se ve formé kra-
bic. Trh nabizi nepfeberné mnoZstvi barevnych variant, gramazi a rozmért papiri. Papir si
muzeme vyrobit i sami, tento papir se nazyva rucni papir a Ize do n¢j pridavat rtizné deko-

rativni pfimési (napft. "kvétiny)

4.4.1 Graficky (tiskovy) papir

Prodava se v kotoucich pro potisk na rotac¢nich kotoucovych strojich a ve formatech A4 a
A3 pro stolni PC tiskarny, kopirky, psaci stroje anebo rucni psani. Trh nabizi velké mnoz-

stvi druhti tiskovych papirti.
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4.4.2 Specialni tiskovy papir

Mezi specidlni tiskové papiry patii grafické papiry a kartony pro umélecky tisk. Papiry
vhodné k potiSténi jsou ruéni (bezdifevé) papiry. Dédle mezi specidlni tiskové papiry patii
papiry imitujici rizné povrchy (klize), natirané papiry (metalické) a papiry bez natéru (pfi-

rodni).

4.4.3 Psaci papir

Papir pro b&Zné ru¢ni psani o gramédzi 60 a7 100 g/m?. Nalezneme jej v seSitech, na ob4l-

kach anebo se pouzivd jako tiskafsky papir.

4.4.4 Sulfatovy (kraftovy) papir

PruZzny a pevny obalovy papir. MliZe byt béleny ale i nebéleny. Sulfatovy papir ma jednu
stranu lesklou a hladkou, protoZe je strojové hlazeny. Je vhodny pro sypké materidly na

pytle, papirové tasky a jako kryci karton pfi vyrobé lepenky.

4.4.5 Vlnita lepenka

VInitd lepenka je v obalovém primyslu hojné vyuzivdna. Vyrdbi se z ni azZ 75 % obald.
Kombinuje dobré vlastnosti lepenky hladké a zdroven eliminuje jeji nedostatky. Lepenku
rozliSujeme podle dvou kritérii: podle vysky viny (profilu) a podle sloZeni suroviny (mate-
ridlu). JelikoZ se z vInité lepenky vyrdbi spousta obalil, musi se dat potisknout. K potisténi

vinité lepenky se uziva ofsetovy tisk, hlubotisk nebo flexotisk. Obaly zpracované z vlnité

lepenky jsou pevné a lehké.

Obr. 5 Vinitd lepenka
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4.4.6 Hladka lepenka

Hladka lepenka se podle povrchové upravy déli na natirané, nenatirané nebo polévané le-
penky. Barva lepenky je bud’ bild nebo hnédd. Vyuzivd se na vyrobu vyztuzi, paspart,

krabicek a desek.

4.4.7 Ostatni papiry

Mezi ostatni papiry patii prasvitny pauzovaci papir. Novinovy papir je vhodny do tiskat-
ského lisu, naopak kvalitn&j$Sim papirem je papir asopisecky. DalSimi papiry jsou napfi-
klad ruéné vyrabény papiry Washi, hygienické papiry, fotografické, krepované papiry a

papiry na bankovky.

o)

._ . -4 ‘ '*'VV (,%1:19 }Z’Z’Q){ .y 2
e Sy
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KORUN CeskicH !

Obr. 6 Ceské bankovky tisténé na kvalitnim papiru s podilem baviny

4.5 Pomocny obalovy material

Mezi pomocné materidly v obalovém designu patii: stretch félie strojni i ru¢ni, bublinkové
folie, HDPE a LDPE fo6lie, vazaci pasky, lepici pasky s potiskem i bez vypliovy papir.

Produkty se daji chranit pomoci muchlaného papiru a vzduchovych polstarka.
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5 DYHA

Tenky pések dieva o tloust’ce v rozmezi 0,3—5 mm. Dyhou se zuSlecht'uje nezajimavé,
levné dievo, aby se tvéfilo jako masivni dfevo. VétSinou se dyhou potahuji drevottiskové
desky anebo se pouZziva do intarzii a k vyrobé pteklizky. Preklizka vznika z lichého poctu
dyh lepenych kolmo na sebe. Ziskdva se bud’ odlupovanim kmene stromu nebo krajenim
velkych obdélnikovych blokl difeva. Smér fezdni dyhy z hranoll dieva urcuje jeji podobu.
Dyha se rovnéZ jako kazda dievina povrchové upravit. Mofenim upravujeme odstin a po-

vrch fixujeme lakovéanim.

Obr. 7 Ukdzka dyh

Pokud chceme dyhou oblozZit vétsi plochu materidlu, musime zhotovit sesazenku. Sesazen-
ka, oznaceni pro vice pasii dyhy vedle sebe. Vyrobit ji miZeme ze sudého poctu listi dyhy

pomoci papirové pasky, tavného vldkna, slepenim na tupo nebo seSitim.
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6 TECHNIKY ZPRACOVANI OBALU

Obaly jako takové se v prabchu 20 let vnéjskove pftili§ nezménily. Zmeénilo se vyrazné celé
prostiedi kolem vyroby oballl. Vyrazné se Setii na materidlech, coZ ovliviuje jejich kvalitu.
Na druhou stranu technologie se posunuly dopfedu. Co bylo diive neobvyklé je dnes nut-

nost. Na obaly se dnes hojné pouZivaji laky, félie a razby.

6.1 Potahovani

Jedna se o technologicky postup pro polepovani lepenky potiSténym, nebo jinak zuSlechté-
nym papirem. Tento zplisob tpravy miiZzeme provadét jak ruéné, tak na mechanickych po-
tahovacich link4ch. PotiStény nebo jinak zuslechtény papir se potahuje i pfes hrany krabi-

ce, aby nedochézelo k opotfebovani a nidslednému odlepovani polepenych hran.

6.2 Plotter

Perovy plotter zajistuje velice kvalitni potisk materidlu. Inkoustovy plotter je vétsi verze
stolni inkoustové tiskdarny. Prestoze kvalita inkoustového plotteru nedosahuje do takové
miry jako perovy plotter, je tato technologie ve velkém méfitku vyuzivana. Plotterem ne-
musime jenom fezat, ale nabizi ndm moZnost fezani. Tento plotter nazyvame vyiezavaci.
Je prakticky stejny jako perovy, pfi¢emz misto pera maji specidlni vyfezavaci niz. Ktivky

se pomoci plotteru vyfezavaji do samolepici folie.

6.3 Digitalni tisk

Digitélni tisk nahrazuje ofsetovy tisk. Digitdlni tiskarny nejcastéji potiskuji papir pouze do

velikosti A2. Proto se pro vétsi formaty voli tisk ofsetovy.

Digitdlni tisk je ve vetsiné pripadii provdden na bdzi laserového tisku suchymi tonery, které
vyrabeji témeér vsichni velci vyrobci domdcich a kanceldrskych zarizeni, Hewlett-Packard
Jje pritkopnikem ve vyrobé inkoustovych strojii, které na rozdil od domdcich tiskdren obraz

vytvdreji plosné — hlava s tryskami se nepohybuje nad papirem, ale je statickd.®

¥ Digitalni tisk. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2017-05-02]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Digit%C3%A1In%C3%AD_tisk
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6.4 Ofsetovy tisk

Ofset fadime do tisku z plochy. Tisknouci a netisknouci mista jsou v jedné vyskové drovni.
Jedna se o nepiimy tisk, nejprve se tiskne na vélec a z vélce se barva nanasi teprve na pa-
pir. Diky této technologii tisku vyniknou na podkladu 1épe detaily. Radime jej do velko-

ploSného tisku a tiskne se z role. Ofset zvlada matny i leskly tisk, ale i laminaci a lakovéni.

6.5 Flexotisk

V 109. stoleti vznikla technika zvand flexotisk, nebo také flexografie. Jedna se o techniku
tisku z vysky. Pomoci flexotisku dokdzeme potisknout papir, plastové folie, karton i lepen-

ku.

Pruzny Stocek je upevnén na tiskovy vdlec a ptfidinim barvy se tlakem motiv nandsi na
podklad. Tento proces zajist'uje, Ze barva se nanasi rovhomeérné na kterékoliv misto v ploSe

kresby.

6.6 Sitotisk

Nejedna se o pfimou grafickou techniku, protoZe se u n&j nepouziva graficky lis, ani Sto-
¢ek. Barva se nanasi na predem pfipravené sito. Sito je tvofeno z textilnich nebo z koko-
vych vldken napnutych do rdmu. Aby doslo k zaplnéni mezer sita, natird se sito emulzi
citlivou na svétlo. Poté se nechd emulze vyschnout a ndvrh se pfenese osvicenim na sito.
Mista, jenZ byla osvicena se tlakem vody odstrani a osvicena mista drzi barvu v mezerach

sita, jenZ se odstrani rozpoustédlem.

vV,

Jelikoz je zhotoveni sita ¢asové ndrocnéjsi, je sitotisk vhodny aZ od urcitého poctu kust
potiskovaného materidlu, tzn. nevyplati se v malém mnozZstvi. Sitotiskem se tiskne hlavné

na textil (tricka, mikiny), ale i papir, kov, kiiZi, plast, dfevo a sklo.

6.7 Perforace

Prodéravéni papiru pomoci perforace slouzi k lepSimu ohybani materidlu anebo k jeho
snadnému odtrZeni. S perforaci se setkdme tfeba na vstupenkdch v casti kterd lze po pte-

hnuti snadno odtrhnout.
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6.8 Slepotisk

Reliéfni razba, nebo také slepotisk, se razi do materidlu s pouzitim hot¢ikové nebo mosaz-
né raznice. Razba ma plisobi luxusné a zajimave. Jde o piijemné doplnéni vyrobku. Razba
se provadi do materidlli jako ktzZe, kozZenka, desek, kovu, plastu nebo dalSich materidlt.
Razici véalce ze zhotovuji moletovanim, leptanim nebo rytim. Slepotisk 1ze zhotovovat do
riznych typd papiru o gramdzi 80 az 500 g/m?. Dnesni technologie ndm umoZiiuje dosah-
nout dvoubarevného efektu kombinaci razby a tisku. Timto zpiisobem se zhotovuji tapety

nebo dekoracni papiry.

i f ! J/.
f s
’p" / - L2 e
o — s T e
A —— B ot
" v =
= e
P e P ‘:
o ,“jf
"': -
Obr. 8 Slepotisk
6.9 Vysek

Rezédni poti§ténych materialti, kdy pomoci vysekové formy, vyrazime tvar krabi¢ky do

potisténého materidlu. Velice rychlé technologie pro vyrobu vice kust stejného tvaru.

6.10 Rezani a strihani

Rezani papiru se provadi bud’ stfihem nebo fezem (niizkami anebo fezdkem). Kromé ruc-
niho fezani fezdkem, se vyuZziva pro fez ozubeny niiZ, pila, ¢epelka, proud vody nebo lase-

rovy paprsek.
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Stiih se provadi plisobenim proti sob¢ rotujicich plochych bfitii nozl. Jsou tii zpiisoby stii-
hu a to soubéZny pohyb noZe proti spodnimu, rotujici pohyb horniho noZe proti spodnimu

(nepohyblivému) noZi anebo rotujicim pohybem obou dvou nozi proti sob¢.

Rezat Ize nejenom lepenka, ale také PVC félie, gumy, dyha, preSpan, plst, korek, kize,
linoleum, hlinikové folie, textilni tkaniny. Kazdy materidl se ale feZe pod jinym udhlem,
ptitlakem, silou a odliSnym zplsobem fezu. Na kvalité fezdni plsobi tyto faktory: thel
bfitu noze, stav ostii noze, vyska fezaného stohu, Sitka odiezu, stav slisovani stohu a zpt-
sob, jakymi stroj fez vykondva. U nozl nesmi dojit k pfehfati a musi se brousit. Brousenim

se noze opotiebovavaji.

Mezi ostatni zpusoby fezani patii rdzovy fez ozubenym noZem - rdazem. K fezu piichdzi
tiderem rotujiciho noZe proti plose fezaného materidlu. Uzké materidly se feZou pramyslo-
vou ¢epelkou. Tento princip fezu se uplatiuje u fezani papiru na vyrobu motouz. Papir se
pted fezanim Cepelkou zvlhcuje. Jako dal$i mizeme vyuzit fezani pilkou, proudem vody a

laserem.

6.11 Skladani

Papir nebo lepenka se u skladani ohybaji v rovnych linkach ohybu a poté se lisuji do ost-
rych hran v prehybu. Pfed skladdanim se karton a lepenka pfipravi pomoci ryhovéni, nafe-
zéni, drazkovani, perforovani nebo zlabkovani. Skladani oball sniZzuje naroky pfi pieprave.
Rovnéz se skladani aplikuje u velkych format papiru, napi. map, prospekti nebo pozva-

nek, svatebnich oznameni. Skldddnim vznikaji knihy, bloky, seSity.

6.12 Ohybani

Ohybanim zménime pisobenim tlaku a teploty profil papiru nebo lepenky do tvaru, ve
kterém zUstane. Do skupiny ohybani papiru a lepenky patii hranéni (zhranovani) a zakru-
Zovani.

Krabicky pro luxusnéjsi zbozi (napft. Sperky a biZuterii) maji spodni ¢ast krabicek s ptikla-
pecim vikem, jenZ se tvaruje hranénim. K zakruzovani dochazi pomoci 3 vélcii. Podobnym

zpusobem se zpracovava plech od néhoz je nazev piejaty.
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6.13 Laser

Technikou laseru se dé fezat nebo gravirovat. Rozdil mezi fezdnim a gravirovdnim je ten,
Ze tezani pronikne skrz materidl, kdeZto gravirovani probiha pouze na povrchu. Roku 1964
byl vynalezen na fezani a gravirovani CO, laser pracujicim s vlnovou délkou 10,6 um.
Stroj o vykonu 200 W dokéze fezat papir rychlosti cca 100 m/min. Vyhodami fezani po-
moci laseru jsou rychlost, pfesnost a flexibilita. Rychlost opracovdni materidlu pomoci
laseru zéleZ{ na tloust’ce materidlu a vykonu laseru. Rezat a gravirovat miizeme organické

materidly jako jsou sklo, dfevo, plast a kiize.

6.14 Vodni paprsek

PFi tomto principu Fezdni je voda s pridavkem polymerii (ca 0,3 % PE™ — oxidu), vtlaco-
vdna vysokym tlakem (aZ 400 MPa") do hlavy s tryskou o priméru 0,05 aZ 0,5 mm. Trys-
kovad hlava je hlavnim komponentem systému. Jeji, na vysoky pneumaticky tlak napojeny

ventil a vodni tryska jsou vyrobeny ze safiru (diamantu ).

Velice ptesnd technologie zajiSt'uje kvalitni fez Siroké Skédly materidlt (kovi, plasti, skla,
piirodnich i umélych kameni, keramiky, porceldanu). Rychlost vodniho paprsku je pfi pri-
meéru trysky 0,5 mm a tlaku 3500 bar 800 m za sekundu a spotfebuje se 1,5 litrti vody za

jednu minutu.

Obr. 9 Detail rezu vodnim paprskem

’ MACHAIEI, Josef. Vyroba obali. Cast 1.: Technologické postupy zpracovani papiru a lepenek. 2., upr. a
dopl. vyd. Stéti: Stfedni odbornd Skola a Vys$§i odbornd Skola obalové techniky, 1998. ISBN 8090254012
9788090254015.
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6.15 Lakovani

Lakovanim lze docilit matného nebo lesklého efektu. Parcidlni lak umoziuje lakovat je-
nom urcitou ¢ast papiru. Nejvice parcidlni lak vynikd na papiru s matnym laminem. Lako-

vani miZeme roz¢lenit do ti{ zplisobli — tiskové, disperzni a UV" lakovani.

Tiskové lakovéni (ofsetové) je jednoduché na aplikaci. Dnes se ale pouZivd v malém m¢-

fitku. Obsahuje organickd rozpoustédla a lak neni kvalitni.

s w2z

Disperzni laky obsahuji pevné syntetické polymerni Castice, snadno rozpustitelné ve vode¢.
Po zaschnuti vznika pevny film. Bohuzel pfi disperznim lakovani nelze dosdhnout vysoké-

ho lesku.

Lakovani UV technologii je velice rychlé. Schnuti trvd nékolik desetin sekund. Upravou

tiskoviny UV lakem lze dosahnout velmi vysokého lesku. Lak je odolny vuci $pin¢ a vodé.

Obr. 10 Ukdzka katalogu s parcidlnim lakem
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7 SPOJOVANI PAPIRU

Technologickymi postupy spojime papir k sobé nebo s jinym obalovym materidlem. Nej-
Castéji se spojuji plochy paraleln¢ nebo pravouhle. K spojeni uzivime razné prostiedky,
naptiklad lepidlo, lepici pasky, plast, draténé sponky, nyty anebo nité. Spojovat material
nemusime pfidanym materidlem ale 1 zdmky. Spojovdanim ukoncujeme vyrobni proces

zpracovani oball z papiru a lepenky.

7.1 Zamky

Pomoci zamki vytvoiime snadno slozitelny a rozd¢litelny spoj. Jednou z vyhod je, Ze kra-
bice 1ze zase jednoduse rozloZit a slozit. Papirové zamky se ale opotfebovavaji. Skladani je
provadéno bud’ ru¢né, nebo na tzv. sklddacich strojich. Pokud ndm jde o vytvofeni jedno-
duchého a kvalitniho designu, feSeni pomoci zamkd je z estetického hlediska nejlepsi vol-

bou.

7.2 Lepidlo

Nejcastéjsim zpusoben spojovani dvou materidlll je lepeni. Lepidlo naneseme na materidl
za urcité teploty. Nizka teplota prostfedi ndm totiz mtize zbrzdit proces tuhnuti a lepidlo
tak nemusi viibec uschnout a spoj nebude pevny. Lepidla mizou byt v kapalném anebo v
tuhém stavu. Kapalna lepidla jsou disperzni a roztokové a v tavnych lepidlech jsou slozky
jako PVC", PE a polyamidy. Tuhé lepidlo se pred aplikaci musi roztavit. Plochy pro lepeni
musi byt ocistény a pomoci tlaku se spoji. Tlak provadime kolmo k materidlu, aby nedoslo
k posunuti ploch.

viii

Na kvalitu lepeni ma vliv adheze" a koheze"™. Aby doslo ke spojeni musi materidl dobie
vstiebat lepidlo. Materidly se dobfte spojuji, pokud je lepidlo dobie sméci. Rychlost slepeni
dvou materidlti ovliviiuje chemicka struktura lepidla a materidlu, jenZ spojujeme. U lepeni

si musime dat pozor na poskvrnéni materidlu pii nandseni lepidla a vytékani pfi tlaku.

7.3 Siti

Vyuziti u velkych boxti a oballi z 5 a 7 vrstvé lepenky. Prositi plochym dritem je nejpev-
n¢jSim spojenim papiru. SeSivat mizeme v plose, rohu, hibetu a bloku. Plochym seSivanim
spojujeme dva materidly poloZené na sob¢. U knih na seSity nebo bloky pouZivame hibetni

a blokové sesivani. SeSivaci stroje pracuji s draty o kruhovém prifezu, plochym a pédsko-
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vym dritem. U sesivani je dilezitd tvrdost dratu. Drat nesmi byt m&kky ani kiehky, pokud

nespliiuje tyto kritéria je pii seSivani zlomen anebo dojde postupem casu k jeho uvolnéni.

Siti slouzi ke spojovdni papiru nitémi. Sici stroje pracuji podobnym zpiisobem jako béiné
stroje pro Siti textilu, kiiZe nebo pldten vrstvenych plastickymi hmotami. Sici jehla prordZi
seSivany materidl, vtahuje do néj vrchni nit smyckou, do které spodni clunek proviékd
spodni nit. Jehla pri zpétném pohybu utahuje smycku a vytvdri steh. Sesivany materidl se
vede vodici soustavou stroje rychlosti zdavislou na rytmu, kterym pracuje jehla, a na délce

stehu, kterd je seriditelnd.””

7.4 Nyty

Spojeni pomoci nytl je pevné a odoldvd znaénému namdhdni. VyuZivdme jej u spojeni
tlustych lepenek. Krabice miZzeme oZivit barevnymi nyty. Stroje pro nytovani pracuji bud’
s hotovymi nyty anebo je zhotovuji z plechu odvijeného kotouce. Nytovat miizeme ple-
chovymi, dutymi nebo plnymi nyty. Vyrdbi se z kovu a plastu. Kovové nyty jsou vice

odolngjsi a aplikuji se na kontejnery a sudy z lepenky. Do tloustky materidlu nad 8§ mm

musime provézt nytovaci otvory.

Obr. 11 Poloduté nyty

10 MACHAN, Josef. Vyroba obalt. Cést 1.: Technologické postupy zpracovani papiru a lepenek. 2., upr. a
dopl. vyd. Stéti: Stfedni odbornd Skola a Vy$§i odbornd Skola obalové techniky, 1998. ISBN 8090254012
9788090254015.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 32

7.5 Lepici paska

Hlavni materidl pro fixaci v primyslu. Na trhu se nachdzi pasky v barvé hnédé, transpa-
rentn{ a bilé, ale Ize si potisknout pasku svym vlastnim motivem. Jsou vhodné pro pielepe-

ni (zajisténi) papirovych i plastovych krabic. Soucasti pasky miiZe byt ruéni odvijec, jenz

zajistuje rychlejsi manipulaci s paskou.

Obr. 12 Aplikace lepici pdsky s vlastni grafikou
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8 INOVACE V OBALOVEM DESIGNU

Jako kazda oblast v designu i obalovy design se vyviji a pfichdzi s novymi technologiemi,
materidly a vyuZitim. Nejvice se fesi ekologie, zejména Setfeni Zivotniho prostiedi a ndkla-

dd na vyrobu. PouZivaji se pfirodni materidly, které jsou snad recyklovatelné.

Ziejmé nejpodstatnéjsi tendenci je obecné prechod na tenci, lehci a levnéjsi materidly a
minimalizace baleni viibec: napriklad u odnosnych systému multipacku, tedy skupinovych
baleni jednoho vyrobku. PouZivdni levnéjsich materidlii je casto kompenzovdno vétsim
vyuZivdanim tiprav jejich povrchu napriklad specidlnimi barvami, foliovou raZbou, slepotis-
kem, lakem celoplosnym i parcidlnim, zejména v UV provedeni, pricem? stoupd vyuZivani

. P PO Cive . L. ‘ivs 11
matnych a strukturdlnich, vyvoldvajicich ,, luxusnéejsi* dojem a prijemnéjsich na dotek.

8.1 Navrat Kk prirodé

V posledni dobé¢ sili snaha tvofit design inspirovany piirodou a to i v materidlovém prove-
deni. Resi se ekologie a co s obaly, kterych je velké mnozZstvi, a musi se, né¢jakym zpiso-
bem, po pouZiti redukovat. Proto se designéfi snazi vyvijet inovativni substraty vyrobené z

ptirodnich materidli a inspiruji se piirodou a jejimi biologickymi procesy.

Obr. 13 Obal na vajicka z lisované slamy

! Design obali se méni | E15.cz. Strategie - informace ze svéta médii | E15.cz [online]. Copyright © 2001
[cit. 03.05.2017]. Dostupné z: http://strategie.e15.cz/special/design-obalu-se-meni-768150
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8.2 Tisk bez barvy i toneru

Tisk bez pouziti barev i toneru Ize zajistit pomoci technologie laseru. U pouZiti této tech-
nologie neni nutnd specidlni dprava nebo lakovani podlozky. Papir zuhelnati a mo-
nochromni tiskové technika s ndzvem Inkless ndm ddvd mnohem vice kontroly nad proce-
sem karbonizace. Netiskne se totiZ tak hluboko, proto se papir neposkodi, ale obraz ¢i text
je dost Cerny a trvanlivy. Technologii vyvinul nizozemsky startup Tocano a dé se vyuzit na
transak¢ni tisk, direct mail, tisk knih, ale také na kodovani a znaceni etiket v obalovém

designu.

Chkelless—

REVOLUTIONARY PRINTING TECHNDLOGY

Obr. 14 Ukdzka technologie Inkless

8.3 Elektronicka etiketa

,,Chytra etiketa® nebo také SMARTLABEL. Elektronicka etiketa detekuje pomoci senzoru
teplotu a uchovava vsechny informace o vyrobku. Celd etiketa je napdjena velmi tenkou,
flexibilni baterii zabudovanou ve S$titku. K dispozici je také integrovany snimac prvniho
otevirani, ktery pres aplikaci na smartphonu podavé informace, zda byl Stitek prefiznut,
jestli byl vyrobek otevien nebo ne. Firma Schreiner PrinTronics chce v budoucnu zapraco-

vat na uchovani vice informaci a to napiiklad na ukladani ¢i ¢teni biomedicinskych dat.
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9 CO SE NACHAZI VDARKOVEM BALENI OD FOTOGRAFA?

Obal na fotografie neslouZi jenom k ptfeddvani fotografii zdkaznikovi, ale reprezentuje sa-
motného fotografa. V obalu se nej€astéji nachdzi fotografie, CD/DVD disk nebo USB flash

disc, vizitka, poptipad¢ darkovy poukaz nebo informace o fotografovani (cenik).

9.1 Fotografie

Drive se fotografie zaznamenavaly na film a pomoci chemického procesu dostavali kon-
krétni podobu. Fotografovani na film se vyuZivad do dnes, ale ne v takovém métitku. Ana-
logové fotografie nahradily fotografie digitdlni. I pfesto se digitdlni forma fotografie apli-
kuje v tiSténé verzi na papite. Lidé si fotografie umist'uji do alb, rdmeckl a nechavaji si
zhotovovat fotoobrazy.

s

Rozmér vytisknutych fotografii se pohybuje v méfitku 2:3 a to jsou konkrétné rozméry

10x15, 13x19, 15x22 a 20x30 cm.

Obr. 15 Ukdzka fotografii; rozmeér fotek 30x45, 15x22 a 10x15 mm
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9.2 Vizitka

Vizitka slouzi k prezentaci kontaktli na danou osobu poskytujici riiznou funkci. Soucasti
vizitky je jméno, poptipad¢ nazev firmy, telefonni Cislo, e-mail, www stranky. V soucasné
dobé¢ se u vizitek pracuje s jednoduchosti a s materidlem. Vizitka mize byt jednostranna
nebo oboustrannd. Standardni rozmér vizitky je 90x50 mm, ale tento rozmér miZzeme po-

rusit, s imyslem odliSit se od ostatnich.

9.3 CD/DVD

Primér CD a DVD disku je 116 mm, vnitini otvor pro uchyceni ma primeér 15 mm. I pres-
to, ze uzivani CD a DVD diskl upada, stdle se mezi fotografy vyuziva a to diky moznosti
potisku disku. V kombinaci s fotografiemi totiz tvofi esteticky zajimavé €asti v krabicce.
Tyto disky mohou byt potiStény ofsetem, UV tiskem, digitiskem, sitotiskem nebo Plasto-
tiskem®. Plastotisk® je technologie tisku, kterd kombinuje digitdlni tisk a laminaci pomoci

tepla. Povrch potistény touto technologii je odolny proti poskrabéni a vlhkosti.

9.4 USB flash disc

S vyvojem technologii a moznostech uchovavani dat CD a DVD disky nahrazuji USB fla-

sh disky. Diky rozmérim a kapacité je USB disk prakti¢téjsi. D4 se na n¢j vyrobit obal z

rizného materidlu, jenZ jde potisknout nebo gravirovat.
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10 ANALYZA OBALU NA FOTOGRAFIE NA TRHU

Obecnym cilem obalu na fotografie, ¢i krabicky je ochranit fotografie a datovy nosi¢
(DVD, USB flash disk). Druhym smyslem obalu je prezentace fotografa samotného, diky

logu a vizitce, kterd je nejcastéji soucdsti baleni.

Kvalitu krabicky ur€uje zvoleny materidl. Na trhu se vyskytuji obaly nej€astéji z papiru v

kombinaci se stuhou a magnetem a jako vyplii se pouZivaji pfirodni materidly, nejcastéji

1yko, hobliny a naporcované vostiny na malé kousky.

'\

Obr. 16 Vyjmuti fotografii pomoci stuhy

10.1 Luxusnikrabicky.cz

Na obrazku (Obr. 17) muzete vidét Ctyfi varianty oballl na fotografie od firmy luxusnikra-
bicky.cz. Zleva krabicka zasouvaci, krabi¢ka zasouvaci s klopou, krabicka se zavirdnim na
magnety a sloZka na fotografie se zaviranim na magnety. Cenové rozhrani krabicek se po-
hybuje mezi 190 a 400,—. Pfi vétSim odbéru kusi se cena snizuje. Obchod nabizi vybér
barvy krabicky, vyplné, stuhy ale také umozinuje potisk CD a krabicky vlastnim logem, ¢i

jinym textem. Vybér barev papiru na krabicce neni pfili§ pestry (3 varianty).

Obr. 17 Varianty krabicek na fotografie od firmy luxusnikrabicky.cz
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Obr. 18 Vysledny produkt pro konkrétniho fotografa

10.2 KTWOOD

Firma se 1i$i od ostatnich prodejcti oballi nabidkou materidlu. Krabicky jsou totiZ vyrobené
ze dreva (smrkové pieklizky) ve 3 variantiach: krabicka na fotky a USB flash disk, krabicka
na USB flash disk a posledni variantou je dievénd krabicka na DVD. Soucasti objednavky

je vygravirované logo fotografa.

Obr. 19 Drevénd krabicka na fotografie a USB flash disk
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10.3 Papeerek

Papeerek nabizi jednodussi variantu feSeni krabicky. Nejednd se tak o krabicku jako spiSe
o prakticky obal. Aby fotografie a CD disk nevypadly, je cely obal zafixovan gumickou
pro kterou je v obalu vytvofena zardzka v podobé¢ ptl kruhu. Gumicka vytvaii velice zaji-
mavy kontrast z pfirodnim materidlem (kartonem). Fotografie se vkladaji do barevného

pauzovaciho papiru. Obal se tak sklddd ze 3 materidlll (kartonu, gumicky a pauzovaciho

papiru).

Obr. 20 Obal na fotografie a CD disk od Papeerek

10.4 vyvolej.to

Portdl nabizi tisk fotografii v€etné ndkupu designovych oball. Obaly jsou na fotografie ve
formétu 8x10, 10x15 nebo 13x18. Cenové se tyto obaly pohybuji od 79,— po 99,— za
kus.Obal je vyroben z kartonu a je zajiStény gumickou. Uvnitf kartonu jsou fotky chranény
v pruhledném pergamenovém papiru se vzorem pavuciny. V pergamenovém papiru jsou

fotky zabaleny a chrdnény pfed poSkozenim a vypadnutim z kartonu.

Obr. 21 Nabidka obalii ve rozmérech od vyvolej.to
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10.5 Fler.cz

Jednd se o internetovy obchod, kde miiZete proddvat a nakupovat vyrobky tvofené ruko-
d€lnymi technikami — umélecké predméty, uzity design nebo origindlni médu. Nabidka

oballl na fotografie je na Fler.cz riznoroda.

10.5.1 Darlandia

Tento prodejce, na strance Fler.cz, nabizi feSeni krabicky vyrobené z pevné knihaiské le-
penky. Lepenka je potaZena kvalitnim knihafskym materidlem. Viko je potazeno special-
nim papirem s Japonskymi motivy chiyogami, ktery je dovaZen ze zahrani¢i. Zavirdni je
zajiSténo magnetem. Magneticka Cast zavirani je dozdobena foukanym sklem vyplnénym

suSenymi kveéty.

Obr. 22 Obal na fotografie ve velikosti 13x18 cm

10.6 Ostatni

Zajimav¢ pojaté feSeni obalu, jenz se transformuje do vystavniho rdmecku, navrhl designér

Joseph Veazey pro médni lookbook.

Obr. 23 Obal transformovany na ramecek; autor Joseph Veazey
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II. PRAKTICKA CAST
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11 CILE

Cilem bakalaiské prace bylo zhotoveni vizudlu pro konkrétniho fotografa spole¢né s dar-
kovym setem obali na fotografie a datové nosice. Obaly jsem chtéla rozd¢lit do dvou kate-

gorii a to na jednoduché a exkluzivnéjsi.

Jednoduchd verze obalii slouZi pro rychlé preddvani fotek o riznych rozmérech (10x15,
13x19, 15x22 a 20x30 cm) nebo CD/DVD/USB flash diskil. Snahou bylo vytvofit lehce
slozitelny obal, u néhoz vyroba a sklddani nezabere piiliS mnoho Casu a ptidat obalu dalsi

funkci v podobé stolniho stojdnku na vytisténé fotografie.

Exkluzivnéjsi, sloZit€j$i, verze je urCena pievazné pro svatebni fotografovani, nebo rozsih-

lejsi zakazky. Snahou bylo taktéz zakomponovani vytvoiené vizitky do obalu.

Aby nedochézelo k piili§ vyraznému kontrastu na obalu jsem jako materidl chtéla zvolit
dva materidly, jenZ se vizudln¢ dopliiuji a neodrdzi tak pozornost od samotnych fotografii.

Tato kombinace se aplikuje na dal$i souc¢asti baleni jako jsou vizitky a darkové poukazy.
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12 LOGO

Prvotni myslenkou bylo pracovat s inicidly jména a piijmeni (L a K). Horizontdlnim pfte-
vracenim pismena K jsem tyto dvé pismena propojila a doprostfed né¢ zakomponovala
kruh, ktery symbolizuje objektiv na fotoaparatu. JelikoZ spojuje fotografovéani, pocatecni

pismena mého jména a pifjmeni a zdroven znacka tvoii tvar Ctverce, vytvaii takovou

,.kostku* mého ja.

U loga mi Slo o vytvofeni jednoduché, geometrické a snadno zapamatovatelné znacky. Ke
znacce jsem zvolila geometrické pismo Fira Sans v silngj$im fezu Heavy. Logo lze uplatnit

v obou dvou navrhovanych variantich a to bud’ jenom jako znacka, nebo i s textovou ¢asti

se jménem a piijmenim.

Obr. 24 Findlni vizudl znacky

Obr. 25 Aplikace loga s pismem pomoci slepotisku
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Samotny vizudl proSel, ptes prvotni skici az po digitalizovanou verzi v PC, procesem vyvi-

jeni, hledani tvari a vhodného fontu, az do této vysledné podoby.
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Obr. 26 Prvotni skici loga

Obr. 27 Barevnd kombinace



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

12.1 Vizitka

Na vizitce jsem pouzila logotyp a jako kontaktni tidaje je uveden telefon a webové stranky.

Vizitka je v klasickém formatu 90x50 mm.

Obr. 28 Vizualizace vizitky

O Lucie
Kucharicova

+420 720 431 232
kucharicova.mypage.cz

Obr. 29 Grafické reseni vizitky
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13 OBALY NA FOTOGRAFIE

vvvvvv

Slo mi o vytvofeni multifunkéniho obalu jenZ se transformuje do stolniho rameéku na fo-

tografie. Cilovou skupinou jsou zdkaznici fotografa, nejcastéji Zeny od 20 do 50 let.

13.1 Jednorazovy obal?

Na tuto otdzku jsem se zamcfila a pfemyslela, jestli obal na fotografie mé slouZit k ucho-
vani fotografii po delsi €as, nebo jej zakaznik po pfeddni vyhodi. Rozhodla jsem se vyuZzit
obal zaroven jako stolni stojanek na fotografie. Obal se transformuje do stojanku a stava se

multifunkénim doplitkem pro vytiSténé fotografie.

13.2 Zakladni verze

Obal ¢isté jenom na fotografie je jednoduchy a to proto, aby nezanikly fotografie nachaze-
jici se uvnitf. Z tohoto diivodu jsem volila, jako hlavni, praci pfimo se samotnym materia-
lem, ze kterého je obal tvoreny. Jelikoz fotograficky balicek obsahuje rizné velikosti foto-

grafii je obal vytvofeny ve vice variantach.

Samotny obal je vytvoien tak, aby se dal transformovat do stolniho raimecku na fotografie.
Cast vyfezané kruZnice v zadni G4sti obalu pomédhd snadnému vytaZeni fotek. Na zadni
stran¢ stojdnku na fotky je zabudovan opérny systém pro udrZzeni v mirné naklonéné polo-
ze. Opérnd Cést je vytvorena bigovdnim a fezem na zundu. Jako pomoc pro vytazeni opér-
ky slouzi vytez.

Diky aplikaci vizudlu znacky, slouzi ramecek zaroven jako reklamni pfedmét. Opakovanim

prvkii z loga Ize vytvofit na rimecku pattern™ a vytvofit tak originalni dopln&k do interiéru.

Pod fotografie 1ze umistit potiStény papir s kontaktem na fotografa. Pokud zakaznik bude
z baleni (rdmecku) vytahovat nebo obménovat fotografie, promitne se mu v rdmecku kon-

takt. Zakaznik bude mit tak chytfe uchovanou moznost kontaktovani fotografa.
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Cely stojanek na fotografie je zabalen do papirového rukdvu. Rukdv slouzi k ochrané sto-
janku a fotografii. Je vyroben z mékciho papiru a je na ném aplikované logo. Zdkaznik

vytdhne stojanek z papirového rukdvu a poté jej miiZe hodit do koSe.

Spojenim rdmecku a papirového rukdvu vznikd zdkladni a snadné baleni pro preddvéni

fotografii zdkaznikovi.

Obr. 30 Obal jako stojdnek na fotografie
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Obr. 31 Aplikace logotypu na rdmecku

Obr. 32 Kompletni zdkladni baleni véetné navlékaciho rukdvu



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 49

13.3 Exkluzivnéjsi verze

Tato sloZzitéjsi verze obalu obsahuje cely komplet fotografii o rtiznych rozmérech a dato-
vych nosic¢l spolu s vizitkou, pfipadné propagacnim letdkem nebo darkovym poukazem.

Varianta lze uplatit jako svatebni set, u n€¢hoZ se ocekéava vétsi luxus.

V exkluzivngjsi verzi se nachdzi vytiSténé fotografie v rozmérech 15x10, 19x13 a 22x15

cm. Set ddle obsahuje CD/DVD-ROM, vizitku a USB flash disk.

FOT0 22X15

USB

£0T0 15X10 FOTO 19X13

VIZITKA

vvvvvv

Velikost krabice je urCena podle nejvétSiho formatu nabizenych fotografii (22x15 cm) a
hloubka zvolena tak, aby se do ni veSly vSechny predméty. Déli se na dvé ¢asti — dno a
viko. Pro snadnéjsi odd¢€leni vika od krabice jsou zvoleny dva vyfezy. Tvar vyfezu je kopi-
rovan ze stojanki na fotografie, jenz se nachdzi v zadni Casti pro snadnéjsi vytahovani fo-
tek. Vytez zaroven koresponduje s logem. Jako hlavni materidl je zvolena lepenka a dopl-
nujicim materidlem je dyha, ze které je vyfezano logo a logotyp. Logo se nachazi v pravé

horni ¢asti vika a logotyp na dvou bo¢nich sténach.
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Obr. 34 Vizualizace boxu pro vice predmétu

Obr. 35 Detail aplikace loga na boxu
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Obr. 36 Cely set; box, stojdnky na fotografie
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14 MATERIALY

Kombinaci dvou pfirodnich materidlt, jako jsou dievo a papir, dosdhneme pfirozeného,
jemného vzhledu. Tyto dva materidly se piijemné dopliuji a vytvaii jedinecny zazitek z
obalu. Svétle béZova barva lepenky se hodi ke kazdé prilezitosti. Nevyraznost kniharské

lepenky oZivuje struktura a tony dyhy.

14.1 Papir a lepenka
Na trhu se vyskytuje nepfeberné mnoZzstvi papiru a lepenek. Jako hlavni materidl je zvole-
na dievitd knihai'sk4 lepenka o gramdZi 780 g/m? ve svétle béZové barvé. Lepenka je pev-

nd a jeji tvar se tak rychle neméni.

14.2 Dyha

Dyha slouZi u obalu jako doplnujici materidl k lepence a papiru. Pomoci laseru lze z dyhy
vyfezat logo nebo do ni gravirovat. Dyha je pouZita na celé sad¢ obali a to v podobé vypl-

n¢ do vylaserovaného loga do lepenky.
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15 ZKOUSKA MATERIALU

Do papiru a lepenky jsem provedla zkouSku materidlu pomoci fezdni a gravirovani CO,
laseru. Kazdy povrch materidlu se choval jinak. U materidlu zdleZelo na jeho tloustce
(gramdzi), povrchu a sile gravirovani (viz Obr. 37). Sila gravirovani pomoci laseru se urcu-

je pomoci barevného prostfedni RGB.

Na knihatské lepence velice dobie vynikne gravirovani a lze propojovat s mnoha materily

(félie, dievo, kov).

Na ruénim papiru zanikaly detaily gravirovdni, proto je nevyhodny pro tuto technologii, 1ze

ale pouZit bez dpravy. V kombinaci s knihatfskou lepenkou dodava obalu vyraznéjsi a oje-

dingly vzhled.

Obr. 37 ZkousSka gravirovdni na riizném papiru

Obr. 38 Zleva: Lepenka v kombinaci s folii; ndstrik a gravirovdni
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Na obrdazku (Obr. 38 vlevo) vznikla kombinace lepenky a vyrazné barevné félie. Tato
kombinace je velice kontrastni. Dalsi zkouSka prob¢hla na tmavém kartonu o gramazi 220
g/m? (Obr. 38 vpravo), kdy byl nanesen ndsttik a poté pomoci gravirovani probéhlo od-

stranéni néstiiku a pronikla plivodni barva kartonu (ndmotnickd modr).

Obr. 39 Zleva:kombinace dyhy a lepenky; kombinace lepenky, dyhy a folie

Kombinaci dyhy a lepenky (Obr. 39 nalevo) vynika velice dobfe struktura dyhy. Lepenka
dyhu vyzdvihuje a dyha tak tvoii zajimavy doplnék.

K dyze a lepence jsem piidala dalSi materidl a to barevnou folii (Obr. 39 vpravo). Tato

kombinace je hodné zajimava a nabizi velké mnoZstvi hry se strukturou a barvou.

Obr. 40 Zleva: zkouska gravirovadni; lepenka potaZend samolepici folii

Gravirovani do modrého papiru, jenZ m¢l bily zdklad, vytvofilo velmi zajimavy kontrast,

bohuzel je papir velmi mékky a Ize sehnat jen ve formatu A4 (Obr. 40)
Polepenim knihat'ské lepenky samolepici f6lif a ndslednym gravirovanim vznik4 na prvni
pohled pifjemny vzhled (Obr. 40 vpravo). BohuZel, diky struktufe lepenky, samolepici

folie dostatecné nepfilne k povrchu a odlepuje se.
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16 ROZMERY
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Obr. 41 Rozmery rozloZenych cdsti stojanku na fotografie
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Obr. 42 Rozmér boxu
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17 MOZNOST ROZSIRENI

Set je sice koncipovan pro konkrétniho fotografa, ale 1ze ddle rozsitit pro jiné fotografy a

to jak v barevné podobg¢, tak podobé¢ ticelové nebo fotografované udalosti.

17.1 Barevnost

Diky barevnosti pouZzitého materidlu lze obaly roz¢lenit na rtizné pftilezitosti. Barvou lze
podpofit emoce, kterych chceme u obalu docilit. Barvu Ize volit jak u lepenky, papiru ale 1
dyhy. Diky Siroké Skédle moZnostem vybéru dieviny a papiru docilime mnoho dalSich ba-

revnych kombinaci.

17.2 Udalosti

Rozd¢leni oballl do kategorii podle fotografované udalosti. Mezi dalsi fotografované uda-
losti spadaji kitiny, narozeniny, porod. Muze to znit sice blaznivé, ale fotografuji se i po-

hiby. Nefoti se ale zesnuly. Fotograf se zaméfuje na poztistalé ucastniky na pohibu.

RozliSeni udélosti 1ze docilit pomoci barevnosti a struktury vyuZzitého materidlu. Do lepen-

ky ¢i papiru 1ze pomoci slepotisku vytvéret Sirokou Skalu struktur.

17.3 Propagacni piredméty

V ndvaznosti na vizudl, 1ze rozvijet dalsi predméty pro propagaci fotografa. Z vizudlu lze

vytvofit pattern s nimz lze déle pracovat (darkovy poukaz, web, cenik, obal na CD).

17.3.1 Taska

vV,

rozrostla o platénou nebo taktéZ, jako u obalu, papirovou tasku. Na tasku lze taktéz apliko-

vat vizudl a podpofit tak znacku a jméno jako takové.
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ZAVER
Cilem této prace bylo vytvofeni prezentace fotek pro konkrétni znacku fotografa, kterd by
ale byla mozna aplikovat pro vice zdkaznikl (fotografli). Zaobirala jsem se v jaké forme

baleni lidem pieddvat vytiSténé fotografie a fotografie na datovém nosici. Zdkladni obal na

fotografie je zdroven stolnim stojankem na fotky.

Materidlovou zkouskou jsem zjistila, Ze ne kazdy materidl je vhodny pro vyrobu oball a k

technologii gravirovani.
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dykKHs

http://www.mcl.cz/potisk-cd-dvd/
http://www .tart.cz/obalove-materialy/
http://www.piero.cz/vse-o-nakupu-kartonu-a-lepenky

http://www.podnikatel.cz/clanky/psychologie-barev-v-podnikani-co-o-sobe-barvou-

reknete/
https://www.stavebni-vzdelani.cz/jak-namichat-tyrkysovou-barvu/
http://www.odbornaskola.cz/

http://www.tisknu.cz/cz/dokoncovaci-prace/lakovani
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SEZNAM OBRAZKU

Obr. 1 Svétové zndmd loga zpracované fontem Comic Sans, autor Oleg Tarasov:
http://www.logodesignlove.com/famous-logos-in-comic-sans

Obr. 2 Barevny kruh: http://bydletespokojene.cz/503/kombinace-barev-v-byte-rady-tipy-a-triky/

Obr. 3 Zména barvy z cervené na zelenou firmy McD

onald’s: http://www.businessinsider.com/how-mcdonalds-conquered-france-2014-8

https://cz.pinterest.com/pin/647673990130871471/

Obr. 4 Personalizace produktu Coca Coly: https://cocacolaunited.com/blog/2013/08/02/share-a-

coca-cola-campaign-is-that-my-name-on-there/

Obr. 5 Vinitd lepenka: http://www.peobal.cz/index.php/prolozky-lepenka

Obr. 6 Ceské bankovky tisténé na kvalitnim papiru s podilem baviny:

http://www.podnikatel.cz/obrazek/122668/
Obr. 7 Ukdzka dyh: http://jacsonsveneers.com/
Obr. 8 Slepotisk: http://www.log.cz/portfolio-view/zuslechtovani-tisku/

Obr. 9 Detail Fezu vodnim paprskem: https://www.gumex.cz/www/sluzby/tvarove-rezani-vodnim-
paprskem/?gclid=CjsKDwjw0OcXIBRCxjqnE3K3sHhIkAL1LezTo0flIQD5-
SpYQGc9gDV7BWmZTMOAjIrO0V3xJCXOgnGgKrKPD_BwE

Obr. 10 Ukdzka katalogu s parcidlnim lakem: vlastni zdroj
Obr. 11 Poloduté nyty: http://www.vsisi.cz/zakrajsek/polodute-nyty
Obr. 12 Aplikace lepici pdsky s viastni grafikou: https://www.instagram.com/p/_S9bqWF6PG/

Obr. 13 Obal na vajicka z lisované slamy: https://greenerideal.com/lifestyle/0827-happy-eggs-

sustainable-packaging/

Obr. 14 Ukdzka technologie Inkless: htt-
ps://www.facebook.com/inkless.print/photos/a.1287778414599651.1073741827.128776859793396
6/1293532907357535/type=1&theater

Obr. 15 Ukdzka fotografii; rozmeér fotek 30x45, 15x22 a 10x15 mm: vlastni zdroj

Obr. 16 Vyjmuti fotografii pomoci stuhy:
https://www.facebook.com/178384860189/photos/a.10152392750755190.527794.178384860189/1
0153219906360190/?type=3&theater
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Obr. 17 Varianty krabicek na fotografie od firmy luxusnikrabicky.cz:
http://www.fotokrabicky.cz/konfigurator

Obr.19 Drevénd krabicka na fotografie a USB flash disk: htt-
ps://www .facebook.com/fotokrabicka/photos/a.851779384917278.1073741828.851551684940048/
851780948250455/type=3&theater

Obr. 20 Obal na fotografie a CD disk od Papeerek: htt-
ps://fwww.facebook.com/178384860189/photos/a.10152880099235190.1073741828.17838486018
9/10152880101955190/?type=3&theater

Obr. 21 Nabidka obalii ve rozmérech od vyvolej.to: https://www.vyvolej.to/eshop/designovy-obal-

na-fotografie

Obr. 22 Obal na fotografie ve velikosti 13x18 cm: https://www.fler.cz/zbozi/9-darovaci-krabicka-
na-foto-dekoracni-krabicka-5868671

Obr. 23 Obal transformovany na rdmecek; autor Joseph Veazey:

https://www.behance.net/gallery/11046171/Azede-Jean-Pierre-SS11-Lookbook

Obr. 24 Findlni vizudl znacky: vlastni zdroj
Obr. 24 Findlni vizudl znacky: vlastni zdroj
Obr. 25 Aplikace loga s textem pomoci slepotisku: vlastni zdroj

Obr. 26 Prvotni skici loga: vlastni zdroj

Obr. 27 Barevnd kombinace: vlastni zdroj

Obr. 28 Vizualizace vizitky: vlastni zdroj

Obr. 29 Grafické resSeni vizitky: vlastni zdroj

Obr. 30 Obal jako stojdnek na fotografie: vlastni zdroj

Obr. 31 Aplikace logotypu na ramecku: vlastni zdroj

Obr. 32 Kompletni zdkladni baleni véetné navlékaciho rukdvu: vlastni zdroj
Obr. 33 Produkty uvniti obalu v sloZitéjsi rozsirené verzi: vlastni zdroj
Obr. 34 Vizualizace boxu pro vice predméti: vlastni zdroj

Obr. 35 Detail aplikace loga na boxu: vlastni zdroj

Obr. 36 Cely set; box, stojdnky na fotografie: vlastni zdroj

Obr. 37 ZkousSka gravirovdni na rizném papiru: vlastni zdroj

Obr. 38 Zleva: Lepenka v kombinaci s folii; ndstrik a gravirovdni: vlastni zdroj
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Obr. 39 Zleva:kombinace dyhy a lepenky; kombinace lepenky, dyhy a folie: vlastni zdroj
Obr. 40 Zleva: zkouska gravirovdni; lepenka potazend samolepici folii: vlastni zdroj
Obr. 41 Rozmery rozloZenych cdsti stojdanku na fotografie: vlastni zdroj

Obr. 42 Rozmér boxu: vlastni zdroj
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SEZNAM PRILOH

CD-ROM
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POJMY A ZKRATKY

%_tzn. — to znamend

" napf. — napiiklad

" PE — polyetylen; druh igelitu

" MPa — megapascal; jednotka tlaku
" UV — ultrafialové zdten{

"' PVC — polyvinylchlorid

" adheze — pfilnavost

""" koheze — soudrZnost

™ pattern — vzor



