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ABSTRAKT

Tématem mé bakalarské prace je tiStény magazin v digitalnim véku. Vyuzivam tedy tisté-
ného média s propojenim do digitalniho prostiedi. Ve své teoretické Casti této prace se za-
byvam magazinem, od pocatku procesu jeho tvoteni az do findlni faze, ale i1 zalezitostmi
grafickymi s historickym podtextem. Dale zkoumam digitalni prostfedi v navaznosti na to
tiSténé a zjiSt'uji moznosti rozsifené reality, od pojmul az po jeji vyuziti. Praktickd ¢ast se
poté zaobira resersi, které jsem se mimo jiné dotkla jiz béhem teoretické Casti, a podrob-

nym popisem samotné prace.

Klicova slova: magazin, tisk, graficky design, typografie, digitalni design, rozSifena realita,

augmented reality, botanika

ABSTRACT

The theme of my bachelor work is a Print magazine in digital age. My whole work is based
on connecting print medium with the digital one. At the beginning of my theoretical part |
deal with magazine, from his first to the final step. Then I also explain some matters from
graphic world with the historical context. At least but not last I deal with the options of
augmented reality. Fluently continuing to the practical part of my bachelor work I am

doing some research and working on the work self.

Keywords: magazine, print, graphic design, typography, digital design, augmented reality,

botanic
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,, Uméni se zrodilo z vnimani a pozorovani prirody.

Marcus Tullius Cicero
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UVOD

Nad tvorbou vlastni tiskoviny jsem premyslela jiz del$i dobu. Chtéla jsem vytvofit néco
origindlniho, s pfidanou hodnotou, co by mohlo slouzit i ostatnim. Magazin je idealnim
prostfedkem, jak pfedat informace ¢tendiim a zaroven je vizualné obohatit. Pevné vefim,
ze tisténé publikace budou mit v nasi spole¢nosti vzdy své misto, coz povazuji za skvélou
prilezitost, jak je rozSifit o nové technologie. Propojeni tiSténého media s roz§ifenou reali-
tou je k tomu idedlnim prostiedkem. Dochazi tak k rozvoji z4jmu o technologie jak u mla-

dsi, tak 1 starSi generace, coZz mi pfiSlo jako zajimavy fakt, s moZnosti nabidnout Ctenafi

néco navic.

Jako prostfedek rozsifené reality vyuzivdm moznosti augmentové reality, ve které predkla-
dam videa k riznym ¢lankiim v magazinu. Videa jsem si vybrala proto, Ze mne jejich tvor-

ba v posledni dob€ zaujala a chtéla bych se v nich postupné rozvijet dale.

Téma botanika je pak dalSim prostiedkem, jak nabidnout ¢tenafi zajimavosti z toho-
to oboru, o kterém se v nasi spolecnosti moc nehovofi. Cely magazin koncipuji s cilem,
aby se nejednalo pouze o spotiebni zbozi, které po precteni odlozime, ale abychom si jej
zalozili do knihovny a mohli se k nému vratit, protoZe nas bude vzdy né¢im lakat. Mym
zdmérem ale neni jen zajimava vizudlni stranka, nybrz i ta informaéni. Magazin je uréen
pro vSechny vékové kategorie se zdjmem o botaniku ¢i ptirodu obecné. Vice se uz dozvite

v samotné praci.
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I. TEORETICKA CAST
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1 GRAFIKA

Tak jako vétSina slov i slovo ,,design” ma latinsky ptivod, kde znamenalo ,,0znacit* néco.
K nam se tento vyraz rozsitil z anglicky mluvicich zemi a obzvlasté v sou¢asném 21. stole-
ti miZe mit vice vyznami. Oznacuje tak naptiklad néjakou cinnost ¢lovéka, ktery néco
kreativniho navrhuje, ale také vysledny produkt toho, co bylo vytvoieno. ,, Design je po-
stupny proces a designove mysleni je v nem potreba vyvijet v kazdeé fazi jeho hledani od
klientova zadani az po hotové dilo. Od kazdého zadani Ize dojit k riuznym reSenim a ta se

mohu vyrazné lisit stupném kreativity, prakticnosti ¢i velikosti rozpoctu. !

Graficky designer, zkracen¢ oznacovan jako Grafik, je kreativni osoba, kterd predava své
mySlenky a napady dal v takovém zpracovani, aby jim 1 ostatni porozuméli. Snazi se tedy
zapusobit, ovlivnit ¢i pfimét ostatni lidi k zamysleni. Mimo to uci také lidi pouzivat no-
vych materidlll a véci, které souvisi s jeho vytvory. K tomu vSemu vyuziva prostfedky jako
jsou napft. typografie, barvy, rizné znacky a symboly, ilustrace, piktogramy a materialy.
Graficky designer ale ¢asto pracuje 1 v digitdlnim prosttedi, kde ma moznost naopak vyu-
zivat prace se svétlem, animacemi, videi, zvukem apod. Jeho prace se tak ¢asto miize pro-

linat 1 s jinymi obory jako je Digitalni design, Animace ¢i 3D design.

Na pielomu 18. a 19. stoleti se zacina graficky design stale vice propojovat s reklamnim
prostfedim. Oboje se pak spojilo v hlavni cil, a to informovat spole¢nost o nabizenych
sluzbach, o myslenkach ¢i naptiklad riznych udéalostech. Reklama v nas ve vétSin€ piipada
chce vzbudit potiebu si néco potidit a graficky design ji v tom pomaha tim, jak danou re-
klamu odprezentuje. Umélec tak Casto reaguje na potieby svych klientd a pfizplsobuje

tomu svij design, coz neni zrovna Stastné feseni, ale vétSina designeru se takto zivi.

Samotny koncept je velice dllezity, protoze kazdy graficky design a jeho vystup musi néco
sd€lovat. Nelze vytvotit pouze véc, ktera o sob& nic nevypovida. V tom piipadé nelze ho-
vofit o grafickém designu. Na vyjadieni konceptu se také vaze spravné zndzornéni jeho
vyjadieni. Mnohdy totiz dochéazi k milnému pochopeni celého konceptu, pravé kvili ne-

vhodné zpracované grafické strance. V designu tedy nejde jen o to, aby vSe bylo bohaté

" AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Graficky design: designové mysleni. Brno: Computer Press,
2011. Zaklady designu. ISBN 978-80-251-3245-6.
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zdobené a plné grafickych prvki ale i sdéleni a komunikace s publikem je nanejvys dilezi-
ta. A tak i zde plati pravidlo méné je n€kdy vice. Velice dlilezité je upoutat pozornost na
prvni pohled. To, zda se tak stane pomoci obrazku, textu, tvaru nebo néceho jiného je zcela
na uvazeni grafika. DilleZitou roli tu hraje napiiklad jeli nas vysledny produkt, tedy design,
vystaven naptiklad na policich nebo mezi ostatnimi produkty. Na to bychom jako designeti

méli také myslet a pfizptsobit tomu sviij koncept.

Graficky design by také mél byt v jistém slova smyslu univerzalni. A to zejména jedna-li
se o navrhy piktogramt, znacek a vSeho co méa za ucel orientaci v prostoru. Pfikladem mu-
ze byt 1 cedulka v ndkupnim centru s oznacenim ,,exit“, kterd navede lidi ven v piipad¢
pozaru. I obycejné piktogramy na dvetich toalet jsou pro nds zasadni a je potieba je udélat
srozumitelné. Nase publikum by se nemélo nad témito vytvory pozastavovat a premyslet o
jejich vyznamu. DalSim piikladem mohou byt i cedule podél dalnice, které nas upozornuji
kde sjet, odbocit nebo zkratka jen pokracovat v cestd. Ridi¢ ve vysoké rychlosti musi bé-
hem pér sekund rozpoznat kam se ma vydat, protoZze nemtiZze zastavit své auto a pfemyslet

nad danou situaci.

1.1 Vyvoj pisma

AC¢ si to mnohdy neuvédomujeme, pismo se v dobé svého vzniku stalo zasadnim dorozu-

mivacim prvkem.

Pismo pak nabylo jesté¢ vétSiho vyznamu spolu se vznikem a rozvojem knihtisku. Samot-
nému knihtisku se jiz vé€nuji na dalSich strankach. Nyni bych vés rada provedla trochou
historie a vyvojem pisma, protoze pismo se stalo zcela zdsadni pro dnesni svét, aniz by-

chom si to v béZném Zivoté uvédomovali.

Pismo, ackoliv v jinych podobach, nez jej zndme dnes, jsme mohli zaznamenat jiZ nékolik
tisic let pred vyndlezem knihtisku. Funkci pisma bylo vzdy pfeddvat mySlenky jinym oso-

bam a generacim, tfebaze i vzdalenym ptes celou zemi.

Jako prvni se objevilo tzv. pismo obrazkové, a to v dobé¢, kdy jesté lidé neuméli psat a vy-
jadiovali se pomoci obrazki a kreseb. Do jisté miry se jednalo o univerzalni pismo, proto-
ze mu rozuméli 1 cizi narody. Dnes bychom tento typ pisma mohli oznacit jako piktogramy
se kterymi se setkdvame také v mezinarodnim méfitku pii kazdodennim zivoté. Jsou to

napiiklad rizné znacky, popisky nebo oznaceni néceho. Pozdéji se zacalo vyvijet slovni
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pismo, kde uz obrdzek stanovuje pfesné vyslovené slovo, narozdil od ptedchoziho, kdy

obrazky popisovaly néjaky déj.

S postupnym vyvojem lidstva, zacaly jednotlivé znaky oznacCovat zvuky, pozdé&ji slabiky,
souhlasky a samohlasky. Z toho se vyvinulo pismo souhlaskové neboli foinické. Tento typ
pisma byl viak netplny, a tak aZ teprve Rekové piisli s uplnym pismem zahrnujici hlasky,
souhlasky i samohlasky. Ve srovnani s uzitim spousty obrazku, tak postacilo k vyjadieni

jen ne€kolik znaki. Cely systém se tim zacal zjednoduSovat a zptesiovat.

Prvni pismo stylizovanych obrazki, které¢ vzniklo v Mesopotamii bylo pismo klinové. To
bylo psano vzdy na hlinéné desticky. Pozdéji dochazelo k vypalovani desek, ¢imz se naby-

lo na jejich trvanlivosti.

Nelze to s urcitosti fici ale na zaklad¢ pravé mesopotamského pisma vzniklo v Egypté pis-
mo hieroglyfické. Pfi psani na papyrus se zacalo pismo postupné zjednodusovat. Tak se

dostavame az k hieratickému pismu.

O malé abeced¢ neboli minuskach zde jesté nemtizeme hovofit, protoZe v této dobé uzivalo
fecké pismo staroveké jen velkych pismen abecedy. V sedmém stoleti pfed nasim letopoc-
tem bylo pravé v Recku zavedeno psani zleva doprava. Z Recka se pak pismo dostalo do
Stiedomoii az po Cerné mote. V Italii si poté Etruskové pismo predélali a nasledné jej pie-
vzali jeté Rimané a lidé mluvici latinsky. Tim se dostavame k latince, které se jinak Fikalo
také pismo fimské. Kromé toho uz vznikli také dalsi pisma jako: arménské, gruzinské, got-

ské, koptské, hlaholice, cyrilice, azbuka ¢i slovanské.

Kapitalek se uzivalo k slavnostnim nebo historickym zaznamim. S rychlej$im zpiisobem
psani se nasledné rozvinula tzv. fimska kursiva. Pismo se sklonem podle drzeni ruky. To

ovlivnilo dalsi vyvoj pisma.

Na tvorbu malych pismen méla vliv irskd polounciala, kterd se projevila na vyvoji anglo-
saskych 1 evropskych pisem. S myslenkou jednotného pisma ptiSel Karel Veliky v 8. stole-
ti. Dal vytvofit karolinské minuskule, coZ bylo pismo s malymi pismeny. To se rozsitilo do

dalsich ¢asti Evropy.

Podle tvaru mizeme vyvoj pisma rozd¢lit do dvou skupin, a to na pisma lomena. Prvni
skupinu prezentuje gotickd minuskule, déle tfeba Svabach ¢i fraktura. Druhou skupinu

predstavuje tiskova antikva.
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Podoba tohoto pisma pak byla déle individualné upravovana. Napiiklad u nas béZzné pouZzi-

vané hacky, ¢arky a krouzky zavedl Mistr Jan Hus.

V obdobi renesance se zacaly objevovat dva typy kursivy. Tou prvni je humanisticka
kursiva, ktera byla charakteristicka tim, ze jeji kapitalky byly stojaté, kdezto zbytek pismen
byly Sikmé. Dalsim typem je kanceléfska italika, u niZ se inspirovala dalsi tiskova pisma.
Vyvoj pisma mne velice zaujal, a tak zde ptikladam jesté zkratkovity piehled vyvoje pis-

ma.

Obr. 1. Prehled vyvoje pisma’

2 SALDA, Jaroslav. Od rukopisu ke knize a ¢asopisu. Praha: Statni nakladatelstvi technické litera-
tury, 1957.
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1.1.1 Zaklady typografie

Typografie je velice zasadnim prostfedkem pii zpracovani magazinu. Ze vSech faktord,

vvvvvv

Je n¢kolik zdkladnich fezl pisma:

- roman;
- italic;
- condensed;
- extended;
- bold,;
- light.
Vétsina rodin pisem jich vSak obsahuje daleko vice, zalezi na samotném autorovi pisma,
pro jaké fezy se rozhodne. Nikdy bychom vSak neméli zaménovat fez Italic neboli kurziva

s naklonénym pismem, ale to jisté znate.

SpiSe zasadou, nez pravidlem je pouzivat v tiskovin€ vzdy maximalné dva az tii druhy
pisma z diivodu prehlednosti i estetiky. I pocet druhti pisma, které se rozhodnete pouzit pti
jedné praci vypovi spoustu o daném konceptu dila. Mohlo by se také stat ze ptili§ druht,
velikosti ale 1 fezii by mohlo divdka zbyte¢né€ unavovat a rozptylovat jeho pozornost. Nao-
pak bychom se ale zase neméli bat kombinovat riizné druhy a velikosti pisem, vzdy vSak

s rozumem a s ohledem na celkovou estetiku dila.

Se spoustou pravidel, ktera se pravé zejména k typografii vazi, uvedl typograf David Jury,
citaci, kterd mi pfijde velice poucna:

., Pravidla miizete poruovat, ale nikdy ne ignorovat. ‘>

Podobné¢ jako je tomu u barev i pismo v nds mize vyvolat rizné emoce a ovlivnit nase

vnimani vysledného designu. Staci kdyz se podivate kolem sebe na ulici a v§imnete si rtiz-

nych druhtl pisem a jejich pouziti.

3 SAMARA, Timothy. Graficky design: zdkladni pravidla a zpiisoby jejich porusovini. V Praze:
Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-030-3.
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1.2 Barvy a jejich vnimani

To, jak vnimame barvy je velice komplexni zéalezitost. Nasi predstavu ovliviiuje to jak mo-
zek a o€i piijmou odrazené svételné viny. AvSak pro to, abychom mohli s divakem spravné
komunikovat je dilezité barvy sprdvné kombinovat a vyuzit jejich optickych vlastnosti.

Zakladni faktory v oblasti barev, které ptisobi na publikum:

odstin;

sytost;

- Jas;

- teplota;

- kombinace barev;

- rozvrzeni barev.
Volba barevnosti a jeji pouziti je vice nez zasadnim faktorem pfi tvorbé grafického desig-
nu. Je potieba mit na paméti, ze barvy a barevné kombinace v nés vyvolavaji spoustu psy-

chologickych a emocionélnich vyznamd, které se miZzou rizné lisit.

Lze se setkat také s ndzvem tzv. ,,barevné kdédovani®, coz lze vysvétlit jako princip, pomo-
ci n¢hoz si Cloveék propojuje rizné ¢asti designu. Mize nam to také usnadnit a urychlit ori-

entaci napt. mezi nékolika riznymi chemickymi prostredky.

Pfi svém zahrani¢nim pobytu v Belgii jsem se pii kresbé setkala s velice zajimavou kni-
hou, kterou doporucuji i t€m, co si mysli Ze o barvach vi uz uplné vse. V Belgii ji najdete
pod nazvem Kleurenleer od Johannese Ittena. Zkousela jsem si rizné postupy z knihy apli-
kovat také ru¢né do svych kreseb nebo si ruéné michat barvy, abych 1épe pochopila jejich
fungovani. Rlizné barevné principy jsem se pak snazila hledat také v dilech umélcti. Nej-

lepsi inspiraci pro pochopeni fungovani barev mi byla dila od Vincenta van Gogha.

Barva je tak nedilnou soucasti celého procesu navrhovani a utvafeni dojmul ¢tenaie a pozo-

rovatele.
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Obr. 3. Vincent van Gogh — pokoj v Arles. Ukdzka pouziti barev-

nych kombinaci.®

* Hajkova, Lucie. [fotografie] 2016. Obrazek z archivu autorky

> Vincent van Gogh. In: Art [online]. [cit. 2017-03-19]. Dostupné z:
https://sites.google.com/a/passaic-city.k12.nj.us/art/art-history/vincent-van-gogh
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2 TISKOVINY

Tiskoviny, at’ uz v podob¢ novin, magazind, ¢asopisu ¢i knih, nds neustale obklopuji kam-
koliv jdeme, mnohdy aniz bychom to védom¢ vnimali. D¢je se tomu tak i v dne$ni digital-
ni dobé a dle mého nazoru je to tak dobte, protoZe tiskoviny a jejich design v nds utvari

uplné jiné vnimani a pocity nez jen elektronickd podoba publikaci.

Od téch prijemnych tiskovin, které si samy vybereme se stale vice dostavame k t€ém méné

zdatilym, které nachazime napiiklad v postovnich schrankach v podobé¢ letaka.

Budeme-li se bavit o publikacich jako jsou knihy, katalogy ¢i magaziny, miZeme si v§im-
nout, ze jejich prohlizenim a ¢tenim se dostavame do faze, kdy si rozSifujeme obzory, a
aniZz bychom museli vlastnit v§e co je v téchto publikacich zobrazeno, snadno dosdhneme

pocitu podobajiciho se tomuto zivotnimu stylu, ktery je v magazinu prezentovan.

Dalo by se fici, ze na§ vybér ovliviiuje format, typografie, barvy, obalka a obrazy ¢i foto-

grafie.

Jako graficky designer je potfeba si uvédomit Ze kazda publikace ma svou urcitou Zivot-
nost. Na rozdil od novin, které¢ jsou urené jen pro dany den, pfi navrhovani knih je potieba
myslet na stalost. U magazinti by se pak dalo hovofit o individuédlnosti, ale plati Ze jejich
zivotnost se pohybuje v fddech mésicti. Nicméné pravé my jako designeti jsme schopni
toto do jisté miry zménit a diky vizudlu piimét zakazniky k prodlouzeni zivotnosti zakou-
pené publikace. I oby¢ejny magazin, ktery bude po vizudlni strdnce zajimavy a zaujme své

publikum, mtze nalézt své misto v knihovnach a policich.
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3 MAGAZIN

Vétsinu Casu hovofime-li o magazinu, jeho definice se bude pomérné shodovat s definici
Casopisu. Ne Ze by tomu u ¢asopisu nemohlo byt jinak, ale u magazinu si mizeme dovolit
vétsi odliSnost, rozdilnost ve formatu, ve zpracovani i materidlu. Jak jsem jiz zminila, po-
vétsinou si také najdou misto na naSich policich na rozdil od ¢asopisu, ktery nema za cil

byt vystavovan a uchovavan, proto je ztvariiovan jen na kratkodobé pouziti.

V magazinu se také vice setkavame s obrazky ¢i fotografiemi nez s texty. Lze jej tedy
oznacit za jakysi lepsi obrazkovy €asopis. Magazin je ur€en ¢tenditm, které spojuje néjaky
spole¢ny zdjem pro néco, proto se zde jen tak nesetkate s néjakymi nahodilymi tématy riz-

ného typu.

Jeho rozsah je libovolny, od par stranek po ne€kolik desitek stran. Také jeho métitko neboli
velikost je zcela na uvadzeni grafika. VSechny tyto aspekty jsou zde spiSe ocekavané nez

zavrhované.

Zatimco diive se pod pojmem magazin skryval n¢jaky soubor barevnych stranek, dnes se
tento pojem stal pro ¢tenaie spiSe nécim, co mohou vnimat, citit, ¢ist ale i jak mohou vy-

padat.

S nastupem internetu a webovych stranek se zacali proménovat i nékteré magaziny po své
fyzické strance. Uchylovalo se vice k ne tak obvyklym formatim a né€které magaziny se
podobaly spiSe kniham. To se projevilo tfeba u zahrani¢niho magazinu Monocle. U Mo-
nocle magazinl je také zajimavy vzhled obélky. Je navrzen tak Zze kazdé cislo vypada
témet shodné, s odliSnosti odstinu barvy. U tohoto magazinu lze tedy hovofit o jisté sério-
vosti, nebo minimalné navozeni tohoto pocitu u ¢tenard. Internet ovlivnil i vzhled novin,
ktery se posunul spiSe na vizudlni uroven magazinii v porovnani s novinami, které vycha-

zeli pred nastupem webu.
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Obr. 4. Ukazka riznych obdlek magazinu Monocle.®

% Volume 10. In: Monocle [online]. [cit. 2017-03-19]. Dostupné z:

https://monocle.com/magazine/issues/
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Myslim si, ze v nékterych ptipadech se dokonce funkce novin a magazinu zacala piekry-
vat. Pfikladem miize byt mimo jiné i tydenik Respekt, ktery ndm piinasi aktualni déni
z celého svéta, kde je dle mého ndzoru mnohem detailnéji, zazivnéji a zajimaveji podano to
co se pravé odehrava ve svété neZ z béznych novin. Umi tak ¢tenafiim poskytnout daleko

vetsi rozhled a nazory na aktualni déni nez ¢teni novin.

Obr. 5. Tydenik Respekt’

Vytvofit a dat do obéhu magazin je dnes jednodussi a levnéj$i, nez kdy predtim ale stale

vvvvvv

.....

v trafikéch a stdncich prodejci.

3.1 Format

Dalo by se fici, ze vstoupite-li dnes do obchodu s novinami a periodiky, vSechny budou
pomérné shodného formétu. VétSina je odvozena od formatu A4, nebo se tomu alespon
ptiblizuje. Nékteré se pak vyrabi ve zmenSeném formatu, ktery byva casto ve velikosti A5,
ale mnohdy byva i o néco mensi, hlavné z diivodu prakti¢nosti. Vychazi tedy z toho, pfi

jaké pftilezitosti 1lidé periodika otviraji a kam je nosi. Velmi praktické a zajimavé ztvarnéni

" Tydenik Respekt uz vlastni pouze Economia. In: Mediaguru [online]. [cit. 2017-03-19]. Dostupné

z: https://www.mediaguru.cz/2014/01/tydenik-respekt-uz-vlastni-pouze-economia/
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ma napiiklad National Geographic. Néktera periodika pak dokonce délaji dva shodné vy-

tisky, jeden klasicky a druhy zmenSeny. Piikladem byl donedavna je$t€¢ modni ¢asopis Joy.

Pomérné zajimavym prvek, ktery doda publikaci na zvlastnosti je také tzv. okénkovy
sklad. Jsou to stranky navic, které se lomem skladaji smérem ke hibetu. Mlze se na n¢j

umistovat fotografie, grafika, plakaty atd.

3.2 Vazba

Vazba neboli seskupeni vicero jednotlivych listi papiru je dalSim prvkem tiskovin, ktery

v nds utvaii dojem z findlniho dila. Existuje celd fada vazeb a je jen na nas designerech si

napr.:

Lepenou knizni vazbu, kde se slozky k sobé poji pruznym lepidlem.

Obr. 6. Lepend knizni vazba v tvrdych des-
kéch.®

Mechanické nebo spiralové vazani, které zname predevsim z kalendait, kdy jsou jednotli-

vé listy spojeny pomoci spiraly.

¥ Technologické limity vazby knih V2, V4, V7 a V8. In: Expresni knihdrna — §itd vazba V4, V7 a
V8 pro Vase knihy! [online]. [cit. 2017-03-19]. Dostupné z:

http://www.expresnikniharna.cz/technologicke-podminky-v2,-v4,-v8.html
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Obr. 7. Spirdlova vazba’

Kanadské vazani se provadi spojenim stranek publikace dohromady dratem, ale pfitom si
publikace zachovava hibet, ktery zobrazuje nazev a informace o vydani. Tato vazba neni
zas tak obvykla, a proto je svym zpusobem zajimava. Polokanadskou vazbu jsem si vy-

zkousela pfi svém prvnim tisténém portfoliu.

coOO®

|| mme—

Obr. 8. Polokanadskd vazba'®

? Laminace a vazba. In: KODAK JAKOUBE [online]. [cit. 2017-03-19]. Dostupné z:

http://jakoube.cz/laminace-a-vazba/

10 Hajkova, Lucie. [fotografie] 2014. Obrazek z archivu autorky
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Riizné druhy vazeb, zejména pak ty Sité a jiné méné obvyklé mne vzdy fascinovaly. Chtéla
bych proto nékterou z nich vyuzit i u své bakalaiské prace. Existuje samoziejmé cela fada

dal$ich druhi vazeb, ale mij vybér se sméfovan k moznostem vyuziti u magazini.

3.3 Materialy

Neni papir jako papir. A i ten se dnes mize v tiskovinach prolinat s dal§imi materialy pro
dosaZeni v€tsi originality a zajimavosti. A protoze 1 ja se chci ve své praktické ¢asti baka-
larské prace vénovat zajimavym materiallim, je poteba se seznamit nejdiive s moznostmi

ruznych druht papiru.

Nejcastéji se setkdvame s novinovym papirem, ktery jak sdm ndzev naznacuje se pouziva
pro noviny ¢i komiksy a jeho vyroba je levnéj$i nez druhy jinych papirti. Pro publikace
typu vyro¢ni zprava se nejcastéji pouziva ofsetovy papir s hrub§im povrchem, nazyvany
také Zlutavy papir antik. Bezdfevy ofsetovy papir je dalsi velmi ¢asto uzivany papir. Pou-
zivéa se pro komercni tisk, do tiskaren a kopirek. Myslim, Ze fada z nas se zejména na za-
kladnich Skolach setkala 1 s dievitym typem papiru, ktery se vyznacuje tim, ze po Case
Zloutne a barvy se ztraceji, a tak se zejména v minulosti pouzival také pro noviny, kde neni
potieba dlouhodobého vyuziti. Nenatirany karton je vhodny spiSe pro titulni strany a obal-
ky neobvyklych publikaci. Pro ¢asopisy se ve vétSin€ ptipadi pouziva vysoce kvalitni pa-
pir s plnidly jako je kaolin nebo kiida, které¢ poskytuji kvalitni tiskovy povrch. Je pro néj
typicky vysoky lesk a jas. Na nalepky nebo rtizné obaly se pouZivd chromovaného papiru,
ktery ma na jedné strané¢ vodéodolny potah. Hruby papir volime pro riizné textury. Pro
dekorativni ucely obalek je pfihodny také tzv. aksamitovy papir, ktery diky pfimési ving-

nych nebo rostlinnych vlédken ziskdva na sametovém vzhledu.

Kromé prace s papirem jako takovym bych chtéla zapojit do své bakalaiské prace 1 praci
s technikou prosvitani, a tudiz i prithlednych materiala tak, abych docilila prosvitani potis-
téné strany na strané nepotiSténé. Zajimavou praci, kde je vyuZzito prisvitu ma tfeba fran-

couzska graficka designérka Alexia Roux u své prace zvané ,,Hyperosmique*.
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Obr. 9. Ukdzka prisvitu — Design graphique hyperosmique."!

3.4 Obalka magazinu

Obalka publikaci, at’ uz je to kniha, ¢asopis ¢i magazin, hraje velkou roli pfi ¢tenafove vy-
béru. Nesmime ji tedy opomijet a zdroven bychom méli myslet na to, Ze je to prvni véc,
ktera ur¢i naSe dojmy z ni. Jak jsem jiz zminila, velice zajimavé provedenou obalku ma

napiiklad magazin Monocle.

Témet u vSech publikaci hraje velkou roli material. A pravé u magazini se ocekava, ze
designer bude vyuzivat rozli¢nosti materialli, aby vytvofil néco origindlniho az zvlastniho,
a presto zcela dosazitelného pro vSechny.

Velice dulezita ¢ast obalky je tirdZ, 1 kdyz ji mnoho lidi opomiji. U ¢tenare vytvaii pocit
znamosti, a tak jej mize na prvni pohled zaujmout. Je zapotiebi tak volit typicky druh pis-
ma pro danou publikaci, barvu i styl. Ve dnesni uspéchané dob¢ to tak miize byt jeste veétsi
plus, protoZe spousta lidi pfijde ve spéchu k prodejci a o€ima si letmo prohlédne vSechny

tiskoviny a zcela jisté je zaujme prave ta, se kterou se jiz v minulosti seznamili nebo je

""ROUX, Alexia. Design graphique hyperosmique. In: Behance [online]. NYC: Adobe Systems
Incorporated [cit. 2017-03-19]. Dostupné z: https://www.behance.net/gallery/18377841/Design-
graphique-hyperosmique
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néjak zaujme. AvSak u magazinu se s tirdzi v takové mife nesetkdme. Zalezi na druhu ma-
gazinu, naptiklad magazin, ktery se vklada jako soucéast novin a byva tak mnohdy zadarmo

nema zapotiebi mit tirdz, jelikoz jde vidét az po otevieni novin.

I zde tedy zalezi, jak se dand tiskovina ve vysledku prodava, tedy jak se vystavend. Vysta-
vuje-li se celd obalka, ma designer mnohem vice prostoru, na kterém muze svou fantazii

rozvest.

3.5 Sazba magazinu

Jisté jste si vS§imli Ze sazba magazinu je odliSna naptiklad od knihy. Samoziejmé zélezi na
autorovi publikace, jak se rozhodne, zda bude magazin nasdzen ve sloupcich ¢i nikoliv ale

v 90 % ptipadl je magazin vzdy nasazen do sloupct.

Pti sazbé do sloupct pak také zélezi, jaky obsah je do nich sdzen, jaka bude délka a Sitka
sloupcti ¢i druh pisma. VSe by ale mélo byt provedeno s ohledem na komfort pfi Cteni Cte-
nafem. Je zde ale jedno pravidlo, které uvadi, ze na kazdém tadku by melo byt alesponl 7

slov.

Z vlastni zkusSenosti vim, ze stejn¢ jako pfilis dlouh¢ linie ¢i fadky ¢tenafe zbytecné unavu-

ji tak 1 ptili§ kratké. Proto je vZzdy dobré myslet na to, jak budu ¢tenéf k tiskoving ptichézet.

Stejné jako vyuzivame nebo bychom méli vyuzivat tzv. gridového systému pfti sdzeni tex-

tu, melo bychom jej vyuzivat i pfi umistovani ilustraci, fotek, obrazka, kreseb apod.

3.6 Design vs. Obsah

Zejména u magazinu ¢tendii o¢ekavaji ze design bude prezentovat obsah tiskoviny. Vsech-
no musi byt dokonalé. Kazdé slovo musi byt gramaticky spravné napsané, kazda stranka
musi byt oCislovana a mit hlavicku, ktera se s vami pohybuje po vSech strankach a provazi
vas po magazinu. Ocekava se jistd hierarchie kazdé stranky. VSechny tyto zvyklosti ¢i
pravidla, jsou jen zacatkem celého designového procesu.

Abychom jako designefi odlisili magazin od knihy jsme zodpovédni za to, ze spravné vy-
bereme format, barevnost a dokdZeme pomoci prvkl provazat jednotlivé strany. To vSe je

dnes rozsifeno jesté o digitalizaci.

Designer musi také dobfe komunikovat naptiklad s editorem ¢lanku, aby doslo ke sprav-

nému pochopeni a vhodnému navrzeni designu. Casto tak dochézi k tomu, ze designer mu-
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si mit dobrou znalost psani, a naopak editor zdklady designu, aby se doséhlo perfektniho
vysledku. Uvedla bych to na ptikladu opét zminéného ceského tydeniku Respekt, ktery
nam jasné, n€kdy i s jistou nadsazkou, sdéluje problematiku daného cisla. Je to néco, co

jako ¢tenafi ocekavame. Napftiklad toto €islo, které vysSlo v ¢ervnu roku 2016.

KDO A PROC ROZEHRAL | MUHAMMAD ALl A GENERACE,
VALKU POLICAJTO | KTERA BYLA VETSI NEZ JEZIS

RESPEKT

Obr. 10. Obadlka tydeniku Respekt"

12 Zistanime spolu. In: Respekt [online]. Praha: Economia [cit. 2017-03-19]. Dostupné z:
https://www.respekt.cz/tydenik/2016/24



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

4 OBRAZKY A VIZUALNI PRVKY

Zejména u tiskovin jako jsou magaziny nebo modni Casopisy, se stava, ze nelze slovy jed-
noduSe popsat danou problematiku, a tak je lepsi pfedat ¢tenafi na prvni pohled jasnou
informaci pomoci obrazu. Myslim, Ze bez pouziti fotografii, ilustraci ¢i riiznych vizual-

nich prvkl uz zcela neobejdeme.

4.1 Fotografie v 21. stoleti

Velkym, dalo by se fici, ze dnes spiSe jiz problémem neSvarem, je pouzivani fotografii
z fotobank na internetu. Zpocatku fenomén néceho dostupného a univerzalniho se dnes
stdva otfepanym a nudnym. Dochazi k tomu, ze spousta fotografii je pouZivanych neustéle
dokola na rtiznych designech a divak se tak snadno dostava do situace kdy je znudény a
nevénuje pozornost sdéleni daného designu. V zésad¢ se tedy nedoporucuje pouzivat foto-
grafie, které jsou vysoce frekventované. Tudiz dnes uz lepSim feSenim je vyuzivat riznych

grafickych prvka, byt jen Car, tecek €1 vinovek k doplnéni vizualni stranky designu.

Rozhodneme-li se ale pracovat s fotografii, je zapotiebi mit jejich zdroje v patticné kvalité
a rozliSeni, aby se ptfedeslo pfipadnym problémiim pfi tisku. Zakladnim pravidlem je uva-
dét vzdy rozliseni 300 ppi abychom piedesli tzv. pixelaci. V dnesni dobé se nemusime bat
ani experimentl s fotografii. Ba naopak, mnoho lidi to uvitd jako néjaké zpestteni. Lze

tedy vyuzit riznych formath, barev a velikosti.

Zajimavou ukazkou prace s fotografii v reklamé byvaji zpravidla reklamy vétSich spolec-

nosti, naptiklad ta od Volkswagen, kterou ptikladam nize.
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For the right light in the right situation.

Dynamic Light Assist by Volkswagen. @

Obr. 11. Reklamni kamparii — Volkswagen"

13 Volkswagen Dynamic Light Advertising Campaign. In: George Fairbairn [online]. 2013 [cit.
2017-03-19]. Dostupné z: http://gfphoto.co.uk/2014/05/29/5-best-advertising-photos-may-2014/
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5 JAKTOBYLO S TISKEM

Az do patnactého stoleti byly ruéné psané pisemnosti na pergamenu ur¢ené jen bohatym
nékolikrat drazsi. Bylo tedy bézné, Ze dilo s obsahem cca 200 stran mé&lo stejnou hodnotu

jako movité véci majitele.

Situace se zlepsila s nastupem papiru, ktery se do Evropy dostal z Ciny. Poprvé se zacal
papir vyrabét také v Evropé kolem roku 1282 a to v italském meésté Fabriano. Zahy byl
pergamen zcela vytlacen papirem. Stalo se tak praveé diky rychlosti a dostupnosti vyroby
papiru. Dodnes je papir, ktery se vyrabi pravé v italském Fabrianu znami po celém svéte,

protoze se stale pouziva napiiklad pro vyrobu bankovek.

Vyroba knih ale byla stale velmi nakladna, coz bylo zpiisobeno difevoryty, které bylo po-
tieba pfipravovat na kazdou knihu nové. Az diky némci Johannu Gutenbergovi se produk-
ce tisku stala opét o néco dostupnéjsi. Vynalezl totiz zptsob, kdy bylo mozné pomoci od-
délenych jednotlivych znakt tisknout pismena stale znovu, jelikoz se dala znovu preskupit,
a tak pouzivat neustale dokola. To zpiisobilo, Ze se zrychlil tisk a tim i1 informovanost lidi.
Tisténé publikace tak byly mnohem dostupnéjsi i obycejnym lidem neZ diive. Informace se
ukladali a predavaly dale. Dle mého nazoru byl vynalez knihtisku obecné zcela zasadnim

pro lidstvo.

Na zacatku se toho vyuZzivalo zejména pro nabozenské ucely, pozdéji uz miizeme hovoftit o
jakémsi predchiidci novin. Vzdyt’ bez knihtisku bychom neznali historii a obycejni lidé by

se nenaucili ¢ist a psat.

Vse se zlepsilo a urychlilo s nastupem priimyslové revoluce. V 19. stoleti jste se tak mohli
beézné setkat s prvnimi katalogy a rtiznymi poetickymi dily. K jesté¢ vétSimu rozsifeni tis-
kovin vedl vyndlez fotografie, které zacaly byt soucasti pravé katalogh a propagacnich
materialt. To, jak souvisi fotografie s publikacemi a magaziny rozebirdm ale uz v samotné

kapitole tomu vénované.

Mohli bychom fici Ze knihy a psané publikace jsou jakymsi spojovacim prvek mezi gene-

racemi i lidmi po celém svéte.
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5.1 Tisk

Oproti diivéjsku je dnes barevny tisk zcela bézny a neni tak moc finan¢né nakladny. Proto
se s barevnym tiskem setkdme uz opravdu vSude, neni-li to vylozené zamér pouzivat Cer-

nobily tisk.

Nejcastéji pouzivanym barevny model v tisku publikaci je CMYK. Pro vysvétleni zkratky:
cyan je azurova barva, magenta je odstin purpurové, yellow tedy zlutd barva a keyline tedy
¢erna. Pro digitalni prostfedi se vyuzivd modelu RGB, kter¢ je zkratkou barev pod anglic-

kymi nazvy red, green a blue.

Mame-li vSe potiebné k tisku nachystané mizeme se pustit do tiskovych ptiprav. Ja vSak
doporucuji si vzdy pied tiskem zejména pocetnych strankovych publikaci vytvofit malou
maketu, tfebaze jen z ndkresti pomoci ruky. Nejlépe ve formatu 1:1 abychom dosahli pies-
né repliky. MiZzeme diky tomu odhalit pfipadné chyby ¢i nedostatky a vyhnout se zbyte¢-

nym tiskovym nakladtm.

5.2 Tisk vs. digital

O tom, Ze web nahradi tiSténé magaziny a tiskoviny obecné slychame uz spoustu let, ale

tento jev se tak docela jesté nedostavil.

Podivame-li se ale na to, kolik mladych lidi ma v dneSni dobé sviij blog a vénuje se blogo-
vani na internetu, zjistime Ze jich neni zrovna malo. Ale 1 tito lidé vydavaji casto né&jaké
publikace, zejména pak knihy, tudiz i ti se nakonec vraci k tisténym médiim. Ostatné blogy
a magaziny se navzajem podporuji a vyviji se pospolu. Naptiklad velké mnozstvi publikaci
o vareni je doprovazena prave taky blogem, ktery poskytne uzivateli detailn€j$i poznatky a
rady. Jednim piikladem je tieba dnes mezi mladymi velmi oblibena anglicka vlogerka Zo-

ella, kterd mimo jiné proslula i svymi knihami.

Internet také ptispél k podobé dneSnich magazinti. Jejich dne$ni riizné velikosti, formaty a

typy nebyli jesté nedavno tak bézné.

5.3 Originalita

Pro jesté vétsi originalitu je mozné vyuzit riznych doplitkovych technik ve findlni fazi
prace, jako je naptiklad vysek. Vysek ma sviij vyznam hlavné po dekorativni strance a

znamena, ze se pomoci raznice odstrani potiebna cast materidlu. MiZze slouzit naptiklad
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pro prosvitani na dal8i strdnku, nebo jen jako ozvlaStnéni. Kazdopadné tato technika mi
pfijde zajimava a myslim, Ze bych ji také mohla n&jakym zplisobem vyuzit at’ uz u praktic-
ké Casti bakalaiské prace nebo v budoucnu na jinych pracich. Zajimavého zpracovani této

techniky na obalce magazinu vyuzila také Jermaine Boca.

Obr. 12. Knockout od autorky Jermaine Bocy'

Pomérné zajimavou technikou, kterd se objevuje vesmés na obalkach a prebalech je tzv.
slepotisk neboli vytlaceni a vtlaceni. Jedna se o n¢jaky obrazec ¢i text, ktery se vyraZzenim
do podkladu projevi zvySenim povrchu v daném misté. Takto nazyvame vytlaceni ¢i em-

boss. Je mozné provést i opacny efekt tedy vtlaceni neboli deboss.

¥ BOCA, Jermaine. Knockout. In: Behance [online]. NYC: Adobe Systems Incorporated [cit.
2017-03-19]. Dostupné z: https://www.behance.net/gallery/31374275/Knockout
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6 DIGITALNI VEK

Zejména v poslednich dvaceti letech miizeme mluvit o digitalni revoluci, ktera bezesporu
pomohla i rozvoji publikaci. Lidé tak nejen, Ze publikace a tiskoviny nakupuji, ale také si
je samy vytvafeji. Z pohledu grafika to mize byt zavadgjici, jelikoz pravé tyto vytvory
vedou spise k tzv. grafickému odpadu ale miizeme se na to také divat jako na pokrok, ktery

opét zpiistupnil 1 obycejnym lidem moznost se podilet na produktech.

Jiz n¢&jakou dobu lidé prorokuji zéanik tisténych véci, zejména pak knih a davaji to za vinu
prave rozsifujicimu se digitdlnimu prostiedi. Nektefi v tom vidi pokrok, jini jsou zklamani.
J4& jsem ale nazoru, Ze tisténé slovo zde vzdy bude mit své misto, protoze obrazovka nikdy
nedokaze pln¢ nahradit jedine¢nost tisku. V soucasnosti je pomér digitalnich publikaci a
tiskovin dalo by se fici vyrovnany. Ale vétSinové nahrazeni digitalnimi néstroji neni vy-

louceno.

Diky pocitac¢iim a patfiécnym programiim mohou grafici snadnéji sazet texty a propojovat je
s obrazy a grafikou. Dostdvame se tak k lepsi vizualité a urychleni veSkerého procesu ko-

lem sazby a tisku.

Publikace ale uz nemusi byt pouze tisténé ale také v digitdlni podobé. Coz vede jesté
k rychlej$imu Sifeni informaci. Je snadné zapnout internet a stahnout si dilo, které pred par

sekundami publikoval nékdo z druhého konce svéta.

Digitalni fotografie také usnadnila, a hlavné zlevnila ptistup k fotografiim. Jiz nemusime
kupovat drahé filmy a cekat na jejich vyvolani. S patficnymi programy je velmi snadné

ptresunout fotografie do pocitace a provést jejich naslednou retus.

Zijeme v Gzasné dobg, kdy jsou nam technologie piistupné na kazdém kroku a informova-
nost roste kazdou sekundou. Ale je potfeba mit na paméti, ze Zadné technologie neni neo-
mylna, podobn¢ jako Cloveék a vzdy je lepsi mit alespon minimalni zéklad znalosti rucni

prace.

Zpét k pocatkiim digitalniho véku bych zminila jesté¢ jednoho vyznamného clovéka, a to
Ladislava Sutnara. Znam jej jako malife, ale teprve diky podrobnéjsimu zkoumani v ramci
mé bakalatské prace jsem zjistila, Ze stoji na pocatcich rozvoje designu informaci. Jedna se
o Cecha emigrujiciho do New Yorku. Jisté za zrodem tohoto tématu stoji daleko vice lidi.

Samoziejmé také znamy Steve Jobs dal jeden z nejdilezitéjSich zakladt pro nasi tvorbu, a
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to Macintosh pocitac v roce 1984. Prostor mezi designem a novymi, zejména pocitacovymi

technologiemi, se neustale rozviji a nartista.

6.1 Digitalni design — jak jsme k tomu dospéli?

Abychom potéd jen nepiedpovidali, jak to mize a nemtze jednou byt z pohledu tisténého
slova, vratila bych se jesté k zacatktim, kdy vznikal hypertext atd. abychom si ujasnili vSe

co je potieba pro praci v digitdlnim prostiedi.

Zjednodusené feceno, hypertext je nelinearné uspotfadany text v elektronickém zafizeni.
Hypertext ¢asto obsahuje také hyperlinky, coZ mohou byt slova ¢i obrazky, které nam
umozni dostat se po jejich kliknuti do jiné ¢asti dokumentu. Tohoto principu se vyuzilo pfi
zakladani WWW (World Wide Web). Pfistoupime-li k tomuto objevu v porovnani
s knizkou nebo tiskovinami obecné, je zde znacny rozdil v prochazeni téchto dvou médii.
Zatimco knihu musime prohlizet a ¢ist postupné od zacatku do konce, hypertext nam
umoznuje preskakovat z jednoho mista na druhé dle naseho uvézeni a potteb. Prvni realné
vyuZziti hypertextu zaznamenavame kolem 80. letech 20. stoleti. Jednalo se o hypertexto-
vou aplikaci pod nazvem Aspen Movie Map. Pomoci kamery pfidélané k autu se nasnim-
kovalo mésto Aspen a nasledné byla vytvorena jakasi virtudlni prohlidka mésta Aspen
v Coloradu. Pfirovnala bych tuto aplikaci k dneSnim Google Maps, které funguji také na
podobném principu a mizete si v nich virtudlné¢ prochéazet jednotlivd mésta, vesnice a za-
kouti svéta. V nize pfilozeném obrazku lze vidét realny obrazek z Aspenu v porovnani

s virtualné nasimulovanym.
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Obr. 13. Aspen Movie Map"

'S Aspen Movie Map. In: Wikipedia: the fiee encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikime-
dia Foundation, 2003 [cit. 2017-03-19]. Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/Aspen_Movie Map#/media/File:QADAS.jpg
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Ptes postupné zkoumani hypertextu a jeho nasledném ovlivnéni dalSich medii jsem se do-

stala az k digitalnimu tisku.

6.2 Digitalni tisk

Zatimco u riiznych tiskovych technik v minulosti (i kdyz své uplatnéni maji i dnes) bylo
zapotiebi zdlouhavého procesu pro samotny tisk, u digitdlniho tisku tiskneme piimo
z pocitace. To je vyhodné zejména u malondkladovych tiskovin, kdy digitalni tisk nahrazu-

je ofsetovy tisk. Provadén je dnes uz vétSinou pomoci laseru, nikoli inkoustu.

Tento druh tisku ma zna¢né vyhody, at’ uz je to rychlost nebo tfteba mensi finan¢ni nakla-
dy. Nevyhodou muze byt to, Ze nelze tisknout v ptimych barvach. Digitalniho tisku se vy-
uziva hlavné pro tisk vizitek, letaki ale 1 brozur a dalSich tiskovin, které nejsou vysoko

nakladové.

6.3 Jak je tos POD?

Pti svém zkoumani riznych technik jsem se seznamila také s POD neboli Print on demand,
ptelozeno do cestiny jako tisk na pozadani. Tento druh tisku mé nesporné vyhody u tisko-
vin a publikaci, které nemaji tak velkou poptavku, aby se vyplatil jejich obrovsky tiskovy
naklad a nasledné skladovani ve skladu. POD tak umozni béhem par dnt, zpravidla dva
dny, dotisk pozadované publikace a jeji okamzité distribuovani zdkaznikovi. MlZe se stat,
Ze vyrobni cena takové publikace je sice vyssi nez u jiného druhu tisku ale v kontrastu
s nenutnosti skladovani a dal$imi faktory miZe byt jeji vysledna cena jesté niz$i. Tohoto

principu vyuziva tfeba Amazon.

6.4 Elektronicky papir

Kazdy jej dnes zname v podobé elektronickych ctecek, ale malo kdo si vlastné uvédomuje,
jak tento princip funguje. J4 sama jsem jej zacala zkoumat az postupné s ¢asem a dokonale
jsem jej doted’ neznala, pfitom je to pomérné zajimava technologie, ktera se urcité bude
dale rozvijet. Pro snadnéj$i pochopeni jsem vybrala tuto citaci z poslechu potadu na Radio

Wave:
,, Technologie elektronického papiru je nejcastéji spojovana se cteckami elektronickych
knih. Displej vyuzivajici tuto technologii obsahuje mnoho kapsli, které v sobé maji dve

barvy inkoustu. Pomoci relativné minimdlniho mnozstvi energie dokaze displej prepnout
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kazdou jednotlivou kapsli na barvu, kterou potrebuje. Takto fungujici displej tedy sice neni
tak verzatilni a rychly jako treba OLED displeje, ale spotiebuje daleko méné energie, je

bytelny a lépe se z néj cte — obzvldst pak na piimém slunci. “'°

Tento elektronicky papir se uZ ale nepouziva vyhradné u kniznich &tecek, ale aplikuje se
naptiklad i na mobilni telefony. Neni to sice jesté tak obvyklé, ale urcité nas v tomto od-
vétvi ¢ekd velky posun. Jednim z telefond, ktery ma pravée tento displej je naptiklad Siam
7x. Tento mobilni telefon ma dva displeje, kdy jiz zminény displej na principu elektronic-
kého papiru se nachazi na zadni strané telefonu. Vyuziti najde zeyména pii sledovani aktu-
alniho Casu. Nemusite tedy neustale zapinat prvni displej telefonu a tim Setfite také svou
baterii a energii pii dobijeni. Myslim si, ze je to velice zajimavy princip 1 kdyz by to asi
chtélo leccos doladit, ale uz se t€sim az se za¢nou takové smartphony produkovat ve vel-

kém.

6.5 RozSirena realita

Pti priibézném zkoumani, co vlastné pojem rozsifend realita znamend, jsem se setkala se
spoustou rtiznych definici. Velké mnoZstvi definic je spiSe odbornych ale ja bych se poku-
sila vS§e shrnout a vysvétlit vdm jeji pojem po svém, aby mu rozuméla vétSina lidi, protoze

podle mé je diilezité, aby mohli vyznamu rozumét vSichni, nejen odbornici.

Rozsitenou realitu definuji jako redlny svét, do kterého pridavame digitalni prvky, jez se
nam zobrazuji v realném case. Takovouto upravenou realitu miiZzeme sledovat pomoci bry-
li, pfes mobil, obrazovku monitoru a jinych zatizeni. Zpravidla ndm byvaji zobrazovany
néjaké informace, at’ uz v podobé textu ¢i obrazku, nebo i1 rizné ilustrace, animace, 3D

objekty a spoustu dalSich. Neni zde jasna hranice, ktera by nas omezovala.

16 SCHNEIDER, Matgj. Elektronicky papir a chytré telefony: hra¢i¢ka pro geeky, nebo budoucnost?
In: Radio Wave [online]. Cesko: CRo Radio Wave, 2016 [cit. 2017-03-09]. Dostupné z:
http://www.rozhlas.cz/radiowave/stitky/ zprava/elektronicky-papir-a-chytre-telefony-hracicka-pro-geeky-

nebo-budoucnost--1674379
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6.6 Rozdil mezi VR a AR

Rozsifenou realitu ale miizeme, nebo bychom spise méli, jesté rozdélit jako VR — Virtudlni
realitu a AR — Augmentovou realitu, které se rozdiln¢ vazou k rozsifené realité. Pro jesté

lepsi pochopeni pfikladam obrazek, ktery mi piijde dobie znazornény.

Real world Digital content

Matural Mobile VWearable

Physical reality —D Augmented reality ——> Virtual reality

Obr. 14. VR a AR"

VR — Virtualni realita je jinymi slovy realita sama o sobé&. Je to virtualni svét, ve kterém se
muizeme pohybovat a délat véci odliSné realité. Nejcastéji se k tomu pouzivaji VR bryle,
jinak nazyvané také HMD — head mounted display, spolu s jinym vstupnim zafizenim, jako

je naptiklad data glove, tedy rukavice, ktera ndm pomaha tuto realitu ovliviiovat.

Jednim z takovych zafizeni jsou Oculus bryle. Pouzivaji se zejména pro hrani her. UZivatel
po nasazeni vidi pouze VR a je pln€ vtazen do hry. Tyto bryle jsou volné k dostani. Jsou to

jedny z nejrozsitenéjSich VR pomticek na trhu. Tyto bryle funguji i v rezimu off-line.

'7 What is the difference between VR and AR? In: Quora [online]. [cit. 2017-03-19]. Dostupné z:
https://www.quora.com/What-is-the-difference-between-VR-and-AR
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Obr. 15. Vstupni zarizeni pro VR'

AR — Augmentova realita funguje tak, ze vidime redlny svét, ale jsou do néj pridané digi-
talni prvky. Oproti VR k ni nepotfebujeme nékladna specialni zafizeni, ale mizeme si ji
prohlédnout pies mobil ¢i jiné bézné dostupné zatizeni. VyuZziva se napiiklad pro reklamu,
ve vzdélavani apod. Pottebujete pro ni jen patiicnou aplikaci, kterd vam umozni si AR zob-

razit.

AR ale neni omezena jen zrakem, miZeme ji roz€lenit jeSté do skupin podle smysli. Podle
toho, jak ji vnimame ji, tak mizeme rozd¢lit, kromé jiz zminované vizudlni, jesté na: Slu-
chové AR a Hmatové AR. Cichové nebo Chutové AR zatim jesté nejsou dostupné, ale kdo

vi, kam se posuneme a co nam bude zpiistupnéno v budoucnu.

6.7 Marker AR a Markless AR

vvvvvv

o rozliSeni podle toho, jak aplikace sleduje prostor, to mize byt bud’to pomoci soufadnic

GPS nebo na tzv. znackovani (volné ptelozeno).
AR se pak vyuziva v riznych odvétvich, i kdyz nejvétsi zastoupeni ma pochopitelné
v uméni. Lze ji uplatnit v architektuie, astrologii, reklamég, 1ékatstvi, vzdélavani a spousta

dalSich oboru.

8 How Virtual Reality Works. In: HowStuffWorks [online]. [cit. 2017-03-19]. Dostupné z:
http://electronics.howstuffworks.com/gadgets/other-gadgets/virtual-reality7.htm
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6.7.1 Marker AR

Marker neboli znacka sleduje véci v redlném svété. DéEla tak pomoci fotoaparatu (na mo-
bilnim zafizeni), kdy nasnima obrazek nebo marker — bod, patfiény software Ci aplikace
tento bod rozpozna a dosadi za n¢j dany virtudlni objekt, ktery byva povétSinou zpracova-
ny ve 3D podobé. Tento objekt si pak 1ze prohlizet libovoln€ ze vSech stran i vzdalenosti.
Vyuziva se ho ¢asto pro komercni Gcely nebo za ucelem reklamy. V takto jednoduché po-

dobé¢ se ale ve svych pocatcich markery neobjevovaly.

Nejdiive jsme méli carové kody a QR kody, které si jisté pamatujeme a hojné se s nimi
setkdvame 1 dnes. DalSim typem byl tzv. Printed AR marker, kde se nejcastéji zobrazoval
jednoduchy cernobily obrazek ¢i znak. Nasledovaly Natural Printed AR Marker, volné
prelozené jako Pfirozené tisténé markery. U tohoto typu se jedné zpravidla o obrazek, kte-
ry pochazi z redlného (hmotného) svéta. Tzv. realny marker je sice nejvyspélejSim ale jeste
je na ném co vylepSovat. Zvladne rozpoznat ptredmét, ktery mél uz doptedu nasnimany, ale

tento pfedmét se nesmi pohybovat, v tom piipad¢ zde nastavaji problémy.

I pfes posun technologie v této oblasti, stale se dle mého nazoru nejvice vyuzivaji ¢arové a
v posledni dobé hojné se vyskytujici QR kdédy. S QR kody se nejvice z nas setka pak u
jizdenek na vlak, které si doma vygenerujeme z portalu sami a poté jen pfedlozime ke kon-
trole, ale tfeba i na riiznych vstupenkdch ¢i letacich na akce. Tyto nasnimané kody nas pak

presunou, v mobilnim ¢i jiném zafizeni, na internetovou stranku ¢i jiny odkazujici link.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

Real-lite
farker (a
live view of a
hurman face)

Matural
Printed AR
= Markar {a
o painting)
=3 | Frinted AR
0 Yza4sebreanys QR Code

Barcode

Obr. 16. Vyvoj markerii, od tzv. technickych po prirozené"

6.7.2 Markless AR

Jedna se o AR, kterd nevyuziva markery pro sledovani objektd. Jedna se o princip zalozeny
na GPS, kdy zafizeni piesné ur¢i svou pozici a polohu. Hodné se vyuZzivaji na aplikacich

pro chytré telefony.

Rozdil oproti Marker AR je, Ze Marker AR zobrazuje zpravidla 3D pfedméty, kdeZto Mar-
kless AR diky praci s GPS zobrazuje tfeba mésta, nase oblibend mista apod. a déla ndm tak
jakéhosi privodce okolim. Podivame-li se naptiklad do Google Play, zjistime Ze téchto
aplikaci existuje opravdu spousta. Jsou zde aplikace jako Layar nebo nové tfeba Photo-
math, ktery je opravdu presny, jak jsem si sama vyzkouSela. Sami si vyberete skenovanou
plochu daného matematického piikladu, ktery chcete vypocitat a aplikace vam jej témér
okamzité vypocitd i nabidne riizné alternativy. Coz mé piivadi k myslence, Ze dnes je pro

mladé opravdu snadné néco ,,vypocitat®.

1 STEJISKAL, Ondrej. Rozsirend realita a jeji vyuziti v uméni [online]. Brno, ©2014, Bakalarska
prace. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta. Vedouci prace Tomas Staudek Dostupné z:

<http://is.muni.cz/th/383921/ff b/>.
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6.7.3 Jak to tedy je

Takze shrnuti na zavér, jak je to s Marker AR a Markless AR. Kazda z téchto technologii
nabizi néco jiného, a tudiz se sdm uZzivatel mize rozhodnout co vlastné chce a k ¢emu ji
potiebuje. Dle mého nazoru je vice vyuzivano spiSe Markless AR, ale jak zndme dne$ni

dobu, co je dnes popularni se mize uz zitra zmeénit.

Nechci se zde zabyvat tolik do hloubky historii téchto technologii, ale poznamenala bych

ze zaCatky AR spadaji uz do obdobi kolem roku 1901.

6.8 AR v praxi

Stejn¢ jako jsem se dotkla uz v pfedchozich fadcich jedné z moznych aplikaci vyuziti téch-
to technologii, rozhodla jsem se udé€lat si mens$i prizkum a reSersi 1 mezi dalSimi aplika-

cemi.

Jedna z aplikaci, které jsem zkousSela byla naptiklad Ink Hunter, ktera slouzi jako vizuali-
zace vybran¢ho potencionalniho tetovani na vdmi zvolenou ¢ést. Na tuto ¢ast téla si musite
perem nakreslit obdélnik ve tvaru smile, ktery potom aplikace naskenuje a zvizualizuje
vam na tomto misté¢ pozadovany vysledek. Nekteré prednastavené tetovani mizete umistit
jako 2D jiné pravé pomoci AR. Nicméné musim fici, Ze jsem od této aplikace ¢ekala vice.
Namisto toho jsem méla ruce pokreslené carami, protoze aplikace ne vzdy naskenuje to, co
ma pied sebou. Tuto aplikaci bych tedy doporucovala jen pro zabavu, nikoli pro realnou

predstavu.

Dalsi aplikaci je AR Showcase, kde si mizete prohlédnout rizné 3D piredméty, sochy a
uzité umeéni ze vSech stran 1 z rizné vzdalenosti. Je to pomérné zajimava aplikace nicméné

také jsem od ni ¢ekala daleko vice.

Po nékolika dalSich marnych pokusech o zprovoznéni nadéjnych aplikaci jsem se rozhodla
tedy vyzkouset jesté jednu, kterd by méla byt oveéfengjsi a funkcnost jistéjsi. Takze jsem
zkusila aplikaci Translator, kde si mtizete piekladat z libovolného ciziho jazyka do cestiny.
Muzete to byt bud’ z obrazku, z textu ale i z mluveného slova. Funk¢nost byla sice cca 75

% ale ptehlednost u vysledku tu zcela chybéla.
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Musim fict Ze v podstaté ani jedna z n€kolika aplikaci, které jsem zkousela m& moc ne-

nadchla a asi bych ji nepouzivala.
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Obr. 17. Ukdzka AR v praxi®®

Samoziejmé ne vSechny aplikace jsou dostupné zdarma tudiz jsem nemohla vyzkouset
vSechny ale 1 podle recenzi ostatnich uZivateli nefunguji zminéné aplikace podle jejich

predstav.

Tohle vSechno vSak byly aplikace, které ndm uz davaji n¢jaky nastaveny obsah. Pro mou
potiebu, kde si mohu sama vytvofit AR jich je jiz méné. Mezi ty nejzndméjsi a nejpouzi-

vangj$i pak patii Layar a Augment.

Augment je aplikace, kde si mizete vytvofit vlastni AR s vlastnim obsahem, pfedevsim jde
ale o zobrazovani 3D pfedméti. Jelikoz ja se ve své bakalatské praci nebudu 3D predméty
zabyvat, bude pro mé nejspise nejvhodnéjsi vyuziti Layaru. Zde si miizete také vytvorit

vlastni AR, a na jejich webu najdete dokonce postup jak tak ucinit. AvSak nachazim se

% Hajkova, Lucie. [fotografie] 2017. Obrazek z archivu autorky
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jesté potad v teoretické Casti, a tak nechci pfedbihat a o svych opravdu pouzitych aplika-

cich vas budu informovat az ve své praktické ¢asti této prace.

6.9 AR a magazin Esquire

Rozhodla jsem se zjistit si vice 1 o prvnim magazinu vibec, ktery zacal vyuzivat tyto tech-

nologie, protoze by mi to mohlo byt inspiraci v mé praktické casti bakalaiské prace.

Viibec prvnim magazinem vyuzivajici AR byl Esquire magazin, ktery vysel roku 2009 a na

jeho titulce je Robert Downey Jr.

Mimochodem 1 pfedchozi ¢isla magazinu Esquire, naptiklad to z Gnora ¢i kvétna maji veli-
ce zajimavy layout, jejich titulky pfikladam nize, ale urcité¢ bude lepsi, a doporucuji, kdyz

se podivate na jejich ztvarnéni ve videu na internetu.

A )g%nented Reality

[SSUE

"#'-_

baesears 1 A LIVING

Obr. 18. Obalka magazinu Esquire®

2! Augmented Reality Comes to Life. In: Esquire [online]. New York: Hearst Communications,
2009 [cit. 2017-03-19]. Dostupné z: http://www.esquire.com/news-politics/a6661/augmented-

reality-coming-soon-2/
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II. PRAKTICKA CAST
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7 KONCEPT

7.1 Pocate¢ni avahy

V prvni chvili jsem se do prace s novymi technologiemi a postupy nechtéla viibec poustét.
Ale pfi svém zahrani¢énim pobytu v Belgii jsem se naucdila praci pravé s témito novymi
technologiemi a novym technikdm v mém oboru, tudiZ jsem se nakonec rozhodla zapojit

jednu z téchto technik i ve své bakalatské praci.

K tomu sméfuje 1 mnou zvolené téma bakalaiské prace, a to Tistény magazin v digitdlnim
véku. V tomto tématu propojuji pro mne zndmé s neznamym. TiStény magazin jsem jiz
v minulosti délala a zaujal mne natolik, Ze jsem se rozhodla jej ud€lat podrobnéji a zajima-
veEji praveé v ramci mé bakalaiské prace. Nechtéla jsem vSak zlstat pouze u tiSténé véci, a
tak jsem si zvolila moZnost digitalniho pfesahu. UZ od pocatku jsem chtéla vytvofit maga-
zin, ktery bude propojen s videi, i kdyz v pocatcich jsem nevédéla, jak toto propojeni udé-
lat. Od tématu magazinu, které jsem divérné znala jsem tak postupné presla k néCemu
s ¢im jsem diive neméla zddné zkuSenosti, a to rozsifend realita. Dopodrobna jsem se to-
muto tématu vénovala v teoretické Casti této prace, kde jsem si ujasnila rozdily pravé mezi
virtudlni a augmentovou realitou, kterymi jsem si az doposud nebyla zcela jista. Prosla
jsem si také rizné aplikace, které jiz existuji a umoziuji pravé vytvoreni mé vlastni rozsi-

fené reality.

7.2 Vybér tématu

Nad volbou tématu, u mého magazinu, jsem premyslela celkem dlouho. Zpocatku jsem se
novinky z tohoto oboru. Ale protoZe je toto téma Casto pouZzivané pravé ve studentskych
pracich, rozhodla jsem se, ze jej délat nebudu a zvolim si rad€ji néco jiného co mé zajima

stejné jako vesmir.

Témét ihned mi pfisli na mysl dalsi dvé témata, a to lifestyle a botanika. Lifestyle mé¢ hod-
né lakal 1 z pohledu rozsifené reality ale protoze jsem stile méla dojem opakovani se a neo-
riginality, rozhodla jsem se pro botaniku. Botanika mé bavi a osobn¢ se ji vénuji mozna
jeste vice nez vesmiru. Navic je to téma, které malokdo zpracovava ve svych pracich, a tak

byla volba jasna. Byla to pro mé vyzva a ptilezitost vytvofit néco originalniho.
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7.3 ReSerse a sbér materiala

Reserse je pro m¢ velice diilezitd, zejména na zacatku prace, abych si ujasnila, co vSe se
kolem mé vyskytuje z mého tématu a jak chci svou praci smérovat. Ud¢€lala jsem si proto
hned nékolik reSersi. Zpocatku to byla reSerSe na magaziny viibec. Zajimalo mne, jak ma-
gaziny vypadaji, jaky maji format, jak jsou vystavovany a co ndm nabizi. Déle jaky maji
tyto magaziny design a jak k nim lidé pfistupuji praveé z hlediska designu. Pro§la jsem si

tedy obsahovou i vizualni stranku problematiky.

Kdyz jsem si ujasnila tuto problematiku, zaméfila jsem se na aplikace rozsifené reality.
Nejdiive jsem vyzkousela rizné aplikace, které jiz existuji, kde jsem se zaméfila na jejich
funk¢nost. Podrobné€jsi popis téchto aplikaci naleznete v teoretické ¢asti mé bakalarské
prace. Nasledoval priizkum aplikaci, které mi umozni vytvoieni vlastni rozSitené reality,
znichZz jsem vyclenila pouze ty, vhodné pro augmentovou realitu. DoSla jsem tedy

k zavéru, ze budu vyuzivat aplikace Layar, ktera je prehlednd, zdarma a funkéni.

Nasledné jsem si udé€lala prizkum riznych formath a vazeb, které se pouzivaji nejen u
magazinl ale tiskovin obecné a které by mé tak mohly inspirovat i u mé prace. K tomu
jsem si vytvoftila i nékolik moodboardi, tedy velkoformatovych tiskd s vécmi, které mé
zaujali a mohly by mne inspirovat v moji tvorb¢, kterymi jsem se nasledné prochazela pri-
bézné béhem své prace. Pouzivat moodboardy jsem se rovnéz naucila béhem svého pobytu

na zahrani¢ni univerzité a od t€ doby je vyuzivam prakticky pti veskeré své praci.

Jako posledni byla reSerSe tématu mého magazinu, a to botaniky. Mnohé jsem o tomto té-
matu znala jiz diive ale nechtéla jsem spoléhat jen na své znalosti, proto jsem se obratila na
Akademii ceskych véd, obor Botaniky. Byla jsem tedy v kontaktu s panem FrantiSkem
Krahulcem, ktery mi pomohl s vybérem vhodné literatury, o kterou bych se mohla opfit

v textové Casti magazinu, za coz jsem mu vdécna. Botanika je totiz téma, se kterym se

vvvvvv
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Obr. 19. Moodboardy k mé bakaldiské praci*

Prosla jsem si tedy riznymi Clanky a texty, které se vazi k tématu botaniky a byly by

vhodné pro mlij magazin.

7.4 Analyza

Udg¢lala jsem si také mensi analyzu trhu s botanickou literaturou, konkrétné magazinli a
Casopist v Cesku. Zajimavym, ne vsak pfili§ prekvapujicim, mi byl fakt, ze na trhu existo-
valo zhruba jen 4-6 periodik tohoto okruhu, z néhoZ minimalné dva byly vyddvany pravé
Akademii véd CR. Vétsina z nich pak svou tvorbu ukonéila v nedavné dobé nebo nabizi jiz
jen elektronickou verzi periodika. Proto jsem se také rozhodla toto téma trochu ozivit a

ukazat ho zajimavym prave z té vizualni stranky.

7.5 Stanoveni cili
Cilem této prace je vytvoreni magazinu, ktery své zajemce seznami s tématem botaniky,
priblizi ji a pfipomene jeji dulezitost. Jelikoz se jedna pravé o magazin a ne knihu, je mym

cilem zaujmout ctenafe hlavné vizualné, i kdyZ obsahova stranka je pro mne taktéz dilezi-

22 Hajkova, Lucie. [fotografie] 2017. Obrazek z archivu autorky
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ta. Vétsina lidi se s botanikou dozajista jiz setkala, a tak vi, Ze ac€ je to téma ne pfiliS rozvi-

jené v nasi spolecnosti, je to téma zajimavé, které zaujme snad vSechny vékové kategorie.

A tak, 1 kdyZ neni mym cilem zaméfeni se na vSechny vékové kategorie, jsem si védoma,
ze zalibeni si mohou najit déti, dospéli i star§i lidé. Neomezuji se jen na jednu vékovou

kategorii, 1 kdyz vizualné se mize zdat piifazena spise k lidem ve véku 18-30 let.

Nékteré clanky budou mozné trochu odbornéjsiho charakteru ale to neznamena, ze je tento
magazin vyhradné pro odborniky a specialisty. Chci jej pravé naopak vice priblizit vSem
zajemciim o botaniku. MiiZe slouZit jako informacni nastroj 1 jako zdroj zdbavy. Mym ci-
lem je ztvarnéni takové magazinu, ktery si najde misto i1 ve vasi knihovné a nebude to tedy

jen spotiebni zbozi.
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8 VYPRACOVANI PROJEKTU

8.1 Format

Snad od pocatku, kdy jsem se rozhodla pro téma své bakalaiské prace, jsem premyslela,
jaky zvolim format magazinu. Muze se zdat, Ze je to zcela neopodstatnéné ale dle mého
nazoru je kazdy detail dilezity. Pfemyslela jsem nad netradi¢nimi formaty, kdy jsem si
dlouho sviij magazin predstavovala jako ¢tvercovy. Cim vice jsem nad tim ale uvaZzovala,
zacala jsem pfemyslet vice prakticky. Pokud si v trafice koupim néjaky ¢asopis ¢i magazin,
hned prvni véc, ktera mi v 75 % vadi je Spatny format, protoze se mi publikace nevleze ani
do vétsi kabelky nebo tasky. Tudiz ji musim rtizné piehybat a kdyz si ji chci poté precist

vypada tak nevzhledné, Ze mé uz viibec nelaka.

Dosla jsem tedy k zavéru, Ze ¢tvercovy format sice délat nebudu ale udélam format, ktery

bude rozméroveé mezi AS a A4, tedy 190mm x 277mm.

8.2 Pismo

Ve své pocatecni tvorbé jsem se drzela spise pravidla, ¢im mén€ kombinaci riznych fontd,
tim 1épe. V prubéhu Casu jsem se ale naucila, Ze kdyz se vyberou spravné fonty a dobie se
nakombinuji, mize byt vysledek stejny nebo i lepsi, samoziejmé s ohledem na danou pu-
blikaci. A tak jsem uz zacatku chtéla kombinovat minimalné dva riizné fonty, pokud by to

bylo mozné tak patkovy a bezpatkovy.

Nad vybérem vhodného pisma jsem stravila celé hodiny. Nechtéla jsem pouzivat fonty,
které mam jiz ozkouSené a pracuji s nimi denné ale chtéla jsem si vyzkousSet praci s jinymi
a jejich kombinaci. Ptes rizné fonty jako Poppins, Futura, Roboto atd. jsem se dostala
k HK Explorer. Font, ktery mam jiz delsi dobu, ale moc jsem jej nevyuzivala, a pfitom ma
tak krasné fezy. Jedna se o bezpatkovy font, hodici se zejména pro nadpisy a titulky. Tento

font jsem doplnila o font Crimson Text, ktery je naopak patkovy.
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Botanika

Obr.20. Ukdzka zvoleného pisma®

8.3 Barevnost

Nad barevnosti jsem ptemyslela stejné dlouho, jako nad vybérem vhodného pisma. Chtéla
jsem vyuzit barvy, které budou Céasteéné netradicni ale zarovenl se budou hodit k mému
tématu magazinu a to botanice. Proto jsem se rozhodla pro kombinaci barev odstinu zelené
a ruzovo-fialové, které se perfektné dopliiuji a magazinu dodéavaji na zvlastnosti. Objevuji

se jak v textech, na pozadi, tak i ve fotografiich, zkratka v celém magazinu.

8.4 Digitalni presah

Na tplném zacéatku jsem chtéla digitalni pfesah pojmout formou webové stranky, ale poté
co jsem si vyzkousela praci s videi pfi svém zahrani¢nim pobytu v Gentu, jsem se chtéla
vice zaméfit na toto téma. Propojuji tedy rizné ¢lanky v magazinu s jejich vizualnim za-
chycenim pomoci videa, které si diky augmentové realit¢ mize ¢tenai prehrat. Toto propo-
jeni neni jesté zcela tak béZné, zejména v periodikach jako jsou magaziny a denni tisky,
proto jsem se rozhodla jit timto smérem. A také proto, Ze bych se chtéla v budoucnu véno-

vat vice pravé videim.

 Hajkova, Lucie. [fotografie] 2017. Obrazek z archivu autorky
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8.5 Materialy — papir

Jak jsem jiz zminovala ve své teoretické Casti této prace, rozhodla jsem se pro praci s riz-
nymi materidly a papiry. Vybirala jsem z opravdu Siroké nabidky papirt, které chodim jiz
dlouho nakupovat do specializované prodejny ,,graficke-papiry.cz* v Olomouci, kde jsem
si mohla vyzkouset, jak se s danym papirem pracuje a zkonzultovat cely proces tvorby
magazinu. Z papiru, které¢ jsem se rozhodla pouzit bych zminila tieba ,,Silver star, ktery
mne opravdu zaujal pro sviij charakter a vizudlnost, s gramazi 250 g/m2. Oproti tomu ale
kombinuji 1 papiry sleh¢i gramazi az slehkou prasvitnosti, ale tfeba 1 papiry
s recyklovanym charakterem. VSechny mnou zvolené papiry ale vzdy vybirdm s ohledem

na ucel jejich pouziti.

8.6 Vazba

Stejné jako u vSech predchozich zélezitosti, viz. pismo ¢i barevnost, i zde bylo mym cilem
udélat vazbu u magazinu ponékud jinak, netradicné. I kdyz plivodné jsem vazbu nechtéla
délat nijak slozitou a az moc neobvyklou, abych se magazinem nedostala spise do katego-
rie kniha, rozhodla jsem se, byt stfidmé, tak piece jen ud€lat ji odlisné od typické vazby,
jako je tfeba V1, V4, krouzkova vazba atd. Ano, takovato vazba by byla naprosto dostacu-

jici ale mym zdmérem neni délat véci dostatecné ale co nejlépe a netradicné.

Samoziejmée beru v tivahu 1 financni stranku projektu, a proto jsem se rozhodla pro n¢kolik
variant vazeb, jednou z nich je vazba V8§ oteviena neboli s odhalenym Sitim. Dalsi vazbou
v tvahu je vazba Svycarska, kterd by se dala ¢astecné ptirovnat k oteviené V8, jelikoz ma
také poodhaleny hibet. Zajimavou je 1 finska vazba ale tu bych pro tento projekt volila jen

alternativné.
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9 ZHODNOCENI PROJEKTU

Zhodnocovat vlastni projekt je obtizné ale z pohledu designera bych fekla, ze ma prace je
vizualn¢ ucelend, neobvykla ale zajimava. Svij cil, a to originalitu magazinu, si myslim, Ze
jsem pomérné splnila. Prace s monochromnim vizudlem v magazinu mne velice bavila a

chtéla bych ji rozvinout i v n¢jakém dal§im projektu.

Samotny magazin pro mne nebyl ani tak vyzvou po grafické strance, jako po té digitalni.
Zkoumani a tvorba digitalniho pfesahu mi zabralo opravdu hodné Casu, ale jsem rada, ze
jsem se piiucila né€emu novému a mohu to v budoucnu zirocit. Myslim si, Ze nebyt této

bakalarské prace, asi bych si jen tak praci s augmentovou realitou nevyzkousela.

Pfi sbéru materiadli do magazinu jsem rovnéz musela vyjet do botanické zahrady v Praze,
ve které jsem byla poprvé a velice mne nadchla, taktéz jsem musela vyrazit i do ptirody za
coz jsem rada, protoZe jsem si musela nucené¢ najit volny ¢as, abych jej stravila venku. Pti
tom vSem jsem fotila a natacela, coz hodné mé to bavilo, takze jsem opravdu rada, ze jsem

st vybrala pravé toto téma.

Shrnula bych tento projekt tak, Ze jsem se pfiucila spousté novych véci, naucila se propojit
tiskové prostiedi, které mne vzdy bavilo s novym digitdlnim prostiedim, které mne laka

¢im dal vic a vim, Ze vSechny tyto zkusSenosti vyuziji i v budoucnu.
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ZAVER
TeESi me, ze se mi podafilo drzet se sméru, ktery jsem si vytycila hned na zacatku a nemu-
sela jsem bezradné premyslet, co a jak budu dé¢lat. Praci mi velice ulehcili typy od pana

Frantiska Krahulce, ktery pracuje pro Akademii véd CR, a doporuéil mi literaturu, ze které

jsem mohla Cerpat ¢lanky pro sviij magazin, které by se jinak obtizné shanély.

Zamér, udélat praci odlisné tak, aby se dala uschovat do knihovny ¢i police si myslim, ze
se také povedl. Jiz od samotného zacatku jsem nechtéla udélat jen magazin pro jedno pou-

ziti, nybrz publikaci, ke které se lidé mohou vracet a tieba je i inspiruje.

Kdyz jsem se blizila do findle se svou praktickou ¢asti, feSila jsem otazku papirti a kde je
sehnat. JiZ dlouho jsem chodila do olomoucké prodejny Grafické papiry, ale uplné€ jsem na
ni zapomnéla, a snad i zbytecné jsem byla vcelku bezradnd, nez jsem se na workshopu
knizni vazby opét setkala prave s lidmi z této dilny a téméf ihned si u nich nasla vhodné

materialy pro tisk a vazbu.

Doutam tedy, Ze tato prace byla inspirujici jak pro lidi z oboru botaniky, grafiky tak 1 digi-

talniho designu.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
POD Print on demand

AR Augment reality

VR Virtual reality

WWW  World Wide Web
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