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Forma studia Prezenéni

Stupen hodnoceni

Kritéria hodnoceni prace dle stupnice ECTS

Prehlednost a ¢lenéni prace A|B|C|D|E]|F
Uroven jazykového zpracovéni A|B|C|D|E]|F
Dodrzeni cita¢ni normy A|B|C|DJ|E]|F
Formulace cilli prace A|B|C|D|E]|F
Prace s odbornou literaturou (uvadéni zdroji, kriticky ptistup) A|B|C|D]JE|F
Metodika zpracovani vyzkumného problému A|B|C|DJ|E|F
Uroven analytické a interpretaéni slozky A|B|C|DJ|E|F
Formulace zavért a splnéni cilii prace A|B|C|D|E]|F
Originalita a odborny ptinos prace A|B|C|D|E]|F

Odtvodnéni hodnoceni prace:

Bakalaiska prace je zpracovana kvalitng€. V teoretické Casti autorka definuje zakladni teoreticka
vychodiska, na tuto ¢ast vhodné navazuje Céast analytickd, ve které je prekladatelska agentura
podrobena nékolika analyzam. Analytickd ¢ast, je silnou strankou bakalaiské prace. Provedené
analyzy navazuji na teoretické poznatky i cil prace. AutorCiny zavéry jsou formulovany logicky
a srozumitelné. Na zaklad¢ vysledkti analyz autorka nasledn¢ navrhuje doporuceni na zlepSeni
povédomi o vybrané spolecnosti. Navrzena doporuceni jsou pomyslend, ptfizplisobend moznostem
spolecnosti a jevi se jako realizovatelna. Drobou pfipominku mam k navrhu na vytvoreni YouTube
kanalu a vzhledem k trhu, na kterém se agentura vyskytuje, také k plakatim ve fitness centru, které
— dle mého nazoru, nebudou prili§ efektivni.

Po formalni i jazykové strance je prace na dobré urovni. Jedinou pfipominkou je prace s literarnimi
zdroji. Autorka sice cituje dostate¢né mnozstvi literatury vcetné aktualnich zdrojii, vétsina textu je
nicméné napsana ve stylu ,,1 odstavec = 1 citace na jeho konci, coz bohuzel snizuje jeho kvalitu.
Celkov¢ vsak praci povazuji za velmi zdafilou a doporucuji ji k obhajobé.

Otazky k obhajobé:

1. Which other online marketing tools could be used instead of YouTube channel?

2. Could you explain the difference between ,,l0ss of customers due to arising competition*
and ,,appearance of new competition in the market* defined as threats within the SWOT
analysis (p. 40)?

Did you consult your recommendations with the company management?
Please quantify how much would cost the recommendations.
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Celkové hodnoceni |A|B|C|DJE]JF
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“ Vysledna znamka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prace.




