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Ak. rok: 2006/2007 
Téma BP: Marketingové aktivity ve společnosti Telefónica O2 Czech Republic. Uvedení služby O2TV na trh.
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce popisuje a analyzuje marketingové aktivity ve zvolené firmě. V úvodu práce jsou dobře nastavené hypotézy formulované v podobě otázek. teoretická část vymezuje pojmy marketingu a marketingového mixu. Literární zdroje ale nejsou dostačující k šíři zvoleného tématu. V praktické části práce definuje cílové skupiny pro komunikaci z dostupných výsledků provedeného průzkumu. Srozumitelně popisuje značku O2. Analyzuje zejména komunikační aktivity, vychází z výsledků průzkumů, ale neuvádí hlouběji tyto zdroje. Chybí také uvedení zdrojů u prezentovaných tabulek. V závěru práce jsou doporučeny návrhy na zlepšení, které logicky vycházejí z provedených šetření i z praxe. 
Bakalářská práce vychází z logické struktury, popisuje podstatné informace a potvrzuje či vyvrací předem stanovené hypotézy. Nedostatkem práce je absence jasně prezentovaných výsledků marketingových průzkmů, které autorka práce využívá a na něž se odkazuje ve svých analýzách. Tento nedostatek mírně snižuje hodnotu práce, která je jinak dobře vedená a zajímavá. 

Otázky:

1. Proč nebyla do komunikační kampaně zahrnuta cílová skupina Smíření?

2. Kolik zákazníků reagovalo na mobilní soutěž? O jaký segment zákazníků šlo?

3. Jakým způsobem se v komunikační kampani vyhodnocovala efektivita jednotlivých komunikačních nástrojů?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne  20. 5. 2007 
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    podpis oponenta BP
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