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Téma BP: Marketingové aktivity ve společnosti Telefonie O2 Czech Republic. Uvedení nové služby  O2 TV na trh.  
Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	X
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka Helena Košíčková předložila zpracovanou bakalářskou práci na téma „Marketingové aktivity ve společnosti Telefonie O2 Czech Republic. Uvedení nové služby  O2 TV na trh“. Práce je zpracována podle stanovených požadavků, stručně a jasně jsou formulovány cíle, hypotézy i metodologie práce. Autorka postupovala koncepčně již při formulaci základních pojmu a jejich vymezení. Tato část přímo koresponduje s následnými analýzami v praktické části. Práce tak získává logický srozumitelný rámec. V praktické části si autorka vzala za cíl provedení marketingové analýzy služby O2 TV a porovnala je v kontextu zahraničních zkušeností se zmiňovanou službou. Následně byla provedena analýza marketingového mixu O2 TV podle základních 4P marketingu. Postupně s logickou propojeností přešla autorka k analýze komunikačních aktivit O2 TV. Jednotlivé analýzy podpořila výsledky z již provedených marketingových výzkumů.  Kladně hodnotím skutečnost, že autorka u každé z dílčích analýz provedla shrnutí, která konfrontovala s vyslovenými hypotézami. Závěrečnou syntézou dílčích výsledků formulovala doporučení a reagovala na hypotézu. Bakalářská práce je na velmi dobré úrovni po odborné.
Formální připomínka:

- drobné nedostatky v číslování použité literatury. 
Otázka: 

1. Pokuste se navrhnout základní rysy BTL komunikace, která by byla šitá na míru perspektivnímu segmentu ( jak uvádíte v doporučeních) „Smíření“.
2. Jaké jsou zákaznické preference u této nabídky O2 TV? ( cena, kvalita služby, její rozsah…)

Práci doporučuji k obhajobě. x) 

                                                                               A / Výborně
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 21.5.2006
 






         ………………………………   

 







    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
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