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U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno

	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	



	Praktická část práce – řešící část:
	

	1. řešící část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	řešící část práce navazuje na výsledky analýz
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	CELKOVÝ POČET BODŮ 
	16



Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Struktura bakalářské práce má logickou posloupnost, studentka uvádí důležité prvky v rámci strategie produktu a to zejména marketingový mix 4P, jehož správné nastavení má významný vliv na úspěšnost uchycení se v tržním prostředí. STP marketing je též důležitou součástí, která reaguje na správnou identifikaci tržního segmentu a dle určitých parametrů i konkurenci, s níž připadá v úvahu boj o vybraný segment. Ocenil bych něco více o strategickém plánování a životním cyklu výrobku, ale to by značně prodloužilo již tak obsáhlou teoretickou část. V analytické části je popsána firma a i materiál, z néhož se vybraný produkt skládá. Škoda je, že graf na obrázku č. 5, kde jsou uvedeny tržby za výrobky DŘEVOplus, neobsahuje i poměrové části na tržbách jednotlivých produktových řad (plotovky, terasové systémy, podlahové kazety a komponenty pro montáž). Tabulka č. 4 obsahuje výsledná čísla, ovšem spíše se čísla sčítají namísto násobení, což pak může zkreslit pouhý 1 faktor. Tabulka č. 8 obsahuje údaje z roku 2011, což nemusí být aktuální vzhledem k nízkým cenám hypoték za poslední 2 - 3 roky. Návrhy v závěru jsou sice konstruktivní, ale nejasně formulované co se časového či finančního hlediska týče (pouze v tabulce 9 je shrnutí celkových nákladů). V práci je uvedeno 17 literárních zdrojů. Snad i články by byly ku prospěchu celkové kvality práce.


[bookmark: Rozevírací5]BP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG[footnoteRef:1]. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce  plagiát. [1:  Vyplňuje pouze vedoucí práce, oponent práce nevyplňuje.] 


Práce  kritéria pro obhajobu BP[footnoteRef:2]. [2:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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