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Olga Hlavinkova si vybrala pro ni nepochybné atraktivni téma bakaldiské prace. Domnivam
se, ze je dobfe, kdyz se studenti ve svych zdvéreCnych pracich zaobiraji né¢im, co je jim
blizké a v ¢em se dobfe orientuji. A tak tomu je i v ptipadé Olgy. Pokud piSe o kosmetice,
vyjadiuje se zasvécené, pokud pteskoci trochu do historie, technologie tisku nebo typografie,
uz to takova slava neni. Presto se da jeji teoreticka ¢ast akceptovat, protoze obsahuje vSechno
podstatné — strucny pohled do historie kosmetiky, néco o vSeobecném vyvoji reklamy, par
slov o tiskovych technikach a také pfiblizeni reklamy na kosmetiku.

Pfiznam se, ze jsem zastancem pragmatického pristupu studentd k teoretické casti zavérecné
prace — tzn. vénovat se co nejvic tomu, co muize pfinést poznatky vyuzitelné pii samotné
praktické realizaci zdvérecné prace. Bonusovymi body navic vzdycky ocefuji originalni
komentéte a tzv. “vlastni nazor” studenta...

V ptipad¢ Olgy Hlavinkové bych doporucil vynechat jeji svérazné ceské déjiny reklamy, kde
se ji motd obdobi Rakousko-Uherska a Prvni republiky, kde zbytecné vytvari dvé kapitoly
vénované komunistickému obdobi, aniZ by to bylo obsahové pfinosné, rovnéZ nerozumim
tomu, ¢im je v reklamé diilezité datum rozdéleni Ceskoslovenska atd.

Také kapitola “Technologie propagace reklamy...” je podivné zaseknuta u dievorytu a
litografie. Osobné bych spiSe pfivital podrobnéjSimu vénovani se sou¢asnym polygrafickym
technologiim s ohledem na to, co by mohla Olga pii hypotetické realizaci svého projektu v
realné praxi potiebovat. Naprosto vytrzend z kontextu mi pak pfipadd kapitola vénovana
Akciden¢nim pismim 19. stoleti. Doporucuji autorce, aby se nauclila typograficky pojem
“patka” pouzivat ve spravném kontextu a misto “bezpatkové pismo” uplatiiovala radéji vyraz
“bezserifoveé pismo”.

Ptes vySe uvedené vyhrady doporucuji teoretickou praci Olgy Hlavinkové k obhajobé.
Navrh klasifikace B — velmi dobfte

V(e) Zliné dne 29.5.2017

doc. Mgr. A. Pavel Noga, ArtD.



Posudek oponenta bakalarské prace — prakticka cast

Jméno a piijmeni studenta | Olga Hlavinkova

Studijni program Vytvarnd uméni

Obor/ateliér Multimedia a design/Graficky design

Forma studia prezenéni Akad. rok [ 2016/2017
INazev prace Vizualni styl kosmetické firmy

Oponent prace doc. Mgr. A. Pavel Noga, ArtD.

Praktickou ¢ast bakalatrské prace Olgy Hlavinkové hodnotim pouze podle né¢kolika nevelkych
obrazki ptilozenych k tisténé verzi. Proto i mé hodnoceni vychdzi jenom z toho, co mohu
takto vidét a je mozné, Ze se pii samotné obhajobé rozhodnu svoji zndmku trochu vylepsit
nebo naopak...

Zacnu chvalou — typografické logo ptsobi elegantné a taky tak trochu divérné, jako zZe uz
jsem to ne¢kde vid¢l, ale ne, ze chei kritizovat, Ze to neni originalni, ale spiSe, Ze mam pocit, Ze
ta znacka uz na trhu néjaky ten rok uspésné ptisobi. Dvojice modifikovanych verzalek “N” je
snadno zapamatovatelny, i kdyZ ne zcela jasné Citelny symbol (Ize napt. snadno piehlédnout
torzo levého dolniho serifu a cely znak pak ¢ist jako “W”.

Aplikace “NN” plisobi dobfe vSude tam, kde se kolem objevuje dostatek volného prostoru
(placka, taska). Eleganci neztraci ani v “déravé verzi” na kulaté visacce, na dievénych(?)
vizitkach uz spada vic do té lacingjsi tfidy kosmetickych vyrobki, tak jako o tom Olga pisSe ve
své “klasifikaci” obchodnich znacek kosmetickych firem. O drobné typografii na vizitce
nemohu poveédét vic, protoze na malé fotce neni pfili§ patrna.

Co ale celkovou koncepci dokonale zabiji, je podle m& nevhodné doplnéni o papirovou
karticku pokrytou malivkou s rostlinnou tématikou. Nejmarkantnéjsi to je na jinak elegantné
knihatsky zpracované obdlce logomanudlu — tam ta malovana karti¢ka pusobi jako ona
povéstna “pést na oko”.

Oceiiuji autor¢in pokus o 3D design lahvicek a dozicek veetné piijemné vyhliZejiciho baleni
darkové kazety. Z ni bych vyjmul pouze ty zminéné obrazkové karticky, které jsou tak trochu
z jiného piib&hu.

Olga Hlavinkova predstavila i velmi nadéjné vyhliZejici “néstiely” reklamnich plakati. Po
vyjmuti obrazkovych karticek a doplnéni typografie s reklamnim sloganem vysazenym tieba
pravé pismem Fairplay Display (z néhoz vzniklo logo) a predev§im vyraznym logem by
mohly vznikat dal$i a dal§i kompozice pfijemnych kombinaci firemnich lahvicek a kytici,
hroznti ¢i pytlickli s kofenim vyuzitelnych stejné dobfe na plakatech jako 1 tifeba v
casopisecke inzerci nebo piilohovych letacich.

Vsechno, co jsem mé¢l moznost z malych obrazovych ptiloh vidét, mé utvrzuje v presvédcent,
ze prace Olgy Hlavinkové naznacila vytvarny potencidl, ktery v ni dfime, ale zaroven ukazala,
7ze by bylo potieba na celkové koncepci jeSté trochu zapracovat a hlavné uvazit, zda-li
opravdu ma cenu oslabovat graficky silny dojem, kterym putsobi samotné logo firmy
malGvkami, které (a opét se musim vratit k textu autorky) cely projekt degraduji do niZsi



cenové hladiny kosmetickych vyrobkil a misto toho se vénovat peclivéji tieba typografickému
feSeni celého vizualniho stylu.

Praktickou praci Olgy Hlavinkové doporucuji k obhajobé.

Navrh klasifikace B — C (velmi dobie — dobie) (rozhodnu se az po obhajob¢)

V(e) Zling dne 29. 5. 2017

doc. Mgr. A. Pavel Noga, ArtD.

Pro Kklasifikaci pouzijte tuto stupnici:

| | B - velmi dobfe | C - dobre

* nehodici se Skrtnéte



