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ABSTRAKT

Vytvorenie odevnej znacky, ktorej pevné zéklady su ukotvené v priznani povodu, autentic-
kosti a jasnej vizii dizajnéra. Teoreticka Cast’ hl'ada odpoved’ na otdzku: How to make it
real? Zaobera sa r6znymi pristupmi ndvrhérov a znaciek ku tvorbe ako aj ich prezentaciou
kolekcii, produktov ¢i spdsobmi rozpovedania ich pribehu. Prechddza od centralnej idey
znacky ku vyberu nazvu, tiez cez vytvorenie loga az po vyslovenie jasného konceptu znac-
ky, ktory si za ciel’ kladie kvalitu a nadCasovost’ produktu. Prakticka Cast’ predstavuje
uvodnu kolekciu, ktora je zamerand na komfort pri noseni, zaujimavé materialové kombi-

ndcie ako aj invencny pristup ku detailom v strihovych rieSeniach.

KTIuacové slova: znacka, navrat ku korenom, nadCasovost’, slow fashion, komfort, kvalita,

inovacia, marketing znacky.

ABSTRACT

Creation of a brand which is solidly based on recognition of origin, authenticity and clear
vision of the designer. The theoretical part looks for the answer to the question: How to
make it real? It deals with different approaches of designers and brands towards the crea-
tion and presentation of their collections, products or ways of telling their story. It moves
from the central idea of the brand to the choice of a name; then through the creation of the
logo, to the expression of a clear brand concept, which aims at the quality and timelessness
of the product. The practical part comes with an introductory collection that focuses on
comfort while wearing, interesting material combinations as well as inventive approach to

details in cutting solutions.

Keywords: brand, return to origin/roots, timelessness, slow fashion, comfort, quality, inno-

vation and brand marketing.
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UvVOD

Co pre mia znamena vytvorit' vlastni odevni znacku? Pre¢o som si zvolila tito tému
a pre¢o chcem vytvorit’ zna¢ku? Do akej hibky chcem az zajst? Co chcem pontikat? Pro-
dukt, pribeh, oboje alebo este nieco iné? Kto ma byt nositelom mojej znacky? V ¢om je
pridand hodnota mojho oblecenia? Tieto a mnoho podobnych otazok sa mi prehanaju hla-

vou a ja sa budem usilovat’ o najdenie odpovede.

Touto pracou chcem dosiahnut’ pevné polozenie zakladov mojej odevnej znacky. Chcem
vytvorit zazemie vo forme priznania mdjho pdvodu a estetickych nazorov, podciarknut
a upevnit’ mdj rukopis tak aby bol primerane stereotypny avsak dostato¢ne flexibilny. Toto
vSetko a eSte vela iného by malo byt kokteilom prisad, ktoré vytvoria Specificki vonu
znacky. Primarna uloha ivodnej kolekcie bude znacku predstavit’ a vizudlne zaradit. Ko-
lekcia mé niest’ jasny koncept, bez zbyto¢nych zavahani byt presne tym, ¢o vidime, ked’ sa
na fiu pozerame. Na ni¢ sa nehrat. Byt autentickd. Skrytym benefitom ma byt komfort
a kvalita, ktoré maju pod¢iarknut’ invencény pristup, a to ¢i uz v strihu alebo v kombinovani
materidlov. Kolekciu bude mozné rozobrat’ na jednotlivé kusky odevov, ktoré maju byt

predajnym produktom.

Chcela by som sa pozriet’ na termin slow fashion, zistit’, aké st moZnosti a cesty, a v kaz-
dom pripade sa po jednej z nich vybrat, pretoze zastdvam nazor, Ze tvorit’ len tak, bez roz-
myslu a hibky je zbytoéné. S mdédou chcem predavat’ aj tento svoj postoj. TaktieZ zastavam
nazor, ze dobré veci vicSinou potrebuju €as na to, aby dozreli. Preto som sa rozhodla az
teraz, v piatom ro¢niku, Ze vytvorim vlastnt znacku. Az teraz vidim v hmle jemné ale jasné

kontury samej seba. Mam pocit, Ze som sa nasla.

Velky doéraz kladiem na vyber nazvu znacky, ktory ma podc¢iarkovat’ lokalny charakter
a eSte uzsie Specifikovat’ svoj pévod a taktiez na jednoduchy, ale nadcasovy dizajn loga,
ktoré nema byt’ vyprdzdnenym estetickym niecim, ale mé byt’ jednym z hlavnych opornych

pilierov znacky.

Postup prace bude fizia kombinovania materidlov, skusania strihov a hl'adania spravneho
pristupu k detailom. Chcela by som sa pohravat’ s pojmom capsule wardrobe, ale iba z ide-
ovej a funkcnej stranky, pretoze materidlovo a farebne bude vysledna kolekcia vel'mi r6z-
noroda, pricom by vSak mala spolu fungovat ako jeden harmonicky celok a mala by byt

vzajomne kombinovatelna.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

11

I. TEORETICKA CAST
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1 BRANDING

Povod slova ,,brand*“ mo6zeme hl'adat’ v germanskych alebo norskych koreiioch. Doslovne
to znamena palit’, vypalovat. Vypalovanim znakov si svoje zvierata a iny majetok niekedy
oznacovali ich vlastnici, ¢im sa ich majetok odlisil od majetku susedov ¢i inych I'udi. Vo
vel'mi zjednodusenej forme, na zakladnej urovni, mézeme zmysel slova brand aj dnes cha-
pat’ rovnako a pripisat mu rovnaku ulohu. Oznacenie, znacka slizi na vyclenenie sa

z davu, odliSenie, opustenie bezmennej sféry.

Zakladna pohnutka pre vytvorenie znacky je tuzba odlisit’ sa, byt’ inym, byt’ lepSim. Zaro-
ven je to vSak zavdzok, ktory nds potom neustéle tlaci dopredu, sme akoby pohénani nevi-
ditel'nym bi¢om. Vytvorenim brandu totiz sl'ubujeme urcité garancie, istoty. Branding je
velmi komplexny, zloZity a pomerne zdihavy proces, ktory ma vela uskali. Ked’ sa viak
podari ziskat’ si sympatie zdkaznikov a vytvorit’ v nich tizbu vlastnit’ produkt, je vyhraté.
Takze ¢o je to branding? Healej vo svojej knihe ,,Co je branding?* pontka jednoduchu

. ’ roo. . v v . v . . ISV ’ 1
a jasnu odpoved.. ,,Inymi slovami, vasa znacka je to, ¢o si o nej mysli vas zakaznik.*

1.1 Anatémia znacky

Inak povedané: stavba znacky. Aby sme dokézali abstraktny pojem znacka, lepSie uchopit’,
modzeme si ju predstavit’ ako Zijici organizmus. Na to, aby fungoval perfektne, musi mat’
vSetky Casti svojho tela plne funkéné a tieZ vzdjomne jednotné. Akonahle nieCo v tomto
organizme nefunguje tak, ako ma4, je to hned’ vidiet, odrazi sa to na celom zvysku tela a je
uplne jedno, Ze zlyhala len jedna jeho Cast’. Preto je velmi doleZité na zaciatku premyslat
nad kazdou Castou organizmu jednotlivo, ale zéroven aj komplexne, aby zapadala do vys-
Sieho celku. Krasnym prikladom takto fungujucej znacky je Apple. Jeho zakladatel’ Steve
Jobs zvladol vytvorit’ dokonaly brand zo vSetkych uhlov pohl'adu. Pritom vSetkom je Ap-
ple stale uplne vizudlne a ideovo jednotny homogénny brand a logo odhryznutého jablka
pozname snad’ vSetci. V nasledujucich castiach si postupne predstavime a priblizime jed-

notlivé segmenty spravne fungujicej znacky.

"HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. s. 10. ISBN 978-80-7391-167-6.
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1.1.1 Podstata znacky

Znacka je odraz svojho tvorcu a preto on musi na podstatu znacky prist’ a tazit’ z toho. Mu-
si pochopit’, ¢im jeho znacka ma byt’ a ¢o chce ponukat. Potom uz ona sama seba definuje,
uréuje si svoju hibku, podstatu, dovod bytia. Svojou jedineénou podstatou sa automaticky
vycCleni, stdva sa samostatnym pojmom, je odliSiteI'na a pomenovand centralna idea je po-
tom vybornym ndastrojom, ako tuto podstatu interpretovat’ d’alej svojim moznym zakazni-

kom, tak, aby sa s niou mali moznost’ stotoznit’.

Na Slovensku a v Cesku snad’ kazdy z nas pozna Kofolu a jej typické ,.ked’ ju milujes, nie

je o riesit.* Alebo uz tak zname ,,just do it.*“ od Nike.

1.1.2 Hodnoty znac¢ky

Vysledky naSich postojov a nazorov, ktoré zastdvame, vacSinou Ustia k hodnotam, ktorymi
sa nasa znacka bude prezentovat’. Hodnoty st to, ¢o znatke dodava hibku a vierohodnost’,
ateda priradenim tych spradvnych hodndt k znacke ziskavame vernost’ zikaznikov.

O hodnotach nestaci vsak len rozpravat’, je potrebné, aby ich bolo aj vidiet'.

Healey spomina tri naj¢astejSie a najbeznejSie hodnoty, ktorymi sa znacky prezentuju. Prva
hodnota je poctivost. Pomerne beZznd, no silna hodnota, ktora vSak nie je vzdy dodrZana.
Tu modze vzniknit problém. Matthew Healey hovori, Ze méZeme budovat imidz znacky
zaloZeny na poctivosti dlhé roky, staci vSak jeden chybny krok a vSetko sa mdze zosypat'.
Druhou hodnotou je oddanost’” dokonalosti a vel'a znaciek tuto hodnotu deklaruje. Neexis-
tuje vSak ziaden zaruCeny recept, ako tvorit’ dokonalé produkty, a preto je tato hodnota
vel'mi tazky orieSok a ide ruka v ruke s inovaciou, ktora by v tomto pripade nemala absen-
tovat’. Tretou a poslednou hodnotou je zodpovednost’ voci zdkaznikom. Je potrebné si
uvedomit, Ze zdkaznika nemoZno brat’ ako nutné zlo, ¢i pritaz, ale prave naopak, poskyt-
nut’ mu ¢o najindividualnej$i mozny pristup a vzdy sa snazit’ jeho potreby a poziadavky
vyriesit’ &o najrychlejsie.

Ked’ sa zamyslime nad tym, ktora znacka prikladne stelesnuje tieto tri hodnoty, musime si

spomenut’ na Svédsku IKEU. VécSina z nds ju ma rada, urcite je zodpovednd a aj velmi

2 HEALEY, Matthew. Co je branding?. V Praze: Slovart, 2008. s. 78. ISBN 978-80-7391-167-6.
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ustretova voci zédkaznikom. Je poctiva a jej rozne dobroCinné aktivity alebo ekologické
pristupy k tvorbe zvySuji u mna jej kredit. Oddanost’ dokonalosti je neustale v jej inven-
ciach a pokrokovych rieseniach interiéru ako celku ¢i roznych doplnkovych funkciach jej
produktov. Jej vizudl je jednotny a $pecificky. Pripomina atmosférou jej rodné Svédsko,
ktoré je nadhernou krajinou. Vela vernych zadkaznikov ma voci tejto znacke silné pozitivne
emdacie, ¢o bol urcite jeden z jej hlavnych ciel'ov. Vytvorila si vernych zdkaznikov prave jej
odliSnym a priatel'skym pristupom. Ako druhy priklad znacky moézeme uviest modnu
znacku COS, ktord ma tiez Siroky zastup vernych zakaznikov, ktori ju maja radi. Ma po-
dobné hodnoty, ako tie, na ktoré by sme sa mali sustredit’ pri vytvarani vlastnej znacky,
ked’ pristupujeme k tvorbe a zalezi ndm na invencii v detaile ¢i kvalitnych materialoch.
Internetova komunikécia znaCky COS je taktieZ prikladnd. Svojim vizudlom upeviiuje cel-

kovy minimalisticky charakter.

1.1.3 Hnutie slow fashion

Tento termin sa povazuje za vel'mi smerodajny a znacka sa tiez moze jeho hodnotami pre-
zentovat’, ked’ ich zdiel'a a kladie si ich za svoj ciel. Tato cesta nazerania na tvorbu je sa-
mozrejme ovela zlozitejSia, no je to dobry spdsob, ako zabehany syst¢ém mddy mozeme

aspoil trochu zmenit’. Je to vSak beh na dlhu trat’.

Kate Fletcher tento pojem vlastne vytvorila a stoji na ¢ele tohto hnutia. Je to takzvana po-
mala moda, kde je proces vyroby motivovany k lepSim a udrzateI'nym postupom. Tymto sa
vSak nestavia opozitne k fast fashion alebo aj rychlej mode. Zastava len iny pristup a filo-

zofiu. Slow fashion meni kvantitu za kvalitu a rychlost’ dodania nie je tym, ¢o ju pohélfla.3

Slow fashion je moda, ktoré kladie déraz na kvalitu, tradiciu ¢i tradiéné remeselné postupy.
Ak chceme okusit’ ¢aro tohto pojmu, zacnime nakupovat’ lokélne, menej a hlavne sa ne-

dajme oklamat’ lacnymi, ale nekvalitnymi produktmi. Stavme radsej na stalost’ produktu.

Aby mohla byt moda pomald, musi byt oslobodena od aktudlnych rychlo sa meniacich
trendov. Mala by byt nad¢asovd, s prvkami minimalizmu, ktory nam tak trochu zarucuje

neutralne pole.

> FLETCHER, Kate. Slow fabion. [online]. 1. Jana 2007. Dostupné z: www.theecologist.org/slowfashion
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Znaciek na trhu s touto ideologiou pribuda a to je dobré. Medzi prvé a doteraz dobre fungu-
juce znacky mozeme zaradit’ Yvona Choulnarda s jeho Patagoniou, ktora napriklad pouzi-
va recyklované a organické vlaka. Dokonca sa stard aj o kompostovanie papiera, ktorého sa
pri tvorbe produktov vela nahromadi. Tiez sa moze pochvalit’ svojim zodpovednym pri-
stupom k pracovnikom. Moézeme si napriklad spomenut’ na jej tizasny slogan ,,don’t buy
this jacket®, ktory sa snazil o to, aby zdkaznik nekupoval ich produkty preto, ze po nich
tazi, ale jedine vtedy, ked’ ich naozaj potrebuje, Co je velmi odvazny typ kampane
v dnesSnom konzumnom a povrchnom svete. V o¢iach mnohych zakaznikov tym Patagonia
dokazala , ze to mysli vazne. Taktiez sa snazi ucit’ svojich zakaznikov starat’ sa o u nich
zakupené odevy, opravovat ich a naozaj ich nosit’ dovtedy, pokial’ plnia svoju funkciu.
Druh4 znacka je Eileen Fisher, ktora pouziva len organické vldkna. Je dobré a inSpirativne,
ze ponuka i moznost’ opravy jej odevov a starostlivost. Vychovava zodpovednych zakaz-
nikov. Tiez by sme tu mohli zaradit’ aj znac¢ku Toms, ktord kladie doraz na zodpovednost’
pri vyrobe svojich topanok. Tato znacka ma aj socialny rozmer a so svojim sloganom ,,one
for one* je jedind. Znamena to, Ze ked’ si od nich kupime topanky, druhé dostane niekto,
kto ich potrebuje, uplne zadarmo. Originalne a prospesné. Dalej by sme mohli spomenut’
novu znacku Kowtow, ktord je z Nového Zélandu a taktiez zdiel'a hodnoty slow fashion.

Ako bonus navySe ma vel'mi pekny a prijemny vizual znacky.

Lokalny priklad takto fungujicej znacky je aj NOVESTA, je to brand, ktory ponuka kvalit-
nu a ekologickll obuv a na trhu ma dlhodobo stale miesto. Na vyrobu topanok pouziva pri-
rodny kaucuk, bavlnu a tiez 'an. Na finadlnych tGpravach topanok je ponechany vysoky po-

diel ru¢nej prace, o zvysuje kvalitu produktu, ale aj pridava na jeho hodnote.

1.1.4 Identita znacky

Je to osobnost’, ktort1 vasa znacka ma. Su to prvky charakteru, ktoré st niekedy tak podob-
né tomu naSmu l'udskému, niekedy az do takej miery, Ze prave tie umoziuju stotoznit’ sa
zékaznikovi so znackou. Prezentacia znacky by preto mala byt” konzistentna v celom svo-
jom rozsahu. A to cez reklamu, pristup k zakaznikovi, celistvy vizual a tiez faktru ¢i iné
malé detaily, ktoré sa niekedy zvykna podhodnocovat’, by mali byt’ jednotné. Toto vSetko
by sme mali urobit’ prave preto, Ze v mysli nasho zakaznika budujeme jasnu predstavu
o nés a I'udia maju tendenciu siahat’ po veciach, ktorym rozumeji a maji v sebe uchovanu

pozitivnu emdciu z kontaktu s produktom a sluzbami.
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Za znacku, ktord ma silni osobnost’, mézeme povazovat’ Nike. Ich komunikacia je priamo-
Ciara a vel'mi jednotnd. Ich reklamy st skor nie€o ako motiva¢né videa. Ludia po ich pro-
duktoch siahaju aj preto, ze maji pocit zaClenenia a spolupatricnosti. Akoby cakali, ze sa

identita znacky spolu s produktom prenesie na nich, ako nositelov.

1.1.5 Dizajn vyrobku

Ked hovorime o dizajne vyrobku, myslime tym jeho vzhl'ad a taktiez esteticky a funkény
rozmer vyrobku. Je dblezité, aby bol dizajn originalny ale zaroven dostato¢ne jednoduchy.
Postupom casu by mal zacat’ naberat’ charakteristické rysy, ktoré zostani nemenné, typickeé
pre nasu znacku. Poc€as novych sezon mozeme pridavat’ podobné varianty alebo produkt
inovovat’. Zakaznik by vSak mal vediet, Ze ked’ k nam pride po konkrétny dizajn, vzdy mu
ho budeme vediet’ pontiknut’. Vo svojej ponuke by sme v jadre mali zostat’ rovnaki, takto

budujeme stalu klientelu.

Tento model sprdvania moézeme casto pozorovat aj na nds samych. V niektorych naSich
potrebach nepotrebujeme skusat’ nové znacky. Ked napriklad chceme Specificky produkt,
zdjdeme do overen¢ho obchodu a kupime si vyskusant znacku, lebo funkénost’ jej produk-
tu mame overenu. Jednoducho vieme, ze nam vyhovuje. Niekedy sa zmeni obal, ale stale je
to v podstate ten isty produkt a to ndm vyhovuje. Takyto pristup ma aj znacka platennych
tenisiek Converse. Ich produkty sa roky nezmenili a aj ked’ niekedy vytvoria limitovanu
ediciu, nie je velmi odliSnd od ich tradi¢ného originalu. Su rozpoznatelné Uplne vSade,

maju svoj typicky dizajn.

1.1.6 Nazov znacky

Potrebujeme ho skor, ako cokol'vek iné. Bez neho nemdzeme pracovat’ na logu ¢i tvorit
slogan a mat’ reklamu. Bez mena sa o nas bude len t'azko rozpravat’. Preto je tvorba mena
vel'mi podstatny bod. Je dolezite si tiez uvedomit’, Ze ak ho uzZ mame a chceme ho zmenit’,
pdjde to len vel'mi tazko, pretoZe si nds uz l'udia zaradili. Pri vytvarani mena je tiez dolezi-
té to, ako znie, ked’ ho vyslovime, ¢i je prijemné na pocutie a aky v nés vyvolava pocit, ked’

ho pocujeme.
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1.1.7 Logo znac¢ky

Niektoré znacky ho maju vel'mi vyrazne situované v popredi svojho produktu a iné zasa
logo nechavaju malo napadné ¢i nevyrazné, no vzdy je tam. Pri tvorbe loga sa musime za-
myslat’ nad mnohymi vecami, ako su napriklad vyber farby, font pisma, vyber grafického
symbolu, symbolika znakov, ktoré¢ chceme pouzit’ a tiez nad tym, ako nas to odlisi od kon-
kurencie, alebo ako dosiahnut’, aby to v zdkaznikovi evokovalo presne to, ¢o chceme. Mu-
sime si definovat, ¢o presne od loga ofakdvame a o nim chceme komunikovat’ okoliu.

Malo by mat’ 'ahko zapamitatelni formu a nemalo by byt prili§ komplikované a zlozité.

Agresivne zlto-Cervené logo McDonald’s pozndme vSetci a vobec nemusime vyznavat
hodnoty tohto rychleho obcerstvenia. Taktiez si hned’ vieme vybavit' legendéarne tri pasiky
firmy Adidas, ¢i fajku od Nike. Logo Coco Chanel tieZ pozndme. VSetky tieto logd maju
spolo¢nu jednu vec; su jednoduché, no nemusime sa striktne pridrzat’ iba tohto pristupu.
Versace ma svoje logo velmi komplikované a predsa mu plni svoju tlohu. Je vSeobecne

zname.

1.1.8 Pribeh

Vsetci ho chceme a mame ho radi oddavna. Celé I'udstvo si pocCas staro¢i postivalo dolezité
informécie prave vo forme pribehov a to jednoducho preto, Ze si to 'ahko zapamitame.
Storytelling je vel'mi u€inny nastroj; znacky to vedia a aj to vyuzivaji. Funguje to ktizelne,

samozrejme vtedy, ked’ je pribeh rozpovedany spésobom, ktorému l'udia rozumeju.

Tereza Kucerovd nam vo svojom internetovom ¢lanku popisuje navod prezidentky Gian-
fagna Strategic Marketing na to, ako spravne rozpovedat’ pribeh a uvadza sedem opornych

bodov, ktoré by mal spravne vypovedany pribeh obsahovat’:
- mal by byt podmanivy,

- mal by byt emocionalny,

- mal by byt nezabudnutel'ny,

- mal by sa dat’ znovu 'ahko prerozpravat’,

- mal by mat’ zapletku,

- mal by obsahovat’ prvok napitia,

- kI"ai€ovu ulohu by mal v nom zohréavat’ produkt.
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Modne znacky Casto situuji zakaznika do polohy, kde ma pocit, Ze je vynimocny a zaslazi

si to.*

Doteraz ndm mnohym zaiste zostala v mysli intenzivna emocia, ked’ sme prvykrat mali
moznost’ vidiet’ video od Alexandra Vanga v spolupraci s H&M. Boli sme ohromeni a eSte
teraz si vieme vybavit’ ti atmosféru. Tiez si vSak uplne jasne vieme spomenut’ na produkty,

ktoré tam hrali hlavni ulohu. Bola to vel'mi tispe$na spolupraca.

1.1.9 Vizual znacky

Je to vsetko to, ¢o ma moznost’ zdkaznik vidiet, ked’ pride do kontaktu so znackou. Je
vel'mi doleZité, aby boli vSetky polozky jednotné a vytvarali tak pocit harmonie. Upevni sa

tym dobry dojem zo znacky v mysli zdkaznika.

Mysli sa tym priestor, kde svoje produkty pontikate a je jedno, ¢i ide o realne miesto alebo
internetovl stranku, balenie, v ktorom produkt odovzdavate, vizitky, logo, visacky a stitky,

¢i doklad o zaplateni. VSetko toto musi mat’ jasné znaky znacky, pod ktoru patri.

Ako priklad mo6zeme spomenut’ siet” obchodov s fast fashion, znacku Zara. Napriek tomu,
Ze je to obchod, ktory nepontka ni¢, o by jeho dizajnéri vytvorili bez vplyvov svetovych
znaciek, jej vizual v nakupnych centrach je tplne odlisny od vSetkych ostatnych fast fas-
hion retazcov. Je jednoduchy a silny. Vzdy ked’ vkro€¢im do ich predajni, zanecha to vo
mne dojem. Od predajne, cez Stitky, az po balenia doplnkov ¢i nakupnu tasku je to celistvé
a ni¢ tam nepdsobi rusivo alebo navySe. Dali si vel'mi zalezat’ na tom, aby im ich vizuél

pridaval hodnotu.

1.2 Marketing znacky

Prvy, kto si uvedomil potrebu systému v kraj¢irskom odvetvi, bol Charles Frederic Worth
eSte v 19. storoc¢i a vd’aka nemu tu dodnes mame ,,haute couture®, ¢ize vysoké krajcirstvo,
a spolu s tymto systémom zaviedol aj modne prehliadky. Rozhodol sa tiez naSivat’ Stitky na

odevy, ktoré jeho saloén tvoril. Bol prvy a dodnes vlastne takto funguji vSetci navrhari

*KUCEROVA, Tereza. Storytelling: jak vypravét o znacce. Markething [online]. 19. tnora 2013. Dostupné

z: www.markething.cz/storytelling
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a znacky. Od 19. storocia sa zmenilo vel'a a marketing sa dostal na uplne inu Groven, stal sa
samostatnym a vel'mi ¢lenitym odvetvim. Jedno sa v§ak nezmenilo. Marketing je potrebny
odkedy vznikla méda ako taka. Ked’ o nas nikto nebude vediet’, len tazko nas najde a kupi

si nasu vec.

Ked uz mame vytvoreni anatomiu znacky, musime premyslat’ nad marketingom znacky,
pretoze, ako uz bolo spomenuté, jedno bez druhého fungovat’ nemoze. Na zaciatku musime
mat’ vyrieSené technické zdzemie znacky, ako su stroje, materialy, galantéria, ¢i mat pod
sebou Sikovnych technolégov, ekondma a tiez zruéné krajéirky. Musime mat’ na pamiti, ze
sa chystdme riadit’ ¢lenitu firmu a to vyzaduje dobré organizatorské a manazérske schop-
nosti. Vel'mi dolezité je tiez vyrieSit’ otazku financii, pretoze pri rozbiehani novej znacky je
to najdolezitejsi bod a pokial’ nebudeme mat’ vyrieSeny tento problém, vel'mi sa nepohne-
me. Taktiez je dobré si uvedomit’, Ze nam treba aj niekoho in¢ho, kto nam bude pri riadeni
pomahat’. Je dobré, ked’ je to clovek, ktory zdiel'a rovnaké hodnoty a ide za rovnakym cie-
I'om. Musime tiez kriticky zhodnotit’ nase moznosti a schopnosti a zbyto¢ne sa nepreceno-
vat’. Ked’ si toto vSetko zosumarizujeme a utrasieme, potrebujeme takzvany podnikatel'sky
plan. Je to dokument, kde je potrebné kratke zhrnutie o ¢o v plane ide; tiez si treba urcit’
viziu a ciel’ znac¢ky. Mal by obsahovat’ finan¢ny plan, analyzu trhu, zmapovanie konkuren-

cie a tiez implementaény plan.’

Marketing sa zvycajne riadi takzvanymi 4P, ato su: product, place, promotion, price

a niekedy sa zvykne pridat’ aj piate P, a to je people.

1.2.1 Product

V kazdej kolekeii, ktortt bude znacka ponukat’, by mal byt jeden produkt, ktory priamo
zvysi zisky firmy. Tym, akému produktu toto miesto prenechame, moéZeme priamo defino-
vat’ ndSho buduceho zakaznika, akoby sme predurcili, kto bude kupujlci a tym zaradime

nasu znacku na urcity stupen v spolo¢nosti.

> LAPSANSKA, Dana. Kapitoly z médneho marketingu a stylingu. Zlin: UTB, 2014. s. 46-48. ISBN 978-80-
7454-470-5.
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1.2.2 Place

Miesto, kde sa produkt preddva. Znacka by mala mat’ aj svoju internetovu stranku, ktora
zodpoveda celkovému imidzu. Je to trvala investicia, ktord by sa nemala podcenovat. Re-
alne miesto, kde sa produkt predava, by mal takisto zodpovedat’ hodnote znacky, ¢ize ak
umiestnime tento priestor na nespravne miesto, mézeme dost’ pritazit’ celkovému dojmu zo
znacky, no naopak, ak vyberieme primerané miesto predaja produktov, vyvoldme
v zakaznikovi pocit autentickosti, ¢o je dnes vel'mi ziadané. Takéto miesto by malo zapa-
dat’ do celkového vizudlu, no ked’ len zac¢iname a kamenny obchod je nad nase moznosti,
mali by sme sa zamerat’ na internetovy predaj a svoju stranku udrziavat’ vo forme, pravi-

delne aktualizovat’.

1.2.3 Promotion

Podpora, alebo jednoducho povedané, reklama. A tu sme na mieste, kde neexistuju skoro
ziadne hranice, a ak sa aj niekde o nejakych piSe, su neaktudlne alebo nemusia platit. Inter-
net a jeho moznosti, ¢i rozne aplikacie zmenili uvazovanie mladych l'udi a tiez mladych
tvorcov a dizajnérov. Dnes uz moze byt reklama skoro vSetko; vel'mi dobre funguju vizu-
alne zalezitosti ako instagram ¢i pinterest, alebo to, ked’ na nejakt fashion udalost’ oble-
¢ieme blogera alebo aj naSich priatelov. Je to len na nas. My sme ti, ktori ur¢uji hranice,

a ktori ich prekracuju.

1.2.4 Price

Cena a jej nastavenie. Tu sa musi zvazit' mnoZzstvo aspektov, no priméarne sa musime roz-
hodnut’, ako chceme, aby naSa znacka pdsobila. Treba mat’ na pamiti, Ze ceny, ktoré stano-
vime na zaciatku, len vel'mi tazko mo6Zeme zvySovat,, pretoze sme sa nimi uz zaradili, a tak
je dobré zamysliet’ sa nad tym, ako chceme, aby sme posobili. Ako priemerna znacka, ktora
je dostupnd, alebo ako znacka, ktora pozna svoju hodnotu a vie sa za seba zarucit’ a obhajit’

si aj cenu, ktora je vysSia. Ako si teda cenime nasu znacku my sami?

1.2.5 People

Ide o predévanie skusenosti a ponuky sluzieb, ktoré vasa znacka odovzdéava zakaznikovi
spolu s produktom. Je to akasi pridana hodnota navySe, nie¢o ¢o si kupujuci odnasa spolu

$0 svojim novym tovarom a vobec nemusi ist’ 0 ni¢ hmotné.
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1.2.6 Da sa to aj inac?

Tak, ako bolo uz vysSie spomenuté, marketing sa riadi tradiénym postupom iba zvycajne,
nie vzdy. Pri mnohych diskusidch s priateI'mi sme sa parkrat dotkli aj tejto témy. Nazory sa
roznia, no prevladal dojem, Ze tento systém 4P, respektive 5P, je davno prekonany
a pomerne neaktudlny. Existuju este aj iné varianty tychto P, niekedy sa ich uvadza aj se-
dem. Je to schéma, ktord pomoze a je potrebné mat’ o tom povedomie, ale nema to byt nas
striktny manudl. Taktiez sme sa zamysl'ali nad tym, ¢i by sa na nieco tak komplexné, ako je
marketingova stratégia, malo nazerat’ len takto jednopodlazne, respektive striktne sa zame-
riavat’ len na zainajlice pismend tej-ktorej problematiky. V klasickom marketingovom
mixe chybaju iné dolezité body, ktoré sa na P nezacinaju a ani sa nasilim nedaju premeno-

vat’ alebo zaradit’ pod nazov, ktory ma zac¢iato¢né pismeno P.
9

Dnes mnoho znaciek funguje len vd’aka instagramu, alebo inej, nekomplexnej zaleZitosti.
Treba mat’ napad, ktory dokaZze zaujat’ a nemusime riesit’ Ziaden marketingovy mix; tu ide
len o iny uhol pohl'adu. Samozrejme, vSetko su to novovznikajuce cesty a moznosti a ich
trvacnost’ eSte neoveril ¢as, no urite rozvirili ustalené vody marketingového mixu a dali

nam noveé navody alebo spdsoby, ako na to.

Pod’'me sa na cell tito problematiku pozriet’ ind¢, komplexnejsie, definovanim zakaznika
a tiez skrze aktualne tendencie, ¢i cez to, ¢o nam dneSna doba ponuka, aké madme mozZnosti
a ¢o eSte mdzeme zlepSovat’. Zabudnime na tradi¢ny marketing tak, ako sme ho poznali
v 20. storoc¢i a pozrime sa na iné€ sposoby, akymi sa da nas produkt predat’, respektive jeho
predaj zvysit.

Je dolezité si uvedomit’, Ze nazeranie zdkaznika na kupu a vlastnenie tovaru sa zmenil
a nemaly podiel na tom ma aj velka ekonomicka kriza, ktora vypukla v roku 2008 a vel'mi
vyrazne tym prispela ku zmene ovzduSia. Samozrejme, teraz sa uz znovu ocitame v obdobi,
kedy ndm ekonomika rastie a 'udia si mézu dovolit’ viac, ku kiipe uz vsak pristupuji inac.
Takze je na mieste otazka: ,,Aky je dneSny spotrebitel'?* Vyberd si. Nekupuje iba
z nutnosti, ¢asto krat sa riadi svojou tizbou nakupovat’. Je konzumny, no zacina byt uve-
domely, premysla nad tym, do ¢oho svoje peniaze vkladd. Len malokedy je verny jedinej
znacke, vicSinou ich mé rad viac. O vyrobku chce vediet’ o najviac informacii. Vd’aka
internetu si podobné vyrobky mdéze I'ahko porovnat’ a rozhodnut’ sa, ktory produkt mu vy-

hovuje najviac. Toto st vSak len zakladné, strohé informacie o terajSom zakaznikovi. Je
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dolezité vediet’, ze kazdy zakaznik je iny a nasim cielom nema byt oslovit’ vel'’ki bezmen-
ni masu, ale skor zuzit’ si segment. Tak trochu nasou ponukou a sluzbami predurcit’ za-
kladny profil budiaceho kupujuceho. Na dneSnom obrovskom trhu sa nam len vel'mi tazko
podari oslovit’ Siroku skupinu l'udi, no mézeme si vybudovat’ vernu klientelu, ktora sa
k nam bude rada vracat’ prave kvoli nasej Specifickej ponuke a zameraniu. V tomto celom

nam tiez méze pomoct’ zadefinovanie hlavnych tendencii, ktoré st vo vzduchu.

Aké teda su tendencie v méde a da sa to vobec odhadnut’™? Toto je d’alsi dolezity bod, ktory
ovplyviiuje cely trh. Bud’ sa prisposobime, alebo upadneme do zabudnutia. Napriek tomu,
ze doba je rychla a je vel'mi t'azké nieco povedat’ dopredu, su tu nejaké indicie, ktoré nam
predznamenavaji hlavny prud tendencii. Tomuto celému sa venuju rézne poradenské kan-
celarie a teda vieme vymenovat’ s uréitost'ou Sest’ zdkladnych tendencii v mode. Prva ten-
dencia je ,,beta Zivotny §tyl“, ktory je typicky pre generaciu ,,Z“. Zameriavanie sa na tto
mladu generaciu je investicia do buducna. Aj ked’ prave teraz nie st hlavnou kiipnou silou,
o par rokov nou budu, a tak mame moznost’ si ich dopredu trochu ,,vychovat’. V podstate
ide o to, Ze najprv si cheu tito l'udia produkt vyskasat’ a az potom sa rozhodna, ¢i si ho
chcu aj kupit’. Druhou v poradi je tendencia ,,all simple®, ktora sa tiez tyka hlavne genera-
cie ,,Z*, a hovori o tom, Ze svet je sice zlozity, no néstroje, ktoré tito generacia vyuziva, su
Coraz viac jednoduchsie. V obl'ube si napriklad aplikacie urené iba na jednu funkciu
a podobne. Je to paradoxné, ale je to tak. Tretou tendenciou je lifestylova integracia, ¢o
v preklade znamend, Ze vernostné¢ programy a zakaznicke sluzby su jednou z ciest, ako
urobit’ klienta spokojnejS$im a v kone¢nom dosledku vernym. Tendencia ¢islo Styri je ,,wea-
rables®, kde sa vlastne jedna o prepojenie technologickych rieSeni uz priamo s materidlom,
no tento proces ¢aka eSte vel'ky vyvoj, pretoze stale so sebou prinasa otazku udrzby, ako je
pranie a podobne. Piatou tendenciou st moderné technologie, ako napriklad 3D technolo-
gie ale aj nové udrzatel'né spdsoby pri produkcii prirodnych materidlov, pretoze napriklad
uz teraz vidime, Ze aktualny spdsob pestovania baviny je dlhodobo neudrzate'ny a ma
velmi devastaéné dosledky vodi prirode. Siesta, ateda poslednd tendencia, hovori
o univerzalnych a neutralnych sezonach. Ide o obchadzanie zauZivanych tradi€nych sezon-

e IR ’ v . Lo ox s 6
nych cyklov kvoli globalizacii celého sveta, ¢o sa zda byt rozumné rieSenie.

S LAPSANSKA, Dana. THINK FASHION. Bratislava: VSVU, 2016. s. 63-65. ISBN 978-80-89259-96-0.
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Co nam dnesna doba pontika a aké sl na§e mozZnosti prezentacie? Jednoducha odpoved’ by
mohla byt ,,vSetko a nekonecné“. A skutocne, nech sa na to pozerame z ktorejkol'vek
stranky, Zijeme v dobe, kedy sa toho da pre predaj produktu urobit’ vel'mi vela a ovela jed-
noduchsie, ako niekedy. Aj ked’ je to relativne, pretoze to, samozrejme, treba vediet. Mu-

sime pochopit’ aktualnu naladu, ducha doby.

A ¢o mdzeme zlepSovat? Vzdy je nieco, ¢o sa da zlepsit’ a posunut’. Vel'mi intenzivne sa
rozobera environmentalny charakter firiem a znaciek a mnoho l'udi by urcite stihlasilo, aby
to bol jeden z hlavnych, povinnych bodov a nie iba nejaka pridana hodnota alebo bonus
navyse, ktorym ziskava znacka urc€iti prestiz. Nemalo by to byt’ nieco, ¢o nie je samozrej-
mé. Je dobré, Ze uz aj obycajné potravinové retazce pochopili, ze igelitové tasky nie su
spravne rieSenie, a tak hl'adaji rozne cesty, ako znizit' ich spotrebu. Napriklad tak, ze ju
nedostaneme ako samozrejmost’ k nadkupu, ako to bolo niekedy, ale musime za fiu zaplatit'.
To je pre vel'a 'udi stopka, moment na zamyslenie. Alebo si namiesto igelitovej taSky mo-
zeme kupit’ papierovl, pevnejsiu tasSku, ktora dokazeme vyuzit’ opitovne. Ako ddlezity sa
tiez ukazuje socialny charakter znacky. Malo by to byt’ tak, Ze ked’ sa firme dari, mala by sa
starat’ alebo nejakym spdosobom prispievat’ k podpore socialne slabSich skupin obcanov.
Nemusi ist’ prave o finanént pomoc, aj ked’ moze. Su rozne cesty. Firma tak skutocne po-
moze tam, kde treba, ale takisto si zvySuje svoj moralny kredit u svojich zékaznikov.
A toto st dva podstatné body, ktoré mézeme vnimat’ ako urcita perspektivu do buducna,
ako nieco, na com by sme mali pracovat, lebo je to dolezité. VSetko so vSetkym je prepo-
jené, a tak ako vzrastd pocet mladych l'udi, ktori chcti po vysokej Skole vykonavat’ na urcity
¢as dobrovol'nicku ¢innost’, tak su aj znacky, ktoré zacinaju byt uvedomelé. Teraz vSak
nemam na mysli znacky, ktoré patria ku hnutiu slow fashion. Prave tieto znacky st v tomto
pripade o krok pred ostatnymi, no mame tu aj r6zne snazenia masovych retazcov, ¢o vni-
mam ako pozitivhu zmenu ovzdusia. Mézeme napriklad ocenit’ posledné snazenia H&M
a napriklad aj to, ze vo svojej stalej ponuke maju kusky, ktoré vznikli udrzateI'nymi spo-
sobmi. Samozrejme, da sa urcite urobit’ viac, no na zaciatok stacia aj takéto malé kroky,

pretoze sa to dostdva do povedomia mas, ktoré v tychto obchodoch nakupujt.

Pre zhrnutie, na zaver tejto kapitoly, marketingovy mix je teda len jedna z moznosti, ako
nazerat na fungovanie znacky. Vd’aka vymoZenostiam dneSnej doby mame uZ uplne iné

moznosti, ktoré su plne vyuzivané. Na zaver si uvedieme par prikladov toho, Ze dnes uz
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moze znacka vzniknut’ a fungovat), aj ked’ vSetky z uvedenych P nespliia a nema ich zasta-

pené, alebo m4, ale len ¢iasto¢ne, alebo je to celé o nieCom uplne inom.

Za zmienku stoji novovzniknuta znacka Vejasa Kruszewskiho z Kanady. Vejas je brand,
ktory funguje od roku 2014 a je maximalne uspesny. Medzi rokmi 2015 a 2016 zaznamenal
zvySenie prijmov priblizne az o 700 %, ¢o vobec nie je zanedbatelné. Sdm Vejas vSak tvr-
di, Ze nemal vobec ziaden marketingovy plan a uz vobec sa neriadil 4P; mal len dobry na-

pad a vyslo mu to.

Vetements je znacka, ktord ma vsetko, len nie tradi¢ny marketingovy plan. Je zo znacka,
ktord odstartovala svoju cestu v roku 2014 svojou prvou kolekciou a predefinovala spdsob,
akym o mode premyslame. Jej estetika je uplne ind a ich tvorivy tim je zahaleny ruSkom
tajomstva ako kedysi vSetko okolo bajneho dekonstruktivistu MMM. Jedina osobnost’, kto-
ri pozname, je Demna Gvasalia, ktory sa stal aj novym kreativnym riaditelom Balenciagy,
kde zaujal miesto po Alexandrovi Wangovi. Ich estetika je Uplne ina a ceny, za ktoré sa ich
produkty predavaju, st vysoko nadhodnotené a predsa je to velmi ziadany tovar, co nam
znovu ukazuje, ze sa to d4 aj in&¢. Snad’ ani netreba dodat’, Ze Demna vyStudoval v An-

tverpach.

Dalsim prikladom toho, Ze nie vzdy treba mat’ vyriesené vietko od zadiatku a do posledne;j
bodky, je slovensky projekt NOSENE. Je to obchod, ktory pontka oblecenie z druhej ruky,
no nie je to klasicky second hand. V tomto obchode st veci Cisté a vypraté, a tiez tu moze-
me ndjst’ sekciu obleCenia, ktoré je pretvorené zo star¢ho na nové. Su to pekné a jedine¢né

kusky a nam ostava duafat’, Ze takychto konceptov zacne na naSom Uzemi vznikat’ viac.
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2 VYTVARANIE VLASTNEJ ZNACKY

Rozhodnutiu vytvorenia vlastnej odevnej znacky predchadzalo mnoho uvah a vel'a premys-
l'ania. Napadali ma r6zne otazky a prepadali ma pochybnosti. Niekedy som nadobudla pre-
svedCenie, ze to nema zmysel a inokedy ma napadlo, ¢i mam vébec ¢o ponuknut’. No tizba
vo mne bola silnejSia a cez vSetky tieto momenty ma nakoniec preniesla. Uvedomila som
si, ze vytvorenie znacky je uz len zakoncenie prirodzeného sledu udalosti, ktorému pred-
chadzala moja tvorba a nakoniec by sa tam musela uberat’ tak ¢i onak. Mdda ma bavi
a chcem byt jej maliCkou stcastou. Aj keby som nemala ziadnu oficidlnu znacku, tvorila
by som nad’alej; vnimam to ako moju dozivotnt zal'ubu, ale tieZ povolanie. Tak preco to-
mu nedat’ formu a jasné kontary? Som vSak rada, Ze to rozhodnutie som ucinila az teraz.
Jednoducho preto, Ze som pocas mdjho patro¢ného Stadia na vysokej Skole presla roznymi
premenami a vyvojom a prave teraz prezivam obdobie, ked’ mam pocit, Ze som narazila na
svoju podstatu a za¢inam pracovat’ na jej rozvoji. Nadobudla som pocit, Ze ku tvorbe treba
pristupovat’ nasledovne: poctivou pracou, ktora je vzacna a ma vysoku hodnotu tym, Ze je
autenticka anedd sa teda kopirovat; pricom, ked’ sa ku tvorbe pristupuje plytko
a povrchne, vznikd obyc€ajna vec s nizkou hodnotou, ktorti vedia vel'mi 'ahko urobit’ aj ini.
Odmietam sa vSak zastavit’ na tomto mieste a chcem dat’ priestor d’al$im udalostiam, situd-

cidm a zazitkom, aby ma ovplyviiovali a dotvarali.

TaktieZ som redlne vyhodnotila moje schopnosti a moznosti a dospela som k tomu, Ze sa-
ma nedokazem vytvorit’ dobre fungujucu znacku vo vSetkych sférach, a preto sa pri real-
nom chode znacky bude podiel'at’ aj m6j manzel, ktory bude zastreSovat’ celi marketingo-
vu a logisticku Cast’ znacky. Tiez som otvorend r6znym spolupracam, ktoré nas moézu po-
sunut’ d’alej. Nepaci sa mi aktualne vel'mi silny prad individualistov, zastdvam nazor, ze
sme na tak malej lokalnej scéne, Ze by sme si mali pomahat’ a nie si vzdjomne podrazat’

nohy, alebo sa tvarit, Ze sa nepozname. Aj v tomto priemysle su priatel'stva dolezité.

2.1 Znacky, ktoré moju tvorbu ovplyviuju

.....

ciu mozeme hl'adat’ v§ade vokol nas, vo vztahoch, v prirode, v kultire a umeni. Tvorba
a dizajn umelcov st vyslednym produktom viacerych vplyvov, z ktorych jeden je aj schop-

nost’ ucit’ sa. Je dolezité poznat’ historiu odvetvia, ktorému sa venujeme. Je dolezité poznat’
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pribeh T'udi, ktori tuto historiu tvorili a boli jej sucastou. Je doblezité¢ byt tiez pokorny
a prijat, Ze tito vynimoc¢ne obdarovani 'udia m6zu mat’ vplyv na moju tvorbu. Ani ja sa vo
svojej tvorbe vplyvu mojich predchodcov nevyhybam. No aj na historiu a aspech velkych
modnych navrharov sa snazim pozerat’ kriticky. V priebehu poslednych rokov, ktoré som
okrem aktivnej tvorby venovala aj $tadiu historie mody som si vytvorila skupinu vynimoc-
nych umelcov, ktorych som vpustila hlbSie do mdjho vizualneho vnimania a premyslania,
a ktorym dovolujem viac ako inym ovplyviiovat mdj tvorivy proces a vysledny dizajn.
O tychto moédnych tvorcoch sme mali odborné prednasky na predmete Historia mody pocas
piatich rokov §tudia s PhDr. Danou Lapsanskou, kde som mala moznost’ obl'ibit’ si niekol-

kych névrhérov.

Jednym z hlavnych cielov pre moju tvorbu a budtcu znacku je kvalita, vynimocne dobre
usity odev. Tuto kvalitu sa snazim vkladat’ do svojich odevov uz dnes. VSetci médny navr-
hari patriaci do modelu fungovania parizskej haute couture sa vyznacuju vysokou kvalitou
materialov a vypracovania, ¢o je mi vel'kym vzorom, no na zaciatku tejto idey stal len je-
den. Charles Frederic Worth. Uz v polovici 19. storocia sa stal priekopnikom v mode, kedy
predefinoval pristup k tvorbe, Sireniu informdcii a predaju médy. Odevy vyznacujlce sa
krasou, jedinecnostou a vysokou kvalitou sa rychlo stali odevmi parizskej smotanky
a politickej elity. S takymito vysledkami sa Worth nemusel hanbit’ vyjst na svetlo
a prezentovat’ svoj salon. Ako prvy preto zaviedol $titky so svojim menom a adresou jeho
salonu, ktoré priSival na rubnu stranu odevu. Kalendarny rok rozdelil na dve sezény a do
sveta mody priniesol modne prehliadky, na ktorych manekynky predvadzali modely na

nasledujticu sezonu.

Nadcasovost’ odevov je d’alSim znakom, ktory ma charakterizovat’ moju tvorbu a znacku
MAGURA. Verim, ze hlavnym elementom nad¢asovosti odevov je jednoduchost’ strihové-
ho rieSenia a pohodlnost’. V tomto smere sa vzdy rada necham in$pirovat’ Gabrielle “Coco*
Chanelovou, ktora sa nebala experimentovat a vniest’ do sveta Zenskej mody nové materia-
ly a strihy. Najma jej odevy vyrobené z Upletu priniesli Zendm mnoho pohodlia, pricom
odev sucasne ziskal jednoduchost’ a moderny vzhl'ad. Coco Chanel priniesla zendm novy
$tyl odievania. Styl obliekania pre moderna a nezavislu Zenu. Dodnes aktualnym pojmom
v mdde st ,,malé Cierne*, ktoré ani dnes nestracaju eleganciu a nadcasovost’. Vzdy ked’ si
ich oble¢ieme, mame istotu, Ze neurobime krok vedl'a. Daliie vyznamné podiny z dielne

Coco Chanel st namornicky $tyl, dostupna bizutéria pre kazd Zenu, topanky s kontrastnou
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Spickou, Specificky presivanad kabelka a jej jednoduchy kostym ¢i notoricky zndma vona

No. 5.

Madeleine Vionnetova ovplyviiuje svet mody dodnes. Tkaniny strihané v Styridsatpat
stupiiovom uhle krasne priliehali k telu, siluety zenskych postav v nich vynikali. Bola vy-
nimo¢nou odevnou architektkou a invencnou kraj¢irkou, ktora hladala harmoéniu medzi
telom a odevom. Madeleine Vionnetova bola tiez Sikovna podnikatel’ka. Pocas svojej ka-
riéry spolupracovala priamo s vyrobcami latok a jej modny dom bol v tridsiatych rokoch
vynikajuco fungujucim podnikom s vlastnou jedalnou, Skolkou a lekdrom. Vdaka svojej
vel'mi zlozitej a komplikovanej geometrii odevov sa Madeleine Vionnetova dodnes radi

k najuznavanejSim tvorcom haute couture.

Kariéra Elsy Schiaparelli bola vel'mi ovplyvnena a zaroven aj definovana jej spolupracou
so Salvadorom Dalim. Okrem neho vsak tizko spolupracovala s mnohymi inymi umelcami,
¢o moze byt pre nas inSpirativne aj v sucasnosti. Mnoho mladych tvorcov kategoricky spo-
lupracu odmieta arazia tvrdy individualisticky smer, atak sa ochudobiiuji o mnozstvo
vel'mi avantgardny. Bola predvidava, experimentovala s farbami aj materialmi. Do sveta
mody priniesla nové farby, najmi odtient 'adovo modrej a cykldmenova. Medzi jej praktic-
ké a dodnes pouzivané vynalezy patri napriklad zips, ktory v roku 1930 sposobil velky
rozruch. Vela pozornosti venovala tieZ doplnkom, najmd gombikom a klobiikom, ktoré
boli vytvorené z r6znych materidlov a tvarovo pripominali rézne predmety — ovocie, pa-

piernické pomdcky ¢i stroje.

Christobal Balenciaga je pre mna stelesnenim pokory a poctivej prace. Niekedy premys-
l'am, ¢o ho pohanalo, Ze pracoval dlhodobo tak vytrvalo, precizne a kvalitne. V mnohych
veciach je mi prikladom. Vo svojej tvorbe tiez vel'mi rada pouzivam preitho typicka
A siluetu. Tym, Ze jeho mama bola kraj¢irka, uz od malicka mal moznost’ nasavat’ do seba
potrebné informacie, ktoré vedel neskor vo svojej tvorbe zarocit’ a vyuzit'. Je zaujimavé, ze
tohto tvorcu pocas celého jeho Zivota sprevadzal pocit nedostatocnosti a obavy, Ze nie je
dost’ dobry. Mozno prave to boli tie stimuly, ktoré ho pohanali celou jeho tvorbou. Bol to
¢lovek, ktory mal rad ticho a ruSnu spolo¢nost’ nevyhl'adaval, no jeho tvorba ani reklamu
nepotrebovala, takd bola dobra. Jeho modely boli dostupné skuto¢ne len pre hfstku vyvole-
nych. Dokazal najst’ krasu v kazdom type Zeny a obliect’ ju do takého odevu, ktory lichotil

jej proporciam, tvari a vyske postavy. Jeho remeselnd zru¢nost a konstrukcie strihov st
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.....

a vzdy obsahovali viac nez dvesto modelov, ktoré sam strihal a §il. Neveril totiz svojim
spolupracovnikom, pretoze to bol pedant. Celu jeho tvorbu sprevadzal zdravy konkurencny

boj s Christianom Diorom. Oproti nemu mé len tu nevyhodu, ze nebol dobry kresliar,

a preto si na skicovanie svojich modelov prenajimal kresliarov.

Obr. 1 Kolaz tvorby Christobala Balenciagu
Christian Dior bol umelec, ktory kazdou ¢ast'ou svojho tela miloval spolo¢nost’ a bol vel'ky
pozitkar. Jeho Zivot sprevadzala rada Stastnych ndhod, ktoré mu pomohli dostat’ sa na vy-
slnie. Vobec tomu tak nemuselo byt, pretoze jeho otec mal preitho naplanovani nudnt
kariéru, s ktorou sa Christian vobec nevedel stotoznit. Rad sa obklopoval umeleckou spo-
lo¢nost’ou a spociatku zac¢inal tak, ze skicoval pre iné moédne domy. Jeho tvorba od zaciat-
ku do konca ospevovala zensku krasu a vyzdvihovala jej prednosti. Zaujimavost'ou vsak je,
ze sam vobec nevedel §it. Svoje napady iba kreslil. Doteraz vel'mi oblibena je nim vytvo-
rend silueta, takzvany ,,new look®, ktora zvyraziluje a obopina zensky pas. Tento jeho po-
¢in mimo iné nahneval aj Coco Chanelov1, ktora sa snazila o presny opak, a teda zvézovat’
Zeny ¢o najmenej. Je pre mia inSpirativne, Ze medzi Diorom a Balenciagom panoval res-

pekt, vzajomna ucta a zdrava sutazivost’, ¢o sa dnes uz tak Casto nevidi.

Kenzo Takada je japonsky modny navrhar, ktory svoju kariéru odStartoval
v sedemdesiatych rokoch a vo svete mody sposobil doslova prevrat. Do ulic priniesol Gplne

novy, dovtedy nevidany japonsky zavan, ktory sa v nasledujucich rokoch stal vel'mi obl'u-
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benym. Jeho tvorba je vel'mi farebnd, uvolnend a mézeme v nej vidiet' mnozstvo r6znych

potlaci, vzorov a farebnych kombinacii.

Jill Sander je nemecka navrharka, ktora sa prvy krat pokusala prerazit’ uz v sedemdesiatych
rokoch, no vtedy svet mody na nu eSte nebol pripraveny. Nevzdala sa a v devit'desiatych
rokoch to skusila znova, a tento krat uspela. Jej kolekcie su typické rafinovanym minima-
lizmom a odevy st vytvorené z luxusnych a kvalitnych materidlov, s velkym dorazom na
kvalitu spracovania, ¢o mi je vel'mi sympatické. Samozrejme aj minimalizmus podlicha
zmendm, a ten geometricky z devitdesiatych rokov sa za posledné roky zacal zaobl'ovat,

byt viac organicky, ¢omu sa prispdsobila aj ona.

Miuccia Prada. Tato inteligentnd Zena mi je vel'mi sympaticka a jej nadhlad sa odraza aj
v jej kolekcidch. Vie vel'mi zaujimavo a tvorivo pracovat’ s materidlmi, s ich kombinaciami
atiez sa dokéze vel'mi citlivo pohrat’ s detailmi na odeve. V kazdej kolekcii sa jej podari
zachytit’ aktudlneho ducha doby. Je to invencna novatorka a jej pristup k méde je vel'mi
Specificky. Jej znacka ma vel'mi dobre ukotvené pozadie, pretoze jej manzel vlastni firmu,
ktord vytvara textilné materialy. Tak sa mdze aj ona priamo podiel’at’ na vzniku takych ma-
terialov, aké prave potrebuje do kolekcie. Vo svojej tvorbe je vel'mi uvedomelé a r6znymi

spdsobmi sa snazi podporovat’ umenie.

Alexander McQueen bol mlady invencny tvorca. Modu si vazil a pristupoval k nej uvedo-
melo, mal vzneSené koncepty. SnaZil sa médou demonstrovat’ svoje nazory. Jeho modne
prehliadky boli v mnohych pripadoch az divadelnymi predstaveniami, vel'mi si vazil histo-
ricky vyvoj mody a Casto z neho Cerpal. Jeho tvorba je velkolepa, vyrazna a progresivna.

Nikdy sa nebal experimentovat’, a to sa mi na nom vZzdy pacilo.

Toto st navrhari, ktorych mam z histérie mody najradSej, no nie st jedini, ktori ma zaujali.
In$piruji ma aj také mena ako André Courréges, Hubert de Givenchy, Giorgio Armani,
Tom Ford ¢i Vivienne Westwood a Pierre Cardin. V nasledujucej Casti spomeniem obl0-

benych navrharov, ktori aktuélne tvoria a ja ich tvorbu sledujem.

Delpozo je znacka, ktord bola pred Styrmi rokmi znovu nastartovand novym kreativnym
riaditelom Josepom Fontom. A odvtedy je tvorba tejto znacky pre mna vel'mi inSpirativna.
Josep to nemal I'ahké, ked’ sa jeho otec dozvedel, Ze chce ist’ cestou mdody a nechce byt
architektom. Povedal mu, Ze s tym bude suhlasit’, iba ked’ jeho syn bude najlepsi. Nebol od

pravdy d’aleko. Delpozo medzi najlepSich patri. Vel'mi sa mi paci Fontov kontinudlny pri-
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stup k mode. Kazda nova kolekcia krasne nadvdzuje na predosla a pritom je vzdy trochu
ina. Paci sa mi, Ze jeho Specificky rukopis poznamenany Stidiom architektury vidiet' na
kazdom kusku a strihové rieSenia 1 detaily st priam skvostné. Dokonca mém pocit, Ze jeho
kolekcie su Coraz lepSie a dokonalejsie. Prekondva svoje limity a svoj §tyl ¢oraz uzsie Spe-
cifikuje, hra sa skazdym jednym kuskom z kolekcii. Co sa tyka strihovych rieseni,
v mojom rebricku patri k najlep$im a najsofistikovanej$im; tiez sa neboji farieb, ¢o sa mi
paci a priamo sa podiel’a aj na vyvoji niektorych svojich tkanin a upletov. V jeho kolekeii

najdeme pokope vzdy hned’ niekolko siluet a predsa to posobi celistvo a kompaktne.

V mojom pomyslenom rebricku patri k najlep§im navrharom vobec.

Obr. 2 Kold# tvorby znacky Delpozo
DalSou znackou je Rochas. Téato znacka bola zalozend Marcelom Rochasom a vystriedala
dalSich dvoch kreativnych riaditel'ov, kym sa nestal hlavou Alessandro Dell” Acqua v roku
2014. Objavila som ho uplnou nahodou len neddvno. Paci sa mi, ako pracuje s asymetriou,
jemnymi materidlmi, riasenim a zahybmi. Farby mu nerobia problém a styling na prehliad-

kach sa mi paci tiez.
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Obr. 3 Kolaz tvorby znacky Rochas
Erdem Moralioglu zalozil svoju znacku Erdem v roku 2005. Ja som ho zacala sledovat’
priblizne pred Styrmi rokmi a sledujem ho doteraz. Vzdy najdem v jeho kolekciach kusok,
ktory ma zasiahne. M4 krdsne potlace a vzory na latkach a tiez je povestny svojim preciz-
nym vypracovanim odevov. Jeho estetika mi je blizka, pretoze kolekcie st krasne dievcen-

ské, no vzdy je tam aj urcitd davka tvrdosti, ktora sa mi paci.

Obr. 4 Kolaz tvorby znacky Erdem

Chitose Abe je navrharka, ktora zalozila na konci devétdesiatych rokov znacku Sacai.
Predtym, ako sa pustila na s6lova drdhu asi desat’ rokov pracovala u Comme des Garcons,

kde nadobudla potrebné sktsenosti a zru¢nosti. Jej tvorbu som objavila pred dvoma rokmi.
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Doslova mi vyrazila dych. Ku tvorbe pristupuje vel'mi netradicne a vytvara navrstvené
multifunkéné hybridné kreacie, ktoré maji lahky Sportovy nadych. Strihové prevedenie,
spracovanie a detaily su vel'mi novatorské a dizajn znacky je neopozerany, v jej pristupe

samozrejme citit’ vychodny vplyv a jej tvorba je teda nadherna zmes vsetkého, ¢o ju defi-

nuje.

Obr. 5 Kold# tvorby znacky Sacai
Molly Goddard je mlada navrharka, absolventka londynskej Central Saint Martins. Jej
tvorba je prevazne zamerand na vytvaranie objemnych tylovych transparentnych Siat. ostat-
né odevné kusky st v jej tvorbe odsunuté do tizadia a prave to ma na nej fascinuje. Robi

iba Saty, ale robi ich dobre, jej tvorba je silnd. Dokonca uz ma za sebou aj spolupracu

s modnymi retazcami ako je TOPSHOP a ASOS.
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Obr. 6 Kolaz tvorby Molly Goddard
Dal$i néavrhari, ktorych aktivne sledujem st Valentino, Mother of Pearl, Ruban, Stella
McCartney, Gucci, COS a mnoho inych, no opisala som tvorbu tych, ktorych mam najrad-

v e

sej.

2.2 Anatomia vlastnej znacky

Tak, ako sa uz na zaciatku spominalo, pri zakladani znacky by sme mali mat’ hlavé piliere
jasne stanovené a mali by sme si byt’ isti kazdym jednym bodom. Mali by sme vediet’, ¢im
sa chceme stat’. Skratka, mali by sme mat’ plan. Co sa tyka mojej predstavy o fungovani
znacky, mam par jasnych opornych bodov, ktoré chcem naplnit’ a ak sa tak stane, budem
spokojna. Nechcem mat’ v§ak naplanované vSetko do posledného detailu, pretoze si mys-
lim, ze improvizacia je Casto krat ovela silnejsia a ucinnejsia zbran, ako presne stanoveny
systém. Jednym som si vSak istd. Vytvorila som si okolo seba tim l'udi, ktori za mnou stoja
avel'mi dobre sa mi s nimi pracuje, o povazujem za najdolezitejSiu Cast’ pri zakladani

znac¢ky. Mali by sme si byt’ isti kolektivom, ktory sme poskladali.

Moju znadku si predstavujem ako lokélne pdsobiacu znacku na Slovenskom a Ceskom
trhu. Doélezité je, aby moja znacka pdsobila homogénne a jednoliato. Chcem, aby bol jed-
noznacne zretel'ny jej povod. Autentickost’ je to, na ¢om chcem stavat. V nasledujucich
podkapitolach si postupne prejdeme zakladnymi bodmi nasej znacky, priCom si kazdy tro-

chu podrobnejsie rozoberieme.
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2.2.1 Podstata znacky

Pomerne dlho mi trvalo, kym som prisla na to, kym som, ¢o mézem ponuknut’ a aky vizu-
alny prejav je pre mia najprirodzenejsi. Bolo to pre mna dolezité, pretoze som chcela tvo-
rit’ v nasledovnom duchu. V podstate znacky by sa mal zrkadlit’ odraz tvorcu. Zakaznik by
mal jasne Citat’ z nasho prejavu to, ¢o chceme ponuknut’ a tiez by sme mali byt’ dostato¢ne
odlisite'ni od konkurencie. Mali by sme mu dat’ dostatocny dovod na to, aby si vybral pra-
ve nas a to mozeme dosiahnut’ jasnym definovanim samych seba, ¢o najuzsou Specifika-
ciou, pretoze stredny prad uz zaplnili komeréné znacky, ku ktorym nechceme patrit. Od
tychto komerénych znaciek ma odliSuje jedinecnd podstata znacky. Nesledujem a ani sa
neriadim trendmi. Tvorim modu. A to je rozdiel. Ako by som tito moju jedine¢nost’ mohla
zhrnat' do sloganu? Toto je bod, nad ktorym som dlho premyslala. Napadlo ma aj, ¢i vobec

slogan potrebujem. A potrebujem? Neviem. Zistim to. Zatial’ teda znie nasledovne.
Comfort / Color yourself!

Preco prave takyto slogan? Chcela som, aby to malo dynamiku, aby to odrazalo trochu zo
sortimentu, ktory pontikam, a je farebny ale zarovein sa snazim ku tvorbe pristupovat’ prak-

ticky a teda rieSim aj komfort. Myslim, Ze je v tom zhrnuta centralna idea znacky.

2.2.2 Hodnoty znacky

Aké su tie naSe? Za najvyssiu hodnotu mojej znacky povazujem autenticitu. Nechcem sa na
ni¢ hrat. Nechcem byt o ni¢ menej a ani o ni¢ viac, nez som v skutocnosti. Chcem aby
bolo jasne vidiet, e tvorim z hibky samej seba a premyslam nad kazdym detailom. Dru-
hou hodnotou by mal byt’ jasny povod produktu, ¢iZe sa zarucujem za to, Ze produkt bol
vytvoreny tu u nas, nie je dovezeny z inych krajin. Tret'ou hodnotou je individuélny pristup
k zakaznikovi. Ak si zdkaznik Zeld jedine¢ny produkt, zarucujem sa za to, Ze bude jediny,
kto bude mat’ na sebe presne takyto kiisok. Dalsou hodnotou je kvalita. Kvalita materialov,
ktoré pouzivam a tiez kvalita vypracovania vyrobku, ktora je vel'mi vysoka. V deklarovani
tychto hodndt chcem byt poctiva. Nepotrebujem, aby sa znacka rozrastla rychlo, ale skor

stabilne.

Tiez je to bod, ktory je aktudlne v procese, zatial’ zvladam vSetky produkty tvorit’ sama, od
navrhu az po finalnu realizaciu. Aj celd diplomova praca je vytvorend iba mojimi rukami.

Celu kolekciu som usila sama. Uvedomujem si vsak, Ze takto to dlho neudrzim, ak chcem
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aby znacka rastla. Potrebujem ndjst’ spol'ahlivé krajCirky, ktoré budu k spracovéavaniu ode-
vu pristupovat’ precizne. S jednou som uz nadviazala kontakt, v najblizSej dobe uvidim,
akt to ma buducnost’ a ¢i sa osved¢i. Z rozhovorov s 'udmi z moédneho priemyslu som
pochopila, ze toto je jeden z najvacsich problémov lokalnych znaciek. Najst’ kvalitné kraj-
Cirky.

Na zaklade tychto hodnét sa dd vybudovat’ dovera u zakaznikov, no to uz moze overit’ len
Cas a postupne nadobudané skusenosti. Pevne verim, Ze sa mi vSetky tieto hodnoty bude
darit’ poctivo napliiat’. Je to moja hlavna priorita a chcem z toho vytazit' ¢o najviac, pretoze
si uvedomujem, ze ked’ dokaZem tieto hodnoty naplnit’, bude to pre znacku obrovské pred-

nost’.

2.2.3 Identita znacky

Kazda znacka sa snazi dosiahnut’ uréenim a vymedzenim svojej identity ur¢ité pole posob-
nosti, ktoré si nasledne zacne ohrani¢ovat. V tomto procese povazujem za najdolezitejSie
zachovat’ znacku jednotna. Uplne vo vietkych jej sférach. Jasne uréit’ hranice a jej moZnos-
ti. Jednoznacne ju zaradit. Ked toto vSetko dokaZe zdkaznik precitat’ z naSej prezenticie,
umoziuje mu to sa s nasou znackou stotoznit’ a vytvorit’ si citovy vztah. Spravnou prezen-
taciou chcem v I'udoch vytvarat' pozitivne emdcie pri kontakte so znaCkou a tiez chcem

aby boli schopni nasu identitu rozoznat’ od inych znaciek.

Pri slove jednota mam na mysli jednotny vizual znacky, jasne deklarované pozitivne hod-
noty, rozpoznatel'ny dizajn a napriklad i prijemnt komunikaciu so zakaznikom. Zalezi na

detailoch, ktoré spolu vytvoria jeden homogénny celok, v com bude spocivat’ sila znacky.

2.2.4 Dizajn vyrobku

Ked’ uz som sa rozhodla, Ze vytvorim novi modnu znacku, urobila som tak prave preto, Ze
mam pocit, Ze moZzem na trh priniest’ nieCo nové. Novy dizajn. O tom to celé je; preto
znac¢ky vznikaju, aby pontkali nieco, ¢o je nejakym sposobom inovativne. A samozrejme,
ze si kladiem za ciel’ aj to, aby som bola rozpoznatelnd medzi konkurenciou. Aby som sa
vedela nie¢im odlisit’.

Takze na trh chcem prindsat’ odevy, ktoré maju Specificky vzhl'ad, nieco, o je uz teraz pre

mna charakteristické. Pri tvorbe vyuZivam uz zopar pre mia Specifickych rysov, ktoré sa
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snazim v kazdom mojom vyrobku zanechat’, jemne naznacit’ alebo pretvorit. Vel'mi rada
sa hram s konstrukciami strihov a pretvaram ich, ¢i prenaSam c¢lenenia r6znymi sposobmi,

v r I3 v ) . . r r LI
pricom stale zanechavam funk¢nost’ odevu. Tieto jemné momenty a nuansy mam vel'mi
rada, bavi ma nad nimi premyslat’, ako aj pretvarat’ odev v drobnych detailoch. Tiez je pre
mna vel'mi dolezité to, ako skombinujem farby. To je nieco, nad ¢im dokazem premyslat’
hodiny, aby to bolo presne také, aké som si to vysnivala. A to isté¢ sa deje s materialmi,
kombinujem ich dovtedy, pokial’ nendjdem idedlnu harmoéoniu. Mam rada krasu ukrytd

v drobnostiach, moja tvorba nie je vystredna ale nie je ani komer¢na. Je proste moja.

Pri tvoreni kolekcii chcem dodrziavat’ ur¢iti nadvdznost’, pretoze ta zaru¢i mojim zékazni-
kom moznost’ kombinovat’ nové kusky so starS§imi. Chcem teda stavat’ na urCitych charak-
teristickych rysoch, ktoré vo svojej zdkladnej forme zostani nemenné; budii mojim podpi-
som. Taky isty systém by som chcela zachovat’ napriklad aj pri spracovavani odevu, a teda
mat’ urcité sposoby a technologie, ktoré¢ budem stéle aplikovat’ rovnako, vzhl'adom na ich

overenu funk¢énost'.

Taktiez som sa zamysl'ala nad tym, ako ja, s moznostami, ktoré mam, moézem aspon scasti
naplnit’ principy slow fashion. Rozhodla som sa, ze principy udrzate'nej médy mozem
aplikovat’ nasledovne. Kolekcie budi mat’ ur¢itd davku nadcasovosti, a teda ich buduci
majitel' bude mdct’ nosit’ naprie¢ viacerymi obdobiami, ¢o bude v kone¢nom désledku
znamenat, ze nebude nuteny kupit’ si d’al§i odev na rovnaky ucel len preto, Ze tento uz vy-
Siel zmody. Budem pouZivat’ primarne prirodné materialy, ktoré su pre nositel'a skoro
vzdy ta najlepSia cesta. Pri Siti a spracovdvani odevov budem dbat’ na ich kvalitu a vypra-

covanie, Co tiez predlzi ich funk¢énost'.

2.2.5 Nazov MAGURA

Prvykrat som nazov MAGURA pouzila pri svojej minuloro¢nej letnej kolekcii. Nemala
som s tymto nazvom ziadne d’alSie plany. Bol to len nazov jednej z kolekcii. Po zvoleni
témy mojej diplomovej prace som vSak nad tymto ndzvom zacala uvazovat’ znova. Bolo to
uplne impulzivne; zrazu som vedela, Ze moja znacka sa bude volatt MAGURA. Vsetko do
seba zapadlo. Jasne to urCuje moj povod, vel'a to o mne vypoveda, je to autentické a zasa-
dzuje ma to do urcitého prostredia. Je to nazov, s ktorym som sa okamzite stotoznila. Ve-

dela som, ze to bude fungovat’, a toto moje presvedcenie trva doteraz.
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Nazov MAGURA je pre mna vel'mi osobny z viacerych dovodov. Niekedy mam pocit, ze
toto malebné pohorie, ktoré oddel'uje Zamagurie od zvysku sveta, je akoby magickou hra-
nicou. Pred kopcom sa odohrdva normalny, bezny zivot, a, akonahle prekrocite SpiSsku
Maguru, ocitate sa v uplne inom svete. Plnom starych zvykov, zauzivanych tradicii, skost-
natenych systémov a vel'mi vplyvného rimskeho katolicizmu. Toto je prostredie, z ktorého
pochddzam a do urcitého veku ma formovalo iba ono samo. AZ neskor prisli do méjho
zivota iné vplyvy. M4 teda pre mna hlboky vyznam to, Ze moja znacka nesie nazov pro-
stredia, na ktoré mam silni emo¢ntl vizbu. Myslim, Ze v mojom pripade uz nemdéze byt’

vvvvv

a urcuje to moj povod. Je to jedno slovo, ktoré dokaze povedat tak vela.

Oblast’ Zamaguria sa nachadza na severovychode Slovenska a je najmenSim turistickym
regionom na Slovensku. Nachddza sa tu jedno malé mestecko a sedemnast’ slovenskych
obci. Zamagurie oplyva vynimoc¢ne krasnou a panenskou prirodou, historickymi pamiat-
kami, roznymi tradiciami, folklorom a vel'mi Specifickou I'udovou architektirou. Spisska
Magura je chrdnenou krajinnou oblastou, avSak na severe Zamaguria sa tieZ nachadzaju
Pieniny, ktoré s narodnym parkom. Zamagurie sa tiez vyznacuje silnym dialektom, kto-
rym sa tam eSte stale bezne rozprava. U nds doma sa uZz sice rozprava po slovensky, ale
moji rodicia sa inak, ako po goralsky, spolu nerozpravaju. Dialekt sa viac podoba pol'ské-
mu jazyku, ako slovenskému, a na tomto tizemi si Slovaci s Poliakmi vel'mi dobre rozume-
ju. Moja rodna dedina Velka Frankova dokonca kedysi patrila Pol'sku, dnes je od hranice

s Pol'skom vzdialena pribliZne Sest’'sto metrov.

2.2.6 Logo MAGURA

Velakrat je pre I'udi logo prvy vizudlny kontakt so znackou. Na zéklade zhliadnutia loga si
I'udia utvaraju nazor na celu znacku. Je to dolezity bod, jeden z tych, ktory nas priamo odli-

Suje od konkurencie a je len na nas, ako jeho potencidl vyuZijeme.

Ako som uZ vysSie spominala, pocCas vytvarania znacky chcem realizovat’ r6zne druhy
spolupréce a toto je jedna z nich. Rozhodla som sa oslovit’ kamarata, o ktorom viem, Ze
robi dobré grafické veci. Pozndm ho uz dlhSie a vzdy ked’ som videla nejaku z jeho prac,
vel'mi sa mi pacila a dokdzala som sa s flou stotoznit’. Je to Student grafického dizajnu

v Déansku. Jonatan Pogran.
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Pri naSom prvom stretnuti som mu v kocke popisala to, ako si predstavujem svoju znacku
a ¢o je pre mia dolezité. Dohodli sme sa, Ze mu poslem kl'acové slova, ktoré budu preiitho
smerodajné. Slova boli nasledovné: nadCasovost’, kopec - Magura, jemny zavan tradicie,
jednoduchost’, minimal, sviezost. Tiez som mu povedala, Ze je pre mia dolezité, aby bolo

logo aktudlne z dlhodobého hl'adiska.

Spolupraca s Jonatdnom bola vel'mi dobra a prvé ndvrhy mi poslal uz o Styri dni. Bolo to
dvadsat’jeden navrhov loga a ja som bola nadSena. Bola som vel'mi rada, ze hned’ na prvy-
krat presne pochopil, ¢o chcem a bola som si istd, Ze si z tychto navrhov jeden urcite vybe-

riem.

MAGURA MAGURA MAGURA MAGURA

MAGURA MAGURA MAGURA

Obr. 7 Navrhy loga
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Dlho som sa nevedela rozhodnut’, ktoré logo sa mi paci najviac. Mala som sedem, medzi
ktorymi som vahala, neskor som vyber zizila na dva, s tym, ze v jednom sme po dohode

zmenili font.

L,

MAGURA

Obr. 8 Zuzeny vyber
Po pomerne kratkom premyslani som sa finalne rozhodla. Vybraté logo spiiia vietky moje
podmienky, paci sa mi, je jednoduché a stotoznujem sa s nim. Viem si ho predstavit’ ako

logo mojej znacky a to je najddlezitejsie.

MAGURA

Obr. 9 Findlna verzia loga
Spolupracu s grafikom si vel'mi pochval'ujem, bola to pre miia nova skisenost’, ktord ma
obohatila a tiez mi dodala odvahu na to, aby som skusila vymysliet’ d’al$iu spolupracu. Bo-
lo pre miia oslobodzujuce si uvedomit’, Ze vSetko nezvladnem sama, ale st 'udia, ktori to

vedia a ja s nimi mézem nadvézovat’ spolupracu.
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2.2.7 Pribeh

Toto bola jedna z tych tazsich uloh. Nechcela som len rychlo zaplatat’ dieru, chcela som
nieCo pravdivé, skutocné. Moja predstava bola takd, ze vymyslim pribeh, ktory rozpovie
nieco o mojej znacke, predstavi ju. ISla som na to réznymi cestami, mala som vymyslené
rozne pribehy ale ani s jednym som nebola spokojnd, ani jeden nebol dostato¢ny. Premys-
lala som teda, ¢im to je a ako to mdézem vyrieSit. Postupne som prichddzala na to, Ze
s oblast'ou, z ktorej pochadzam, mam spojené¢ siln¢ pribehy, ktoré mi rozpravala moja bab-
ka, ked’ som bola eSte mald a ani jeden z mojich vymyslenych pribehov nie je taky dobry,

ako tie od babky. Tym mojim chybala autentickost’.

Jeden pribeh som mala Specialne rada. Je to pribeh o takzvanych ,,dzivych zunach®. Nieke-
dy sa na poliach mimo dediny robilo aj do neskorého vecera. Sem-tam museli muzi zostat’
na poli dlhSie, ako vsetci ostatni, aby eSte nieco dokoncili alebo pripravili na d’al$i deit. A
tu sa zac¢ina do deja primieSavat’ magia. Babka mi vravievala, Ze ked’ na poli zostali muzi
sami, jeden alebo dvaja, lesné vily vyuzili prilezitost’ a zacali konat’. Takychto muzov svo-
jou krasou zviedli do lesa. Chlapi sa nikdy viac nenasli a nikto ich uz nikdy nevidel. Zeny z
dediny sa preto tychto ,,dzivych zun* vel'mi bali. Ked’ som bola eSte dieta, tento pribeh sa
mi vryl do pamiti hlbSie, ako vSetky ostatné a preto by som s nim chcela pracovat. Chcem
tento pribeh prerozpravat’' mojim spdsobom. Chcem z neho vytvorit’ ,,storytelling® moje;j
znacky, takZe ho transformujem do komercnejSej formy, pritom vSak chcem ponechat t
tajomnost’ pribehu, neodhalit’ ho cely. Jednoducho a v skratke. Pribeh bude mat’ rovnakua
kostru, rozdiel bude v motive kradnutia muzov. Na§ho muza nam vily neukradnu preto, Ze
budu tazit’ po nom, ukradnt ho preto, lebo budu chciet’ vlastnit’ jeho kabat. Kabat znacky

MAGURA.
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Obr. 10 Moodboard pre natacanie videa

Pribeh som sa rozhodla vypovedat’ formou kratkeho videa, kde Gstrednym prvkom je kabat
mojej tvorby, no pozorovatel si to uvedomi az v samom zavere videa. Vo videu su obsade-
né vSetky dolezité postavy pribehu o ,,dzivych zunach®, muz pracujlci na okraji lesa a nad-
herné, no divoké a nebezpeéné lesné vily. Uéel videa nie je predstavit’ konkrétne produkty

znatky MAGURA, ale skor predstavit’ divakovi charakter a pozadie znacky.

Pre dokonalu autentickost’ bolo video tvorené v lesoch SpiSskej Magury, v zimnom obdobi.
Prave vd’aka obdobiu, v ktorom sme to natacali ma video zdhadny charakter, ¢o bol jeden
z mojich hlavnych zdmerov. Na tvorbe videa som spolupracovala znova s Jonatanom Po-
granom a tieZ MiloSom Krupom. Spolupraca bola vel'mi prijemna a vo véc¢Sine situécii sme
si okamzite rozumeli. Bola to moja prva skusenost’ s natd¢anim videa, verim vsak, ze nie
posledna. Tiez som mala moZnost’ uvedomit’ si, zZe priprava kratkeho videa zaberie omnoho
viac Casu, nez som predpokladala. Nadobudla som presvedcenie, ze vypovedanie pribehu
audiovizualnou formou moéze vel'mi intenzivne napomoct’ propagécii znacky. Toto video

bude prvy krat prezentované na obhajobach mojej magisterskej prace.

2.2.8 Vizual MAGURA

Ciel' znatky MAGURA je, aby jej vizudl bol jednotny a kompaktny. Minimalisticky cha-
rakter znacky by sa mal odrazat’ vo vSetkych veciach, s ktorymi pride zdkaznik do kontak-

tu. Jednotny, nad€asovy vizual loga sa bude pouzivat’ na Stitkoch, visackach, papierovych
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taskach, ako aj na facebooku a instagrame. Predpoklad je, Ze takyto vizual znacky upevni

a zvysi jej hodnovernost’.

2.3 Marketing znacky MAGURA

Marketing znacky je nieco, ¢o sa chystam budovat’ postupne, nie naraz a rychlo. Moj pred-
poklad je taky, ze klientela sa bude rozsirovat’ hlavne na zaklade recenzii nasich aktualnych
zakaznikov. UZ pocas Studia na vysokej Skole sa mi takto darilo fungovat, vSetky nové
zékazky som prevazne dostala na zdklade toho, Ze ma niekto odporucil. Samozrejme
chcem tomu pomoct’ aj inymi sposobmi, len na tento systém sa spoliechat’ nemozem, aj ked’
si myslim, Ze z dlhodobého hladiska je to najspolahlivejSie rieSenie, ked’ si svoju pracu
budem vykonavat’ poctivo a zodpovedne. Marketingovy mix je nieco, o sme si uzZ rozo-
brali a teda znacka MAGURA bude taZit’ aj z tychto zauZivanych postupov. Rozhodla som

sa vSak, Ze to nebudem striktne ohranicovat’ a dam tomu vol'ny priebeh.

Ustrednym produktom znacky MAGURA budu kabaty a Saty. St to produkty, ktorych som
zatial’ vo svojej tvorbe vytvorila najviac a teda chcem, aby boli hlavnymi odevmi, ktoré ma
ako znacku budu definovat. Prave kabaty a Saty st totiZ tie odevné kusky, na ktorych sa

najviac odraza charakteristicky rukopis znacky.

Co sa tyka miesta predaja, najprv mam v plane rozbehnut' instagram a facebook stranku,
kamenny obchod v najbliz§ej budicnosti neplanujem. Miesto na tvorbu uz mam. Nas ate-
liér sa bude nachadzat’ v priemyselnej hale, vo vel’korysych podkrovnych priestoroch ned’a-
leko Popradu. Aktuédlne na ateliéri prebieha vel'ka rekonsStrukcia a v priebehu Siestich me-

siacov by malo byt’ vSetko hotové.

Prezentacia mojej znacky bude prebiehat’ hlavne prostrednictvom uverejiovania prispev-
kov na instagrame ako aj na facebookovej stranke. Vsetky tieto zaleZitosti planujem spustit’

po zverejneni prvej kolekcie znaCky MAGURA.

Cena je este stale velkou nezndmou, no v podstate sa od zaciatku chcem zaradit’ ku kvalit-
nym lokalnym znackam, ktoré patria do vysSej cenovej kategorie. Dovodov je vel'a. Mnoho
dokoncovacich prac na mojich odevoch vznikd inymi technikami, ktoré zaberaju viac €asu.
Casto krat ide o ruéné sitie, ktoré je naroénejsie a zdihavejsie ako to strojové. Cena produk-
tu teda bude zahfiat’ hodinovu mzdu, material, pokrytie rezijnych nadkladov a samozrejme

napad.
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Pokial’ to bude mozné, vzdy sa budem snazit’ zakaznikovi poskytnut’ vSetky informéacie,

ktoré bude vyzadovat a tiez individualny pristup a moznosti konzultacie.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 PROCES VYTVARANIA KOLEKCIE

K vytvaraniu kolekcie som pristupovala klasickym spdsobom a cely proces bol pomerne
plynuly, az na par zastavok, ktoré ma ale posunuli dopredu. Hned’ na zaciatku som mala
jasnu predstavu a videla som pred sebou jasny ciel. Vd’aka plodnym konzultdcidm a na-
moodboardy a storyboardy som sa posuvala k farbam, siluetdm a hl'adaniu tych spravnych
materidlov a ich kombindcidm. Nésledne som pristipila k tvoreniu strihov a premyslaniu
o kolekcii ako o jednotnom celku. Samotné skice presli vyvojom a nakoniec sa mi podarilo
dostat’ tam, kde som chcela. SkuSala som rézne cesty a sposoby, a postupnym vylu¢ovanim
som dosla do ciel'a. Samozrejme niektoré procesy prebichali paralelne vedla seba. Néasled-
ne bolo potrebné celu kolekciu dat’ dokopy a pohrat’ sa s detailmi, ako st napriklad subtilne

vySivky a rozne stuhy, ktoré st zavizované do masli.

3.1 InSpiracie

Velmi silno ma inSpirovalo prostredie, z ktorého pochadzam a hlavne okolitd priroda.
Vsetko, na ¢o som sa mohla pozerat’, vSetko ¢o som mohla vizudlne do seba vpijat. Tak,
ako som uz spominala v tejto praci, vSetko, comu dovolime aby nas ovplyviiovalo, nas jed-
noducho ovplyvni a u mna tomu nebolo inac¢. In§pirovali ma rozhovory s r6znymi 'ud’'mi,
aj mimo mddneho odvetvia, bolo zaujimavé pocuvat’ to, ako sa na danu problematiku po-
zeraju oni, ked’ som sa ich opytala. V jednom sa vSak vic¢Sina 'udi zhodovala. Ked’ sme sa
rozpravali o funkcnosti, respektive praktickosti odevu, skoro vSetci sa zhodli na tom, Ze
odev by mal byt v prvom rade komfortny, pohodlny a nosite'ny, mali by sa v lom citit’
dobre. Mali by sa tesit’ na to, Ze si ho ida obliect. Je to pomerne jednoduché a zikladna
podmienka, no ked’ som vyskumu podrobila m6j vlastny Satnik, pri§la som na to, ze sama
vlastnim kusky, ktoré nemam rada, ktoré z nejakych dovodov nechcem nosit’ a pritom su to
pekné veci. Prave tieto rozhovory ma inSpirovali k tomu, aby som vytvorila odevy, ktoré st
pohodIné a komfortné, ktoré ja sama budem chciet’ nosit’. Vytycila som si to ako jeden

z hlavnych ciel'ov.
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3.2 Storyboardy a moodboardy

Pred vytvaranim konkrétnych skic som si urobila malu resers a vytvorila som si kolaze, kde
som sa snazila zahrnut’ vsetko, o sa mi zdalo inSpirativne a nasledne som z nich pri tvorbe

Cerpala. V nasledujucich koldzach sa teda nachadzaju naladové, pribehové ¢i jednoducho

pekné zalezitosti, ktoré som dala dokopy v jednotlivych kolazach.

Obr. 12 Storyboard 2
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Obr. 14 Moodboard 2
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Obr. 16 Moodboard 4
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Obr. 18 Moodboard 6
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Obr. 20 Moodboard 8
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Obr. 21 Moodboard 9

3.3 Farebnost’

Toto je téma, ktord ma vel'mi bavi a zaujima. Je pre mna vel'mi dolezitd. Na zaciatku som
mala pomerne jasnu predstavu o farbach a ich kombinaciach v kolekcii. A na prvom mieste
bola jasno cyklamenova farba. Tou som si bola istd najviac. Ked’ uz som postupne v prie-
behu tvorby mala farebnicu pomerne doladent a ujasnend, stale som mala pocit, Ze nie€o
nie je v poriadku. Nevedela som vak prist’ na to, ¢o to mdze byt. Sla som nato z réznych
stran a réznymi spdsobmi, kombinovala som rézne farby medzi sebou a vzdy tam bolo
nieco, s ¢im som nebola spokojnd. Jeden vecer, ked som prave dokoncovala jeden
z kuskov jasno cyklamenovej farby mi to vSetko do seba zapadlo. A tak som to skusila.
Dala som z celého vzorkovnika farieb pre¢ ti najvyraznejsiu, jasno cyklamenovu farbu.
Zrazu vietko sedelo, kazda farba sa kamaratila s tou druhou a krasne sa dopifali, vytvérali
jeden harmonicky celok. Bola to pre mna vel'mi pou¢na situacia, keby som sa drzala moje;j
zaciatocnej idey do konca, nedopadlo by to podl'a mojich predstav. Pohla som sa z miesta
a som rada, pretoze teraz som s vyslednymi farebnymi kombinaciami spokojna. Farebnost’
je pestra a zaujimava, no latky spolu vyznievaji vel'mi dobre a nepdsobia rusivo, tak ako to

bolo, ked’ som sa tej ruzovej nechcela vzdat’.
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3.4 Siluety

Co sa tyka siluet, mala som dost’ jasnti predstavu o tom, ako maja vyzerat. Dievéensky. To
bolo pre mia dolezité. Mam rada, ked’ je odev Zensky, no zaroven dostatocne cudny, taky,
ktory neubera z hodnoty jeho nositel’ky svojou nevhodnostou. Viem, ze dnes sa hranice
prekracuji roznymi smermi, no ja si v tomto aj nad’alej rada zachovam ur€itti formu nevin-
nosti. Rozhodla som sa teda pre prevazne A siluety ale aj rdézne varianty rovnych siluet

a tiez také, ktoré zvyraziuju zensky pas.

Obr. 25 Kolaz siluet 1
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Obr. 26 Kolaz siluet 2

3.5 Materialy

Krlacovy bod, pre dosiahnutie dobrého findlneho vysledku. Na materidloch som si dala
vel'mi zalezat’ a v ramci svojich moZnosti som zohnala najlepSie dostupné materialy. Mo-
jou podmienkou bolo to, aby som mala v kolekcii ¢o najviac prirodnych materidlov,
a umelé pouzivala iba vtedy, ked’ sa to ina¢ neda, lebo pomahaju dotvarat’ vysledny charak-
ter. V kolekcii sa teda nachadza pomerne dost’ Cistej baviny a viny ale aj ich zmesové va-
rianty, napriklad s elastanom, nylonom alebo polyestrom. V kolekcii sa ale nachadzaju aj
¢isto umelé chlpaté materialy, ktoré vSak vyzeraju vel'mi prijemne a naozaj pomahaju jed-
notlivym kuskom vyzerat’ lepSie. TieZ som sa snaZzila vyberat’ latky tak, aby boli prijemné

na dotyk.

3.6 Strihy a detaily

Konstrukcie strihov mam rada a ve'mi ma bavi sa so strihmi hrat’ a pretvarat’ ich. Nemam
vSak rada prvoplanovy pristup a snazim sa, aby som nieco také neuplatiiovala ani vo svojej
tvorbe, nema to hodnotu. Rada nad strthom dlho premysl'am a jedno z mojich zakladnych
snazeni je vzdy dosiahnut’ findlny strih, ktory ma ¢o najmenej ¢leniacich §vov, no napriek
tomu sedi. Samozrejme, Ze niekedy si konkrétny model pyta viac Cleniacich §vov a vtedy to
tam zapracujem, no vo vSeobecnosti nerada delim latku na vela kusov. So strihmi uzko

suvisi aj technologia vypracovania odevu, a nad touto problematikou travim tiez vel'a ¢asu.
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Snazim sa vymyslat’ nové spdsoby spracovavania odevov. Tiez rada pracujem na vnutor-
nom vypracovani odevov, najviac ma bavia kabaty, pretoze na nich si najlepsie vyskasam,
to, ¢i moje systémy funguju. Su to drobné odliSnosti, ktoré nikto nevidi a teda o nich ani
nevie, ale aj to je nieo, ¢o mojim odevom pridava hodnotu. A teda sa postupne dostavame
k detailom. Myslim si, ze ked” nie je detail pekne vypracovany, radsej by tam nemal byt
pretoze iba upozoriiuje na neschopnost’ spracovania daného problému. A preto sa vzdy na
zaCiatku rozhodujem, ¢i to tam naozaj chcem mat’, a ¢i to zvladnem urobit’ tak, aby som
stym vo vysledku bola spokojna. Tento krat som sa rozhodla skusit’ to s vysivkou.
V kolekcii je zapracovana vel'mi jemnym spdsobom, nie je jej vela, ale aj to bola pre mia
vyzva. Nikdy predtym som totiz nevySivala. S vysledkom som spokojnd, paci sa mi to,
zaskocilo ma vSak, ako vel'a Casu tak4 drobna vec potrebuje. Tiez som sa rozhodla pouzit’
v kolekcii bavinené stuhy, ktoré sa snazim urobit’ niekedy funkénymi a niekedy Cisto este-

tickymi detailmi. Su tam preto, Ze som chcela do modelov preniest’ aj trochu tradicie.
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3.7 Vysledna Kolekcia # 1

Obr. 27 Skice vyslednej kolekcie

Magisterskd praca prezentuje tvorbu novej slovenskej modnej znacky MAGURA. Pilotna
kolekcia inSpirovana sucasnou dobou a tiez Specifickym prostredim rodného Zamaguria ma
za Ulohu tato znacku predstavit’. Je to svieza, farebna zostava modelov, ktoré su komfortné
a pohodlné, no tiez materidlovo zaujimavé ainvencné v detailoch. Jemnym spestrenim
kolekcie je obCasne zhliadnute'nd drobnd vySivka. Modely pdsobia mladistvo a spolu
s prvkami nadcasovosti odrazaji moje estetické vnimanie. V rdmci moznosti znacky je to
prezentacia slow fashion kuskov. Jednotlivé odevné produkty st vzajomne kombinovatel-
né aprave vdaka nadCasovym momentom su nosite'né naprie¢ viacerymi sezénami ¢i

rokmi. Kazdy produkt je vytvoreny poctivou pracou s dérazom na preciznost’ pri spracova-
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ni. Uz pri vytvarani jednotlivych kuskov sa dbalo na polohovanie dielov a teda v kone¢nom

dosledku sa tak zabezpecila Gispora materialu.

Obr. 28 Kolaz vyslednej kolekcie
Bolo pre mna vel'mi ddlezité, aby sa kusky z kolekcie dali medzi sebou vzajomne kombi-
novat’ roznymi sposobmi, nie€o ako systém capsule wardrobe, ktory funguje na jednodu-
chom principe. Vlastnite zopar kiskov z kazdého typu odevu v neutralnych farbach, s nad-
casovym dizajnom a spolu ich moézete v podstate donekone¢na kombinovat a tak mate
vlastne nesmrtel'ny Satnik, ktory mozete sem tam ozivit’ nieCim novym alebo nie¢im vyraz-
nym. Mne sa tento koncept vel'mi paci a sama pracujem na to, aby som si takyto Satnik
vybudovala. Je to urcitd forma zivotného §tylu, ktory mozeme priradit’ ku terminu slow

fashion. Chcela som teda vytvorit' kolekciu, ktora by spinala aspon niektoré body z tejto
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prijemnej myslienky. Samozrejme mi bolo hned na zaciatku jasné, Ze vSetky body ne-
chcem splnit’. Napriklad taka farebnost, je nieo, s ¢im som sa chcela pohrat, nechcela
som zostat’ na neutralnej, bezpecnej pode, no napriklad pri niektorych strihoch z kolekcie
som si istd, ze ich mozem nazvat’ nadCasovymi a teda trvacnymi. Tiez som sa rozhodla, ze
chcem mat’ vo svojej kolekceii aj moment recyklacie a teda som do nej zapracovala aj moje

staré dzinsy, ktoré som sa rozhodla pretvorit’ a doplnit’ nimi outfity.

V nasledujtcich castiach si prejdeme postupne celou kolekciou, model po modeli. Je to
vSak len jedna z moznosti, ako sa tato kolekcia da vyskladat’ a teda to nema sluzit’ ako za-

véazna Sablona.

3.7.1 Model 1

Obr. 29 Lookbook modelu 1

Technicky opis:
Tento prvy model je zlozeny z kratkej mikiny a midi nohavic.

Mikina ma vol'nt, padavu siluetu a je zhotovena z vlnenych zmesovych materialov. Strih
mikiny je jednoduchy a dolny okraj siaha jemne nad pasovu liniu. Predny diel je bez vy-
strihu, kopiruje koren krku, na zadnom diele je hlboky V vystrih, priekrénik je zacisteny
Sikmym pruzkom. Rukavy su polodlhé, maju vol'ny, lezérny charakter a su zakoncené ba-

vlnenym tupletovym patentom. Rukavy st jednodielne, ¢leniaci Sev plynule nadvdzuje na
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ramenny Sev, priCom je z viacSej Casti otvoreny. Dominantnym prvkom odevu je jemna,

subtilna vysivky drobnych kvietkov v dvoch farbach, doplnena o malé koraliky.

Nohavice maju rozsirenu siluetu a su zhotovené z pevnej baviny atlasovej vdzby. Strih sa
smerom nadol rozsiruje, miestami mézu nohavice pdsobit’ ako sukiia. Dizka nohavic siaha
priblizne do polovice lytok. Na prednych aj zadnych dieloch nohavic sa nachadzaja zahy-
by. Bo¢né Svy su v hornej ¢asti plynulo presunuté do prednych dielov a s v nich vypraco-
vané Svové vrecka zacistené francuzskym Svom. Nohavice su zapravené do tvarovaného
pasca, v ktorom sa nachadza otvor na pretiahnutie stuhy, ktora slizi na zavézovanie. Skryté

zapinanie nohavic sa nachadza v zadom stredovom Sve.

(
Q

Obr. 30 Skica a technicky nakres modelu 1
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3.7.2 Model 2

Obr. 31 Lookbook modelu 2

Technicky opis:
Druhy model je zloZeny z mikiny a zo sukne nad kolena.

Mikina ma vol'na, padavu siluetu a je zhotovend z umelych zmesovych materialov. Strih
mikiny je jednoduchy a dolny okraj siaha presne na pasovu liniu. Predny a aj zadny diel je
bez vystrihu, kopiruje korenn krku, priekrénik je zacisteny Sikmym prizkom. Rukévy st
polodlhé, maji volny, leZérny charakter, v dolnom kraji st ziZené protizdhybom a zapra-
vené do patentu. Rukavy su jednodielne, ¢leniaci Sev plynule nadvizuje na ramenny Sev.
Dominantnym prvkom odevu je zaujimavy pruhovany chlpaty materidl pouzity v trupovej

Casti, ktory je doplneny zamatom v rovnakej farbe.

Sukna ma priliehava dievéensku siluetu a je zhotovena z pevného vineného materidlu.
Strih sukne je rafinovane jednoduchy a dolnu Cast’ sukne tvori volan, ktory je strihany do
kruhu. Horna Cast’ sukne, ta ktora obopina postavu, je celd z jedného dielu. Klasické pred-
né, bo¢né a zadné vybrania sa mi podarilo dat’ iba do dvoch tvarovanych vybrani v predne;j
Casti sukne a na zadnej Casti sa teda nachadza iba zadny stredovy Sev, v ktorom je umies-
tnené skryté zapinanie. Horny okraj sukne je tvarovany, zaCisteny podsadkou, pricom je

suknia polopodsita.
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Obr. 32 Skica a technicky ndkres modelu 2
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3.7.3 Model 3

Obr. 33 Lookbook modelu 3

Technicky opis:
Tento model sa sklada z kratkych Siat a dlhého kabata.

Saty maju poloprilichava siluetu a sa zhotovené z vlneného materialu. Strih $iat je jedno-
duchy a dolny okraj siaha nad kolend, je zaCisteny Sikmym prizkom. Predny diel je po-
zdizne tvarovany stredovym §vom a ma jemny V vystrih. Zadny diel je tiez pozdizne tva-
rovany stredovym Svom a ma hlboky V vystrih. Ramienka na Satach su nahradené bavlne-

nymi stuhami, ktoré sa na ramenach zavézuji. Saty su zacistené podsivkou.

Kabat ma rovnt, splyvavu siluetu a pomocou opaska v pasovej Casti pekne obopne posta-
vu. Zhotoveny je z vlnenych a zo zmesovych materidlov. Dolny okraj kabéta siaha nad
¢lenky. Predné diely st tvarované prsnym vybranim, ktoré smeruje od pasovej linie sme-
rom ku hrudniku. Na zadnom diele sa nachadzaju zahyby na oboch strandch plecnic. Prie-
krénik je vSity do tvarovaného goliera. V bo¢nej Casti kabéta su razporky a na kabate sa tieZ
nachadzaju nakladané vrecka, ktoré st nastepované z Casti na prednych dieloch a z ¢asti na
zadom diele. Odev je celopodsity, pricom v dolnej Casti je podSivka otvorend a vyrazne

skratena oproti povrchovému materialu.
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Obr. 34 Skica a technicky ndkres modelu 3
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3.7.4 Model 4

Obr. 35 Lookbook modelu 4

Technicky opis:
Stvrty model sa sklada z kratkeho roldku a z overalu.

Rolék ma priliehant siluetu a je zhotoveny z bavineného upletu. Strih je jednoduchy a dol-
ny okraj siaha tesne pod pasovu liniu. Predny a zadny diel st bez tvarovani a do priekr¢ni-
ka ja vsita rolakova Cast. Rukavy st jednodielne, kratke, dva krat zahnuté a zdobi ich jem-

na vysivka doplnend koralikmi.

Overal ma poloprilichava siluetu aje zhotoveny z bavineného a zmesového materialu.
Strih overalu je variabilny a obsiahne viac konfekénych velkosti. Dolné okraje odevu sia-
haju nad ¢lenky, priCom su dva krat zahnuté. Trupova cast’ overalu sa skladd z jedného
dielu, ktory je celopodsity a ndsledne vsity do horného kraja nohavic. Trupova cCast’ je tva-
rovana iba jednym vybranim, ktoré v sebe spaja prsné a aj bocné vybranie, pricom tento
Sev sluzi aj ako otvor na pretiahnutie stuhy, ktora plni funkciu zapinania. Nohavicové
predné diely su tvarované zdhybom, na zadnych dieloch nie su Ziadne vybrania, ked’ze sa
pomocou stuhy stiahnu na poZadovanll velkost. V bo¢nych §voch su umiestnené Svové
vrecka, ktoré st zacistené francizskym Svom. V prednej Casti rozkrokového Sva nohavic sa
nachadza velka prekladova Cast’ na oboch stranach a plynulo prechddza do prednych okra-

jov trupovej Casti, takze vytvara jednotny obly predny okraj.
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Obr. 36 Skica a technicky ndkres modelu 4
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3.7.5 Model 5

Obr. 37 Lookbook modelu 5

Technicky opis:
Tento model sa sklada z bluzky a vol'nych nohavic.

Bluzka ma vol'nt rozSirujicu sa A siluetu a je zhotovend z bavlneného a vineného zmeso-
vého materidlu. Strih je rafinovany a dolny okraj odevu kon¢i hlbsie pod pasovou liniou.
Bluzka sa sklada z dvoch ¢asti, zo spodnej bavlnenej Casti a z vrchnej vinenej Casti. Spodna
Cast’ je zbavena bo¢ného Clenenia, tak isto ako vrchna Cast’, pricom obe tieto Casti maju
presunuté ramenné $§vy smerom do prednej ¢asti dielu. V zadnej Casti bluzky sa nachadza
tvarovany V vystrih, ktory siaha presne na uroven pasovej linie. Bavlnena ¢ast’ bluizky ma
do priekrénika vsity golier. Vinena ¢ast’ bluzky je polozend na bavlnenej, pricom ma
v prednej Casti dielu tiez hlboky V vystrih. Dolny kraj vinenej Casti bluzky je ukonceny
volanom strihanym do kruhu. Rukavy su jednodielne a plynulo nadvézuju na posunuty ra-
menny Sev, ukoncené su manzetou. Dominantou blizky je jej zaujimava silueta a tiez sub-

tilna, jemna vysivka doplnena o koraliky.

Nohavice maju polopriliehavu siluetu a su zhotovené z bavineného a zmesového materidlu.
Strih nohavic je vel'mi variabilny a dolné okraje nohavic siahaji nad ¢lenky, priCom su dva
krat zahnuté. Predné diely st tvarované zahybom, na zadnych dieloch nie su ziadne vybra-
nia, ked’ze sa pomocou gumy vsitej do pasca stiahnu na pozadovanu velkost. V bocnej

Casti nohavic je vSity kontrastny pruh latky. V bo¢nych cCleniacich §voch su umiestnené
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Svové vrecka, ktoré st zacistené franciizskym Svom. V prednej Casti rozkrokového Sva no-
havic sa nachadza vel'ké prekladova cast’ na oboch stranach, ktora je vytvarovana do oblé-

ho tvaru a sluzi ako prekladové zapinanie.

Obr. 38 Skica a technicky nakres modelu 5
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3.7.6 Model 6

Obr. 39 Lookbook modelu 6

Technicky opis:
Siesty model sa sklada z rolaku a §iat.

Rolédk ma prilichanu siluetu a je zhotoveny zo zmesového upletu. Strih je jednoduchy a
dolny okraj siaha tesne pod pasovu liniu. Predny a zadny diel s bez tvarovani a do prie-
krénika ja vsita roldkova cCast. Rukavy su jednodielne, polodlhé a dva krat zahnuté

v dolnom kraji.

Saty majti volna, smerom nadol rozsirujucu sa A siluetu a st zhotovené z pevného bavlne-
ného materidlu. Strih je vol'ny a dolny okraj siaha ku kolenam. Trupova cast’ Siat sa sklada
z jedného dielu, predny a zadny diel je spojeny a bo¢né ¢lenenie je odstranené. Jediné Cle-
nenie sa nachadza v zadnom stredovom Sve. V prednej casti dielu je hlboky V vystrih
av zadnej Casti dielu je V vystrih eSte hlbSi. Ramienka su rieSené formou vsitej stuhy.
Suknova Cast’ Siat je rieSend volanom, ktory je strihany do kruhu. Do prieramkov su vsité

dlhé stuhy, ktoré sa moézu réznym spdsobom zavizovat’ okolo ruk. Saty su celopodsité.
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Obr. 40 Skica a technicky nakres modelu 6
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3.7.7 Model 7

Obr. 41 Lookbook modelu 7
Technicky opis:
Tento model sa skladd z bomber bundy a Siat.

Bunda ma poloprilichavu siluetu a je zhotovena z vineného materidlu. Strih je vel'mi kom-
fortny a dolny kraj odevu siaha tesne pod pdsovu liniu. Trupové Cast’ bomber bundy je
z jedného dielu, pricom je odstraneny boc¢ny Sev a nahradeny jedinym tvarovacim vybra-
nim, ktoré prechadza zo zadnej Casti dielu do prednej. V zadnej Casti je bunda v dolnom
okraji stiahnutd do gumy. Do priekrénika je v§ity maly stojacik. Rukéavy su dlhé, v dolnom
kraji st zaZené protizdhybom a zapravené do patentu. Rukavy su jednodielne, ¢leniaci Sev
plynule nadvézuje na ramenny Sev. Bunda je celopodsitd. Dominantou tohto kusku je jem-

na vysivka v chrbtovej ¢asti, doplnend koralikmi.

Saty maju vol'nti, smerom nadol rozirujiicu sa A siluetu a s zhotovené z bavineného ma-
teridlu. Strih je vol'ny a dolny okraj siaha ku kolenam. Trupova Cast’ sa sklad4 z prednych,
bo¢nych a zadného dielu, pricom v prednom diele je skryté koSelové zapinanie. Na boc-
nych dieloch st nasSité bavlnené stuhy takym spdsobom, aby vytvérali dojem korzetového
zapinania, pricom dolné stuhy sa zavézuju. Do prieramku je vS§ity golier. Sukiiova Cast’ Siat

je rieSend voldnom, ktory je strihany do kruhu a v bo¢nych Castiach jemne nariaseny.
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Obr. 42 Skica a technicky nakres modelu 7
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3.7.8 Model 8

Obr. 43 Lookbook modelu 8

Technicky opis:
Osmy model sa skladé z topu, transparentnych iat a zrecyklovanych dzinsov.

Top ma poloprilichavu siluetu a je zhotoveny z bavlnenych zmesovych materidlov. Strih je
jednoduchy a dolny okraj kon¢i tesne pod pasovou liniou. Predné a zadné diely st identic-
ké, tvarované pozdiznym stredovym §vom. Na prednych a zadnych dieloch sa nachadza

rovnako hlboky V vystrih. Top je v hornej ¢asti ukonc¢eny ramienkami v kontrastnej farbe.

Saty majii volna, smerom nadol rozsirujucu sa A siluetu a st zhotovené zo syntetického
tylu. Strih $iat je veI'mi komfortny a dolny okraj kon¢i v strede lytok. Trupova cast sa cela
skladé z jedného dielu, priCom je bo¢né Clenenie odstranené. V prednej Casti dielu je vy-
strih, ktory kopiruje tvar kl'i¢nych kosti a v zadnej Casti dielu je hlboky V vystrih, ktory
siaha az po pasovu urovenl. Suknova Cast’ §iat je rieSena volanom, ktory je strihany do kru-
hu a v jeho dolnom kraji je vSity d’alsi nariaseny rovno strihany volan. Rukavy st jedno-

dielne a plynule nadvizuju na ramenny Sev, zakon¢ené st manzetou.

Dzinsy s moje, rozhodla som sa ich zrecyklovat’ a pretvorila som ich jemnou vySivkou

doplnenou o koraliky.
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Obr. 44 Skica a technicky ndkres modelu 8



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 74

3.7.9 Model 9

Obr. 45 Lookbook modelu 9

Technicky opis:
Tento model sa sklada z bluzky, dlhej vesty a dZinsov.

Bluzka ma vol'nti, smerom nadol rozsirujucu sa A siluetu a je zhotovena z bavlneného ma-
teridlu. Strih je vel'mi komfortny a zaujimavy, dolny okraj bluzky kon¢i hlbsie pod pasovou
liniou. Trupova cast’ sa celd sklada z jedného dielu, pricom je bo¢né ¢lenenie odstranené.
V zadnej casti dielu je hlboky V vystrih a do priekrénika je vSity golier. V prednej Casti
dielu sa nachadza koSel'ové zapinanie a do dolnej Casti bluzky je vsity volan strihany do
kruhu. Rukavy st polodlhé, jednodielne, a ¢leniaci Sev plynule nadvédzuje na ramenny Sev.
V dolnej Casti su rukavy zuzené protizdhybom a vsité do manzety, v ktorej je vytvoreny

otvor, cez ktory prechddza stuha, ktora sa nasledne zavézuje.

Vesta ma vol'nt, smerom nadol rozSirujicu sa A siluetu a je zhotovena z vineného a zme-
sového materialu. Strih vesty je vel'mi komfortny a dolny okraj kon¢i pod kolenami a niz-
Sie. Predné a zadné diely su spojené do jedného dielu, bo¢ny ¢leniaci Sev je odstraneny.
V prednom kraji vesty sa nachadza tvarovany fazoénovy golier. V pasovej linii je vesta ho-
rizontalne rozc¢lenend a dolnd Cast’ vesty je z kontrastného materidlu. V tomto ¢leniacom

Sve sa nachddzaju Svové vreckd. Vesta je celopodsitd, v dolnom kraji otvorena.

Dzinsy st moje, rozhodla som sa ich zrecyklovat’ a pretvorila som ich masivnejSou grafic-

kou vysivkou a na r6znych miestach som ich roztrhala.
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Obr. 46 Skica a technicky ndkres modelu 9
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3.7.10 Model 10

Obr. 47 Lookbook modelu 10

Technicky opis:

Desiaty model sa sklad4 z kratkeho topu, vol'nych nohavic, jemnych transparentnych Siat

a masivneho kabatu.

Top ma polopriliehavu siluetu a je zhotoveny zo syntetickych zmesovych materidlov. Strih
je jednoduchy a dolny okraj kon¢i nad pasovou liniou. Predné a zadné diely su identické,
tvarované pozdiznym stredovym §vom. Na prednych a zadnych dieloch sa nachadza rovna-

ko hlboky V vystrih. Top je v hornej Casti ukonceny bavinenymi ramienkami v kontrastne;j

farbe.

Nohavice maju vol'nu siluetu a si zhotovené zo syntetickych zmesovych materialov. Strih
sa smerom nadol roziruje, miestami mozu nohavice pdsobit’ ako sukiia. Dizka nohavic
siaha priblizne do polovice Iytok. Bo¢né Svy st v hornej €asti plynulo presunuté do pred-

nych dielov. Nohavice si zapravené do zamatového pasca, ktory je zriaseny do gumy.

Saty majii rovni splyvavu siluetu a su zhotovené zo syntetického tylu. Strih §iat je volny
a dolny okraj kon¢i priblizne v strede lytok. Predny diel je tvarovany prsnym vybranim,
ktoré smeruje od pasovej linie smerom ku hrudniku. Vystrih na prednom aj zadnom diele
kopiruje koren krku. Od pasovej linie smerom nadol je vSity zriaseny volan. Rukavy st
jednodielne, kratke a plynule nadvézuju na ramenny Sev. Dolny okraj maju dva krat zahnu-

ty do vnutra.
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Kabat mé vol'ni, smerom nadol rozsirujicu sa A siluetu a je zhotoveny z vineného a zme-
sového materialu. Strih kabdata je ve'mi komfortny a dolny okraj kon¢i tesne nad ¢lenkami
a je zacCisteny Sikmym prazkom. Predné a zadné diely st spojené do jedného dielu, bo¢ny
Cleniaci Sev je odstraneny. V prednom kraji kabata sa nachadza tvarovany fazénovy golier.
Pod pasovou liniou je kabat horizontalne rozcleneny a dolnéd Cast’ kabata je z tmavsieho
materidlu. Na prednej Casti odevu sa nachadzaju nakladané nastepované velké vrecka. Ru-
kavy su jednodielne, voI'né a plynulo nadvdzuji na ramenny Sev. V dolnej Casti rukavov st
do Sva vsité bavinené stuhy, ktoré sa zavdzuju okolo zédpistia a tym vytvaruju rukav do

Specifického tvaru. Kabat je celopodsity, v dolnom kraji otvoreny.

Obr. 48 Technicky nakres modelu 10
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Obr. 49 Skica a technicky ndkres modelu 10

3.8 Styling

Vel'mi dolezity bod pri prezentovani a post produkeii kolekcie. Prezentaciou tvorby jej bud’
pridame hodnotu, alebo naopak, moze sa stat’, Ze z nej ubudne. Fotenie kolekcie bola jedna
z tych Casti, na ktort som sa vel'mi teSila, pretoze to znamenalo, Ze je uZ kone¢ne vsetko
hotov¢ a teda sa to da nosit. Od zaciatku som vedela, Ze chcem taku artovejSiu formu ma-
ke-upu a k tomu leZérne, jednoduché vlasy. Mala to byt akési forma Smuh alebo tahov

Stetca po tvari.
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Obr. 51 Make-up na foteni

S finalnym li¢enim a u¢esmi som bola vel'mi spokojna. Je to uprimné a na ni¢ sa to nehra.
Celkovy styling kolekcie na foteni som dotvorila obuvou a $perkom boli stuhy a vysivka na
odeve. Chcela som, aby fotografie vo vysledku nadobudli jemne mysticky az zahadny cha-

rakter, aby vytvarali urcitl tajomnua atmosféru o¢akavania. Vznika predsa nova znacka.
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Obr. 52 Styling fotenia

Obr. 53 Atmosféra fotenia

Na foteni som si tiezZ uvedomila jednu mila vec. Zistila som, ze dievc¢ata, ktoré mi robili

modelky, st z odevov nadSené a pacia sa im. Bola som vel'mi poteSend, pretoZze mi poveda-
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li, Ze odevy st vel'mi pohodIné a citia sa v nich dobre, hned’ by ich nosili. Bola to pre mna
zasadnd informadcia, pretoze som si to vytycila ako jeden z hlavnych cielov kolekcie. Na-
ozaj som videla, ze ich fotenie bavi a citia sa vo veciach komfortne. Na konci fotenia som
sa preto rozhodla, ze skiisime maly pokus. Povedala som im, aby si z kolekcie kazda z nich
vytvorila outfit podl'a seba tak, aby sa nepouzil jeden kusok dva krat aaby boli

s vysledkom spokojné. Podarilo sa to.
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Obr. 54 Styling a make-up 1
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Obr. 55 Styling a make-up 2
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III. PROJEKTOVA CAST
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4 FOTENIE KOLEKCIE

Koncept fotenia bol vel'mi jednoduchy. Fotit’ sme sa rozhodli v naSom budicom ateliéry,
na ktorom aktudlne prebieha velka rekonsStrukcia a teda je tam vel'mi prijemné kreativne
prostredie. Chcela som, aby fotografie odrazali jemne tajomnil, zdhadni atmosféru, ktora
ku novovznikajucej znacke patri. Priebeh fotenia bol plynuly a bol to prijemne straveny

den pre kazdého zacastneného.
Fotograf: Katarina Malastova
Make-up a vlasy: Nikola Gurkova
Organizicia a technika: David Gurka

Modelky: Timea Krempaska, Sara Gurkova, Kristina Gurkové, Natalia Neupaverova

4.1 Vysledné fotografie

Obr. 56 Fotografia 1
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Obr. 58 Fotografia 3
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Obr. 59 Fotografia 4



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

88

Obr. 60 Fotografia 5
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Obr. 61 Fotografia 6
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Obr. 63 Fotografia 8
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Obr. 64 Fotografia 9
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Obr. 65 Fotografia 10
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Obr. 66 Fotografia 11
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Obr. 67 Fotografia 12
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Obr. 68 Fotografia 13

Obr. 69 Fotografia 14
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Obr. 70 Fotografia 15
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Obr. 71 Fotografia 16

Obr. 72 Fotografia 17
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Obr. 73 Fotografia 18



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

. 74 Fotografia 19
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Obr. 75 Fotografia 20
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Obr. 76 Fotografia 21
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Obr. 77 Fotografia 22
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ZAVER

S vysledkom mojej magisterskej prace som spokojna. Pocas tohto roka som mala moznost’
ziskat’ vel'a novych informacii a nésledne z nich tazit. Mgj pristup k tvorbe zaverecnej
préace bol kontinudlny a priebezne som pracovala na réznych castiach, ktoré som nasledne

zacala spgjat’ do jedného vel'kého celku.

V teoretickej Casti som postupne rozobrala problematiku vytvarania znacky a nasledne som
ju priamo aplikovala na vytvaranie mojej znacky. Mala som moznost’ hlbSie sa zamysliet’
nad kazdym bodom celého tohto procesu a poriadne si vSetko premysliet. V zavere teore-
tickej ¢asti som nadobudla presvedcenie, Ze sa to mozno celé naozaj podari, a v to dufam

doteraz.

V praktickej Casti je findlnym produktom novo vznikajlica znacka s ndzvom MAGURA,
konkrétne jej prva uvodna kolekcia, ktora naplnila moje o¢akavania a stala sa presne tym,
¢im som chcela, aby bola. V priebehu som si presla réznymi spolupracami, ktoré sa podari-
li avela ma naucdili. Vd’aka spolupraci vzniklo logo znacky, ako aj uvodné video, ktoré

znacku predstavuje. Dal§im produktom spoluprace su aj vysledné fotografie.

Proces vzniku kolekcie bol dynamicky a v priebehu som vel'a veci pozmenila, vyradila
a pridala. Bolo to tvorivé, bavilo ma to a cely ¢as som mala pocit, Ze robim nieco, ¢o ma

zmysel, pretoZe tato moja kolekcia je funk¢éné a nositel'nd, ¢o sa mi potvrdilo aj pri foteni.

Bola to tiez moZnost’ overit’ si, ako sa pracuje v time, ktory som zloZila a nasledne aj riadi-
la. Na fotenie som vyskladala tim, ktory pozostaval zo siedmich T'udi vratane mna
a uvedomila som si, ze je niekedy vel'mi vycerpavajlice organizovat’ Cas tak, aby sa nim

neplytvalo a aby mal kazdy ¢o robit’.

Tato diplomova praca ma teda neobohatila iba o teoretické poznatky, ale aj o vela praktic-
kych skusenosti, ktoré, verim, v budicnosti uspeSne zuroim pri budovani znacky

MAGURA.
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