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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	
	
	x
	
	
	9

	2
	Logická stavba
	2
	
	
	x
	
	
	
	
	4

	3
	Teoretická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	4
	Analytická část
	3
	
	
	
	
	x
	
	
	9

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	
	x
	
	
	
	
	2

	7
	Formální úroveň
	1
	
	
	x
	
	
	
	
	2

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	2,16


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15.

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií      2,16
	Koeficient náročnosti          1,4


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

2,16  x  1,4  =  3,02
Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Bakalářská práce je v praktické části málo konkrétní. Je zaměřena pouze na segmentaci trhu firmy BM, ale velmi mnoho informací je čerpáno z literatury (viz. četné citace v této části). Samostatný průzkum, který student prováděl, je pouze přílohou, bez širšího komentáře. Ostatní údaje jsou převzaty většinou z cizích zdrojů (hodnocení vybavenosti domácností PC, internetem, informace o Seznamu, Googlu, ...). Tyto informace patřily spíše do teoretické části práce.
Současně není řádně splněn bod 4. zadání BP – navrhnout konkrétní doporučení ke zvýšení efektivnosti firmy BM. (Prosím doplnit při obhajobě práce).

1. Vysvětlete číselné údaje v tabulce 1 na str. 36
2. Proč uvádíte výsledky Vašeho průzkumu pouze jako přílohy a navíc bez širších komentářů?

3. Která opatření by měla firmy BM přijmout, aby její pozice na trhu internetové reklamy byla stabilní?

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
E - dostatečně
Ve Zlíně 28. prosince 2006
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          podpis hodnotícího


