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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 c

5Úroveň projektové části práce 50 a

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 d

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,44 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Osobní motivovanost, velmi dobře a podrobně zpracovaný projekt.
· Dobře zpracovaná Porterova a SWOT analýza.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Autorka na několika místech odlišným způsobem vymezuje „obecné“, „primární“, „hlavní“ cíle své práce. Neodlišuje jasně a zřetelně výzkumné a projektové cíle. Viz „Cílem diplomové práce je zhmotnění představ autorky o podnikatelském projektu do reálného podnikatelského plánu na vznik nového online výběrového tržiště autorského sortimentu pro děti.“ (S. 10.) „Cílem výzkumu je snaha o skutečně komplexní pohled na problematiku. analýza očekávání výrobců autorských handmade produktů v rámci prodejní platformy on-line tržiště s důrazem na hledání příležitosti a inspirace pro nové řešení.“ (S. 40.) „Cílem výzkumu je vytvořit si ucelený obrázek o fungování autorů v prostředí handmade byznysu a získání odpovědí na otázku, jak nastavit parametry on-line tržiště tak, aby bylo pro potencionální B2B zákazníky (výrobce) atraktivní a užitečné. A zároveň upozornit na potencionální rizika a slabé stránky projektu, za účelem jejích potlačení.“ (S. 40.) „Obecným cílem diplomové práce je tedy vytvořit smysluplný podnikatelský záměr pro ecommerce projekt online tržiště s autorským handmade sortimentem, který bude pro své uživatele užitečný a bude se ve svém řešení snažit řešit skutečné problémy svých B2B zákazníků.“ (S. 41.)
· Výzkumné otázky nevyčerpávají celou šíři problematiky, které se autorka v práci věnovala. (Viz „VO1: Je prodej marketingových balíčků jakožto podpory pro prodejce na online tržišti potencionální příležitost?“ – „VO2: Jaké problémy výrobců handmade zboží může on-line tržiště řešit a získat tak příležitost nebo konkurenční výhodu při vstupu na trh?“, s. 42.) 

· V analytické části si autorka zvolila tři metody, jimiž chce dosáhnout cílů práce – Porterovu analýzu, hloubkové rozhovory a SWOT analýzu. Nedostatečně je zpracovaná pasáž pojednávající o metodě sběru dat – o hloubkových rozhovorech. Práce neinformuje, jakým způsobem byli vybráni respondenti pro hloubkové rozhovory (viz Výběr účastníků rozhovorů, s. 42), chybí odborná literatura a odkazy na ni, chybí informace o tom, kdy, kde a kdo vedl rozhovory. Autorka dokonce tvrdí, že „V rámci rozhovorů se podařilo potvrdit hypotézu, že výrobci nemají časovou kapacitu a potřebnou odbornost v marketingu, takže pro ně bude atraktivní možnost zakoupení marketingové podpory.“

Otázky k obhajobě: 

· Jakým způsobem byli vybráni respondenti pro hloubkové rozhovory?
· Výtvarný design navrženého portálu je poměrně konzervativní! Je to záměr? Nebylo by vhodnější jej svěřit profesionálovi?
· Značka „mamarket“ i „MaMarket“ je na internetu obsazená. Nebylo by vhodné ji změnit či upravit?
Ve Zlíně dne <<<2017-05-15>>>
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		c		C		100		2

		5		Úroveň projektové části práce		50		a		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		d		D		120		2.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.44		B		1.440		616		1.630






