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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	
	
	x

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Situace ve stavebnictví v ČR v posledním období je dostatečně známá – oboru se daří.  Souvisí to s vyšší kupní silou obyvatel určitých vrstev, souvisí to s hypoteční politikou pěněžních ústavů, jistě s podporou státu, nepochybně i s věkem bytového fondu. Známá je v našich podmínkách i chuť stavebníků  na stavbě či stavebních úpravách  a opravách se vlastními silami podílet. A to je prostor po hobby markety prodávající téměř všechno pro dům i zahradu... Cílem práce Jany Tulachové je zjistit, jaké tištěné informační a propagační prostředky hobby markety pro podporu prodeje využívají. Porovnává tyto prostředky u firem Bauhaus a Hornbach.
Teoretická část je zpracována velmi solidně, autorka  v ní hledá východiska pro formulování pracovních hypotéz, které na platnost ověří na příkladu zmíněných řetězců. Zabývá se i interpersonální komunikací, psychologickými aspekty prodeje a nákupního chování – k tomu prostudovala odpovídající literaturu v rozsahu více než vyhovujícím. V teorii marketingových komunikací hledá logické souvislosti s maloobochodním trhem, obchodními řetězci, odkazuje i na výsledků výzkumů postojů české veřejnosti k reklamě. V kapitole Podpora prodeje porovnává cíle prodejců s cíli výrobců, a protože  se rozhodnutí o nákupu realizuje přímo v místě prodeje, zmiňuje i podporu prodeje přímo v řetězcích. Místo prodeje je z toho důvodu také dobrým místem pro komunikaci se zákazníkem. Na toto konstatování navazuje kapitola věnovaná přímému marketingu – speciálně tištěným propagačním prostředkům.
V analytické části jsou uplatněny podklady z autorčina šetření a podklady z publikovaných výzkumů. Jak autorka píše, hned v úvodu práce – informace jsou obtížně dostupné, protože obchodní řetězce jsou  z konkurenčních důvodů v uvolňování informací  značně opatrné.
Analytická část bakalářské práce, jejímž základem bylo poznání zákazníka řetězců hobby marketů a jejich tištěných propagačních prostředků, umožnila potom ověření platnosti hypotéz (str. 54) a rovněž formulovat návrhy a doporučení pro zmíněné společnosti.
Bakalářskou práci považuji za velmi solidní, je založená na kvalitní literatuře i dalších zdrojích. Má přehlednou strukturui a je psána kultivovaným jazykem.
Otázka k diskusi:
1. V úvodu zmiňujete, že pracujete ve stavební společnosti, která s hobby markety spolupracuje. Předpokládáte využití poznatků z Vaší práce ve zmíněné společnosti?
2. Uvědomuji si „nesdílnost” hobby marketů, ale přesto – měla jste možnost s pracovníky jednoho nebo obou  řetězců diskutovat o poznatcích z Vaší práce? Pokud ano – s jakým ohlasem?
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
  

      A - výborně 
Ve Zlíně dne 21. 5. 2007.
 






         ………………………………   

    podpis vedoucího BP







    
Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

