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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 A

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 B

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,06 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):
Autorka BP má, jak píše v úvodu, ke značce osobní vztah. Přestože BP by měla být objektivní, stává se, že autoři odborných prací, lehce manipulují data tak, aby výsledky dopadly pro značku příznivě. Na této BP oceňuji to, autorka nezakrývá velké mezery, které značka v komunikaci a své image má. Možná to byl ale záměr a je to skvělý návod pro stratégy a new business developery agentur, na co se soustředit při dobývání marketingu této značky.
Otázky k obhajobě: 
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Narozdíl od autorky BP se nedomnívám, že by značka měla úplně odejít od konceptu “ženy na kole”. Neříkám, že tento spot má být nasazován v kreativě 1:1 následujících 20 let po sobě, ale zrovna značka Poděbradka by si zasloužila větší konzistenci a trvání si na své esenci, a tou je tradice, staromilství, českost. Ostatně, některé značky tuto tematickou oblast již opustily, Poděbradka by měla zůstat a naopak si ji opanovat. Problém Poděbradky je totiž netrpělivost a příliš mnoho změn ve všech oblastech - vizuální identitě, strategické kreativě, řízení produktového portfolia - viz výstup, že si část portfolia lidé vůbec s Poděbradkou nespojují.

Otázky k obhajobě: 
1.) Do jakého prostředí a času byste zasadila děj televizního spotu na Poděbradku?
2.) Komunikovala byste stejným způsobem všechny produkty z portfolia Poděbradka nebo byste k některým produktům přistupovala odlišně, popřípadě jak?
3.) Proč byste opustila koncept “ženy na kole”? Zkuste se nad tím zamyslet.


Ve Zlíně dne 16.5. 2017



Podpis: Michal Rožek
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		A		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		B		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.06		A		1.055		382		1.055






