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Posudek oponenta bakalaiské prace

Jméno studenta: Oponent BP: Ak. rok:
Alena Kvapilové ngr. /we/ korenck 200612007
Téma BP:

Aplikace guerilla marketingu na vybrané projekty spole¢nosti Petarda production, a. s.

Stupeti hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni: B C D E FX

1,5 2 2,5 3 4

1 |Narognosti tématu préce

2 |Splnéni cili prace

3 |Teoretické Casti prace

4 |Praktické ¢asti préce
(analyticka Cast)

5  |Praktické &asti prace
(Fesici &ast)

6  |Formalni urovné prace

AR XX

Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznagte znakem X) v pislusné trovni.

(Obrat'te, prosim, list a pokradujte v hodnoceni na druhé strang formuléfe.)





[image: image2.jpg]Celkové hodnoceni préace a otazky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)

1. Je guerilla marketing v nékterych aspektech pfevratny?

2. Jaké konkrétni kroky a usili musi spole¢nost Petarda production vyvinout
proto, aby se pfibliZila guerilla p¥istupu?

3. Jak byste odstranila pfivlastek guerilla marketingu — ,,neeticky*?

Navrh na klasifikaci bakalafské prace: M’V\W/‘i&f\

Ve Zling dne

Pro klasifikaci pouZijte tuto stupnici:

Stupei klasifikace: A - vyborn¢ B - velmi dobfe C - dobie D - uspokojivé

E - dostatedn¢ | FX - nedostate¢ng | F-nedostate¢né

Pki navrhu klasifikace nedostatedné (FX nebo F), bude prace pfijata k obhajobg, pfi niZ je nezbytna

udast vedouciho préace i oponenta.

Pokud student neobhdji praci:

- pfi hodnoceni stupném FX, doporutuje hodnotitel studentovi obhajobu prace opakovat,
odstrani-li vytykané nedostatky,

- pfi hodnoceni stupném F, doporutuje hodnotitel studentovi opakovat obhajobu prace na
nové stanovené téma feditelem Gstavu.

- o celkovém hodnoceni obhajoby prace rozhoduje komise pro SZZ





[image: image3.jpg]Autorka si zvolila téma, jehoZ dostupnost v sou¢asné odborné literatuie neni
velk4, proto je nutné ocenit odvahu studenty s timto tématem pracovat. V této
souvislosti je také nutné ocenit naro¢nost k ziskani teoretickych i praktickych
zdroju k této problematice.

Obsah uvedené prace je shodny sndzvem prace. Hypotézy, jez autorka
predklada jsou bshem celé prace postupné saturovany a oziejmovany, takze
&tenat musi kladné hodnotit napInéni pfedlozenych cild.

Domnivam se, Ze teoretickd &ast je zpracovana v dostateéném rozsahu
s pouzitim standardnich zdroji jak odbornych tak informacnich zdrojii veetné
zpUsobu citaci.

Hlavni piinos prace vidim v praktické ¢asti, kde autorka dokézala na zakladé — i
vyse uvedenych —obtiZi vybrat projekty a piedstavit je jakoZto problematiku
guerillového marketingu. Velkym piinosem pro dalsi odborniky v dané oblasti
je zcela jisté cast, kde autorka analyzuje a vyhodnocuje postupy, jez byly
zvoleny zadavatelkou agenturou k jednotlivym projektiim. ...

Po formalni strince nemdm kpraci Zadné pfipominky, celkova troven
vyjadfovani autorky je na dobré Grovni, autorka dokaze formulovat cile a
sledovat jejich naplnéni.

Mgr. Josef Kotenek




