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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce velmi logickým a systematickým způsobem zpracovává analýzu využití ženy jako reklamního apelu ve slovenské reklamě. V práci jsou dobře stanoveny pracovní hypotézy. Velmi dobře je popsána metodologie celé práce. Teoretická část čerpá z adekvátního rozsahu odborné literatury a zpracovává podstatná teoretická východiska. Praktická část je obsahově bohatá, srozumitelně popisuje výsledky jednotlivých analýz zvolených titulů časopisů. Jednotlivé analýzy jsou profesionálně zpracovány v přílohové části práce, která je mimořádně bohatá. V závěru práce jen chybí (pro lepší přehlednost) celkové a jasné potvrzení či vyvrácení předem stanovených hypotéz. Závěry práce vycházejí z adekvátních analýz. 

Bakalářská práce je velmi zajímavá, dobře strukturovaná, přehledná. Autorka práce shromáždila odpovídající množství dat a informací, které adekvátním způsobem zpracovala a vyvodila z nich odpovídající závěry. 

Otázky:

1. Vysvětlete, prosím, proč jste pro analýzu zvolila právě uvedené časopisy.
2. Bude využití ženy jako reklamního apelu vzrůstat? Jaký je Váš názor?
3. Je strategie využití ženy jako prodejního apelu bez návaznosti na výrobek, podle Vašeho názoru, efektivní? 
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 20. 5. 2007 
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


