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	Odůvodnění hodnocení práce:

Autorka si vybrala téma, které se týká analýzou marketingového mixu firmy, která vyrábí a prodává vlastní značku bot, které jsou originální nejen svým designem, ale i možností si boty navrhnout dle vlastních preferencí. Teoretická část práce je přehledně členěna a má logickou strukturu, která zahrnuje jednotlivé části mkt. mixu a analýzy, které dopomáhají k jeho následné modifikaci. Teorie je přehledná s dostatečným množstvím literárních zdrojů, které jsou aktuální (nejstarší 2016). V rámci praktické části jsou uvedeny některé faktory v rámci oblasti Opportunities, které mohou přesahovat z jiného úhlu pohledu i do Weaknesses, a to zejména absence kamenného obchodu či partnerství při festivalech a soutěžích (PR propagace). Velmi dobře je zpracována kapitola 10, kde autorka klade důraz na detailní popis, což je důležité pro hledání slabin a následnou korekturu v podobě návrhových řešení. Návrhová řešení se ovšem týkají spíše komunikace než celkového mixu, což je škoda. Za zajímavé bych viděl náhradu stávajícího partnera Vnitroblock, který (jak je uvedeno) nevyvěšuje všechny modely ke zkoušení zákazníkem, což může vést k omezenému vnímání celkového portfolia (ideální je zavést vlastní obchod, případně jiného partnera).
V rámci návrhů jsou řešení, která mohou přinést vyšší povědomí o značce a vést k vyšším obratům firmy.

	Otázky k obhajobě:

1) Other parts of Mkt. mix are not mentioned in suggestions. Does it mean that price, place and product is sufficient or is there some space for improvement?
2) Is company satisfied with the partner Vnitroblock? Is there another potential partner who could offer similar services at similar price level?

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. *
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*   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.


**  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.








