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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 b

2Nastavení cílů a metod práce 40 c

3Úroveň teoretické části práce 50 c

4Úroveň analytické části práce 50 b

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 b

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 c

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,55 C


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Volba potřebného aktuálního tématu, zaměření na vzbuzení zájmu o ochranu  životního prostředí
· Teoretická část adekvátně zadání shrnuje poznatky sociálního marketingu, zeleného marketingu, většinou na základě konfrontace přístupu více autorů 
· Komplexně zpracovaná projektová část včetně upozornění na rizika a možností měření výsledků kampaně (více na základě zkušeností a projektů firmy Henkel doplněných individuálními rozhovory)
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· V některých kapitolách teoretické části vychází jen z jednoho zdroje (např. Příprava reklamní kampaně )
· Kapitola Nástroje komunikačního mixu je zpracována obecně, bez vazby na sociální marketing a řešenou problematiku

· Nepřesná terminologie v metodické části výzkumu charakteristika individuálního rozhovoru, polostrukturovaného rozhovoru a in-depth interview (autorka uvádí: „Individuálne rozhovory sú pološtruktúrované rozhovory, tiež nazývané in-depthinterviews“
· 10 polostrukturovaných rozhovorů nedovoluje dělat konečné závěry, lze je považovat za předvýzkum, na který by měl navázat reprezentativní výzkum. Při řešení projektu autorka využila zřejmě vlastní zkušenosti  a znalosti problematiky (projekt je zpracován velmi dobře).
· Otázky k obhajobě: 

1) Jaké je rozdíl mezi strukturovaným, polostrukturovaným rozhovorem a in-depth interview? 
2) Jaké jsou hlavní charakteristiky marketingového výzkumu? Uvádíte, že výsledky má k dispozici jen zadavatel. Je to hlavní charakteristika?

CELKOVÉ HODNOCENÍ

Přes uvedené připomínky práce odpovídá požadavkům na diplomové práce, autorka prokázala schopnost pracovat s teoretickými zdroji a naplnit cíle práce zpracováním komplexního projektu.
Ve Zlíně dne 5. května 2018


Podpis: doc. PhDr. Jitka Vysekalová, Ph.D.
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		b		B		42		1.5

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		c		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		c		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		b		B		70		1.5

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		b		B		84		1.5

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		c		C		80		2

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.55		C		1.542		708		1.782






