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Dobry den,

Tento rozhovor slouzi jako podklad pro diplomovou pracis nazvem ,, Influencer
marketing na socialni siti Instagram v oblasti cestovniho ruchu*. Slouzi pro
akademické ucely. Téematem naseho rozhovoru bude influencer marketing, vyuzivani
socialni site Instagram a spoluprdce mezi znackami a influencery. Rozhovor bude

nahravan a zabere zhruba hodinu casu.

UvoD

MiizZete se prosim predstavit?

Jmenujeme se Lukas§ Kone¢ny a Lucie Klisovd a madme spolecny projekt, ktery se
jmenuje Loudavym krokem. Ten se zabyvé budgetovym cestovanim. NaSe specialita
je v tom, ze piSeme o tom, kolik nés co stoji na cestach. Vse rozepisujeme do posledni
koruny. Co, kde a kolik nés stalo. Druhy blog je o tom, jak vydélavat penize online,
takze tam mame napfiiklad kurz o kryptoménach, o tom, jak prodavat fotky skrz

online zdroje, taky piSeme o tom, jak propagovat sviij blog online.

Jaké je vasSe povolani?
Jsme digitalni nomadi. Veskeré nase pfijmy jsou z online prace. Pracujeme z domu.

Jsme podnikatelé na volné noze. OSVC.

INFLUENCER MARKETING

Pro¢ si myslite, Ze spoluprace s ,,travel influencery“ je v soucasné dobé
popularni?

Lucie: Myslim si, Ze cestovani je momentalné hodné dostupné, je popularni mezi
Sirokou vetejnosti. Dnes miiZe cestovat prakticky uplné kazdy. Neni to tak finanéné
narocné, jak to bylo diive. Také uz se tolik nejezdi pies cestovni kancelafe. Obecné
téma cestovani je velmi popularni. Tim padem je popularni i spoluprace

s cestovatelskymi blogy. Je to z toho ditvodu, Ze lidé se inspiruji z blogt.

Urc¢ité bude mit vliv i vysoka popularita Instagramu, kde jsou cestovatelské fotografie
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asi nejpopularnéjSim tématem.

Lukads: Taky jde o kvalitu obsahu a o cilovou skupinu, kterou chceme oslovit.
Marketingové kandly jsou hodné plosné, kvalita reklamy neni takova. Takze konverze
je pak nizsi aplné na vSechno. Bannerova reklama nemusi fungovat v porovnani

s propagaci cestovatele - blogera, ktery méa 5000 super zainteresovanych lidi, tak

dobfe.

Lucie: 7 psychologického hlediska lidi mizeme ovlivnit, protoze véfi tomu, co jim
doporuci jejich kamaradi. Lidi maji pocit, ze blogeti jsou vlastng jejich kamaradi.

Vidi do jejich soukromi, vidi do jejich zivota. Umi se s nimi ztotoZnit.

Jaka je podle vaSeho nazoru soucasna situace influencer marketingu u nas

v Ceské republice v porovnanim se zahrani¢im v oblasti cestovani?

Lucie: Rekla bych, Ze jsou tam stejné trendy. Rozdil je ten, Ze samoziejmé Ceské
republika je mensSi trh, takze tady mame méné blogerd, je tady vice piilezitosti, ale na
druhou stranu méné znacek, které by chtély investovat do influencera, ktery mluvi
tesky. Takze tam jsou takové rozdily. Cesti blogefi jsou také levnéjsi. Trendy bych
fekla, Ze jdou stejné. Je toho samoziejmeé mnohem vice v zahrani¢i. Je tam vice

spolupraci. To ale hodné souvisi s velikosti trhu.

Je néjaky rozdil mezi ¢eskymi a zahrani¢nimi ,,travel influencery®, co se tyce
obsahu?
Lucie: Zahrani¢ni blogeti jsou profesionalnéjsi. Maji za sebou tym lidi, tady u nas si

to hodné lidi déla samo.

Lukas: Tady si to vSichni délaji sami — jsou si sami sobé manazery, délaji si sami
webové stranky, optimalizaci, vytvaii obsah. V zahranici je to opravdu o tymu lidi, 7-

8 lidi. Taky za to chtéji uplné jiné penize. Vystupy jsou taky nékde jinde.

Lucie: Je tam urcitd profesionalizace a blogefi nemusi d¢lat toho tolik. Tfeba

komunikace jde ptes né¢jakého manazera a na konci to pak pise nebo foti ten konkrétni



Rozhovor: Loudavym Krokem 3
Lucie Klisova a Lukas Konec¢ny

bloger. Pak mu muze n€kdo pomoci — s editaci, nataCenim atd. TakZe bloger se mlze

soustiedit na vykon.

Lukas: U nas v Ceské Republice ale prosté neni mozné, aby mél ucet 5 milionii

aktivnich followeru.

Co pro vas osobné znamena oznaceni influencer?
Lukas: Influencer je nékdo, kdo ma vliv na komunitu lidi, kterou si vybuduje nebo si

Ji pfivlastni.

Ovliviiuje influencer marketing v soucasné dobé cestovni ruch?

Lucie: Ano, ovliviiyje, a velmi negativnim zpisobem. Byli jsme z toho trosku
nest’astni, kdyZ jsme cestovali v Americe. Cestovali jsme naptiklad na Horse Shoe
Bend, je to vybézek v Americe a momentaln€ jsou tam fronty na fotku. Kvili
Instagramu. Lidi chtéji na mista, kterd Instagrameti zvefejiiuji. Snazime se tedy

cestovat na méné turisticka mista.

Lukas: O Horse Shoe Bend nikdo nevéd¢l, dokud tam nezacali jezdit Instagraméti a
fotit to. A ted’ je to hrozné popularni. Neni tam ani cesta. Udélali tam provizorni

parkoviste, pak se jde asi kilometr po pisku a jdou tam davy lidi.

Lucie: Dtiv tam tieba mohlo pfijit par lidi, a ted’ jsou tam davy jak do Mekky. Kdyz
se podivame na statistiky nadvstévnosti tieba Yosemitského narodniho parku, tak se
tam navstévnost zvysuje kazdy rok v fddech miliont. Kdyz jsem tam byla pted péti
lety, bylo to naprosto v pohodé. Minuly rok v 1été to bylo néco neskute¢ného. To byly
masy lidi jak v Disneylandu. Je to zplisobené samoziejmé vice faktory, nejsou to jen
influencefi, ale také jak jsme zminovali, lidé maji vice penéz na cestovani a cestovani
je vice dostupné. Cestuje také vice lidi z Asie. Na popularni mista jezdi pak hodné

lidi, a kviili tomu jsou uz n€ktera mista zkazend. S tim uz se nedd moc co délat.

Lukas: Ta mista jsou tieba opravdu nejhez¢i. Kazdy, kdo cestuje, chece byt influencer
a piSe na to ¢lanky typu 10 nejhez¢ich mist v zdpadni Americe. Kazdy si da fotky na

Instagram. Pak je vSechny algoritmy z Googlu a Instagramu posbiraji a vyhodnoti, ze
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ta mista jsou to, co budou lidem ukazovat nejvic, kdyz vyhledéavaji informace, jak
vycestovat.

Lucie: Naptiklad v kniZzce Hitmakefti je dobfe vysvétlené, ze 1idé nemaji radi nové
véci. Lidé maji radi véci, které znaji. Takze kdyZz dame fotku tfeba Prazského hradu,
lidé ji budou ,,likovat®, protoze ho vSichni znaji a maji ho radi. Proto funguji dobte

mista, kterd 1idé znaji. Je to takovy kolob¢h, ze kterého se tézce vybocuje.

Ktery kanal ma podle vaseho nazoru v influencer marketingu nejvétsi uspéch?
Lucie: Instagram hodné¢ a je na vzestupu. Kdyz tfeba uZzivatel dosahne 10 000
followert, mtize davat ,,swipe-upy** a odkazovat na jiné stranky. Je to také hodné
vizualni.

Lukas: Podle mého nazoru jsou to potad blogy. Protoze socialni sit¢ funguji jako
prodlouzené noha blogti. VétSinou ten traffic je pak sméfovany na blog. Protoze tam
je ten hlavni obsah. Je strasn¢ malo lidi, co délaji jen Instagram, a lidi, co délaji jen

Facebook.

Miize se délat Influencer marketing délat na Instagramu?

Lukas: Urcit€ ano.

Lucie: Na Instagramu ano, na Facebooku uZz ne. Tam je to kvili algoritmu, protoze
ten spadl. Organické dosahy je té¢zké ziskat. Délat na Facebooku zadarmo, bez placeni

reklamy, je hodné slozité. Nam se to dafi, ale je to hodné¢ komplikované.

Na kterém kanalu (socialni siti) mate podle vaseho nazoru nejvétsi ,,influencer
power*“? Pro¢?

Lucie: Je to rozhodné na blogu. Mame tam dobry SEO. Lidi ndm tam chodi
organicky. Pro nés je ten blog nejsilnéj$i. Oba dva. Ze socidlnich siti to bude

Facebook ,,Loudavym Krokem®.

Lukas: Osobné bych tekl, ze to je Twitter jako Lukas Konecny. Tam vSak ,,postuju® o
jinych tématech — vétSinou o kryptoménach. Coz souvisi s tim druhym blogem.
Davam tam odkazy na své ¢lanky, takze je to v podstaté propagace toho druhého

blogu.
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Lucie: U mé osobn¢ taky Twitter. Ten jsem si budovala n¢kolik let, tam mam dosah
nejvetsi. Tam mazu mit i 100 000 reach na jednom ptispévku. Pro brandy to ale neni

tak sexy jako Instagram. VétSinou spolupréce s brandy na Twitteru nevznikaji.

Jak si myslite, Ze ovliviiujete svoje publikum?

Lucie: Inspirujeme k tomu, ze normalni lidi miizou cestovat, za normalni penize a
nemusi se jednat o velké ¢astky. SnaZili jsme se to i tak profilovat. Nejsme uplné
zamé&feni na budget, snazime se jet ,,Jow cost®, ale snazime se to jezdit na pohodu.
Vzdycky tikam, ze kdyz néco dokézu j4, tak to dokaze uplné kazdy. ProtoZe ja se
bojim hodné véci, s hodné vécmi mame problémy a nejsme takovi ti tvrdi cestovatelé,

co dokézou spat deset noci nékde v dzungli, nemyt se a jen pochodovat.

o g qe

Lucie: Ob¢as mame luxusnéjsi zazitek, protoze si chceme udélat radost, ale nékdy

jedeme uplné ,,low cost*.

Lukas: Nékdy nam piSou lidi, Ze jsme je inspirovali. Jeden par nam napsal, Ze se
chysta na rok do Kanady a pak Ze vyrazi na stejnou cestu, jakou jsme jeli my. Ze nas

budou kopirovat. To je hodné zajimavé.

Lukas: A taky na Twitteru, ale na téma kryptomén. Jsem schopny vygenerovat, ze
kdyz dam néjaké doporuceni, moji sledovatelé jsou za néjaky ,,coin* schopni utratit
pul milionu. Na zakladé toho poctu lidi, co tam mam. Ovliviiyji je tak, ze jim dam

rady, které ,,coiny* koupit a oni mi daveétuji.

Jak to zjiStujete?

Lucie: Mam na to affiliate linky a podle toho zjistim, kdo si co pfes dany link koupil.

Znaite svoje fanousky? MuZete vaSe publikum popsat?
Lucie: Jsou to lidi jako my. Kdyz jsme se s nimi potkali, zjistili jsme, Ze maji stejné
zajmy, osobnostné jsou také podobni a v osobnim Zzivoté bychom byli schopni se

s nimi kamaradit. Samoziejmé se nemizeme kamaradit Giplné€ se vSemi, co nas ctou.
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Aktivni fanousci (co daji ,,libi se mi*), takova ta aktivni komunita, je vétSinou kolem
25 let a vys, na online prostfedi mame trosku star§i komunitu. Mame tam hodné lidi

vékove 1 50+ a dost muze.

Lukads: To je praveé skupina, kterd chodi na nase prednasky. Lidi, které potkavame,
tikaji, Ze oni sami necestuji, nemohou, ale Ze to strasné¢ radi s nami prozivaji.
Piednasky délame hodné osobni, hodné o nés. Taky videa délame osobni, takze se
s ndmi mohou ztotoznit. Jsou tam vidét emoce z jejich strany. Rezervuji si dalsi

prednasky.

Piednasky mate placené?
Lucie: Ano, prednasky jsou placené. Je o n¢ hodné z4jem. Museli jsme je ud¢€lat

placené. Omezili jsme tim kapacitu.

INSTAGRAM

Jak dlouho pouzivate socialni sit’ Instagram?

Lucie: Ja ji pouzivam hrozné¢ dlouho. Od roku 2012.

Lukad$: Ja mam Instagram 4 roky. Jako prvni jsem vyfotil svoji studentskou svacinu a

mél jsem jeden like.

Pro¢ jste zacali pouZivat socialni sit’ Instagram?
Lucie: Na tpravu fotek, n€kdy jsem tam ani ty fotky nenechéavala. Jen jsem si fotky
upravila v editaénim programu s hezkymi filtry, a pak jsem je tfeba i smazala.

Ze zacatku jsem to tedy pouzivala jako aplikaci na upravu fotek.

Jaky je podle vaseho nazoru rozdil mezi oznacenim influencer a instagramer?
Lucie: Instagramer je podkategorie influencera.
Lukads: Instagramer je ¢lovek, ktery pouziva pouze Instagram. Je to influencer Cisté

jen na Instagramu.

Za co se povaZujete vy — influencer nebo instagramer?
Lucie: Influencer.

Lukas: Ja se za influencera poradné nepovazuju.



Rozhovor: Loudavym Krokem 7
Lucie Klisova a Lukas Konec¢ny

Instagram je z jednou nejrychleji rostoucich siti. Proc si myslite, Ze ma tato
socialni sit’ v soucasné dobé takovy uspéch?

Lucie: Je to komplexni. Souvisi to s rozvojem, v§ichni mame dobré kamery na
fot’acich. VSichni komunikujeme vizudlné, rozviji se pouzivani ,,gift*. Nase
spolecnost je ¢im dal vice vizualngjsi, prestdvame komunikovat psanim. Za¢indme
komunikovat opét obrazky a videi. Coz je paradoxni, protoZe pted par lety se fikalo,
ze pfestaneme komunikovat fe¢i. Lidé¢ si ale posilaji videa, takze se opét vracime k té

pfedchozi komunikaci. Lidi uz nebavi psat, tak radsi opét mluvi.

Lukas: Divod, pro€ se tak rozviji socialni sité, je, ze lidé maji radi, kdyZ jim ostatni
lidi ,,likuji* véci. Maji radi, kdyz se n¢komu libi, co produkuji. Kdyz se nékomu libi
,»tvlj zivot™. Hlavné diiv jsem znal lidi, co dali néjakou fotku na Facebook, ¢ekali na
,»liky* a zkoumali, kdo je ,,liknul“. A utvrzovali se, kdo je vlastné jejich kamarad.
Kdyz n€¢kdo nedostal moc ,,likti*“, mohl si tieba myslet, ze ho nemaji radi. S tim je
prosté provazané vSechno, tfeba i mentalni pohoda. Podle toho, jak jsou tspésni na

socialnich sitich.

Lucie: Dtive to naSe generace to méla na Facebooku. Ted’ je na Facebooku takovy
chaos, ze uz jsou tam spise reklamy a sdili se tam ¢lanky, lidé uz tam nepiidavaji tolik
fotky a videa. Uz moc nechapou, pro¢ by tam méli davat osobni véci. VSechno se to
pfesunulo na Instagram, kam vlastné zadny jiny obsah nez fotky a videa nikdo
neddva. Nikdo se nemuze pohorSovat nad tim, ze dava na Instagram fotky, protoze je

na fotky urceny.

Jaké vidite propojeni mezi influencer marketingem a socialni siti Instagram?
Lucie: Je vizualni, roste, a ma vysoky engagement.

Lukas: Stoprocentné tam je. Jak u koho, ale u spousty influencerii se d4 dobfe méfit.
Piikladem miize byt Leo§ Mares. Cetl jsem nékolik rozhovort o tom, jaky mé vliv na
prodej. Kdyz si dal na Instagram fotku s néjakymi hodinkami, jako placenou reklamu,
a byly to luxusni hodinky, které stoji tteba 60 000 K¢, béhem nékolika hodin byly
vyprodané. U menSich influenceri, jako jsme tieba my, kdyZz nam n¢kdo dé né&jaky

produkt, tfeba powerbanku, a my se s ni vyfotime, je tézko méfitelné, jaky to ma
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dopad. Proto se firmy obavaji davat penize influencerim — hift se to méii.

Lucie: Pro znacky je to dobré, protoze si obsah mohou nasdilet dal a organicky Sifit.

Jakymi tématy se na socidlnich sitich (zejména na Instagramu) zabyvidte?
Lukas: Na Instagramu cestovanim.

Lucie: J4 mam v InstaStories ndhledy do zivota, co m¢ bavi, kosmetika, jak
pracujeme, mame tam hlavné cestovani.

Lukas: Ja tam davam umeni, street art.

Jak dilezity je vizualni obsah?

Lukads: To je jako se v§im. Kdyz ma nékdo blog, miiZze ho psat jako hobby, kdy si
nainstaluje WordPress, zdkladni Sablonu, publikuje jeden ¢lanek za mésic a nikdo to
necte, neni to optimalizované. Nebo to miize délat profesionalné, ale pak vSe zabere

mnohem vice Casu. To plati i o Instagramu.

Lucie: Myslim si, Ze si kazdy musi najit jednotny vizualni styl. Neznamena to nutn¢,
ze se musi upravovat fotky. Momentalnég, jak je tam hodné uzivateli a super fotek,
popisky. Zacinaji to byt dlouhé texty. Nékdy i slohy. Lidi to bavi, protoze je to zase

trosku néco jiného. Socidlni sit’ se vyviji.

Nahravate spiSe do feedu, nebo na InstaStories?
Lucie: Jednou denné fotku a 5-10 InstaStories, obCas min. Stava se malokdy, ze

nedam nic.

Pouzivate hashtagy? V jaké mire?

Lucie: Minimaln¢ 11 k fotce. Ted’ jsem to ale zkoumala a hashtagy ned¢€laji az takovy
dosah, 1 kdyZ je mam optimalizované, jak to jen jde.

Lukas: Je to malo, asi jen o 6 % vétsi dosah.

Lucie: Uvazuji, ze to ptestanu d¢lat.

Plinujete vas obsah na socialni sit’ Instagram?
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Lucie: Ano, v aplikaci Preview si ho skladam, aby sed¢l vizudlné k sobé.

Kolik ¢asu vam prace s Instagramem zabere?

Lucie: Denn¢ minimalné hodinu. Prochdzim, co ddvaji ostatni lidé, a piSu si tam

s ostatnimi lidmi, to taky zabird dost Casu. Popisek k fotce piSu tfeba 20 minut.
Naprted ho pisu na Facebook, a pak si z toho dost ¢asto beru, co piiddm na Instagram.

Na Instagramu musi byt ¢lovék aktivni.

Jak pracujete Casové s ostatnimi socialnimi sit€émi?
Lucie: Asi stejné jako s Instagramem. Zalezi, co délame. Kdyz je to tfeba
»livestream® na Facebooku, tak vice, protoze si chystame odkazy, které chceme sdilet.

Tak to trva déle.

DokaZete popsat vase fanousky na Instagramu — jaka cilova skupina vas sleduje?
Lucie: Na Instagramu jsou pozitivngj$i. Mladsi. A mam tam lidi pod 20 let, na

Facebooku v této veékové skupiné tolik nejsou. 50 na 50 kluci : holky.

Sledujte trendy a nechavate se ovlivnit danymi trendy na Instagramu?

Lucie: Vzhledem k moji praci ano, musim sledovat, co se tam déje. Nekdy je to ale
t&7ké, udrzet s tim krok. Nékdy nékteré trendy, které funguji ve svété, na Cechy
vilbec nefunguji. Cesi jsou specifiéti. Nase kultura je uplné jina. Jazyk, ktery
pouzivame. Mizeme si dovolit délat srandiCky. A nepouzivame superlativy.

Tteba bombastic, Ze je néco tizasného, nejsme takovi, a nefunguje tady to samé.
Takze ke kazdému trendu pfistupuju s urcitou rezervou. Co se tyce nasich blogt a

optimalizace, musime piemyslet, jestli to v Cechach funguje stejné.

Ovliviiuji vas dalsi influencefi?
Lucie: Urcité, kdyz se v takovéto komunité pohybuyji, tak to ovlivnéni tam je.
Influencefi:

(@withabagonmyback, @madelainepailot , @gypsy_lust, @ejnets

Jaké klady a zapory vidite na socialni siti Instagram?

Lucie: Negativa, ni¢eni mist, pozitiva: objevovani novych mist. Je to takovy paradox.
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Hledame inspiraci, kam jit, jaké je pocasi...

SPOLUPRACE SE ZNACKAMI

Jaké kanaly pro spolupraci se zna¢kami vyuZzivate?

Lucie: Délame take-overy. Pfevezmeme jejich Instagram. Mame tfeba spolupraci

s Amazing Places, kde budeme mit na mésic jejich socidlni sit’ a budeme ,,postovat
za né. A zaroven to budeme propagovat na naSich kanalech. Je to velka spoluprace.
Tim padem budou naSe socidlni sit¢ a blog ted’ o nasi cesté na zakladé¢ této

spoluprace. Kromé Twitteru pouzijeme vSechny kanaly. Twitter se na to nehodi.

Jak podle vas miiZe ,,travel influencer“ pomoci znackim?

Lukas: Zalezi, co je to za produkt. Tteba vyrobct krosen je na trhu obrovské
mnozstvi. Jsou tieba tii znacky, které maji stejnou kvalitu. A jsou totozné, kromé
barev a loga. Rozdil, jaky travel influencer mize udélat, je ten, Ze on néjakou tu
krosnu doporuci. KdyZ da osobni doporucent, kdyz si pak zakaznici chtéji néjakou

koupit, mohou dat na doporuceni toho influencera.

Lucie: Je to super nastroj, kdyz se nové znacky zavadi na trh. Jsme zvykli pouzivat
urcitou znacku. Kdybych ale vidéla, Ze Instagrameti pouzivaji casto novou znacku, a
jesté by byla tieba vyhodnégjsi koupit, tak si ji tieba taky vyberu. Protoze kdyz
cestovatelé s néim cestuji a nemaji s tim trable, ddm na jejich doporuceni. Je to tedy
diilezité pro utuzovani znacek na trhu. Zaroven i pro ty nové, mensi, které mohou

oslovovat blogery a dostat se skrze né€ na trh.

Za jak dlouho piisobeni na Instagramu (popripadé na jiné socialni siti) prisla
prvni spoluprice se znac¢kou?

Lucie: Nam prvni nabidky pfisly, jak jsme se objevili v DVTV. To tedy nedoslo na
spolupréci se znackou, ale na pobyt v Mexiku v hotelu a dalsi aktivity.

Lukas: Potom pofiderni produkty. Tieba powerbanky, o kterych nejsme presvédceni.
Lucie: U nas to byla sila v médiich, nikdo se na nase ,,views* neptal. Mame potad
né¢jaké rozhovory pro Casopisy apod.

Lukas: Myslim si, ze hlavni katalyzator bylo to DVTV, potom zacaly chodit nabidky

N
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na dal$i rozhovory. Hodné lidi sleduje DVTV, maji hodné sledovatela.

Jaka byla motivace z vasi strany spolupracovat se znackami?
Luka$: Momentalné to jsou zazitky. Tteba ted’ s Amazing Places.
Lucie: Zkouseni novych véci. Dalsi véc, kterou bychom chtéli délat pti cestovani, je

zkouset vybaveni. Technologické novinky. Délat recenze.

Jaka byla motivace ze strany firmy spolupracovat s vami?
Lucie: Myslim si, Ze je to takova ta normalita. Mdme zajimavou i cilovou skupinu.

Mame mezi nasi cilovou skupinou kupni silu.

Jak byla spoluprace se znackou navazana — z vasi strany ¢i ze strany znacky?
Lukas: Zatim mi ptijde, Ze ty, co se ozvali sami, jsem odmitl.
Lucie: My jsme tfeba oslovili Amazing Places. Napsali jsme jim email, protoze se

nam libilo, co d€laji. Pak nam cestu a vSe vymysleli oni.

Prvni spoluprace byla placena, nebo v ramci tzv. barteru?

Lucie: Prvni byly neplacené, s tim, Ze pobyt by vySel tieba na 15 000 K¢&. Byl to
hodné hodnotny pobyt, jidlo bylo v cené. TakZe pro nas to bylo formou zazitku.
Lukas: Ted jak pojedeme s Amazing Places za to asi taky nebudeme mit nic, mozna
né¢jaké diety. Nemame prosté za to plat. Budeme mimo domov, ale budeme mit
zaplacené auto, hotely. Jenze pordd musime platit ndjem. Takze je to v podstate
barter. Vyménujeme vystupy za to, ze tam budeme. Finan¢ni odménu za to ale

nemame.

Kolik procent podle vaseho odhadu spoluprace je placené a kolik je tzv. barter?

Lucie: Placené nemame, pievazuje barter.
Jaka kritéria jsou pro Vas diileZita pro navazani spoluprace?
Lukas: Aby to bylo néco, co mame, pouzivame a je to super. Nebudu propagovat, co

nema smysl. Lidi jsou alergicti na propagaci.

Spolupracujete s agenturami, nebo primo se znackami?
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Lucie: Agenturu nemame.

Spolupracujete jen se znackami zaméienymi na cestovani?
Lucie: Délame tieba s aplikaci Spendee. D4 se to napojit na cestovani. Nebo na

online business. Tam délame affiliate programy.

Z. jakého dalSiho sektoru jsou dané znacky?

Lucie: Fashion, technologie.

Spolupracujete jen s ceskymi znackami, nebo i se zahrani¢nimi?

Lukas: Znacky Ceské, affiliaty zahrani¢ni.

S jakymi znackami jste spolupracovali?

Amazing places, Spendee, Alka trenky (fashion)

Propagujete produkty spise na feedu nebo na Stories?

Lucie: Oboje, také skrz take-over, pfebirdme instagramové ucty znacky.

Propagujete produkty nebo uréitou znacku na hlavnim feedu Instagramu nebo v
Instastories?
Lucie: Oboje, rovnomérné. Piikladné appku Spendee jsme davali jen do InstaStories,

protoze se to povahové nehodilo do feedu.

Je néjaky dalsi zpiisob, jak propagujete znacku ¢i produkt?

Lucie: U Instagramu. Dévala jsem odkaz do BIA, odkaz na ¢lanky, co jsme psali.
Na vSech socidlnich sitich. Se zna¢kou to mame dohodnuté, kolik posti musime
vydat. Tteba 5 InstaStories denn€. Jedno video za tyden. V nedéli jeden ¢lanek.

V patek musime vybrat G€ty, co pouzivaji hashtagy. Fotka jednou dennég. Live stream.

Davdte fanouskiim (followers) védét, Ze se jedna o placeny obsah? Pro¢ ano, pro¢
ne?
Lucie: Ano, piSeme, Ze je to spoluprace. Protoze u nas to neni placené. Affiliaty

neoznacujeme. Pokud vSak budeme jednou d¢€lat placenou spolupraci, tak to budeme
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oznacovat. Vzdy.

Navazujete kratkodobé, nebo dlouhodobé spoluprace? Jaké jsou klady a zapory?
Lucie: Ted mame spiSe dlouhodobé. Komunikace je jednodussi. Vime, jak to chtéji
prezentovat. Kratkodobé se vSak nebranime.

Luka$: My mame spiSe spolupréci pies affiliate.

Je vidét rozdil, pokud komunikujete s nékym, kdo se influencer marketingem a
jeho komunikaci primo zabyva?

Lukas: Nas asi neoslovil nikdy nikdo, kdo by to ned¢lal.

Lucie: Zalezi na osob¢, ktera to mé na starosti. Nékdo si rad povida. Nékdy je méné
systemickd. My radi vidime, co, kdy, kde a jak. Chceme mit prehled.

Lukads: 1dealni je komunikace pfes email.

UZ se vam nékdy stalo, Ze se spoluprace nevydarila a divodem byla komunikace
mezi vami a znackou?

Lucie: S tim nemame zkuSenosti.

Miyslite si, Ze ¢im vice spolupraci se zna¢kami influencer ma, tim je uspéSnéjsi a
ziska vice dalSich spolupraci s dal§imi znackami?

Lucie: Nezalezi na kvantit¢, ale na kvalité. Influencer mlize mit jednu velkou znacku,
a kdyz ta dal$i znacka vidi, Ze je k ni influencer loajalni a propaguje ji dobte, miize
chtit navazat spolupraci. Nékdy se mize stat, Ze je ¢loveék navazany tolik na znacky,

Ze nema prostor na dalsi spolupraci.

Jaké je platové ohodnoceni v porovnani se zahrani¢im?

Lucie: Je tam rozdil nékolika nul. Na zapadg je to rozhodné vice ohodnocené. Ceské
znalky ale davaji vice neZ tieba ve Spanélsku. V Americe si za video feknou 8-10
000 dolarti. V Cechach to je tfeba 3 000 K&. Ve srovnani se Spanélskem na tom ale

asi budeme lépe my.

Je spoluprace mezi influencerem a zna¢kou néjak podchycena pravni smlouvou?

Lucie: Smlouvu nemame, vSe Ustné nebo pies emaily.
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UZAVRENI ROZHOVORU

Jak vidite budoucnost influenceri a influencer marketingu?

Lukas: Termin influencer obecné existuje uz davno, od té doby, co existuje lidstvo.
Vzdy je néjaka viid¢i osobnost, kterou sleduji ostatni. Je jedno, jestli je to do valky,
nebo na cestovani do Recka. Jde o to, postavit se do &ela. Obétovat svoje soukromi, i
Castecné svobodu. Oteviit se lidem. Takze influenceti urcité¢ nevymiou. A spis jich
bude ¢im dal vic. A bude vétsi konkurence. Bude to chtit délat vic lidi.

Lucie: Myslim si, ze hodné trendy ted’ budou ,,take-overy* (pfebirani uctt). Treba

v Americe je to ted’ hodné populdrni. Bude to podle mé ¢im dal Castéjsi. Protoze
znackam dodas vice autenticity. Obsah se bude pfeménovat vice do videi. InstaStories

jsou ted’ popularni.

Jak vidite socialni platformu Instagram do budoucna?

Lucie: Zalezi na tom, jak moc bude chtit komercializovat vedeni Facebooku. Vidime,
co se d¢je s Facebookem. Uvidime, zda daji prostor uzivatelim, ktefi tam mayji
vysoky dosah. I kdyz algoritmus dosahu se zac¢ina dost ménit. Nelze uz vidét vse od
ostatnich uzivateld jako dfiv. Mizeme vidét jen ty nejlepsi piispévky. Coz nahrava
influencertim. Je to t€zké odhadnout. Mozna se budou snazit, aby znacky vice platily.

Instagram bude hodn¢ ovlivnén rozvojem dalsich technologii.
Je néco, co byste jesté radi zminili?

Lucie: Zajimavé by bylo, kdyby $lo néjak natacet virtualni realitu. Ale to bude

souviset s rozvojem technologie. VSe se bude odvijet od dalsiho vyvoje.
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