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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 A

2Nastavení cílů a metod práce 40 A

3Úroveň teoretické části práce 50 C

4Úroveň analytické části práce 50 A

5Úroveň projektové části práce 50 A

6Splnění cíle práce 60 A

7Struktura a logika textu 40 A

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 A

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 A

10Jazyková a formální úroveň práce 30 A

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,22 A


Na práci lze ocenit (silné stránky):

· Teoretická část se velmi podrobně věnuje popisu osoby influencera a komunikačního kanálu Instagram. Co se týká teoretických východisek z oblasti marketingu, viz komentář níže.
· Autorka pracuje většinou se zahraničními zdroji a zasazuje zkoumanou problematiku do kvalitního teoretického rámce. 

· Pečlivě provedené výzkumné šetření i jeho vyhodnocení.
· Návodný popis v projektové části lze využít jako určitý „manuál“ pro značky hledající vhodné influencery.

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· Marketingu a marketingové strategii, která tvoří polovinu pojmu „influencer marketing“ je v teoretické části věnován minimální prostor.
· Konkrétní popis průběhu výzkumného šetření je zařazen až do praktické části práce.
Otázky k obhajobě: 

· Uvádíte, že influencer může být označen jako „digital opinion leader“. Je tedy influencer novodobý nástupce opinion leadera využívající pouze jinou formu komunikace?
· V komentářích v praktické části je uvedeno, že je nutné dát influencer marketingu legislativní rámec a označovat placená sdělení.  Co tento krok udělá s důvěryhodností influencera vůči svému publiku?
· Stručně popište marketingové principy, kterými se „influencer marketing“ řídí.

Ve Zlíně dne 10. května 2018



Podpis: 
Hodnocení odpovídá stupnici ECTS: 
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		A		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		A		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		A		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		A		A		50		1

		6		Splnění cíle práce		60		A		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		A		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		A		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		A		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		A		A		30		1

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.22		A		1.213		470		1.213






