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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 a

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50 b

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 a

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 a

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 b

10Jazyková a formální úroveň práce 30 c

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,25 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Autorka svou diplomovou prací prokázala, že lze zrealizovat úspěšnou crowdfundingovou kampaň na základě předchozího systematického studia všech souvislostí a pojmů, které s tímto typem kampaně souvisejí. 
· Autorka prokázala, že díky komplexní znalosti pojmů z oboru marketingových komunikací může zkrátit přípravu kampaně o výzkumnou část, která stanoví charakteristiku cílové skupiny pro tuto kampaň.  

· Za další silnou stránku považuji bezprostřední návaznost popisu kampaně (viz praktická část DP) na odbornou rešerši, která sloužila jako východisko pro kampaň (viz teoretická část DP). 
· Výzkum je založen na již zrealizované kampani, z toho důvodu zařadila autorka popis výzkumu do praktické části a nikoliv na rozhraní teoretické a praktické části. Tento krok není obvyklý, bez něj by se však práce stala problematickou po stránce logické provázanosti textu. Oceňuji tedy určitou odvahu autorky, která se rozhodla modifikovat zaužívaná pravidla v zájmu vyšší srozumitelnosti diplomové práce pro její čtenáře. 
· Na začátku výzkumného projektu autorka DP vhodně popsala metody výzkumu, při čemž využila smíšený výzkum, který se skládal nejprve z kvantitativního výzkumu, poté z kvalitativního výzkumu. Autorka jasně definuje smysl zvoleného kvalitativního výzkumu pro nastavení dalšího byznys plánu produktu ZEMBAG.
· Za nejvýraznější impuls pro kladné hodnocení diplomové práce považuji to, že autorka diplomové práce zrealizovala úspěšnou crowdfundingovou kampaň a tu popsala ve své práci. I když její diplomová práce v některých aspektech postrádá srozumitelný popis cesty k vyhodnocení faktorů, které přispěly k úspěchu této kampaně, považuji její celkový přístup ke kampani i k psaní diplomové práce za příkladný. 

Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):
· Autorka diplomové práce popsala výběr respondentů výzkumu v kapitole 5.4.1, kterou nazvala Tvorba dotazníku. Pro čtenáře diplomové práce může být takový nadpis matoucí a nemusí za ním hledat techniku, která stanovila výběr respondentů. 

· Jazyková úroveň práce snižuje celkový kladný dojem z popisu úspěšné crowdfundingové kampaně. 

Otázky k obhajobě: nejsou
Ve Zlíně dne 14. 5. 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		a		A		50		1

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50		b		B		70		1.5

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		a		A		40		1

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		a		A		40		1

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		b		B		42		1.5

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		c		C		60		2

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.25		B		1.241		482		1.241






