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1Naplnění tématu a rozsah práce 30 a

2Nastavení cílů a metod práce 40 a

3Úroveň teoretické části práce 50 b

4Úroveň analytické části práce 50 a

5Úroveň projektové části práce 50

6Splnění cíle práce 60 a

7Struktura a logika textu 40 c

8Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 b

9Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů 30 a

10Jazyková a formální úroveň práce 30 b

Návrh hodnocení dle váženého průměru 1,31 B


Na práci lze ocenit (silné stránky):
· Práce má jasně definovaný cíl, je dostatečně teoreticky zakotvená.

· Výzkum byl proveden vhodným a metodologicky správným způsobem. 
· Výsledky jsou prezentovány korektně, jasně s přesahem pro praktické využití. 
· Práce má přehlednou strukturu a působí jako celek kompaktním dojmem.
Výhrady, připomínky a náměty k práci (slabé stránky):

· V teoretické části práce bych doporučila více pracovat a vymezit pojem „kultura“, který neodmyslitelně patří k festivalu i všemu, co se kolem něj děje.
Otázky k obhajobě: 
1. Ve Vaší práci uvádíte: „Do konkurence hudebních festivalů se dnes dá zařadit také televize, hudební nahrávky…,“ (s. 12). Mohla byste prosím uvést základní rozdíly mezi prožitkem před televizí a prožitkem osobní participace během festivalu ve vámi sledované cílové skupině?  
2. Mohla byste prosím definovat pojem Brand identity a zkusit vymezit, jaký přínos má ve vztahu k festivalům?
3. Mohla byste prosím zkusit odhadnout, jaký by mělo efekt, pokud by byla do komunikačního mixu festivalu Colors of Ostrava zahrnutá i reklama v televizním vysílání? Jaké výhody a nevýhody byste viděla při využití tohoto typu média v propagaci?
V Praze dne 27. dubna 2018
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		a		A		30		1

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		a		A		40		1

		3		Úroveň teoretické části práce		50		b		B		70		1.5

		4		Úroveň analytické části práce		50		a		A		50		1

		5		Úroveň projektové části práce		50				0		0		0

		6		Splnění cíle práce		60		a		A		60		1

		7		Struktura a logika textu		40		c		C		80		2

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		b		B		56		1.5

		9		Inovativnost, kreativita a využitelnost návrhů		30		a		A		30		1

		10		Jazyková a formální úroveň práce		30		b		B		42		1.5

				Návrh hodnocení dle váženého průměru		1.31		B		1.304		458		1.358






