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Na praci lze ocenit (silné stranky):

Préce fe3i exotickou destinaci a spole¢nost. Autorka pouzila velkou fadu zdrojd a ve SWOT
analyze neopomnéla i globalni ekonomické dopady na spole¢nost (krize v Recku a dotace
EU).

Vyhrady, pfipominky a naméty k préci (slabé stranky):

Autorka se zaméfila jen na nékteré formy marketingové komunikace a jiné viibec
nezvazovala (napf. direkt mkt a osobni prodej).

Autorka nedostatené pfedstavila zkoumanou spole¢nost, z hlediska historie, kapitdlu
pfip. i vlastnické struktury a zejména jejich minulé marketingové a komunikaéni aktivity.
Nejsou zminény pfipadné doprovodné sluzby, které spoleénost poskytuje svym klientdm
b&hem plavby (obcerstveni, komentéfe k zajimavostem apod.).

Otdazky k obhajobé:

Navrhnéte, jak by zkoumand spoleénost mohla ve své komunikaci vyu¥it direkt
marketing? Kdo by mohl byt cilovou skupinou? ‘
Existuje v dané lokalité néjaké vefejné misto, kde se pFirozené schazeji navitévnici a
turisté (napf. trhy) a kde by se dal vyuZit osobni prodej (napf. formou promo stanku)?
Pokud spolecnost klientim poskytuje dopliikové sluzby b&hem plavby, popiite jaké a
zhodnotte, jak tyto sluzby mohou ovlivnit zajem o plavby (nap¥. opakovany nakup)?
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