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U hodnoceni kritéria 1 zohlednéte narocnost tématu prace.

Pti hodnocenti kritérii 2-6 zohlednéte nasledujici bodovani:

5 bodii — splnéno velmi kvalitng, vyrazné piekracuje pozadavky
4 body — splnéno kvalitné

3 body — splnéno bez vyhrad

2 body — splnéno s mensimi nedostatky

1 body — splnéno, ale s vyraznymi nedostatky

0 bodii — nesplnéno

Ak. rok:2017/2018

KRITERIA HODNOCENT{ Pocet bodii
1. Naro¢nost tématu prace: 3
a) feSena problematika je slozita castecné
b) ziskavani dat je naro¢né castecné
¢) zpracovani dat je naro¢né ano
2. Cile a metody prace: 4
a) cile prace jsou srozumitelné formulovany ano
b) metody zpracovani prace jsou srozumiteln¢ formulovany ano
¢) prezentované cile prace jsou v souladu s tématem prace ano
d) zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnéni cilli prace &aste¢né
3. Teoreticka ¢ast prace: 3
a) teoreticka cast prace obsahuje kritickou literarni reSersi Castednd
b) teoretickd ¢ast vychazi z vhodné zvolenych domacich i cizojazyénych zdroji
(s ptihlédnutim k relevantnosti, aktualnosti a typu publikaci) ano
c) teoretické zdroje v textu jsou citovany odpovidajicim zptisobem ano
4. Prakticka ¢ast prace — analyza: 4




a) v analytické ¢asti prace jsou vyuzity poznatky z teorie ano
b) zvolené metody prace byly vhodné aplikovany Castednd
¢) postup aplikace metod prace je dostate¢né popsan ano
d) prace obsahuje souhrnné zhodnoceni souc¢asného stavu ano
e) zavéry analyz jsou dostate¢né podlozené ano
5. Prakticka ¢ast prace — projekt: 4
a) projektova ¢ast prace navazuje na teoretické poznatky castecné
b) projektova Cast prace navazuje na vysledky analyz ano
¢) prace obsahuje zavéry a moznosti aplikace navrhovanych doporuceni ano
d) névrhy jsou podloZzeny odpovidajicimi argumenty ano
e) prace obsahuje dopady predlozenych navrhii ano
f) prace naplnila stanovené cile ano
6. Formalni droven prace: 4
a) text je logicky provazan ano
b) v praci je pouZita spravna terminologie ano
¢) pouzité zdroje jsou citovany dle pozadované normy ano
d) prace ma jazykovou uroven odpovidajici kvalifika¢ni praci ano
e) prace ma grafickou uroven odpovidajici kvalifikacni praci ano
CELKOVY POCET BODU 22

Celkové hodnoceni prace a otazky k obhajobé:
(otazky uvadi vedouci prace i oponent)

Diplomova prace Be. Stépanky Veselské na téma Projektu reklamni kampané spoleénosti Uber sice
vzhledem k narocnosti i rozsahu patii ke standardnim pracem na urovni DP, co ale ptfidava praci hodnotu je
pravée potencialni klient / segment, na ktery se prace zameétuje, a sice sdilena ekonomika a jeji marketingova
komunikace. V soucasnosti velmi diskutované téma sdilené ekonomiky tak v praci dostava sviyj prostor,
pti¢emz piinosné je predevsim zjisténi, ze u dané business vertikdly funguje nejefektivnéji komunikacni /
akvizi¢ni kanal WoM (word-of-mouth), zvany také M-G-M (member-gets-member) pouzivajici referal
metody. Integrovana rekl. kampan spolecnosti Uber v Praze, kterou v praci Bc. Veselska popisuje, tak
pusobila spiSe podplrné. Potvrzuje se tak teorie o potfebé budovani komunity v rdmci podnikdni ve sdilené
ekonomice, kdy ambasadory znacky jsou zaroven jeji distributofi / aktivni clenové. Potencial sluzeb sdilené
ekonimiky a Uberu dobie demonstruje také zjiSténi, ze nadpoloviéni vétsina fidicl se rozhodla sluzbu
vyuzivat proto, ze nabizi flexibilni pracovni dobu (52, 9 % respondentil) a tydenni vyplaty (24 %
respondentll). V radmci definovani potencialni kampané oceiuji, Ze kolegyné Veselska definovala CS nejen
demograficky, ale také pomoci persony (psychograficky), poskytuje tak pro potencialni realizaci kampané
kvalitni prostor pro kreativni agneturu / oddéleni.



Co do formalniho provedenti je prace kvalitni a kompaktni, terminologie uzitd v textu spravna, stejné jako
zdrojovani, u né¢hoz oceiiuji jeho rozsah.

Otazky:

1. Vzhledem ke zjisténi v analytické ¢asti prace (mkt. vyzkum) - jak byste volila mix komunika¢nich kanala
a metod marketingového komunika¢niho mixu, abyste podpoftila dal§i budovani M-G-M, a tedy zvysila
efektivitu komunikace?

2. Vysvétlete, pro€ je pro spolecnosti v ramci sdilené ekonomiky (téz Uber) diilezity WoMM (word of
mouth marketing) a jak se miiZe jeho nekvalitni provedeni obratit proti zadavateli?

3. Jak mize negativni PR ohledné spole¢nosti ovlivnit efektivitu kampané a jak byste navrhovala
postupovat, abyste dopady negativniho PR minimalizovala (napfiklad taxikarské protesty v Praze)?

DP byla podrobena kontrole ke zjisténi ptivodnosti prace v IS STAG!. Na zékladé vysledki této kontroly
bylo zjisténo, ze prace plagiat.

Prace kritéria pro obhajobu DP?,

Ve Zlin€ dne 5. 5. 2018

podpis DP

' Wyplituje pouze vedouci prdce, oponent prdace nevypliiuje.

2 Prace nespliiuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimadlné jedno kritérium hodnoceno 0 body.



