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[bookmark: Text4]Téma DP: Projekt zlepšení marketingové komunikace vybrané společnosti


U hodnocení kritéria 1 zohledněte náročnost tématu práce.
Při hodnocení kritérií 2-6 zohledněte následující bodování:
5 bodů – splněno velmi kvalitně, výrazně překračuje požadavky
4 body – splněno kvalitně
3 body – splněno bez výhrad
2 body – splněno s menšími nedostatky
1 body – splněno, ale s výraznými nedostatky
0 bodů – nesplněno


	Kritéria hodnocení
	Počet bodů

	 Náročnost tématu práce:
	

	řešená problematika je složitá
	

	získávání dat je náročné
	

	zpracování dat je náročné
	

	Cíle a metody práce:
	

	1. cíle práce jsou srozumitelně formulovány
	

	metody zpracování práce jsou srozumitelně formulovány
	

	prezentované cíle práce jsou v souladu s tématem práce
	

	zvolené metody a postupy jsou vhodné pro naplnění cílů práce
	

	Teoretická část práce:
	

	1. teoretická část práce obsahuje kritickou literární rešerši
	

	teoretická část vychází z vhodně zvolených domácích i cizojazyčných zdrojů 
(s přihlédnutím k relevantnosti, aktuálnosti a typu publikací)
	

	teoretické zdroje v textu jsou citovány odpovídajícím způsobem
	

	Praktická část práce – analýza:
	

	1. v analytické části práce jsou využity poznatky z teorie
	

	zvolené metody práce byly vhodně aplikovány
	

	postup aplikace metod práce je dostatečně popsán
	

	práce obsahuje souhrnné zhodnocení současného stavu
	

	závěry analýz jsou dostatečně podložené
	

	Praktická část práce – projekt:
	

	1. projektová část práce navazuje na teoretické poznatky
	

	projektová část práce navazuje na výsledky analýz
	

	práce obsahuje závěry a možnosti aplikace navrhovaných doporučení
	

	návrhy jsou podloženy odpovídajícími argumenty
	

	práce obsahuje dopady předložených návrhů
	

	práce naplnila stanovené cíle
	

	Formální úroveň práce:
	

	1. text je logicky provázán
	

	v práci je použita správná terminologie
	

	použité zdroje jsou citovány dle požadované normy
	

	práce má jazykovou úroveň odpovídající kvalifikační práci
	

	práce má grafickou úroveň odpovídající kvalifikační práci
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Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:
(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Diplomová práce zhodnocuje současný stav marketingové komunikace u zahraniční pobočky malé české firmy v oblasti cestovního ruchu. Student dostatečně propracoval teoretickou stránku marketingové komunikace a jednotlivých analytických metod, které v práci využil. Navazuje praktická část s detailní analýzou využívaných marketingových nástrojů. Správně je identifikována i hlavní cílová skupina rodin s dětmi, na kterou jsou přímo aplikovány jednotlivé nástroje komunikace. Ze SPACE matice je evidentní, že česká firma se v zahraničí teprve zavádí, i přesto zaujímá dravější konkureční strategii, kterou popisuje i student samotnými navrhovanými nástroji. Primární výzkum mezi 120 respondenty přinesl další podkladá aktivta pro návrh projketu pro zlepšení marketingové komunikace. Samotný návrh je realizovatelný, přestoře v praxi pro malou firmu finančně nákladný.  
[bookmark: _GoBack]Bohužel z pohledu formální úrovně nebyla uvedena kapitola "Cíle a metody zpracování", avšak i přes tento nedostatek jsou cíle a metody jasně prezentovány v jednotlivých kapitolách. Také mám výtku ke stylistické a gramatické úrovni práce (chyby v textu, dělení slov na konci řádku, předložky na konci řádku).

Otázky:
1) Jaké komunikační nástroje byste firmě doporučil pro advanture aktivity jako např. skialpinismus?
2) Jakým způsobem by měla firma motivovat pracovníky pro práci v jejich pobočce v Itálii? 


Práce  kritéria pro obhajobu DP[footnoteRef:1]. [1:  Práce nesplňuje kritéria pro obhajobu, pokud je minimálně jedno kritérium hodnoceno 0 body.] 
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