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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	
	x
	
	
	
	
	6

	2
	Logická stavba
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	3

	3
	Teoretická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	4
	Analytická část
	3
	
	
	
	
	x
	
	
	9

	5
	Práce s literaturou
	2
	
	x
	
	
	
	
	
	3

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	7
	Formální úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	
	Celkem
	15
	průměr hodnocení
	1,9


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií   1,9
	Koeficient náročnosti   1,4


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

1,9  x  1,4  =  2,66
Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Předložená práce je nevyvážená. Obsahuje ve vztahu k teoretické části malý podíl části analytické.
Výsledky telemarketingového průzkumu jsou vyhodnoceny pouze souhrnně, schází zpracování jakýchkoli závislostí v odpovědích jednotlivých firem. Teprve toto hodnocení by zřejmě mohlo přinést podněty pro další práci agentury.

Také některé závěry jsou poněkud nepodložené  - např. 50 % zájem o zaslání katalogu nemůže být ještě považován za úspěch propagace. V dotazníku chybí otázka typu „spolupracujete s nějakou reklamní agenturou?“

Seznam oslovených firem měl být spíše než v textu uveden v přílohách.

1. Podle jakých kritérií jste upravovala seznam vybraných firem pro telemarketingový průzkum (str. 31)
2. Jak jste uvažovala při vyhodnocování dotazníku o firmách, které „neodpovídaly“. Jaké byly asi důvody pro takovou reakci? (těchto odpovědí uvádíte většinou kolem 25 %)
Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)
 D - uspokojivě
Ve Zlíně 28. prosince 2006






…………………………………………....









          podpis hodnotícího


