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Tabulka A

	Hodnocení náročnosti tématu na
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů 
	
	
	


Tabulka B

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Marty Kašparové představuje  zcela původní tematiku, která je zpracována na velmi dobré úrovni, téměř výtečné. Pokud zavádějícím je ovšem titul práce, který implikuje spíše propagační využití filmu v ucelené propagační akci jako jeden z komunikačních nástrojů, než jako nosič product placementu. 

 
V úvodní části práce postrádám charakteristiku literatury z oboru a stanovisko autorky ke kvalitě a kvantitě literatury, vytyčení hypotéz práce.


Studie má však své nesporné kvality – její struktura je logická, faktograficky vysoce nasycená, aniž by absentovaly autorské hodnotící soudy, poučené a kvalifikované.  

Diplomantka postupuje od obecného ke konkrétnímu, velmi cenná je právě konkrétní analýza product placementu v západní kinematografii, v návaznosti pak také v kinematografii české. Přínosné je posouzení product placementu z hlediska legislativního, přičemž autorka poukazuje na faktické explicitní neřešení této konkrétní tematiky v českém právní teorii a praxi. Oceňuji iniciativu diplomantky při snaze dobrat se skutečné analýzy aplikace product placementu v české filmové praxi (snaha o výzkum), stejně jako obsáhlou faktografickou a obrazovou přílohu v závěru práce.
Nedostatkem posuzovaného textu je několik skutečností:

· Autorka nedůsledně odkazuje na zdroje – viz např. na str.13, 14, 21 a dalších.

· Nedostatečná korektura hotového textu: chyby ve větné interpunkci, nedbalost v grafice práce – neúplné řádky, velká písmena za tečkou ve zkratce. 
Souhrnně řečeno – jde o původní práci, přinášející relevantní a kvalifikované analytické informace, se správným zasazením faktů do současné struktury marketingových komerčních komunikací. Představuje bezesporu přínos k poznání současných mechanismů vlivu product placementu na vědomí a chování spotřebitele v podmínkách vyspělých ekonomik. Konstatuji, že v české literatuře není zatím žádná tak koncentrovaná informace o product placementu, jakou představuje právě práce Marty Kašparové..

Otázky k obhajobě: 
1. Jak by podle soudu autorky měla být právně upravena tematika PP. Akcentujte přitom především etické aspekty jevu.

2. Jak posuzuje přítomnost product placementu v současné české kinematografii.
3. Jak sama vnímá product placement ve filmové tvorbě. Vnímala jej vůbec před zpracováním tohoto tématu?

Práci doporučuji  k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové práce: 
B - velmi dobře
V Praze 2006-05-21
 






         ………………………………   

 





                     doc. PhDr. Dušan Pavlů, CSc. 
	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


