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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce Bc. Marty Kašparové pojednává o problematice product placementu. Diplomantka byla na toto téma připravena již svou bakalářskou prací, která se pro ni stala jakýmsi odrazovým můstkem pro práci náročnější, obsáhlejší, psanou s větším nadhledem i vhledem do problematiky. Od prvopočátku přistupovala k práci samostatně a přitom pravidelně jednotlivé postupy konzultovala. Velmi pozitivně hodnotím zvláště její přístup v oblasti vyhledávání literárních zdrojů-vycházela ve velké míře z anglických textů, neboť česká dostupná literatura se této problematiky dotýká většinou velmi okrajově. V souvislosti se zahraničními zdroji byla nucena proporčně udržet poměr pozornosti věnovaný situaci v Americe (tedy v „Mecce“ product placementu) a situaci v České republice, jelikož množství informací  ze zahraničí přímo vybízelo k tomu, aby byly do práce zahrnuty. Ve finále však došlo k prospěšné redukci a dominantní se skutečně stala česká problematika. 
Analytická část o product placementu se mi jeví jako pregnantně pojatá kapitola, která zahrnuje všechny aspekty od charakteristiky, přes historii, užití, stanovení ceny či etické hledisko. Zpočátku podává obecně platná fakta, která posléze dokládá na konkrétních příkladech ze zahraničního entertainmentu. Zkušenosti a postupy ze zahraničí pak umožňují lépe zmapovat situaci u nás, neboť zde je product placement jakýmsi „nevyzrálým puberťákem, který ještě neví, co se sebou“.
České prostředí je zmapováno skutečně zevrubně a zahrnuje poměrně širokou škálu problematiky, která se zdánlivě zvoleného tématu netýká. Velká pozornost je příkladně věnována zdrojům financování naší kinematografie. Přivítala jsem i srovnání s tím, jak k této otázce přistupují v zemích kolem nás. Nicméně vyvození  závěrů souvisejících s naší problematikou je přesně dokumentováno -týká  se příkladně i číselného vyjádření finančních zdrojů ze státního rozpočtu, koprodukcí či podpůrných programů EU, sledovanosti českých filmů a zisků kin. Odtud pak vede spolehlivá cesta k praktické části práce a vyhodnocení product placementu v našem prostředí.
Úvod praktické části je věnován  shrnutí požadavků a kritérií, které by měl product pacement splňovat, aby bylo jeho užití efektivní. Hodnotná je ovšem následující část, která je postavena na analýzách vybraných filmů.  Pregnantně jsou zvolena kritéria, která nabízí kvalitní rozbor. Tedy žánr, synopsi,  umístění produktu, formu, počet zobrazení, délku, charakter záběru, propojení produktu s příběhem a spojení s filmovou postavou. Čtyři vybrané filmy pak umožňují vytvořit průřez  práce s product placementem a zachycují výsledný efekt. Vyhodnocení efektivity práce s product placementem pak mělo přinést především průzkum zaměřený na produkční společnosti. Bohužel 50% návratnost dotazníku neumožnila řádné vyhodnocení situace. Nicméně i tento průzkum o něčem svědčí- je evidentní, že povědomí o možnostech této problematiky je u nás doposud velmi malé a product placement je věc zatím hodně okrajová. 
V závěru diplomantka poukazuje na pravděpodobnost nárůstu využití product placementu v českém prostředí, ale zároveň upozorňuje na rizika a úskalí, která tato metoda propagace přináší.

Považuji tuto práci za velmi zdařilou a z hlediska reklamy a propagace potřebnou. Mnohé z poznatků by mohly využít nejen reklamní agentury, producenti, ale i zadavatelé. Čas, kdy se audiovizuální reklama v televizi stává neúnosnou již nadešel. Umět ji udělat tak, aby neobtěžovala, je skutečný kumšt. A product placement je v tomto směru cestou.
Práci doporučuji k obhajobě. 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne 17.5.2006
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

