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Hodnoceni v jednotlivych kritériich oznacte znakem X) v pfislusné Grovni.

(Obrat'te, prosim, list a pokracujte v hodnoceni na druhé strané formulafe.)
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Diplomova praca riesi aktudlnu problematiku podniku, a to marketingovi stratégiu a
névrh na vytvorenie nového zlepieného marketingového plénu za pouzitia aktudlnych
néstrojov. Diplomantka vo svojej velmi dobre spracovanej praci dant tlohu tspesne zvladla a
na béze detailnej analyzy zistila a navrhla projekt marketingového planu na r. 2007. K tomuto
ucelu poslizil aj vhodne koncipovany dotaznik.

K préci mdm nasledovné pripomienky a otézky:

1. Vpréci bol uspeSne navrhnuty efektivny marketingovy plan. D4 sa porovnat’
marketingovy plan nasho podniku s marketingovymi planmi podobnych podnikov
v krajinach EU?

2. Podra vysledkov analyzy a navrhu, 7e dravsia reklama a agresivnej$i marketing,
sohladom na pozZiadavky zdkaznikov, méZe urdite priviest' k vyraznejsiemu
ekonomickému efektu. Ako viak riesit druhovi skladbu vyrobkov a chranenych

znatiek, kde zakaznik ma ocenit’ unikétnost a biologicku a nutriént hodnotu, kde je
vo vieobecnosti agresivna reklama neZiaduca? Aké koncepcie vyuzivat'?

3. Aké najvacSie vyhody pre na$ marketing vidi diplomantka v spojeni stratégie tahu
spolo¢ne so stratégiou tlaku v rdmci komunika¢nej marketingovej stratégie?

Zaver: Predlozent diplomovi pracu odporiam k obhajobe pred komisiou pre SS.

Névrh na klasifikaci diplomové prace: A - vyborné

Ve Zlin¢ dne  15.5.2007
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