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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:
Autorka si téma bakalářské práce „Komunikační strategie Střediska volného času Lužánky“ nezvolila náhodně, ale na základě blízkého vztahu k danému subjektu, neboť již jako dítě využívala služeb střediska, což bylo zajímavé i pro konfrontaci vzhledem k rozvoji jednak aktivit, ale také komunikace střediska. V teoretické části celkem přehledně přiblížila základní pojmy z oblasti marketingových komunikací se zaměřením na nekomerční sféru, přičemž osobitou formou propojila teorii přímo s analyzovaným subjektem. V úvodu praktické části se orientovala na historii, strukturu a činnost organizace, realizované výukové programy i skladbu zájmových kroužků. Těžiště práce spočívá v analýze současné komunikační strategie, která je na základě předpokládaného stavu nejúčelnějších forem komunikace orientována především na základní školy.  Ke zjištění současného stavu komunikace směřující ke stanovené cílové skupině – ZŠ, zvolila autorka formu dotazníkového šetření.   Analytická i výzkumná část byla shrnuta do závěrů, které vedly k ověření platnosti pracovních hypotéz.   Doporučení, vedoucí ke zefektivnění komunikace centra, uvádí autorka vždy v přímé návaznosti na jednotlivé formy komunikace (kapitoly). Práce splňuje požadavky po stránce obsahové i formální, je vhodně doplněna přílohami, obsahuje menší gramatické nedostatky.

1. Str. 32: PR v komunikace s médii – Do jaké míry je v současnosti využíváno regionálního TV vysílání, při jakých příležitostech.? 

2. Str. 34: Akce (Eventy) – Co bylo příčinou toho, že od roku 1995 až do roku 2006, kdy došlo ke zopakování původní akce, neproběhla žádná zajímavá akce, která by směřovala k podpoře propagace Lužánek?

3. Bylo vedení SVČ seznámeno s výsledky dotazníkového šetření? Jak reagovalo na požadavky ředitelů škol vedoucích k aktuálnějšímu předávání informací o pořádaných akcích? 
4. Jak se díváte na fakt, že nejvýznamnějším prostředkem propagace je v době technického pokroku uveden leták - plakát(str. 45)?

Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A/výborně
Ve Zlíně dne ..29. května 2006.............................................
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    podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

