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ABSTRAKT

V teoretické ¢asti své bakalarské prace se zabyvam vyvojem hudebnich vydavatelstvi predev§im
z pohledu grafického designu. Zkoumam zde také marketingovou strukturu vydavatelstvi jako
takového, kterd je s designem velmi ¢asto tzce spjata. Popisuji vyvoj ceskych vydavatelstvi pred
a po roce 2000, jejich vizudlni identitu a propagaci. Zabyvam se srovnanim a vyvojem strategie
hudebniho vydavatelstvi od minulosti az po soucasnost. V praktické ¢asti své prace predstavuji
navrh fiktivniho hudebniho vydavatelstvi a jeho vizudlni identitu, ktera si ve své propagaci

pomahd pomoci vSech dostupnych soucasnych forem.

Kli¢ova slova: hudebni vydavatelstvi, label, znacka, hudba, electro, hudebni primysl, hudebni

nosice, vizualni identita

ABSTRACT

In my theoretical bachelor thesis I am dealing with development of music publishing houses,
especially from point of view of graphic design. I am exploring marketing structure of pub-
lishing houses which is often closely connected to design. I am describing development of czech
publishing houses before and after 2000 just as their visual identity and propagation. I am also
dealing with comparison and strategy progress of publishing houses from the past to the present.
I am introducing design of fictive publishing house and its visual identity in practical part of my

thesis. It helps itself with all available form od propagation.

Keywords: music publishing, music records, label, brand, music, electro, music industry, music

carriers, visual identity
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UVOD

Hudebni primysl je jednou ze slozek, pomoci kterych se graficky design rozvijel a $ifil nejen
u nas, ale i po celém svété. V soucasnosti je zdrojem hudby predev$im internet. Jesté predne-
davnem to vSak byla média jako vinylové nosice, kazety nebo CD. Vzpomeneme-li na titéné
propagacni materialy, hudebni vydavatelstvi se podilely pfedevsim na tvorbé plakatii a ¢asopisi,

kde byl poskytnut vétsi prostor grafickému projevu.

V teoretické casti své praci se zabyvam vizualnimi styly hudebnich vydavatelstvi, zkoumam jakou
formou se firma prezentuje. Zaroven bych ve své praci chtéla nastinit vSechny souc¢asné moznosti
propagace, které nase digitalni doba nabizi. Toto téma zpracovavam nejen z pohledu grafického,
ale i z pohledu marketingového, ktery ma velky vliv na vyvoj spole¢nosti, ktera se zabyva hudeb-
nim primyslem. Dale se také vénuji srovnani hudebnich vydavatelstvi v minulosti a soucasnosti.

Zamérim se také na to, jakou roli v tomto obrovském hudebnim primyslu hraje graficky design.

Pti navrhovani designu desky ¢i znacky interpreta, nema samotné vydavatelstvi velkou moc
v rukou. Vizudlni styl hudebnich nosi¢ii urcuje z velké ¢asti samotny interpret ve spolupraci
s designérem. Vydavatelstvi, jejichz cilem je primarné finan¢ni zisk, ¢asto nema zadnou kontrolu
nad podobou produktu, jez vydava. Prioritou je pro né logo na zadni strané¢ hudebniho nosice.
Vznika tak graficky pelmel, desky jsou casto ,,kazdy pes jina ves®. Vydavatelstvi malokdy dbaji
o jednotny vizualni styl, nebo jej prakticky nepotfebuji a vystaci si se svym zndmym logem.
Prestoze vzhled hudebnich nosi¢ti urcuje ¢asto predev$im sam interpret, rada bych ve své praktické
¢asti prace nastinila navrh soucasného vydavatelstvi s jednotnou vizualni identitou. Vydavatelstvi,

které vyuziva veSkerych propagacnich slozek, jez nabizi digitalni doba.

Cilem mé praktické casti prace je vytvorit label zaméfeny na nékolik hudebnich zanrd, interprett,
nebo skupin. Tento label by se soustfedil na nékolik rtiznych interprett, kteti by byli prezentovani
jednou znackou. Interpretiim by byl zaroven poskytnut prostor na své vlastni grafické zpracovani

v souladu s jednotnou vizudlni identitou vydavatelstvi.
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I TEORETICKA CAST
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1 PROPAGACE HUDEBNICH VYDAVATELSTVI

1.1 HISTORIE

Hudba je jednim z nejstarsich odvétvi uméni, v soucasné dobé je neoddélitelnou soucasti
kazdodenniho Zivota, aniz bychom si to uvédomovali. Je také emoc¢nim zazitkem, ktery v nas
vyvola pocity, vzpominky, nalady. V dnesni dobé je hudba obrovskym byznysem, velky hudebni
pruamysl vydélava predev$im na samotnych posluchacich, ktefi si sviij zivot bez hudby jiz nedo-
kazou predstavit. (Radim Bacuvc¢ik, 2014)

Hudebni primysl byl vzdy zcela zasadné ovliviiovan grafickym designem. Napt. 60. 1éta jsou
neodmyslitelné spjata s psychedelickymi plakaty, jez jsou povazovany za signifikantni styl této
dekady. Dtlezitou roli hraje graficky design i dnes. Historie a vznik hudebnich vydavatelstvi saha
témeér k prelomu 19. a 20. stoleti. Je tizce spjat s vynalezem gramofonu, ktery se datuje k roku
1895, kdy Emile Berliner zménil a posunul funkci fonografu do podoby, jak zname gramofon
dnes. (Michal Kasparek, 2013) Jiz na pocatku stoleti a predev$im béhem 20.—30. let 20. stoleti
muzeme zaznamenat spolecnosti, které fungovaly jako tehdejsi ,vydavatelstvi®. V téchto letech
meély vsak zcela jiny ucel nez dnes, zajimaly se predevsim o vyrobu a export hudebnich nosict.
S rozvojem fotosazby v 60. letech, diky Herbu Lubalinovi, sitotisku a pozdéjsi pasové vyrobe,
zacala vydavatelstvi zcela zasadné zvySovat své prodeje, také vyroba gramofonovych desek se zvét-
$ovala. Na prednich stranach téchto hudebnich nosici se vytvarné odrazi tehdejsi doba. Naopak
na zadnich stranach se poprvé zacala uvadét loga spolec¢nosti, které danou desku vydaly. Toto
lze vnimat jako zasadni zménu oproti ptivodnimu zminéni loga na samotné desce, konkrétné

v kruhovité nalepce uprostred. (Gabriel Gossel, 2001)

Gramofonova deska ztstala hitem az do 80. let, poté ji s postupnym technickym rozvojem
nahradily hudebni nosice jako jsou kazety a kompaktni disky znamé pod zkratkou CD, které jsou
symbolem 90. let a zacatku nového milénia. S postupnym technologickym rozvojem, ktery nastal
v 90. letech, se v hudebni branzi zacaly rozvijet dalsi vlivna média, predevsim diky internetu.
(Ladislav Kroulik, 2016)

V soucasné dobé toho maji hudebni vydavatelstvi mnohem vice na praci v oblasti propagace, nez
tomu bylo v minulosti. Pokud chtéji drzet krok s neustale postupujicim technickym pokrokem,
meély by co nejvice vyuzivat veskeré moznosti, které digitalni doba nabizi. Nedilnou soucasti
takové spole¢nosti by mély byt webové stranky nebo oficialni ucty vydavatelstvi na socialnich
sitich. Prioritami by nasledné mély byt servery, které se zaméruji na poslech a prodej hudby,
¢i prohlizeni videoklipti. S témito sitémi se otevira novy prostor, ktery je podrobnéji popsan
v dalsich kapitolach.
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1.2 ZNACKA

Ac¢ se zda logo jako zakladni identifika¢ni a vizualni prvek kazdé spolecnosti, hudebni vyda-
vatelstvi jsou jedny z prikladd, u kterych toto pravidlo zcela neplati. Vydavatelstvi vznikala na
nadem uzemi a ve svété od 20. let minulého stoleti, nékteré se spokoji pouze se silnym a zndmym
logem dodnes, jiné si postupem casu rozsirily svou vizualni identitu. V nize uvedeném rozboru
jednotlivych vydavatelstvi mizeme vidét souhrnny vyvoj log, ktery u nas probihal. Jako prvni
se zacala pouzivat loga zejména typografickd, znacku tak tvorily pouze napisy, nazvy firem
a pobocek. Také samotny nazev vyrobce, ze kterého se pozdéji stalo samotné vydavatelstvi, slouzil
jako logo. V nékterych pripadech byly doplnény malou kresbou, ktera se stala identifika¢nim
symbolem a slouzila k rozeznanim od konkurence. Loga byly predevsim cernobild, v pozitivni
a negativni verzi. S nadstupem technologického rozvoje a diky vylep$eni pocitace jako takového,
se v 80. a 90. letech zdsadné zménil piistup k vytvareni znacky. Mnoha loga prosla redesignem

a digitalizaci, aby mohla byt ndsledné vyuzivana v internetovém prostredi.

Na konci 20. st. se stvoril zcela novy priimysl, vznikaly nové mezindrodni spolecnosti, instituce
a agentury. Pfelom 20. a 21. stoleti mtizeme nazvat jako ,,nejirodnéjsi“ obdobi vzniku spole¢nosti
a znacek, jak ve svété, tak i v ceském prostredi. V odvétvi ochrannych zndmek, v téchto letech,

rapidné stoupla vyroba a registrace log, znacek a vizudlnich stylt. (Rostislav Vanék, 2009)

Loga hudebnich spolecnosti jsou pfedevsim soucasti vizudlni identity monolitické. To znamena,
ze vSechny vizualni prvky se pouzivaji na vSechny vystupy v jedné formé, barevnosti, ¢i pismu.
Postupem casu se u log objevuje identita sdilena, ktera rozviji ptivodni logo do dalsich podskupin,
které se lisi v ndzvu ¢i barevnosti. Pfiklad mtizeme vidét nize u rozboru loga pro spole¢nost
Warner Music (str. 41), kde logo doplituje nazev statu, ve kterém sidli dana pobocka. Déle

v odvétvi hudby prevazuje predev$im znacka obrazova, ¢i typograficka.

Obr. 1/ Priklad obrazové znacky, Techno label Obr. 2 / Priklad znacky typografické, Signature Records
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Vydavatelstvi se tak prezentuje pomoci snadno zapamatovatelného symbolu, nebo nazvu celé
firmy. Casto jsou vyuZzivany tyto prvky spole¢né. Tato varianta je nejvhodnéjsi k soucasnému
prezentovani znacky v digitalni oblasti. V dobé, ve které nahravame profilovou fotografii do
malych ¢tvereckd, je vhodné umistit pouze obrazovy symbol loga, ten je mnohdy lépe ¢itelny
nez cely nazev spole¢nosti. Zejména na platformach, jako je mobilni telefon a tablet. Zaroven by

mél symbol velmi dobfe korespondovat s nazvem, aby tvoril ucelenou, kombinovanou znacku.

mushreom
MusiC
publishing

ISLAND

Obr. 3 / Priklad kombinované znacky, Island Records ~ Obr. 4 / Ptiklad kombinované znacky, M. M. Publishing

1.3 PISMO A BAREVNOST

Nasledujici ukazky jsou sefazeny od nejstarsich po soucasné, aby dobte vyjadrily zménu v pouziti
pisma a barvy. Vzhledem k historii a tradici se nejprve pouzivaly zejména pisma serifova, ktera
byla ztvarnéna do riizné tvarovych obrazcii a kompozic. Casto se jednalo predevsim o kruhovity
tvar, jehoz vzhled korespondoval s tvarem hudebniho nosice, ktery v minulosti nejvice rozvijel
firemni identitu a pfinaSel informace o daném vydavatelstvi a o vyrobé. U ¢eskych vyrobct tomu
nebylo jinak zejména proto, Ze vétSina spolecnosti pochdzela ze zahranici a u nds mély pouze svou
pobocku. S postupnym rozvojem v technologii a polygrafii se loga zacala barevné obménovat do
dalsich barevnych variant. S nastupem grafickych pocitacovych programi dochazelo k modernizaci
a redesignu. Dalsi pficinou je i samotny vyvoj pisma. Zména nastala diky grotesku, bezserifo-
vého pisma, které v sobé nenese tradici a historicky vyvoj, ale naopak moderni pohled, svézest
a geometrii. Nékterd vydavatelstvi na toto pismo vsadila a pouZivaji jej dodnes. Castou volbou
u log zamérenych na hudebni branzi, byva i volné psany font, kaligraficky font, ¢i nezndmy, ktery

vychazi z rukopisu.

Vo COLUMBIA
mount
See That My Grave j
s, Is Kept Clean $
%  Blind Lemon Jefferson <&
"°~ R 4

Obr. 5/ Priklad serifovych pisem v kruhové kompozici Obr. 6 / Ptiklad serifovych pisem v logu Columbia
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n @ polygram

ENTERTAINMENT

A I LA N I I c A UNIVERSAL MUSIC GROUP PARTNER

Obr. 7 / Ptiklad bezserifovych pisem, logo Atlantic Obr. 8 / Priklad bezserifového pisma, logo Polygram

-

(4
"y
RECORDS
MUSIC GROUP

Obr. 9 / Ptiklad volné paného pisma, logo Capitol ~ Obr. 10 / Ptiklad volné psaného pisma, logo Virgin Records

Bezserifova pisma jsou preferovana jako doplnujici fonty k serifovému logu nazvu spole¢nosti
a nebo ke grafické znacce. Priklad miizeme vidét u loga spole¢nosti Virgin, kterd svou grafickou
znacku doplnuje o zcela kontrastni titulek v podobé slova ,,records® V soucasné dobé je také
dilezité, aby logo ptisobilo dobie predevsim v cernobile verzi. Také by mélo fungovat v nejmensi
mozné varianté pii vyuziti na plakatech, internetu a v aplikacich. Existuji také vyjimky, kdy se
spolecnost barevnosti neboji a zaklada si na ni. Barevnost umoznuje vétsi prostor pro naslednou

praci s logem a pro jeho prezentaci v digitalnim svéteé.

republic

records I
CHAMPIONSHIP
MUSIC
Obr. 11 / Logo Republic records, 2015 Obr. 12 / Logo Championship music

Loga s hudebni tematikou jsou velmi ¢asto zpracovana jednoduse a ¢isté. Barevnost je vétsinou
v ¢ernobilém provedeni, ¢asto v negativni a pozitivni verzi. Postupem casu se s rozvojem tisko-
vych technik zacaly objevovat barevné verze. Loga byla casto jednobarevna. Vétsinou se jednalo

o zakladni barvy, kterymi jsou ¢ervend a modra, nebo o kombinaci téchto dvou barev.
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i
TR G
- :
transmat

Obr. 13 / Logo Atlantic Records Obr. 14 / Logo Transmat Records

™

DECCA

Factory Records

Factory Road
Communications Ma
Limited

Obr. 15 / Logo Factory Records Obr. 16 / Logo Factory Records
ASYLUM
Obr. 17 / Logo Asylum Records Obr. 18 / Logo Trojan Records

1.4 PROPAGACNI MATERIALY

Vydavatelstvi se prezentuje také pomoci plakati, ¢asopist, merchandisingu, reklamni kampané,
videospoti a webovych stranek. Pfed nastupem internetu se firmy prezentovaly tisténou formou,

jez sebou prinasela starosti s nakladem tisku, vyrobou a exportem.

1.4.1 Plakat

V minulosti slouzily plakaty prfedevsim jako pozvanky na nasledujici koncerty a turné inter-
preta. Osobné je povazuji za Cisté provedenou grafickou praci, neobsahuji loga sponzor, ktera
spole¢nosti, kterd akci porada, je zminéno vétsinou pouze v typografické podobé, v jednotném
vizualnim stylu. Logo nebo nazev spole¢nosti, ktera akci porada je zminén vétsinou pouze
v typografické podobé, ale predev$im v jednotném vizualnim stylu. Celkové plakat ptisobi jako

krasna grafika nebo umélecké dilo.
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Obr. 21 / Plakat The Beatles

Obr. 19 / plakat Plastic Poeple of Universe, 70. 1éta 20. st.

Present
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Plus Special Guests
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Greek Theater UC Berkeley

xxxxxx

‘Superb Productions and ) Overland Productions

& THE WAILERS

$8.50advanco. 59,00 ay o show. Parking incontrolled ots only, please. No cans,

Obr. 23 / Plakat Bob Marley
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Obr. 20 / plakat Jasna paka, 70. 1éta 20. st.
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V soucasnosti se pouziva predev$im fotografie znamé tvare, ktera je divdkovi znama. Plakat

je v lepsich pripadech typograficky doplnén pouze jednim, nebo dvéma fonty. Nésleduje fada

sponzor, kterd je uvadéna v zahlavi, ¢i zapati plakatu. Celou kompozici ¢asto dopliuje seznam

vybranych mést, ve kterych se uskutecni koncerty. V pripad¢, ze se jednd o celosvétové znamého

interpreta je logo spolecnosti, jez danou osobnost zastupuje, zminéno velmi ziidka. Casto je ndzev

spole¢nosti napsan pouze slovné.
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Ed Sheeran

Live in Hong Kong 2017

-
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AsiaWorld-Expo Hall 10
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+852 31 288 288
www.hikticketing.com
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Obr. 24 / Plakét Adele, 2016 Obr. 25 / Plakat Ed Sheeran, 2017

1.4.2 Casopis

Mezi dalsi priklady tisténé formy mizeme zaradit hudebni casopisy. Ze zastupcti uvadim ¢asopis
Rock & Pop a Full Moon. V téchto tisténych periodikach se pojednava predevsim o déni v hudeb-
nim svété. Soustiedi se na rozhovory s interprety, objevuji se zde reportaze z koncertd, jsou zde

zminovana nova vydani desek. Mnohdy se na tvorbé ¢asopist podileji samotna vydavatelstvi.

EMINEM CORNYJ OBELISK THE CHURCH SHEL SILVERSTEIN SBE

HUBEBNI VIZIONAR ;=

Obr. 26—27 / Titulni stranky ¢asopisu Rock & Pop
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Cilovou skupinou mési¢niku Rock Pop jsou predev$im posluchaci rockové a popové hudby.
Casopis zacal vychazet v 90. letech minulého stoleti pod vedenim zndmého hudebniho kritika
Jittho Cerného. Soubézné vychdzi periodikum Rock All, které se vénuje rockovému Zénru
hudby. Vizualni podoba ¢asopisu ma danou $ablonu, jak je tomu u vétsiny periodickych tiskovin.
Dominuje fotografie interpreta, kterému je vénovano dané ¢islo ¢asopisu. V hlavicce je jasné
¢itelny nazev magazinu, ktery se méni pouze do pozitivni nebo negativni verze. Celou kompozici
doplnuji podnadpisy dalsich ¢lanki, které nalezneme uvnitf periodika. Celkova sazba vnitfnich

stranek je velmi kvalitné zpracovana, text je snadno citelny a doplnény kvalitnimi fotografiemi.

SEDMY KRIZEK
METALOVEHD PRAOTCE

\%‘.\f { _l_ 4

TONY TOMM)

N

Sy S)\ s
e e

BOTHIE

Obr. 28 / Nahled sazebniho obrazce ¢asopisu Rock & Pop

Nejznaméj$im ¢eskym hudebnim casopisem je mési¢nik Full Moon, ktery je oblibeny u ¢tenait
mladé generace. Miizeme jej zaradit do skupiny multizanrovych magazint, nebot zahrnuje $iroké
spektrum hudebnich zanrd. V Ceské republice zacal vychdzet roku 2010 a jeho cilem je informovat
¢tendre o domaci i zahrani¢ni hudebni scéné.Vedlejsi slozky tvori umélecké podsekee, kterymi
jsou film, komiks, literatura a design. Magazin se py$ni svym modernim designem od grafického

studia Carton Clan a dobrymi vztahy se ¢tenafi. (Fullmoonmagazine.cz, 2018)

MAS| WASHI

HOUSE DROM MAR PREACH

L0 LI

Obr. 29—31 / Titulni strany ¢asopisu Full Moon
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Z celosvétovych priklad hudebnich ¢asopisu miizeme uvést magazin Rolling Stone. Ten vznikl
na konci 60. let v Americe. Vychazi jednou za dva tydny v nékolika jazykovych mutacich po
celém svété. Méstem zaloZeni casopisu bylo San Francisco, zakladatelem byl Jann Wenner, ktery
i v soucasné dobé ptisobi jako editor a vydavatel ¢asopisu. V zacatcich svého piisobeni se magazin
vénoval predevsim hippie hudbé, postupem ¢asu zménil svoje zaméfeni na rockovy styl. V hudeb-
nim svété je tento Casopis velmi cenény. Pravidelné také vydava zebricky nejlepsi interpreti, které
zasadné ovlivnily dal$i vyvoj hudby. V soucasné dobé spolupracuje se spolecnosti MTV a zamétuje

se také na popularni hudbu.

WERE ONLY g, 17 pOR THE MONEY

THE HIGH COST OF MUSIC AND LOVE: b
WHERE'S THEMONEY FROM MONTEREY?  LP

Obr. 32—34 / Staré vytisky ¢asopisu Rolling Stone

Prvni ¢isla ¢asopisu vychazela v ¢ernobilém provedeni, roku 1968 se ¢asopis tiskl ve dvou barvach.
Sazba byla fazena do &tyf sloupct, text byl sazen do bloku s odstavcovou zarazkou. Casopis je
v této dobé velmi cisté proveden, neprebiji se rizné velikosti ostatnich titulkd ani raz-
norodost fontii. Autorem loga je popularni psychedelicky umélec Rick Griffin, ktery
byl pozddan o jeho ztvarnéni tehdej$im umeéleckym feditelem Robertem Kingsbury.
Nasledné se roku 1974 zacaly pouzivat vSechny ctyfi tiskové barvy. Logo, s novou artdi-
rectorkou ¢asopisu Mike Salisbury, zménilo podobu, ktera pretrvava do dnes. Mezi slavné
titulni strany patfi napfiklad ¢islo, kde je pouzita fotografie od slavné fotografky Annie

Leibovitz, na které je vyfocen John Lennon a Yoko Ono z roku 1980. (Eyeondesign.aiga.org, 2015)

THE BOYS IN THE BAG BY HUNTER S.THOMPSON
L Gl & .
BRULLSL ST UL S

hy
does this
4 eleven year-old
' stay up past his
< bedtime?
2 —

Obr. 35—37 / Titulni strany ¢asopisu Rolling Stone
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Obr. 38—40. / Nové¢jsi titulni strany ¢asopisu Rolling Stone

K novéj$im zahrani¢ni hudebnim ¢asopistim patii britsky magazin Dazed, ktery vznikl v roce
1991. Casopis je vyddvan nezavislou medialni spole¢nosti Dazed Media, kterd patti k uspésnym
firmam zabyvajici se digitalnim tiskem nebo videem. Magazin se zaméfuje predev$im na hudbu,
uméni, moédu a literaturu. Ptivodné byl sporadicky tistén jako plakat pouze v ¢ernobilé barve,
ktery byl vystavovan v londynskych no¢nich klubech. Postupem casu se z néj vyvinula periodicka

publikace, ktera oslovuje predev$im mladé ro¢niky.

b

Tinashe

/ il

Rl =
Ho'you befieve in magin‘!

Obr. 41—43 / Titulni strany ¢asopisu Dazed

1.4.3 HUDEBNI NOSICE

YoV v

Jak bylo zminéno vyse, byl to pravé potisk vinylovych desek, ktery byl nejcastéjsim Sifitelem
grafického vystupu hudebniho vydavatelstvi. Pfestoze kruhova nalepka disponuje znacnou barevnou
pestrosti, logo vydavatelstvi je téméf vzdy v ¢erném nebo bilém provedeni. Logo je tak v souladu
s celkovym vzhledem desky, ktery byl v minulosti ¢asto pouze typograficky zpracovan a obsahoval

dva az tfi odstiny barev.
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HELP!
[John Lennon-Paul McCartnay)

From the motion pictare "HELPI"
(A United Artists reloaso)

1.1'D HAVE YOU ANYTIME

2.MY SWEET LORD >

3. HAH-WAH
4.ISN'T IT A PITY:
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Obr. 44 / Priklad log uvedenych na vinylové desce

V soucasnosti vinylové desky predstavuji predevsim sbératelské predmeéty. Hodnota takové desky
stoupd na zakladé jejiho stari nebo origindlniho zpracovani obalu, které byva ¢asto vymysleno do
posledniho detailu. U soucasnych interpretii roste obliba vinylovych desek, které jsou vyrabény
ve stanovenych poctech kust, predevsim jako sbératelské kousky pro vérné ptiznivce interpreta.

Deska tedy plni spiSe funkci sbératelského kousku, nez hudebniho nosice urceného k prehravani.

Obr. 45—48 / Priklady limitovanych edici vinylovych desek
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Na zacatku 60. let vstoupily na hudebni scénu audiokazety, které byly na principu magnetického
pasku zaznamenavajiciho zvuk. Tyto hudebni nosice pochazeji z Berlina, kde jej predstavila
nizozemska firma Philips v roce 1963. Audiokazety postupné ziskavaly na své popularité hlavné
diky snadné manipulaci. Cela kazeta se prakticky vesla do kapsy od kalhot a mohla se prehrat
v prenosnych pristrojich, radiich, nebo walkmanech. Kazeta byla nahrazena na zacatku 90. let
kompaktnim diskem, ktery se objevil diky neustalému technologickému rozvoji. Loga vyrobcii
byla usazena vétsinou v podobé nalepky pfimo na kazeté. Hudebni vydavatelstvi, ktera produko-
vala tento typ nosice se prezentovala pfedevsim na obalu, kde kromé grafického ztvarnéni bylo
také logo spolecnosti. Obal byl doplnén kratkou informaci o kapele, nebo seznamem skladeb,

které paska obsahovala.

= I«
PHILIPS -!;.HH 90| |

Obr. 49 / Audiokazety

| OFF THE BEATLE TRACK § OFF THE BEATLE TRACK

&

Instrumental versions of THE
THE BEATLES big hits GEORGE MARTIN
by GEORGE MARTIN & his Orchestra ORCHESTRA

TRACK 1

(a) FROM ME TO YOU (Lennon-MecCartney) (A)
(b) THERE'S A PLACE (Lennon-McCartney) (A)
(c) THIS BOY (Lennon-McCartney) (A)

(d) PLEASE PLEASE ME (Lennon-McCartney) (B)
(e) LITTLE CHILD (Lennon-McCartney) (A)

e (f) | WANT TO HOLD YOUR HAND
(Lennon-McCartney) (A)
(g) | FEEL FINE (Lennon-MecCartney) (A)

VH1SIHIHO NILHVIN 394039 FHL
NIv4L 311v39 3HL 440

TRACK 2

(a) ALL MY LOVING (Lennon-McCartney) (A)

(b) DON‘T BOTHER ME (Harrison) (C)

(c) CAN'T BUY ME LOVE
(Lennon-McCartney) (A)

(d) ALLI'VE GOT TO DO (Lennon-McCartney) (A)

(e) | SAW HER STANDING THERE
(Lennon-McCartney) (A)

—9Ul] [994 |—PUBH JINOA PIOH OL JUBM |—P|IYD 8j13I7
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—3IN 9ses|d ases|d—Aog SIyl—ade|d V S,848Y]—NOA O] 8\ WOoI4

(f) SHE LOVES YOU (Lennon-McCartney) (A)

| PUBLISHERS:

(A) Northern Songs Music (B) Dick James Music
(C) Jaep Music
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Obr. 50 / Priklad obalu audiokazety
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Poslednim fyzickym nosicem, ktery néjak zasadné ovlivnil hudebni primysl byl kompaktni disk.
Je to prakticky obdoba vinylovych desek, jelikoz zvuk je zaznamenavan do spiraly vedouci ze stredu
disku. Tento typ nosice byl vynalezen roku 1978 opét spole¢nosti Philips. Na kompaktnim disku
bylo poprvé vydano album The Vistors skupiny ABBA v roce 1982. Tento typ hudebniho no-
sice prakticky zménil cely hudebni priimysl na pfelomu 90. let a zac¢atku nového milénia.

Kromé poslechu hudby, slouzil tento nosi¢ pozdéji také jako ulozisté pro pocitacova data.

FINALLY FAMOUS

Obr. 51 / Potisk CD Obr. 52 / CD prehrava¢ — discman

Grafické zpracovani a logo vydavatelstvi bylo pouzivano na pfedni nebo zadni strané obalu.
Dal$i variantou byl potisk samostatného disku, ktery obohatil celkovy design CD. K nejslavnéj-
$im kompaktnim diskéim patfi napt. Nevermind od skupiny Nirvana z roku 1991. Po ptichodu
DVD diski byla CD prakticky vytlacena. Za pokracovatele audio nosi¢tt miizeme povazovat MP3

prehravag, ktery jiz ovSem nenese prostor pro grafické zpracovani.

Obr. 53—54 / CD Nevermind, Nirvana, 1991
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2 HUDEBNI PRUMYSL

2.1 ZMENA DO SOUCASNOSTI

Vydavatelé a stejné tak interpreti velmi rychle pochopili, ze diky internetu budou prodeje
hudebnich nosicti CD stale vice klesat. V soucasnosti prichazeji zisky z distribuce hudby predevsim
z online serveru, naptiklad z Youtube. Dal$imi tispé$nymi servery jsou Spotify a Deezer. Pfesto
jsou cd stale vydavana, vétsinou vsak jako limitované edice, protoze urcitd ¢ast hudebnich

posluchacti na né nezanevrela.

K uspésnému vydani alba je potfeba dobra propagace, kterou interpretovi zajisti jeho agentura
nebo hudebni vydavatelstvi. Nutnosti je dobfe zvladnuté promo interpreta na véech dostupnych
platformach, ke kterym ma poslucha¢ pristup. Dalsim krokem k Gspéchu nové desky je samozfejmé
také reklama na hudebni vydavatelstvi, ktera je nejen v samotnych videoklipech, napriklad ve
formé product placementu (vlozeny vyrobek, skryta reklama), ale také v titulcich mezi sponzory.
(Ceskatelevize.cz, 2016)

Je dulezité sledovat okolni déni, zajimat se o to, co posluchac uziva, co jej vizualné zaujme nebo
co potfebuje. Béhem deseti let se vétsina spole¢nosti prestala soustiedit pouze na zisk z prodané hudby
a zacala se vice zajimat o interpreta samotného. Pfed nastupem socialnich siti znamenalo investovat
penize predevsim do vyroby nahravky, zajistit co nejvétsi propagaci v Zivém vysilani (radio) nebo
v kamennych prodejnach. Internet jesté pred deseti lety neznamenal automatické gene-
rovani penéz a vse zaviselo na fyzické propagaci. Nyni se nahravaci spole¢nosti predhanéji
v originalnim zpracovani nové desky nebo samotného songu, protoze v umélecké sfére je nutné
pocitat s tim, Ze ,,v$e uz bylo feceno®. Prodej hudebnich nosi¢t kazdoro¢né klesa, prakticky
vse je prodavano online. V hudebnich nosicich se presto otevira vétsi prostor pro graficka
zpracovani daného alba. Navrhovat obal hudebniho nosice je urcité jednou z nejoblibenéjsi
¢innosti grafického designera, ktery by mél ovSem pocitat i se zminénym online prostfedim.
(Radio Wave, 2018)

2.2 STRUKTURA VYDAVATELSTVI

Hlavni naplni prace hudebnich vydavatelstvi neni v dnesni dobé samotnd vyroba hudebnich
nosici a jejich distribuce, jelikoZ to v dob¢ internetu neni potfeba. Struktura a cil samotné
spole¢nosti se nyni spise zamétuje na komunikaci s tiskem, reklamni agenturou nebo s fanousky.
I kdyz se mtize zdat, ze velky zisk maji vzdy major labelové firmy (vysvétleno nize), vzdy tomu
tak neni. Nezavisla studia ¢im dal tim vice pritahuji ,velké® interprety a to rozpoutalo ,valku®

mezi témito dvéma typy vydavatelstvi. (Vesely Karel, 2017)
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2.2.1 Major label

Pod timto pojmem se oznacuje velka ¢i vyznamnd znacka v hudebnim prémyslu. Samotny
pojem ,,major“ prelozime jako ,hlavni, dilezity“ a slovo ,label v pfekladu znamenad ,,hlavni,
dualezity® Jsou to celosvétoveé uznavané nejvétsi spole¢nosti v hudebnim primyslu s néko-
lika pobockami po celém svété. Protikladem toho vyrazu je termin ,,nezavisla vydavatelstvi®
Pod pojmem major label mizeme v soucasnosti zaradit tfi spolecnosti Universal Music Group,
Sony BMG a Warner Music Group, které byvaji oznac¢ovany jako ,velka trojice®. Samotna produkce
takto velkych firem se sklada z desitek i stovek dalsich vydavatelstvi, natdcecich studii apod., ktera
jsou zastiténa touto velkou spole¢nosti. Takto rozsahlé spole¢nosti se ¢asto museji vyporadat
s nékolika problémy. Hlavnim z nich je neustdla honba za vydélkem, ktera muiize casto vést ke $patné
kvalité produktu a ke komerci. K hlavnim patii fakt, Ze se neustale honi za vysokym vydélkem,
coz mize casto smétovat ke $patné kvalité ¢i komerci. Dal$im problémem je, ze umélecka hodnota
prodavanych desek neni nikdy na prvnim misté a je pouze druhotradou zalezitosti. Pokud interpret
nesplnuje pozadavky vydavatelstvi, tedy dany zisk urceny dopfedu, byva okamzité vyménén.
To zapricinuje vydavani stéle stejnych tvari a nehledani novych alternativ nebo jinych talentt.
V nasledujicich podkapitolach se budeme soustredit na fakt, Ze tyto spole¢nosti ztstavaji po cely

¢as neménneé.

Naptiklad Warner Music, Sony a Universal Music tvofi spolecenstvi jiz od 80. let.: Major
labely v letech 1988-1998 (velka Sestka): Warner Music Group, EMI, Sony Music, BMG Music,
Universal Music Group, Polygram; Major labely v letech 2008-2011 (velka ¢tyrka): Sony Music
Entertainment, EMI Group, Warner Music Group, Universal Music Group; Major labely od roku
2011, (velka trojka): Sony Music Entertainment, Warner Music Group, Universal Music Group.
(Vesely Karel, 2017)

2.2.2 Nezavisla vydavatelstvi

Protikladem takto velkych korporaci jsou nezavisla vydavatelstvi, anglicky ,,independent labels®
Jedna se o druhou nejcastéjsi formu hudebni spole¢nosti se zdimérem produkovat a vydavat hudbu.
oproti major labelu, ktery ma ¢asto ,,matefskou” (generalni budovu) pobocku v jiném staté, nebo
na jiném kontinentu. Casto jsou to vydavatelstvi, velmi mala a neustale bojujici o piizen poslu-
chaci. Neustale se potykaji s problémy, které pro né predstavuji finanéni prostredky. Na druhou
stranu je pro nezavisla vydavatelstvi vyhodou, moznost predstavovani novych tvari. Nezavisla
studia. Jsou predevsim lokalni zalezitosti a spousté mladych umélcti, zejména z alternativni scény,

naprosto vyhovuji. (Adamek Petr, 2013)
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2.2.3 Agentura

V polednich letech miizeme zaznamenat dalsi pojem v hudebni branzi a tim je agentura.
V nékterych detailech se li$i od nezavislych vydavatelstvi. Agentura je uréena predevsim pro ty
umeélce, kteti chtéji byt nékym zastupovani a nechtéji se vydat do showbyznysu tzv. ,,na vlastni pést®
Princip agentury spociva v tom, Ze daného interpreta zastupuje v jednanich se sponzory ¢i s potenci-
onalnimi obchodnim partnery. Jako ptiklad takové agentury miizeme uvést naptiklad Championship
Music, ktera u nas ptisobi jiz fadu let. Dobré jméno agentury, ktera ptisobi v hudebnim pramyslu jiz
nékolik let, je pro sponzora zarukou kvality i pfesto, Ze se jedna o nového, zac¢inajiciho interpreta.
Agentury casto spolupracuji se spole¢nostmi jako je IFPI nebo OSA a zabranuji tak pfipadnému nele-
galnimu §ifeni interpretovy tvorby. Agentura je schopnd zahrnovat celkovy prodej a vyrobu CD, DVD
nebo vinyld, zprostiedkovava public releations, management a samotné zastupovani klienta. Pomaha
interpretovi k dosazeni jeho pozadované image, v medializaci, ale predevsim, interpret ziska nezamé-
nitelné kontakty z celé hudebni branze, ke kterym by se sam na ,.vlastni pést” dostal velmi tézko. apod.
(Adédmek Petr, 2013)

2.3 DIGITALNI ERA

Cely systém prodeje hudebnich alb, vnimani posluchace, propagace interpreta, poptavka nebo
reklama, se zdsadné zménil s prichodem internetu. Digitalni doba, minéno vse co je online, je
prakticky neustale krok pfed nami a nase data jsou minutu po spusténi jiz stara. Béhem nékolik
vtefin mohou mit ke vSemu pristup lidé z celého svéta a zejména proto je dilezité, vénovat se
témto platformam. Nejdilezitéjsim, propagacnim a vitbec komunika¢nim prostiedkem jsou
webové stranky spolecnosti samotné, které by mély obsahovat zakladni udaje o firmé, jeji na-
pln prace a vysledky jeji ¢innosti. Hudebnimu vydavatelstvi by na webovych strankach nemély
chybét informace o interpretech, ktefi s vydavatelstvim spolupracuji. Také by neméla chybét
moznost poslechu ukazek hudby danych interpretti a v neposledni fadé moznost koupé dopro-
vodnych predmétii v podobé merchandisingu. Navstévnost webovych stranek zvysi také propojeni

s jinymi acty socialnich siti, které se vétsinou specializuji na jiny obsah informaci.
2.3.1 Nové platformy / Socialni sité

Komunikace pfes socidlni sité je dnes jiz béZnou zéleZitosti. Mezi nejrozsifenéjsi patfi samoziejmeé
facebook, instagram, twitter nebo tumblr. Jako nejvétsi prinos bych vyzdvihla, ze mohou slou-
zit ke kvalitni a snadné sebeprezentaci. Dnesni aplikace nam pomohou ke snadnému designu
a navrhovani napriklad vlastnich webovych stranek nebo portfolii, portfolii, diky kterym si nas

muze kdokoli v§imnout a okamzité nds zkontaktovat.
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Nejdulezitéjsi je vénovat se spravnému rozliSeni a zkousce nahledd stranky na jinych platformach,
jako jsou mobilni telefon, stolni pocita¢ nebo tablet. Graficky designér se v téchto médiich vénuje

predevsim pozadi stranky, profilové fotografii, logu, kompozici stranky, tvodnim fotkam, gifim
nebo jednotlivym prispévkam.
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Obr. 55 / Webové stranky spole¢nosti Future classic
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Obr. 56 / Kanal na siti Youtube, Future classic
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Obr. 57 / Webové stranky spolecnosti Island Records
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Obr. 59 / Facebookovy ucet Island Records

Hudebni servery, které slouzi predevsim jako zdroj poslechu ¢i nakupu hudby jsou velmi diilezité.
Na sitich jako je napriklad Instagram, je interpret casto sponzorovan za placené partnerstvi s urci-
tou znackou, kterou propaguje. Na téchto Hudebnich serverech se da také vytézit honorat, diky
kterému se interpret miize dale rozvijet. Je to velmi obsahlé téma, které ma nékolik zdkonitosti,
ve zkratce se jedna napriklad o smlouvu mezi interpretem, vydavatelstvim a spole¢nosti Youtube,
diky které mohou generovat zisk. Velkou roli hraje pocet shlédnuti, pocet odbérateld, lajkii nebo
pfiznanych product placementu (umisténi produktu, skryta reklama) ve videu. Naptiklad pfi
vydani nového alba hraje roli pfedevsim znamost interpreta, pocet sledujicich, celkova propagace

ze strany vydavatelstvi, a cover vydané desky, ktery by mél obsahovat logo spole¢nosti.

V nasledujicich vystupech, kdy je vypustén novy klip z nového alba je moznost lépe propa-
govat logo samotné, napiiklad v motion verzi na zacatku videoklipu nebo na konci v zavérec-
nych titulcich. Na jednotlivé releases (nové vydana tvorba) lze upozornovat jiz pfed samotnym
vydanim a to opét diky socidlnim sitim, v podobé prispévku ¢i sneak-peaku (mald ukazka
z video tvorby). Tyto prispévky by mély byt také precizné zpracovany, mély by cilit na snadnou

zapamatovatelnost a snadnou citelnost, cehoz miizeme docilit pomoci typografie v podobé velkych
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titulkd, které se vryji divakovi do paméti. Dalsim prvkem, ktery slouzi k zapamatovani daného
produktu, je pohyb. O¢i divaka na néj reaguji nejrychleji, proto je dobré pouzivat prispévky
i v animované podobé napt. ve formatu GIF ¢i kratkém videu, které je v internetovém prostredi

veétsinou omezené ¢asove.
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3 ZAKLADNI VYDAVATELSTVI U NAS

3.1 VZNIKLE PRED ROKEM 2000

Nasledujici podkapitoly jsem rozdélila rokem 2000, ktery funguje jako pomyslny meznik mezi
starymi a sou¢asnymi spole¢nostmi. Ceskd piedni hudebni vydavatelstvi ptisobi na ¢eském
hudebnim trhu jiz od dob prvni republiky. Je nutno zminit, ze vydavatelstvi, kterd vznikala pred
rokem 2000, nejsou cisté ceskou znackou. Vyskytla se u nas diky zalozeni nékolika pobocek
zacinajicich vydavatelstvi v sousednich statech. Na pocatku nového milénia se objevuji ryze
Ceska vydavatelstvi. Také se proménuje struktura jednotlivych vydavatelstvi, ktera je ovlivnéna

prichodem internetu.

3.1.1 Ultraphon / Supraphon

Neslavnéjsimu ceskému vydavatelstvi Supraphon predchazela v historii spolecnost Ultraphone.
V roce 1929, v tehdejsim Ceskoslovensku, zacala piisobit firma Ravitas, ktera pod znackou
Ultraphon vydavala hudebni nahravky predev$im z némecké materské spolecnosti Deutsche
Ultraphon AG. Dva roky na to matefska spole¢nost vyhldsila bankrot. Jelikoz mélo némecké
vydavatelstvi v Ceskoslovensku akcie s vysokou hodnotou, firma Ravitas se odhodlala jej odkoupit
a dale jej pouzivat pod ochrannou znamkou Ultraphon, ke které se nasledné ptipojila pobocka

Supraphon, , ktera byla také zaregistrovana jako ochranna znamka. (Supraphon.cz)

Obr. 62—63 / Loga spole¢nosti Ultraphon

Vydavatelstvi Ultraphon se ve svych zacatcich zaméfovalo na domaci scénu, desky byly
jiz vydavani pod znackou Supraphon, predevsim se zaméfenim na vaznou a klasickou
hudbu. V roce 1946 doslo k zestatnéni spole¢nosti. Roku 1949 se hlavnim vyrobcem
desek stava narodni podnik Gramofonové zavody, pozdéji oficialné pojmenovan jako
Supraphon. (Supraphon.cz) V padesatych letech se objevuje jiz samotné logo Supraphonu,
které je stvorené ze statniho Iva a hudebniho nastroje lyry. Cely vzhled je jednoznacné odrazem

tehdejsi socialistické kultury. Autorem loga Supraphon je grafik a heraldik Vaclav Zajicek.
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Rodak z Hodkovic nad Mohelkou svymi navrhy prevélcoval nékolik konkurentii ve vypsané
soutézi 8. unora 1949, kterou vyhlasilo vedeni Gramofonovych zavodi. Zajicek tehdy za logo
obdrzel ¢astku 5 000 K¢s. Logo muselo, podle zadani, obsahovat slovo Supraphon a jistou vazbu
k Ceskoslovensku. Zaji¢ek dosahl splnéni tohoto zaddni pomoci spojeni Ceskoslovenského Iva
ze statniho znaku a symbolem pro hudbu — lyry. Celou kompozici doplnil o nazev spole¢nosti

a vzniklo logo nejznaméjsiho ceského vydavatelstvi. (5plus2.cz)

7 § N o,
. © - 2

LION WITH LYRE

Obr. 64 / Skica loga Supraphon, Véaclav Zajicek, 1949 Obr. 65 / Logo spole¢nosti Supraphon, 1949

Stalou podobu loga tvori ptlkruhovity népis, ktery nese nazev spolecnosti, pod kterym se
nachazi lev s lyrou, tehdy znacku jesté doplnoval text ,lion with lyre®, ktery pozdéji vymizel.
Takto byla znacka registrovana v Bernu roku 1950. Soucasti registrace byl také dokument
o manipulaci s logem a o jeho dal$im vyuziti. V roce 1950 je pouzita definitivni podoba loga,
kterou zname dodnes. Z 50. let se objevily i dalsi variace lva, naptiklad stojici lev zcela svisle,
¢i natazeny lev. V nasledujicich letech vydavatelstvi nechalo zaregistrovat i jednotlivé symboly —
lyru a lva. Po zalozeni samostatné firmy Supraphon se logo zacalo pouzivat na hlavickovy papir

¢i na dal$ich propagacnich materidlech a pouziva se tak do dnes. (Font, 3/2001)

Obr. 66 / Logo spole¢nosti Supraphon, 1950

Roku 1951 vydava Supraphon svou prvni vinylovou desku, o par let pozdéji vydava speci-
alni edici se vS§emi vydanymi nahravkami za rok 1963. V poloviné 80. let pfisly na scénu dalsi
hudebni nosice v podobé videokazet, obsahovaly zejména pohadky pro déti jako Maxipes Fik, Mach

a Sebestova nebo Pan Tau.
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SUPRAPHON

Obr. 67 / Prvni vinyl. deska Obr. 68 / Limitovana edice Obr. 69 / Prvni videokazety Supraphon

Spole¢nost béhem 90. let ztratila nékteré své podsekee, jako napriklad vydavatelstvi Albatros.
V roce 2010 byla uzaviena spoluprace se spole¢nosti Warner Music. Vyznamnym rokem pro
spolecnost je rok 2011, kdy se pripojila do svéta internetu. Vznikl tak internetovy obchod
supraphonline.cz, kde si poslucha¢i mohou nejen zakoupit vydana alba, ale také poslechnout si

archiv skladeb a mohou také odebirat novinky tykajici se ¢innosti spole¢nosti.
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Obr. 70 / Internetovy portal supraphonline.cz

Posledni uspéchem Supraphonu je kamenny obchod, ktery vznikl v roce 2015, v Praze.
Jeho realizace byla mozna diky tomu, Ze pres veskeré digitalni sdileni hudby méli posluchaci
zajem také o fyzické hudebni nosice. Autory tohoto hudebniho obchodu jsou architekti Martin

Kacirek a Jakub Dénge, ktefi ptisobi ve studiu Desk architekti. (Supraphon.cz, 2015)
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Obr. 71—72 / Kamenny obchod Supraphon, Jungmanovo Nameésti, Praha 1

3.1.2 EMI / His Master‘s Voice

Britskym pfikladem major labelu je samoziejmé obrovska spole¢nost Electric and Musical
Industries (zkracené EMI), ktera vznikla jiz na zacatku 30. let 20. st. Byla to jedna z nejvétsich
britskych hudebnich spolec¢nosti, ktera vlastnila nékolik desitek samostatnych labeld. V roce
2011 své akcie prenechala spole¢nosti Universal Music a Sony Music, o rok pozdéji nasledo-
val zanik spole¢nosti. Za zminku stoji navstéva zastupcti této spolec¢nosti v roce 1978 v Praze.
Ucelem névstévy bylo predani vzicného obrazu psa Nippera, spole¢nosti Supraphon za 10 let
uspésné spoluprace. Tento pamétni obraz v sobé nese dalsi pobocku gigantické spole¢nosti EMI
ato ,,His Master's voice®, kterou se budu zabyvat nize. Velmi cenéné dilo je dodnes soucasti sidla

spole¢nosti Supraphon. (Supraphon.cz)
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Obr. 73 / Logo spole¢nosti EMI Obr. 74 / Pouziti loga EMI, 1964

Nejnovéjsi verze loga této spolecnosti, které bylo pouzivano do jejiho zaniku, bylo slozeno
z verzalkovych pocate¢nich pismen nazvu celé spole¢nosti. Logo prakticky nezménilo svou
podobu z drivéjsich let. Jak mizeme vidét na starsi ukazce s Beatles z roku 1964, obdélnikovy tvar
s verzalkovymi pismeny byl zachovan, zménila se pouze oblast kolem, ze které¢ zmizela pruhovana

elipsa. Novéjsi verze loga pouziva bezserifovy font.
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Jednim ze samostatnych labelt patticich pod EMI je jiz zminovany His Master’s Voice, neboli
HIV. Tento ptiklad uvadim nejen proto, Ze je velmi popularni a symbol psa se stal celosvétovym

fenoménem, ale také proto, Ze ma mnoho spole¢ného s tehdejsim Ceskoslovenskem.

HIV je pro mnohé neodmyslitelnou soucasti starych gramofonovych desek. Diky popularité
znacky se v roce 2005 umistila v anketé o nejproslulejsi obchodni ochrannou znamku svéta na
desatém misté. Mluvime zde o ikonickém obrazku psika (foxteriéra), ktery poslouchd gramofon.
Desky pod znackou ,,His Master‘s Voice“ se vyrédbély v tehdejiim Ceskoslovensku, v Usti nad
Labem az do roku 1938. Z tohoto mésta se vyvazely desky do celého svéta. Tovarna na tyto desky
byla zalozena v roce 1908 Josefem Berlinerem, spole¢nost zacala fungovat o dva roky pozdéji

a to pod jménem Rakouska gramofonova spole¢nost s.r.o.

Obr. 75 / Obraz psa Nippera, Francis Berraud Obr. 76 / Logo His Master’s Voice na gramofénové desce

Béhem téchto dvou let se jiz v anglické pobocce objevilo logo psika Nippera, ktery je zobrazen
jak prekvapené posloucha svého pana z gramofonu, tedy v prekladu ,,His Master’s voice®. S roz-
vojem ceské pobocky se toto logo pouzivalo i na nasem tizemi v anglické licenci. Na deskach se
pretiskly nazvy mést, ze kterych byly desky dovazeny. Z Ceskoslovenska putovaly desky hlavné do
celé stfedni a jihovychodni Evropy. Béhem protektoratu nebylo mozné pouzivat anglické znéni
a tak se motiv tiskl v ceském znéni ,,Hlas jeho pana“ az do roku 1942. Po vélce spole¢nost zanikla
a do tovaren se nastéhovaly jiné spole¢nosti napt. Tesla, pozdéji firma ZPA Ekoreg. Tyto desky
patti ke skvostiim ceského hudebniho primyslu a dodnes jsou uchovény v Usteckém archivu.
Jednim z nejslavnéjsich vydani je Dvorakiiv koncert, toto vydani bylo vyrobeno k oslavé 100 let

od umrti Antonina Dvordka. (Ekonomika.idnes.cz, 2005)

Samotnym autorem tohoto loga je anglicky malif a umélec Francis Barraud, ktery ptivodné pracoval
s namétem psa, poslouchajiciho zvukovy zaznam. AZ po zajmu spole¢nosti v roce 1899, jej navrhnul
na platno a pridal podle pfani vydavatelstvi jejich gramofon a nasledné jim znacku prodal. I kdyz
pobocka na nasSem tzemi zanikla, po celém svété a zejména v Anglii funguje i dnes. Nasledné

zménila nékolik majiteld, v roce 2006 oslavila ¢tyfstou prodejnu.
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Obr. 77 / Dobova prodejna,1939, Oxford Street Obr. 78 / Stylizované logo spole¢nosti RCA, 1977

22hmyv

Obr. 79 / Podoba loga od roku 2007 Obr. 80 / Soucasné logo, 2007

Obr. 81 / Soucasnd prodejna spusténa od roku 2017

V soucasné dobé se spolecnost prezentuje pouze zjednodusenym logem psika a zkratkou HMV uvedenou
v minuskovych pismenech. Cely vzhled dopliuje zafiva riizova barva, logo je zdigitalizované pro soucasné
digitalni pouziti. Samotny pes prekracuje hranice své popularity a stava se ikonou anglické hudebni
scény a to v nékolika zajimavych variacich, které byly provedeny na rtiznych mistech. V roce 2007
byl vyménén originalni foxteriér za pohadkovou postavu psa Gromita, ktery v logu fungoval po
dobu tfi mésicti béhem kampané, ve které se spole¢nost snazila zapiisobit na nejmladsi divaky

pomoci détskych DVD nahravek.
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Obr. 84 / Pes na budové Univerzity v Bristolu
Obr. 85 / Pes Nipper na budové RCA
Obr. 86 / Socha Nippera z vystavy v mésté Albany, 2017

Posledni nejznaméjsi vyuziti motivu psa probéhlo v roce 2017 v soutézi rtiznych umélcti a skupin
v mésté Albany. Deset soutézicich ztvarnilo sochu psa podle svého navrhu, sochy byly vystaveny
po dobu jednoho roku po celém svété a nasledné byly vydrazeny. Vytézek Sel charitativni ucely.

(Timesunion.com, 2017)

3.1.3 Panton

Toto hudebni vydavatelstvi vzniklo v roce 1958, ale samostatné fungovat zacalo az roku 1996. Kolem
60. a 70. let bylo vydavatelstvi zaméfeno predevsim na publikace o hudbé nebo prodej hudebnin.
V roce zacala spole¢nost vydavat gramofonové desky, které brzo nahradily novéjsi hudebni
nosice. K nejznamé;jsi deskam z jejich produkce patfi LP od Karla Kryla s nazvem ,,Bratficku,
zavirej vratka“ rand tvorba Véry Spinarové, Karla Cernocha nebo Hany Hegerové. Po revoluci
se vydavatelstvi dostalo do finan¢nich problému a v roce 1996 byla spole¢nost privatizovana
a predana pod spolecnost Bonton Music, o dva roky pozdéji se autorska prava a nahravky Pantonu

presunuly pod kfidla Supraphonu na ptikaz Bonton Music. (Supraphon.cz, 2018)
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Karel Kryl
Bratricku,
zavirej vratka

A

Obr. 87—88 / Pouziti loga Panton

Logo spole¢nosti vidime ve star$im vydani na kruhovité nélepce vinylové desky. Patfi také mezi
vydavatelstvi, ktera se zprvu prezentovala serifovym fontem. V nasledujicich ukazkach mazeme
vidét postupnou zménu loga v bezserifovy font. Ten je doplnén o symbol hudebni noty
ve ¢tverecku, ktery méni svou polohu ve vztahu k logu, nakonec se ustali tak, jak jej vidime

v nasledujicim obrazku.

€l panton

Obr. 89 / Logo spole¢nosti Panton

3.1.4 Opus

Ze slovenské hudebni scény stoji urcité za zminku vydavatelstvi Opus, které se v roce 1971
odpojilo od slovenského zavodu Supraphon, ten Opusu vénoval nahravky slovenskych umélct ze
svého archivu. Vydavatelstvi se zabyvalo vyddvanim gramofonovych desek, kazet, CD a hudebné
zamérfenych publikaci. Jako jedno z mala se mtize py$nit vydanim i zahrani¢nich alb, napriklad
pro skupinu ABBA. Vydavatelstvi vlastnilo také nékolik kamennych prodejen na Slovensku.

Po Sametové revoluci bylo vydavatelstvi zménéno na klasickou akciovou spolecnost.

OSSO

Obr. — Logo spole¢nosti Opus

(Supraphon.cz, 2018)
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Obr. 91 / Logo spole¢nosti Opus Obr. 92 / Pouziti loga Opus na albu Waterloo, ABBA

3.1.5 Bonton

Roku 1993 se akcionarem ¢eského vydavatelstvi Supraphon stava spolecnost Bonton a. s.. V tuto dobu jiz
vlastnila dalsi nakladatelstvi je napt. Albatros, Bonton film nebo Bonbon Music. Supraphon patfil pod
Bonton az do roku 2008, jejich nahravky zacala produkovat podsekce Bonton Music, ktera méla pristup
k nahravkdm popularni hudby, zaméfeni Supraphonu tak obohatila vazna hudba a mluvené
slov. Roku 1998 byl Bonton opét prodan a jeho akcie ziska spolecnost Sony Music, vzniklo tak
vydavatelstvi Sony Music/Bonton. (Supraphon.cz, 2018)

BINTON BONTON

Obr. 93—94 / Logo spole¢nosti Bonton

Logo spole¢nosti Bonton patii mezi znaméjsi kousky, predevsim diky produkci filmu. V hudebnim
odvétvi se pouzivalo v cernobilé verzi, nebo zndmé tmavé modré. Bezserifovy font je doplnén

o stylizaci, ktera ma v sobé skryto pismeno O. Maji symbolizovat prenosny obal filmového pasma.
PETR °
SKOUMAL

POLOEAS
ROZPADU

STEREO [57)
] . 71 00021911
4

BE 4 Kes 50,
® 1990 BONTON /2 STRANA
RAKOVINA

Hudbu a text napsal, hraje a zpivi
KAREL KRYL
1. Pochod Gustapa (1:20), 2. Habet (2:20),
3. Bild hora (3:12), 4. Divny knize (5:46),
5. Tak vis tu mame (1:14)

Obr. 95—96 / Pouziti loga Bonton
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3.1.6 Sony Music Entertainment CR

Spole¢nosti Sony Music zacala fungovat v roce 1991, o sedm let pozdéji pod sva kridla vzala vydava-
telstvi Bonton. V téchto letech bylo potfeba vytvorit nové logo, které by znazornilo toto spojent. (Art.
ihned.cz). Logo obsahujici oba dva nazvy se ovéem nikdy nepouzivalo pro Sirokou vefejnost, ale pouze
v internich kruzich firmy. Jak uvedl Ivan Prokop: ,,Jde o logo, které pouzivame na rtizné propagacni
materialy, vizitky, dopisni papiry, ale nic pod nim nevychazi. Je to pouze logo ¢eské vydavatelské
pobocky. Na deskach se neobjevuje. Graficky bych jej nijak nehodnotil.“ (Font 3/2001) Spole¢nosti
se ovéem 5 let na to opét odloucily a firma Sony Music zacala vystupovat pod nazvem Sonny Music
Entertainment CR. (Art.ihned.cz, 2013)

Sony Music

Obr. 97 / Logo Sony Music v letech 1991—2004, pouzivano i v letech 2008—2009

V postupném vyvoji od 90. let mtizeme vidét nékolik zmén v hlavnim logu, pod kterou firma vystupuje.
V tomto obdobi vzniklo nékolik celosvétovych velkych firem fungujicich dodnes, hlavnim typem
pisma, ktery u nich prevladal byl grotesk, bezserifovy font. Mizeme jej vidét u firmy Starbucks Coffee,
MasterCard ¢i Shell. Ani spole¢nost Sony nebyla vyjimkou a své prvni logo pouzivala v groteskové

podobé, s vyuzitim fontu Helvetica. (Font, 3/2001)

SONY(F BMG

MUSIC ENTERTAINMENT

Obr. 98 / Logo Sony Music v letech 2004—2008

V roce 2004 se firma spojila se spolecnosti Bertelsmann Music Group. K logu tak pfibylo
nové spojeni ve zkratce BHG. Béhem téchto let méla spolecnost nékolik labelu pod sebou,
k nejznaméjs$im patii napriklad Columbia Records, Arista Records, RCA Records, GOOD Mu-
sic apod. (www.discogs.com) V této dob¢ pod touto spole¢nosti nahravala naptiklad skupina
J.A.R. nebo Jaromir Nohavica. Nasledné¢ vydavatelstvi upustilo od grotesku a zcela zménilo svij
vzhled s pouzitim serifového pisma. Ten v tu¢ném fezu a s protazenymi proporcemi do horizon-

taly zvyraznuje hlavni zkratky — Sony a BHG. Tyto zkratky jsou doplnény o podtrhujici linku,
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po které nasleduje podtitul vysazen také patkovym pismem, ovéem méné tu¢néjsim. Ten doplnuje
znacku o jiz tradi¢ni ,,Music Entertainment®. Celé logo dopliuje kresba houslového klice, ktery

je v gradientu modré a ¢ervené barvy.

) SONY MUSIC

SONY MUSIC SONY MUSIC

Obr. 99 / Stavajici logo Sony Music od roku 2009

Nejnovéjsi logo spolecnosti, které funguje dodnes vzniklo roku 2009 a prezdiva se mu ,,The
Red Paintbrush® Toto logo pocita jiz s dalsim vyuzitim naptiklad v motion verzi. Tah stétce se
vyuziva pokazdé jinak, zdlezi na jeho pouziti. Firma ztstala u serifového fontu dodnes, upustila
od natazeného fezu a po piejmenovani zistala u verze pouze Sony Music, kterd je doplnéna
o ervenou stopu tétce. Cervend barva je jedna z nejemotivnéjsich barev viibec, ma vyjadtovat
pocity spojené s hudbou, ovSem tah stétcem muze zdanlivé pripominat pismeno C, coz neni
uplné zdarilé. (Font.cz, 2019)

ABOUT  NEWS EAWUREDARHSTS CAREERS

LABELS

COLUMBIA COLUMBIA

FEATURED VIDEOS

Obr. 100 / Pouziti loga Sony Music a oficidlnich webovych strankach spole¢nosti

V roce 2013 spole¢nost Sony Music definitivné ukoncila své ptisobeni v Ceské republice a to i kdyz
jesté o rok dtive méla 20% z celkového prodeje v Cesku. Ten oviem nasledujicim rokem klesl,
jako diivody svého odchodu spole¢nost uvedla nejen maly hudebni trh na nasem tizemi, ale také
uzavieni madarské hlavni budovy vydavatelstvi, kterd méla ,,pod palcem® ¢eské pobocky. Slo tedy
o dalsi major label, ktery opustil ¢eské tizemi. Jiz v roce 2010 prestala v Ceské republice piisobit

také spole¢nost Warner music viz nize. (Borovan.cz, 2013)
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3.1.7 Warner Music

Tato spole¢nost se objevila na ¢eském trhu roku 1995, o tfi roky pozdéji vznikla i pobocka
na Slovensku, ktera byla fizena z Prahy. Vydavatelstvi zastupuje hned nékolik labeld, mezi
nejznaméjsi patii Warner Bros. Records, WEA International, East West, Electra, Atlantic,
Warner Vision International. V tehdejsi dobé u nas spole¢nost zabodovala prodejem desek
interprett jako Madonn nebo Enya. Z ¢eskych interprett to byli predevsim Leona Machalkova,
Tata Bojs ¢i Dalibor Janda. Firma se prezentuje logem, které vychazi z ucelené mezinarodni

corporate identity, na naem tizemi pouzivano s dovétkem Czech Republic. (Font, 3/2001)

V roce 2010 ukongila spole¢nost ¢innost v Ceské republice a stéhla se tak z naseho domaciho
trhu. Licence na distribuci a prodej prevzal Supraphon. Tti roky na to zavitala zpét, diky koupi
konkurenéniho vydavatelstvi Parlophone, ziskala prostfedky na comeback. Nyni je na treti
pticce v prodeji hned za Universal a Sony Music a jako jedno z mala vydavatelstvi se zamétuje
i na klasickou hudbu. (Mediar.cz)

O

WARNER MUSIC
WARNER MUSIC GROUP CZECH REPUBLIC

Obr. 101 / Logo Warner Music Obr. 102 / Warner Music Czech Republic

Tato spolecnost své logo ménila asi nejméné ze vSech, pouziva ho od samého vzniku a ustaleni
nazvu Warner Music. Je slozeno z tfech ovalnych tvard, které tvofi pomyslné dvojité vécko, vzhtiru
nohami tak zase tvofi pismeno M, jednd se tedy o spojeni prvnich dvou pismen z nazvu firmy. Tvar je
usazen do modré bubliny. Znacka je vzdy doplnéna o nazev spolecnosti, ¢i jednotlivou pobocku

v daném statu, jedna se tak o sdilenou identitu.

3.1.8 Universal Music

Dalsim prikladem hudebniho vydavatelstvi zahrani¢niho ptvodu, je spole¢nost Universal
music. Plivodem americka spole¢nost ma velky podil v trznim zisku na naSem tizemi. Patfi mezi
»hlavni trojku®, do které spadaji nejdutlezitéjsi vydavatelstvi stejné jako Warner Music a Sony
Music. Jedna se o jednu z hlavnich vétvi celosvétového komplexu Universal Studios. Do ¢eskych
zemi prinasi trendy i v soucasné dobé prostrednictvim interpretd a kapel jakymi jsou Xindl X,
Celeste Buckingham, Adam Misik a skupina Mirai. (Denik.cz, 2017)
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Ze zahrani¢nich interpretti mtizeme zminit Eminem, Justin Bieber, Coldplay, U2, Elton John,
Adele apod. V soucasné dobé Universal Music zahrnuje hned nékolik podkategorii nahravacich
studii a to napriklad: A&M Records, Polydor Records, Geffen Records, Interscope Records,
Def Jam Recordings, Roc-A-Fella Records, Island Records, Mercury Records, Decca Records

nebo Polar Music.

Universal Music Group mutizeme oznacit jako tradi¢ni priklad spolecnosti, ktera stavi svij tspéch
na stejném logu od samotného pocatku, prestoze prosla fadou redesignu. Znama zemékoule,
ktera doplnuje logo, je celosvétovou ikonou, byva ¢asto zpracovana jako samotna plastika hned

v nékolika zabavnich parcich po celé Americe.
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Obr. 105 / Logo Universal Music Group

Kdyz hudebni vétev spolecnosti zacala fungovat naplno, byl pridan text ,, Music Group“. Tato znacka
ma mnoho rtznorodych variaci. Jedna se o jazykové mutace, které se 1isi prekladem do jazyka,
ve kterém spolecnost piisobi. Ddle se objevuji také riizné barevné variace, nebo komiksové ¢i retro
ztvérnéni loga. Casto se jednd o dila umélct, kterd nemaji s oficidlnim logem mnoho spole¢ného

a s ptivodni znackou je poji pouze nazev.
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Obr. 106 / Universal Music Group, ¢ernobild verze Obr. 107 / Universal Music Canada
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Obr. 108 / Variace loga Universal Studios Obr. 109 / Logo Universal Studios Florida
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Obr. 110 / Pouziti loga Universal Music Group na webu pro ¢eskou pobocku
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3.1.9 Indies Records

Indies records je brnénské vydavatelstvi, které v roce 1990 zalozili Milan Pelés§ a Milo§ Gruber,
jez ptivodné vlastnili hudebni obchod. Velice rychle se zorientovali na tuzemském trhu a zacali
vydavat alba interpretd, prvnim ,taznym koném® spole¢nosti bylo album Steak! od skupiny
Meat-House Chicago L. R. A. (Mestohudby.cz, 2015)

Spole¢nost se sama prezentovala po heslem ,,Vydavame jen hudbu, ktera se nam libi.“. Svym
zaméfenim se nakonec priklonili k folkovym Zanrim. Mezi vydavané interprety patfili napft.
Iva Bittova, Hradis$tan, Zuzana Navarovd, Raduza, Jablkon, Traband, Jifi Dédecek, Jan Burian,
Sestry Steinovy a dalsi. V pozdéjsich letech vydalo i publikaci ,,Ceskoslovensky rock na gramofono-
vych deskach® Jedna se o rockovou diskografii mezi lety 1960—1997, autoti knihy jsou Miroslav Balak
a Josef Kytnar. Po roce 2007 se firma rozdélila na tfi zakladni skupiny: Indies Scope Records, Indies
MG Records, Indies Happy Trails, pricemz vSechny ptisobi nadale jako nahravaci a vydavatelska
spole¢nost. (Art.ihned.cz, 2015)

Ptavodni Indies Records fadime do tzv. ,,nezavislych vydavatelstvi®, to znamena, Ze celkové
fizeni firmy je velmi jednodussi a pohotovéjsi oproti major labelu, ovSéem musi se mit na
pozoru pfed zkrachovanim z nedostatku penéz. Nemusi vSe vyjednavat pres zdlouhava, casto
slozita oddéleni firmy, nebo respektovat danou korporatni politiku, jako tomu je major labelu.

(Musicserver.cz, 2013)

Ptvodni logo nejstarsi spolec¢nosti ze zacatku 90. let 20. stoleti je na tom, dle mého nazoru,
nejlépe ze vSech nasledujicich variant. Mizeme u néj vidét expresivni, volné psany napis, doplnény
o podtrhujici linku a minuskama vysazeny maly dovétek ,,records® Loga tfi zakladnich skupin
v které se ptivodni Indie Records rozdélili (Indies Scope Records, Indies MG Records, Indies
Happy Trails) totiz zkombinovaly hned nékolik barevnych variaci na jednou. Vétev ,Indies
Scope® zacala pouzivat, oznacila bych to jako ,sedmikrasku® tvorenou barevnym spektrem.
Zaroven muzeme logo vidét v méné divoké formé, v jednoduchém bezpatkovém napisu, kde je
zvyraznéno pismeno S do tvaru blesku, ¢i volné psaného skriptu. Dalsi dvé podslozky (Indies
MG Records a Indies MG Records) také upustily od matefského stylu a vsadily na verzalky
a barevnou kombinaci v podobé cervené a zluté barvy. Prvni logo, tedy Indies MG Records, mé
osobné zddnlivé pripomina socidlni sit Youtube, hlavné diky cervenému obdelnicku s kulatymi
tvary. Posledni pobocka také vsadila na verzalky a zvolila kombinaci ¢erné a zarivé zluté barvy.
V nasledujicich obrazcich je logo prevedeno do kompozice spolecné se siluetami dvou muzikant,
text ma zachovanou alespon ¢aste¢nou podobu, slovo indies je naopak s velmi volnym prostrka-
nim upraveno do pilkruhovité kompozice, usazené nad dva hudebniky. Neni zcela jasné, co je
zde hlavnim logem pobocky, jelikoZ je pouzivana i druhad verze Zlutého zéficiho loga ve tfech

verzalkovych slovech nad sebou.
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Obr. 111 / Logo Indies records, 1990 Obr. 112—113 / Logo Indies Scope, po roce 2007

| S
inbles( 119 plvlrlnEus

HAPPY TRAILS

Obr. 114 / Logo Indies MG Records, 2007 Obr. 115—116 / Logo Indies Happy Trails Records, 2007

3.2 VZNIKLE PO ROCE 2 000

V této podkapitole se budeme zabyvat piiklady z hip hopové a rapové scény v Ceské republice.
Nejen proto, Ze stejny zanr jsem zvolila i pro svou praktickou ¢ast bakalarské prace, ale zejména
proto, ze tato seskupeni maji nejvétsi ispéch v ceském hudebnim prostoru. Témér vétsina se radi
mezi vydavatelstvi nezavisla a je tak zajimavé srovnani jejich tvorby s tvorbou major labelu. Dal$im
rozvijejicim se zanrem, ktery si pomalu zaklada svd studia, je electro, neboli elektronicka hudba.
Z dalsich prikladt uvadim agenturu Championship Music, ktera ma $irokou $kalu hudebnich

styld a pracuje s interprety jako s komplexni znackou.

3.2.1 Championship Music

Tato spole¢nost funguje na principu agentury v oblasti zabavniho primyslu od roku 2005,
ve své pestré nabidce sluzeb nabizi zastoupeni jednotlivych interpretti. Spole¢nost si vezme na
starost jeho produkci, management, prodej hudebnich nosic¢t a celou distribuci. Zajimavym
faktem, ktery o sobé agentura tvrdi je, Ze: ,,bofi mytus nefungujiciho hudebniho pramyslu®, coz

muze hned nékolika priklady dokazat. (Championship.cz, 2018)

V rozhovoru s Lukasem Rychtafikem, art director Championship pro webovy server musicserver.
cz, je zminéno hned nékolik diivodu, pro¢ je tahle agentura na svém vrcholu. Jednim z nich je,

ze spole¢nost tohoto druhu musi byt uspésna ve trech kategoriich a to v mediich, marketingu
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a zejména musi mit silnou fanouskovskou zakladnu. Dalsim dtlezitym faktem, kterym se vedeni
firmy ridi je, Ze zdaleka nestaci pouze byt silnym a zku$enym vydavatelstvim. ,Cestou je dobte
se orientovat zaroven v marketingu a umét prodat nase produkty, at uz jde o jednotlivé umélce
nebo celé projekty, potencidlnim sponzortim.“ Mezi znaméjsi interprety, kterymi se spolecnost
miiZe py$nit je napiiklad Ben Cristovao, FiHA & Vaclav Neckaf, FanFan, Xindl-x nebo Charlie
Straight. (Veronika Ondeckova, 2015)

<$

CHAMPIDNSHIP

Championship
Music
EChampnnesiphyse

Himani siranka

= A e | e | [ = e

CHAMPIONSHIP =
MUSIC o o
Obr. 117 / Logo Championship Music Obr. 118 / Facebook profil Championship Music

Logo se sklada ze stylizované lodé¢ a zaroven oslavného gesta Sampiond, v zakladni verzi je
pouzivano s barevnym prechodem modré a riizové barvy. Dalsi verzi loga je v horizontdlni

poloze, které se vyuziva zejména na zahlavi at uz webovych stranek nebo u tiskovych dokumentt.

P - Y - |

m ML

d CHAMPIONSHIP MUSIC

S VIS STRERKL

an Srivives - Bariay

Obr. 119 / Youtube kanal Championship Music
3.2.2 Ty nikdy label

Dals$im specifickym labelem, ktery zahrnuje spoustu uspésnych interprett je Ty nikdy label.
Zakladatelem spolecnosti je i stavajici ¢len Idea, ktery se zacal prosazovat v ¢eské rapové scéné

po roce 2000 a nasledné prisel s myslenkou vlastniho labelu. Spole¢nost je zamérena predevsim
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na hip hopovou a rapovou scénu v Ceské republice a na Slovensku. V souc¢asné dobé m4 pres
deset stalé aktivnich ¢lent a jako vydavatelstvi vydali pres dvacet tspé$nych alb. Ackoliv nejsem
ptiznivcem grafického ztvarnéni loga, které pouzivaji ve dvou verzich, tedy spise ve verzi loga
a dale odznaku nebo radoby erbu, ocenuji predevsim jejich komunikaci pres veskeré platformy

a vyuziti véech moznosti seberealizace, které jim internet nabizi.

Obr. 120 / Logo labelu Ty nikdy =~ Obr. 121 / Logo Ty nikdy labelu v odznakové verzi

Ty nikdy label je krasny prikladem, kdy spole¢nost klade velky diraz na dobre zpracované hudebni
nosice v podobé CD, které nesou osobitou grafiku k danému interpretovi a na riizna technicka

vylep$eni napf. v podobé série fotografii s texty skladeb, nebo obalového designu.

\ IR

Obr. 122—124 / CD Ty nikdy

Spole¢nym mistem pro prodej jednotlivych merchandisingti a nosict je online spolecny eshop,
na kterém je predstavena tvorba vsech ¢lenti labelu. Pfedméty jsou vybrany pro pouziti fanouskd,
napiiklad v podobé plasténky, ktera slouzi zejména k festivalovému uziti, nebo penézenky na

drobné mince.
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Obr. 127 / Online e-shop Ty nikdy labelu
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Obr. 128 / Socidlni sité labelu, Youtube + Instagram
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3.2.3 Milion plus

Dalsim predstavitelem je label s nazvem Milion +, ktery nasledoval jako obnovena a nova verze
star$iho labelu YZO Empire. Jedna se o seskupeni kolem osoby, dfive piezdivanou jako Logic,
dnes jiz Yzomandias. Spole¢nost také vyuziva radoby gotického fontu, ktery je v téchto subkultu-
rach velmi trendy. Kombinuje oficidlni logo s rozpixelizovanou verzi, ktera je podle mého $patné

¢itelna, v nékterych pripadech logo zkracuje do pouze do pocatecniho pismena.

Nlilion+ mifon+

Obr. 129 / Logo Milion + Obr. 130 / Logo Milion +, upravend verze

NI+ T+

Obr. 131 / Zkracené logo Milion + Obr. 132 / Zkracena upravena verze loga

Vybérem fontt, které jsou u typogratti fazeny spiSe do $patnych prikladi vytvofeného pisma,
pokracuje label i ve svém merchi a vzhledu internetovych stranek. V tomto pripadé jde zcela
o zamér, autofi vyuzivaji neoblibenosti fontu ke svému zisku, jelikoZ jejich obecenstvo je na
tyto hry s typografii zvyklé a bere ho s nadhledem. Nebo naopak, neznalému fanouskovi,
ktery nevi nic o topografickych pravidlech ¢i pismu je to v podstaté jedno, tudiz koupi jejich

vyrobku podpofi jen svého oblibeného interpreta.

V zavérecnych titulcich videoklipt vyuzivaji par poslednich vtefin na propagaci celkového labelu.
V levém prikladu mizeme vidét loga vSech aplikacia socialnich siti, pomoci kterych mtizeme jejich tvorbu

sledovat nebo si ji zakoupit. V pravém piikladu je pozvanka s datem a mistem konani nasledujici akce.
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Obr. 134 / Prodej vydanych alb na internetovém e-shopu
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Obr. 135 / Prodej merche na internetovém e-shopu
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3.2.4 Biggboss

Poslednim predstavitelem vydavatelstvi zalozeného po roce 2000 je uskupeni s nazvem Bigg Boss,
které je dle mého ndzoru nejvice graficky propracovano do jednotného vizudlniho stylu. Zaradila
jsem je do vybéru predevsim proto, Ze se nezabyvaji pouze hudbou, ale také dalsi uméleckou tvorbou
v podobé grafik nebo tisténych knih. Je to z jednoho prostého dtivodu, label zalozil Vladimir Broz,
znamy pod prezdivkou Vladimir 518 nebo X-man, ktery je nejen cesky rapper, ale také grafik,
ilustrator a tviirce komiksi. Mezi jeho nejznamé;jsi knizni publikace mzeme fadit napriklad edici

k dokumentarni sérii,, Kmeny*, ktera se sousttedi na subkultury v 90. letech 20. stoleti.

Na oficialnich webovych strankach maji k dispozici ke stazeni soubor s jejich oficialnimi logy.
Logo je ztvarnéno hned v nékolika velmi kreativnich verzich. Ve vétsiné pripadech se label pred-
stavuje pouze pod oblackem s bleskem, ktery funguje jako poznavaci znacka, nazev spole¢nosti

je pouzit jen v nékterych pripadech.

EVERY MAN IS THE SON OF HIS WORKS

Obr. 136—140 / Loga spolec¢nosti Biggboss

Seskupeni zahrnuje pres dvacet aktivnich ¢lent, jsou to autofi z riznych uméleckych sekci, ktefi
se podileji na celkovém chodu labelu. Na oficialni strankach labelu vydavaji tito autofi pravidelné

¢lanky, které se soustfedi na aktudlni déni v dané kategorii.
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Obr. 142 / Internetovy e-shop Biggboss
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Obr. 143 / Internetovy prodej autorskych dél
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Obr. 144 / Internetovy prodej knih ve spolupraci s Biggboss
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II PRAKTICKA CAST
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4 VIZUALNI STYL HUDEBNIHO VYDAVATELSTVI

V praktické ¢asti své bakalarské prace se budu snazit poukazat predev$im na to, s ¢im v$im musi
hudebni vydavatelstvi pocitat v dnesni dobé, kdyz jde s ,,ktizi na trh® a zaroven chce ,,jit s dobou®
Pro¢ vlastné hudba? Hudba je mou neodmyslitelnou inspiraci a zaroven ,,pohanécim motorem"
pfi praci. Riznorodost zanri ve mé vyvolava rizné emoce, které jsem chtéla spojit s barevnou
skalou. Stejné jako u vétsiny mych predchozich praci, i tato je postavena na dominantnosti barvy.
Hledala jsem tak pomyslné spojeni barevné a hudebni skaly, coz bylo pro mé vyzvou. Snazila

jsem se prijit s konceptem, jez by tyto dvé slozky spojoval v celek.
4.1 GAMUT RECORDS

Prakticka ¢ast mé bakalarské prace nese nazev Gamut Records. Myslenka samotného nazvu
tkvi ve slové gamut, ktery pro v dnesni dobé znamena predevsim dosazitelnou oblast barev
v barevném prostoru. Malo kdo vi, Ze tento pojem byl prevzat z hudebniho prostfedi kde pred-
stavoval sadu vysokych not, respektive rozsah, z kterych byla poté skladba slozena. Timto slovem
jsem tak propojila zminéné dvé slozky barvu a hudbu. Anglické slovo records jsem zvolila jako
doplnujici prvek ke slovu gamut, jelikoz je to nejbéznéjsi oznaceni pro hudebni vydavatelstvi

a presné vystihuje zaméfeni a ¢innost spole¢nosti.
4.1.1 LOGO

Samotné logo vychazi tvarové z fontu Poppins. U tohoto fontu se mi zamlouvalo predev$im
pismeno R, druhé pismeno G jsem chtéla v kruhovitém tvaru, ktery jsem si vytvorila pomoci
skute¢ného pismene G ze stejného fontu. Tato dvojice je nato¢ena pod uhlem 56,7 stupni
doleva kvili nasledujicim pouzitim. Logo je natoceno tak, aby diagonalné pfesné pasovalo do
rohu formatu papiru typu A pfi jakémkoliv zvétseni. Je zalozZeno na jednoduchosti a dobré ¢itel-
nosti ale predevs$im také na velké variabilité a hravosti, které vyuzivim v nasledujicim vizudlnim

stylu, nebo digitalnich vystupech.

Dulezita je spojovaci pricka, ktera diky svému protazeni poskytuje prostor mezi dvéma pismeny.
Tento prostor vyuzivdm na rozdéleni tiskovin a celkové jako zakladni prvek vizudlniho stylu.
Také vyuzivam pricku samotnou v riiznych barevnych stylech a tazich, které jsou soucasti ani-

movanych videi.
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Obr. 145 / Zakladni podoba loga, pozitiv Obr. 146 / Verze loga, negativ

).

N\,

Obr. 147 / Verze loga pozitiv, format A7 Obr. 148 / Verze loga negativ, format A7
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Obr. 149—150 / Vyuziti diagonalni pricky

4.1.2 VIZUALNI STYL

Celkovou vizualni identitu vydavatelstvi pfedstavuje barevny trojihelnik. Neni to tvar se zcela
ostrymi vrcholy, jedna se spise o zaoblené rohy. Tento tvar oznacuje vyznam slova gamut ve
vizualni podobé. Respektive barevny gamut, slouzi k lepsi orientaci a predstavivosti barevného
schématu v barevném prostoru. Barevny gamut je mnozina dosazitelnych hodnot v urcité barevné
oblasti, jako naptiklad v RGB barvach (red, green, blue), CMYK barvach (cyan, magenta, yellow,
black) nebo v LAB (lightness, osa zelena, osa cervena). Napriklad, kdyz vezmeme v potaz zarivé
¢ervenou barva v barevném modulu RGB, bude mimo gamut ve CMYK modulu, jelikoZ neni

schopny barvu zobrazit. Barevny gamut popisuje jakou barevnou $kalu je zatizeni schopné zobrazit.
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Tvar pro spole¢nost Gamut Records je pretransformovan do hravéjsi formy s tim, ze miize obsa-

hovat vSechny barvy stejné jako klasicky barevny gamut. Vyjadfovalo by to riiznorodost a $iroky

7N

vybér z hudebnich zanri. Pro svou préci jsem se zaméfila na tfi hudebni zanry, které jsou mi blizké

rvs

a zvolila jsem pro né tfi barvy, s kterymi nasledné pracuji a které vytvari jednotny vizualni styl.

r v

Mezi vybrané hudebni zanry patti hiphop/rap, alternative a eletronica. Ke kazdému hudebnimu

sovor

stylu jsem priradila urcité interprety a danou barevnost, kterd podlé mého dany zanr vystihuje.

Visible Colors (LAB)

nitor (RGB)
RGB

Printer (CMYK)

CMYK

Obr. 151—152 / Schéma barevného gamutu

Obr. 153 / Pouziti vSech barev v zakladnim tvaru Obr. 154 / Pouziti vybranych barev v zakladnim tvaru
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electronic
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hip hop [ rap
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PANTONE: PANTONE:

Obr. 155 / Zakladni barevnost v ¢iselnych hodnotach

Mezi vybrané interprety patfi australsky producent, dj a muzikant Harley Edward Streten znamy
pod prezdivkou Flume. Jeho tvorba se fadi mezi styly jako je electronika, tane¢ni electro, nebo
future bass. Dal$im interpretem je kapela Son lux, kterou vede americky zpévak Ryan Lott, fadi se
mezi alternativni post-rock, ¢i trip-hop. Poslednim vybranym autorem je také hudebni skupina,
ktera zastupuje hip hop / rap kategorii, ackoliv jejich publikum tvrdi, Ze nejsou zcela zaraditelni,

protoze jsou velmi osobiti. Je fe¢ o kapele Young Fathers, ktera pochazi z Edinburghu, svoji hudbu

vvvvv

4.1.3 TISTENE VYSTUPY

Tisténé vystupy slouzi predevsim k tomu, aby zékaznik vidél propaga¢ni materialy ve fyzické
podobé a snadno si je zapamatoval. Nejrozsirenéjsim médiem je bezkonkurenc¢né plakat, ktery
slouzi k prezentaci ¢innosti vydavatelstvi a zaroven k prezentaci jednotlivych interpreti a jejich
koncertt. Dal$imi tisténymi prostfedky jsou propagacni predméty, které by si zakaznik zakoupil

¢i odnesl z kamenné pobocky samotného vydavatelstvi.

4.1.3.1 Plakat

Pro jednotlivé plakaty, které by prezentovaly interprety spadajici pod Gamut records, jsem
vytvorila §ablonu, ktera vyuziva diagonalniho natoceniloga a tvori tak pricku mezi inicialy spo-

le¢nosti. Rozdéleni formatu zaroven slouzi jako moznost propagace vice interpretii najednou.
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Jednotlivé prvky se mohou umisténim ménit, vSe zalezi na podkladové fotografii, kterd tvori
celkovou kompozici. Kromé fotografie interpreta plakat dopliuje nazev, datum, misto koncertu
a dalsi informace, které jsou doprovodnym textem. Dominantnim prvkem je zakladni barevny
tvar ke kazdému zanru, ktery uceluje plakaty do jednotného vizualniho stylu, zdroven méni své

natoceni a dava tak kazdému zanru odlisny vzhled.

[2018

Columbian Halle / BERLIN

Obr. 160—161 / Sablona a provedeni plakétu pro jednoho interpreta
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Obr. 162 / Plakat jednoho interpreta

4.1.3.2 Propaga¢ni materialy

Jako dalsi propagacni materialy, které by propagovaly hudebni vydavatelstvi Gamut Records,
jsem zvolila ochranné obaly na vinylové desky, tricka, platéné tasky a samolepky. Ochranné
obaly jsem zvolila predev$im z hlediska prakti¢nosti. K nim prislusi i platéné tasky, v kterych
by si zakaznik vinyl odnesl a zaroven byt tak ziskal i dalsi produkt, ktery by mohl déle vyuzivat
a nosit. Samolepky a pripinaci placky jsou velmi trendy zalezitosti, mohou propagovat logo
prakticky kdekoliv a tim jsou velmi pfinosné pro samotnou propagaci znacky. Posledni kus
v podobé tricek povazuji za ponékud cennéjsi predmét, ktery by byl velkou darkem pro milovniky
hudby, kteti by chtéli podporit Gamut Records label.

Obr. 163—164 / Navrh tricek, tmavsi verze
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Obr. 165—166 Navrh tricek, svétla verze

Obr. 167—168 / Navrh platénych tasek, svétld verze

90 9
99 ©

Obr. 169 / Navrh pripinacich placek, samolepek
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Obr. 170 / Navrh ptipinacich placek, samolepek

4.1.4 DIGITALNI VYSTUPY

Jelikoz se hudebni trh premistil do virtualniho prostredi, kde se hudba kupuje a posloucha
predev$im pomoci internetu a fyzické nosice se stahly do pozadi, je dilezité spolecnost propa-
govat i na téchto platformach, které jsou sou¢asnému uzivateli nejblizsi. Webové stranky jsou
v dnesni dobé nezbytnym kontaktem celé spolecnosti. V hudebni prostiedi nasleduji predevsim
servery, které slouzi k poslechu hudby ¢i zakoupeni. Jsou to predevsim portaly jako Spotity,
Sound Cloud, iMusic. Dalsim nejdtlezitéjsim webovym portalem, ktery se zaméfuje nejen na
poslech hudby, ale predevsim na shlédnuti hudebnich videoklipd, je Youtube. Pro svou bakalar-
skou praci jsem si vybrala nékteré z téchto prikladu a ztvarnila je do jednotného vizualni stylu
Gamut Records, abych podpofila vSestrannost a vyhodu vSech dostupnych digitalnich prostfedka

k propagaci spolecnosti.
4.1.4.1 Video

Soucasti propagace Gamut Records jsou videospoty zalozené na barevnych prechodech, které
jsou v souladu se zvukovou stopou danych interpretd, tim vytvari zajimavé efekty na rytmus
jednotlivych skladeb. Videospoty se déle zabyvaji logem samotnym a zakladnim barevnym
tvarem, ktery se taktéz hybe v souladu ur¢ité zvukové stopy. Logo je rozpohybovano do animace,

kde podporuje myslenku diagonalniho rozdéleni formatu.

Obr. 171 / Snimky z animovaného videa k bakalarské praci
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Obr. 172—174 / Snimky z animovaného videa k bakalarské praci

4.1.4.2 Web, socidlni sité

V soucasné dobé je nejdilezitéjsi prezentace online, neboli na internetu. Slouzi jako rychly linkovy
odkaz, ktery muize prezentovat spolecnost v riiznych formach a zaméfit se na odlisny obsah, ktery
chtéji propagovat. Webové stranky obsahuji zakladni informace o spole¢nosti a o jeji ¢innosti.
Socialni sité se spiSe zaméruji na docasné informace, které zachycuji jen aktudlni déni v dany
moment. Zaroven je to nejsnazsi platforma, prostfednictvim které 1ze udrzovat neustaly kontakt

s fanousky a s pfiznivci autorovy tvorby.

Ve swisy T sHo  KowTaer (3-

Gamut Records

soril UX fco poslouchas ty"

LY

Obr. 175 / Navrh webovych stranek Gamut Records
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Obr. 176 / Priklad socialnich siti, instagramovy tcet

4.1.5 INSTALACE

Prakticka bakalarska prace bude predvedena v tisténé formé. Doprovodnou instalaci bude video-
projekee, ktera predstavi logo v pohybu a bude vytvaret doplnujici vizualni atmosféru. Dalsimi
artefakty budou UV predmeéty, které v dané barevnosti podpoii celkovou instalaci, ta se odehraje
v ptitmi, pfipadné v tiplné tmé. Soucasti budou jiz zminované propagacni predméty v podobé

tricek, tasek, samolepek a placek.
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ZAVER

Teoreticka ¢ast mé bakalarské prace mi byla velky pfinosem. Seznamila jsem se s vizualnimi
identitami hudebnich vydavatelstvi a jejich propagaci. Také jsem se dozvédéla dilezité informace,
které se tykaji predevsim chodu spole¢nosti v hudebnim svété a poznala strukturu téchto firem.
Z grafického pohledu jsem zkoumala predevsim vyvoj log spolecnosti, propaga¢ni materialy
a hudebni nosice. Ddle jsem seznamila, jak souc¢asna hudebni vydavatelstvi propaguji svou

spole¢nost v online svété.

Myslenka praktické ¢asti mé bakalarské prace spociva ve spojeni barvy a hudby, které je skryto
v nazvu Gamut Records. Mym cilem bylo naplnit znalosti ziskané z teoretické prace a vyuzit je
v praxi. Chtéla jsem se vyhnout vytvoreni znacky, propagujici se pouze logem a hudebnimi
nosici. Vytvorila jsem tak uceleny koncept, ktery nese jednotny vizualni styl hudebniho vydava-
telstvi, jelikoz byva ¢asto opomenut a také je v souladu s rtiznorodosti interpretti a zanra. Tohoto
jsem docilila pomoci vytvorenim zakladniho barevného tvaru, ktery se opakuje na rozdilnych
materialech v rtiznych verzich. Aby logo upoutalo pozornost zakaznika také na platformach
jako jsou mobilni telefon, tablet nebo pocitac, vytvotila jsem pohyblivou verzi loga, kterd je dnes
velmi dtilezita v ramci corporate design. Cilem bylo také vyuziti vSech dostupnych propagac¢nich

vystupd, které jsou v soucasné dobé k dispozici.
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