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ABSTRAKT

Bakalafska prace se zamétuje na vytvoreni nového vizualniho stylu pro psi utulek.V prvni
casti teoretické prace je popsana historie Corporate Identity a Corporate Design, jeji zakladni
prvky a pravidla. V druhé ¢asti bakaléiské prace jsou zkoumany a porovndvany vizualni styly

organizaci pro zachranu zvifat v nouzi.
Klicova slova: logo, piktogram, vizudlni orientacni systém, zoologicka zahrada, utulek
ABSTRACT

The bachelor thesis is directly on creating a new visual style of home for dogs. It consists of
two parts.The first theoretical part describes the basics and rules of history of Corporate Identity
and Corporate design.The second part of thesis includes study and comparison of visual identities

of organisations that protect animals inneed.

Key words: logo, pictograph, visual orientational system, wildlife park, rescue shelters
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UvVoD

Cilem mé teoretické ¢asti bakalaiské prace je posouzeni vizualnich styli neziskovych orga-
nizaci. Hlavnim tématem jsou ttulky, chovné stanice a dal§i mensi organizace na ochranu zvitat
v nouzi, kterym se nevénuje tolik pozornosti, co se tyce propagace a grafické ¢innosti. Na vlast-
nim navrhu vizualniho stylu pro psi atulek piedstavim, jak pomoci grafickych prvkl zpiijemnit
prostiedi utulku a Iépe jej propagovat vetfejnosti. Jde také o to, aby prostiedi utulku nepiisobilo

jako vézeni pro zvitata, ale spise jakozoo.

V uvodu teoretické ¢asti popisuji kratce historii a vznik vizualnich styli. Vysvétluji zakladni
pojmy z oblasti Corporate Identity a Corporate Design a jejich zakladni pravidla, aby i laik chapal

souvislosti.

Po obecném Uvodu Corporate Identity se zabyvam vizudlnim informaénim systémem,
ktery bude soucasti vystupu mé praktické ¢asti. Zametuji se zde 1 na piktogramy, jejich vyznam

a vlastnosti.

V posledni ¢asti teoretické prace porovnavam vizualni styly ochranaiskych organizaci. Zvlasté
to, jakym zplisobem pouzivaji propagacni materialy, aby zaujaly Sirokou vetejnost. Hlavné se
zaméiuji na loga a orientacni systémy zoologickych zahrad, ktera souviseji s praktickou ¢asti mé
bakalai'ské prace. Déle fesim problematiku vizualnich styli psich atulkii v Cesku a v zahranigi,
které bohuzel nemaji dostatek financi na to, aby si mohly nechat udélat vizual od profesionélnich
grafikil. Toma za nasledek, Ze vznikaji nevzhledna loga a ve vétSiné piipadl tyto organizace ani

zadna loga a vizudlni styly nemaji.

V praktické ¢asti se vénuji vytvofeni vlastniho vizualniho stylu pro Utulek pro zvitata v nouzi
ve Zlin€. SnaZim se v praxi vyuzit poznatky, které jsem nabyla v teoretické ¢asti a vyhnout se

moznym chybnym feSenim, na kterd v mé pracipoukazuji.



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci

10

I TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE CORPORATE IDENTITY

Zaklady Corporate Identity neboli firemni identity miZeme sledovat uz v ddvné minulosti.
Je samoziejme velké mnoZzstvi teorii, ale s trochou nadsézky by se za prvni naznak loga mohly
povazovat symboly lidskych rukou nastiikané na skalu, kterymi si lidé kdysi mohli znacit své
jeskyné, stejné tak jako se dnes cedulemi oznacuji zac¢atky vesnic nebo samotné ¢islovani domd.

Obr. 1 Ukazka symbolti lidskych rukou na skale

V pozdéjsi dobé, kolem roku 1900 pft. n. 1., se znacky nebo rizné symboly zacaly pou-
zivat k oznac¢ovani dobytka. Naptiklad v Egypté pomoci hieroglyfii oznacovali skot. Jednak aby
kralovska vrchnost méla co pocitat, ale také proto, aby ostatni véd¢li, ze tento dobytek uz nékdo
vlastni. Jedna takova znacka byla nalezena v Egypté¢ s Khemuhetedové¢ hrobce. Je povazovana
za jedno z nejstarSich log. Je zde znazornén obraz kravy, na jejimz téle byl vykresleny symbol

Kralovské zemédelské spravy, které kravapatiila.

Obr. 2 Oznaceni dobytka kralovskou zemédélskou spravou roku 1900 pt. n. 1.
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O néco pozdéji se i v Evropé zacaly pouzivat prvni znacky, které mély za ucel identifikovat
vyrobek. Naptiklad v Recku, ve starovékém Rimé je femeslnici pouzivali na identifikaci vlastnich
vyrobku. Toto znaceni bylo bud’ malované nebo vyryvané do hliny. Kdyz si predmét nékdo koupil,

1 po Case védel od koho a mohl se k vyrobci vratit.

Obr. 3 Ukazka prvnich znac¢ek vyryvanych do hliny, reliéfni oznaceni fimskych plejovych lampicek

Za ptimého piedchtdce loga, jak ho dnes vnimame, mtizeme povazovat heraldiku. Tyto znaky
sezacaly objevovatv prvni poloviné dvanactého stoleti k odliSovani rytittiv bojich. Byly pouzivany
na obleceni, vlajkach a Stitech a poméhaly tak k vzajemnému rozliSovani (v tomto piikladé by se
mohlo jiZ jednat o ukdzku toho, ¢emu dnes fikdme Corporate Identity, tedy vizudlni styl firmy).
Aplikace na §titu se stala zakladem erbt, tak jak je zname dnes. V priib&hu staleti erby slouzily
nejen k odliSeni rodt nebo jedinct. Rtizné ¢asti erbi mohly také znazornovat misto odkud rod

pochézi nebo jeho historii.

Pozdéji ve sttedovéku se zacal ukazovat dal$i moZnost uplatnéni znacky, ktery se uz ptiblizuje
vice samotnému Corporate Identity a stal se z n¢j vyznamny néstroj komunikace se zakaznikem.
Jednotlivi femeslnici se zacali sdruzovat do cechii. Ty musely zavést vlastni administrativu pro
spravné fungovani. Na rizné zadosti, vynosy €i stiznosti pouzivaly vlastni pecet’, kterd vizualné
zobrazovala obor dané ¢innosti. Tytoznacky se pochopitelné zacaly pouzivat na vyveésnych stitech
femeslnickych dilen. Nemélo moc vyznam pouzivat psané ndpisy, protoze lidé v této dobé byli
negramotni. Proto se napfiklad preclik stal symbolem pekaili nebo bota symbolem Sevcti a tak
dale. Tudiz kazdy véd¢l, jaké zbozi kde najde. Ke komunikaci nebo jakémusi nasmérovani stacil
pouhy obrazek. Pozdéji se z téchto peceti a stiti stala plnohodnotna loga, se snahou se co nejvice
odlisit od konkurence. Postupem doby se loga zacala vice stylizovat, aby byla co nejjednodussi,

a co nejrychleji zapamatovatelna.
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Obr. 4 Ukazka historickych znacek cechli a monogramu

Obr. 5 Typické ukazky vyvesnich §titll v soucasnosti

Pocatky takto chapaného vyznamu Corporate Design je mozné historicky dolozit poprvé
v Evropé. Zaslouzil se o to némecky architekt Peter Behrens, ktery v letech 1907—1914 pracoval
jako konzultant pro firmu AEG. Vytvofil prvni uceleny vizudlni styl a design vyrobkti AEG. Je
tak zakladatelem brandingu (budovani pozice znacky) a také jednim z prvnich industridlnich

designérti. PIny rozvoj ale zacal na pielomu 50. a 60 let diky aktivitim velkych designérskych
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firem USA (Landor) a ve Velké Britanii (Henrion). Chvili na to se zaCaly zpracovavat podnikové

designy i pro velké svétové firmy a organizace, napi. IBM, Olivetti, Mobil Oil, Lufthansa, British
Rail, BMW.

Postupem ¢asuse zjistuje, ze Corporate Design jejen jednouze soucastirozsahlejsiho systému

celkového Corporate Identity, ktery se zac¢ind ustalovat do systému jak jej chapeme v soucasnosti.
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Obr. 6 Ukazka vizualniho stylu firmy AEG
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2 CORPORATE IDENTITY

V této Casti bakalaiské prace se zamétim na sou¢asnou podobu Corporate Identity (CI). Tento
pojem lidé ¢asto zaménuji s Corporate Designem, ktery je ale pouze jeho soucasti. Corporate
Identity neboli korporatni identita, znama také jako firemni identita, oznacuje soubor pravidel,
ktera urcuji jak bude firma vystupovat pred okolim a zakazniky, jeji specifické charakteristiky
a vlastnosti. Je to forma, ktera dava tvar firm¢. Jeji hlavni funkci je odlisit firmu od konkurence
a musi byt snadno rozpoznatelna a jednoduse zapamatovatelna. Corporate Identity nemiizeme
brat pouze jako jeden pojem, ale jako souhrn vice véci, které na sebe navazuji a komunikuji spolu.
Aby vSe spravné fungovalo, firma si musi urcit jeden cil, kam a jakym zpisobem chtéji smetovat
a ten ve v§ech smérech dodrZovat. ,,V podstaté jde o koncipovani vlastni dlouhodobé;jsi filozofie
organizace Ci subjektu, tj. formovani dlouhodobé&jsi vize s trvalejsi jistotou v danych promeénli-
vych podminkdéch...Takovou pfedstavu je mozné realizovat promyslenym, u¢innym a jednotnym
vystupovanim a chovanim organizace na vetejnosti. Corporate Identity dokaze poZadavky dlou-

hodobé politiky organizace respektovat a nabizi nastroje k jejich feSeni* (Svoboda, 2009, s. 16).

Corporate Identity rozdélujeme do Ctyf oblasti (subsystémtl): Corporate Design, Corporate

Communications, Corporate Culture a Product.

ZAKLAD

CORPORATE IDENTITY

FILOZOFIE
ORGANIZACE

PROSTREDKY

CORPORATE CORPORATE CORPORATE CORPORATE
DESIGN COMMUNICATIONS CULTURE PRODUCT

VYSLEDEK

IMAGE SPOLECNOSTI

Obr. 7 Tabulka rozdéleni Corporate Identity

Corporate Design — jednotny vizudlni (firemni) styl — vizualni forma komunikace. Je to
zékladni a nejviditeln€jsi ¢ast Corporate Identity. Slouzi ke zviditelnéni firmy a k jednoznacné
identifikaci o jaky obor se jedna. Corporate Design obsahuje velké mnozstvi soubort (logo, barvy,

typografie, vzhled tiskovych a propagacnich materidlli, webovych stranek, architekturu a dalsi).
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Corporate Communications — marketingova (firemni) komunikace — je vnéjsi projev Cor-
porate Identity ve spole¢nosti. Obsahuje vS§echny mozné komunikaéni prostiedky, kterymi o sobé
firma podava informace vefejnosti. Cilem této oblasti je vytvofit pozitivni postoj k organizaci,

pomoci vhodného osloveni cilovych skupin.

Corporate Culture — jednotna firemni kultura — zahrnuje nejen charakter firmy navenek,
ale také i to, jaké je vnitini atmosféra. Jedna se o chovani zaméstnanct, jejich zvyky a pravidla,
ktera dodrzuji. Kazd4 firma ma vlastni systém a fad. Ten se odrazi ve zptsobu oblékani, v délce
pracovni doby, zafizeni kancelaii, zaméstnaneckych vyhodach, zachézeni s klienty a dalsi. Do

této oblasti mizeme zahrnout firemni slogan neboheslo.

Product — produkt — jedna se o kompletni portfolio vSech vyrobk, které firma nabizi (uroven

zpracovani, vlastnosti, cena a navod napouziti).

2.1 Corporate Design

NN

Tato kapitola dale rozsiii pohled na korporatni design a rozebere jeho jednotlivé aspekty.
Proto se této oblasti budu vénovat vice dopodrobna, co do Corporate Design patii a jak by mél

spravné vypadat.

V dnes$ni dob¢é miizeme vidét obrovské mnozstvi vizualnich stylt at’ uz horsich nebo lepsich.
Je to z velkeé ¢asti dano tim, jak rychle se za poslednich deset let vyvinula digitalni technologie.
Vizualni styl se stdva naprosto béZnou véci. Kazdy ma moznost, diky snadno dostupnym grafickym
programlm, se stat grafickym designérem a tfeba 1 profesionalem v oboru. Rozhlédneme-li se
okolo sebe, miizeme vidét nespocet reklamnich ploch, plakatd a riznych vizualnich styli, které
nas denné obklopuji a utlacuji, Ze je uz ani nevnimame a bereme jako kazdodenni véc. OvSem
diky témto billboardiim, leta¢kiim a podobné. se firmy snazi dostat do podvédomi a upoutat po-
zornost zakaznika. Tento obor se velice vyvinul a rozrostl. Oproti diivejsi dobé se hodné zménilo.
Graficky design uz neni pouze o tisténych letacich, plakatech nebo knihach, ale ¢im dal vice se
vSe zacina digitalizovat. Vétsina lidi mezi sebou dnes komunikuje pomoci pocitacti a mobilnich
telefont, tudiz digitalni reklama je dnes uz nezbytnou soucasti. Tlak na grafického designéra je
velky, proto se musi stale u¢it novym digitalnim technologiim a trendtim, které se rozrustaji,
méni a objevuji se nové moznosti. Nicméné v soucasné dob¢ upoutat néci pozornost v tako-
vém mnozstvi reklam neni snadné. Graficky designér je vystaven velkému tlaku konkurence,
a tak musi pfijit s né¢im skutecné poutavym, provokujicim a zdbavnym. Samoziejmé je dilezité
dodrzet zakladni pozadavky. Vizuélni styl by mél byt zaméten pouze na to, cemu se firma/spo-
le¢nost vénuje a co je pro ni charakteristické a postupovat dle cilti, které si od zac¢atku stanovil.
Dulezitym aspektem je dodrzeni design manualu, ¢imz bude dosazeno jednotného vizudlniho
stylu. Ten zahrnuje nékolik zdkladnich ¢asti jako je logo, barevnost, typografie a dalsi. ,,Znacka,
barevnost a typografie jsou prave témi ttemi zakladnimi elementy, které dokazi subjektu vtisknout
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jeho individualitu. Vedle jiz zminénych prvkii zavisi snadné vizuélni identifikace na srozumi-

telnosti, Citelnosti, atraktivité a estetické kvalité vizualni stylu® (Zaruba a Richter, 2008, s. 42).
Logo

LogonebotakéznackajejednouznejdominantnéjsichanejviditelnéjSich (nejdulezitéjsi) casti
Corporate Designu. Slouzi pifevazné ke komunikaci s vetejnosti a hlavné k odliSeni od ostatnich.
Spravna znacka by méla byt snadno zapamatovatelna, srozumitelna, méla by jasn€ zobrazovat,
¢im se dand firma zabyva a odliSovat se od ostatnich znacek podobného zaméieni. Velky vliv
ma také kvalita zpracovani, podle které je pak posuzovana samotna firma. Proto vétSina velkych
firem zadavéa tento diilezity tikol proveétenym a profesionalnim grafickym studiim (nebo grafickym
designériim). Dal§im diilezitym bodem je i to, aby znacka mohla byt bez problému pouzitelna na
vSech propagacnich materidlech a byla za vSech okolnosti dobie ¢itelnd. ,,Diky spravné znacce
muze forma zvysit ocekdvanou hodnotu produktu, vybudovat vztahy, které piekonaji ¢as i hranice,

a rozvinout tyto vztahy v dlouholeté svazky* (Airey, 2010, str. 20).
Logo (znacku) mizeme rozdélit do nékolika kategorii:.

Obrazova znac¢ka — piktogram, symbol, ve kterém je zobrazena Cinnost, kterou se firma

zabyva. Ptikladem takové znacky muze byt tfeba firma Shell, Nike nebo Playboy

V

Obr. 8 Obrazkova znacka - Shell, Nike, Playboy

by~

Slovni (typografickd) znacka — logotyp — graficky zpracovany text bez obrazku. Do této
skupiny miizeme zafadit znacky typu Sony, CNB a Bata.

soNY (NB Bata

Obr. 9 Slovni (typografick) znacka — logotyp - SONY, CNB, Bata
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Kombinovana — spojeni symbolu s logotypem. Tato loga najdeme napiiklad u firem

Jaguar nebo Pepsi.

Obr. 10 Kombinovana znacka — Jaguar, Pepsi, Bp

Kvalitni znacka by méla spliiovat nékolik zakladnich vlastnosti. Témi jsou napiiklad:
- originalita;

- jednoduchost;

- zapamatovatelnost;

- Citelnost pfi zmenSenti;

- dokonalost grafického projevu;

- ¢ernobilé provedent;

- snadna aplikovatelnost a reprodukovatelnost na riznych materialech.

Pokud nékteré z téchto kroki nejsou dodrzeny, miiZe se stat, Ze diive nebo pozdéji nastane

néjaka komplikace.

Barvenost

Barevnost je dal§im faktorem hrajicim velmi dileZitou roli pfi navhru loga. Pokud si nékdo
mysli, Ze barva neni dilezita, tak je na velkém omylu. Nékteti odbornici tvrdi, Ze barevnost ma
mnohem vétsi vliv nez forma a tvar. Kazda barva v nés vyvolava néjaké pocity a asociace. ,,Barva
v sobé nese psychologickou symboliku, kterd ma vliv na samotny obsah, a to tak jak na obrazny, tak
na doslovny vyznam typografie. Tato emociondlni slozka je pevné propojena s lidskou psychikou
jakinstinktivng, tak biologicky.* (Samara, 2007, s. 110) Kazdy profesionalni graficky designér by
toto me¢l védét a umét s tim pracovat. Napriklad, ze bila barva znazornuje Cistotu a nevinnost,

svétlébarvy jako zluta lehkost, oranzovateplo. Tmavé barvy, do kterych mtizeme zatadit naptiklad
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modrou, v nds vyvolavaji pocit chladu, fialova pocit t€zkosti a ¢erna pocit smutku. Na kazdého
ovSem barvy pusobi jinak, zalezi i na narodnosti a kultute. Ttreba v Japonsku smutek vyjadiuje
bila barva. Je dlilezité, aby barevnost ladila s firemni filosofii a podtrhovala charakter firmy. Tim
muze napomoci k lepsi komunikaci. Co se tyce trendli v dneSni dob¢, miizeme si vS§imnout, ze
se ¢im dal vice zac¢inaji objevovat rizné gradienty a barevné piechody. Dle mého nazoru, pokud
se v logu pouzije barevny ptfechod, je potieba pocitat s tim, ze ne na vSechny materialy se bude
dat pouzit a tak je potfeba mit pfipravenou i variantu bez prechodu. Je nutné mit v§e dobte pro-
myslené, aby mohlo byt logo pouzitelnévsude.

Pismo

Typografie je dalsi velmi dtlezitou soucasti Corporate Designu. Muze se v ném odrazet
charakter firmy stejné tak jako v samotné znacce. Napiiklad nové vznikla spolecnost s moderni
technologii pravdépodobné nepouzije font, ktery se pouziva pro historické materidly. AvSak
n¢které firmy s dlouholetou tradici, nebo zamétujici se na historii, prave takovy font zvoli a ne-
pouziji moderni. ,,Studenti designu a novacci ¢asto chybuji, kdyz ignoruji abstraktné vizualni
povahu pisma a v disledku toho pouzivaji pismo tézkopadnym zptisobem, neodpovidajicim

povaze celkového obrazu —diisledkem toho je pak oddéleni obrazu a textu®. (Samara, 2007, s. 146)

U vybéru pisma by se m¢l brat ohled na jeho cCitelnost a snadnou praci v jednotném stylu.
M¢I by mit alespon tii fezy (zékladni fez, kurziva a tucné), aby se s nim dobfe pracovalo na tis-
kovinach, pfipadné webovych strankach. VSechny tyto prvky by mély byt fadné zpracovany do
jednoho grafického manualu.

Graficky logo manual

Je to zdkladni dokument Corporate Designu, jak v elektronické tak i v tiSténé podobé. Jedna
se o souhrn vSech pravidel pro spravné pouzivani jednotného vizualniho stylu, ktery se musi
dodrzovat. Obsahuje n¢kolik kapitol, napi: jak pouzivat logo, v jaké velikosti a kde. Musi tam
byt i Skala barev, které byly pouZity a jejich hodnoty, zvolena typografie a doporuceni pfi jeho
pouzivani. Nachazeji se tam i zakdzané varianty, kterym by se m¢l kazdy, kdo bude s grafikou

manipulovat, vyhnout, aby nedoslo k naruseni a rozpadu celého vizuélniho stylu.
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LOGO CLEAR SPACE

CLEAR SPACE GUIDE PRIMARY LOGO - CLEAR SPACE

There must also be 3 defined clear space around the CoM logo.
This clearance space rule should be applied te all applications

of the logo. This area must also remain free of other graphic T 1
elements, type and logos. : 1 ] .

The recommended clearance space distance of the primary and
secondary logo is measured by the width of the descending
leg of the ‘M* symbol, as indicated by *x' in the examples shown.

MELBOURNE

SECONDARY LOGO A - CLEAR SPACE

CITY OF
MELBOURNE

i

City of Melbourne Sponsor/Partner Guidelines | September 2017 Page’s

Obr. 11 Ukazka logo manualu mésta Melbourne

MMM

CITYOF MELBOURNE ~ CITYOFMELBDURNE  CTYOF MELBOUANE  (NIYOF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE

:"kr‘\.\
-

CITY OF MELBOWRNE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBDURNE (ITY GF MELBOUANE CITY OF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE

CITY OF MELBOURNE 7Y OF MELBDURNE (7Y OF HELBOUANE CITY OF MELBOURNE

CITY OF MELBDURNE CITY OF MELBOURRE ITY OF MELE-QURNE

»o)
< JUSE

CITYOF MELBOURNE ~ CITYOFMELBDURNE  CTYQF MELBOUANE (NIYOF MELBOURNE CITY OF MELBOURNE

CITY OF MELBOURRE

!{-.:.-\.\.‘ .:____a.‘.ﬁ:.:
‘ N /&f; (|

I ';Q.rﬁ;'_; \l
ot ':\-\.\,J.—"

CTYOF MELBOURNE ~ CITYOFMELBOURNE  CITYOF MELBOUANE (WY OF MELBOURNE  CITY OF MELBOURNE

Obr. 12 Ukazka logo manualu mésta Melbourne, ktery uziva tak zvanou
proménlivou vizualni identitu



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

3 VIZUALNI INFORMACNI SYSTEM

Jedna se o systém, ktery usnadiuje orientaci. Zakladnim prvkem znaceni jsou rtizné sym-
boly, znaky, piktogramy a ideogramy. Ty miizeme znat ve vice podobach (mluvim-li o vytvarném
zpracovani). Nejcastéjsimi jsou ovSem Cislice, Sipky nebo zjednodusené symboly (piktogramy).
Velkou vyhodou takovychto orientacnich systémii pomoci znakt je to, ze jim rozumi témét kazdy,

nehledé na to z jaké zemé pochazi a jaky jazyk pouziva.

Pod vizualni informacni systém spada také orientacni systém. V soucasnosti by mél byt me-
zinarodné srozumitelny. Setkavame se s nim dennodenné a mizeme ho vidét vSude okolo nas
vriznych podobach. V budovach (oznaceni pater, toalet), na vefejnych prostranstvich (cyklostezky,
kde se s nimi mizeme setkat, jsou letiSté, nakupni centra, zoologické zahrady, olympijské hry
a festivaly. Nejedna se ale pouze o navigaci v prostoru, ale také se s nim setkdvame v riznych

navodech, kde symbolizuji jednotlivé kroky.

e*e*e%e’e F’

P T e %
4%64%6%4%¢ % E ’

Obr. 13 Piktogramy znazornujici stezky ve Washingtonské ZOO
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I u orientacnich systému by se méli designéti drzet zakladniho pravidla — ¢im jednodussi tim
lepsi (uzivatelsko-pratelsky). Ale ne vzdy je snadné navrhnou tak jednozna¢ny a jednoduchy sys-
tém, podle které¢ho bychom se mohli fidit, jedna-li se naptiklad o néjaké slozité trasy. Orientacni

systém ma za ukol dovést vas z bodu A do bodu B, a to s co nejméné komplikacemi.

Piktogramy

Piktogram nebo také ideogram je jeden ze zékladnich prostfedkli vizualni komunikace.

Zjednoduseny a stylizovany tvar vystihujici urc¢ité sdéleni.

David Gibson (2009) ve své knize uvadi, ze piktogramy mizeme v navigacnich systémech

rozdélit do tii skupin:

- identifikac¢ni — ukazuje vam, kde se pravé nachazite

Obr. 14 Ukazka identifika¢nich piktogramii v Moravsko zemské knihovné

- sméroveé — objevuje se nejcastéji ve formeé Sipek, ale mizeme se setkat i s barevnymi pruhy

& !
o ¢l ‘_,I AT TR 30
TV

Obr. 15 Smérové piktogramy
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- regulacni — naptiklad dopravni znacky, rizné zakazy apiikazy

B33

Obr. 16 Regulacni piktogramy dopravniho znaceni

Ptinavrhovani piktogrami do naviga¢nich systému vznika série stylizovanych obrazi. Maji
svij charakteristicky styl, ktery je spojuje a umoziuje lepsi orientaci k dalsimu kroku. Stylizace,
zjednoduSeni by mélo byt v rdmci Citelnosti, aby nedoslo k zaménéni nebo neporozuméni, tim

by navigacni systém ztratil smysl.

4 REDESIGN

V soucasnosti prichdzeji nové technologie a nové trendy, které zdsadné ovliviiuji oblast
Corporate Design a graficti designéfi se s nimi snazi drzet krok. Tyto zmény maji ¢asto vliv i na
vizualni styly firem, které maji logo staré nebo z néjakych diivodii neodpovida dnesnim trendtiim,
piipadné je malo vyrazné. V takové situaci nastdva vhodna doba na Gipravu nebo-li redesign loga
a celého vizudlniho stylu. Pomoci této zmény se logo mlize snadnéji dostat do podvédomi okoli
a pomoci lepsi komunikaci a identifikaci. Pfestoze se nachdzime v dobé¢, kdy se véci ¢im dal
Castéji komplikuji u vizualnich stylii a log je to pravé naopak — ¢im jednodussi, tim lepsi. Je to
zpiisobeno mnozstvim informaci, které nas dennodenné obklopuji. Z toho plyne, Ze ¢im je logo

jednodussi, tim 1épe je zapamatovatelné.

s
JouNNIE ‘\t“WALKERE

Yy

e

Obr. 17 Redesign loga Johny Walker
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Obr. 18 Redesign loga FedEx

Ovsem jsou 1 vyjimecné situace, kdy se logo podari udélat tak dobfe, Ze se 1éta nemusi ménit
a stale je moderni a nad¢asové a prochazi jen miniméalnimi zménami, naptiklad logo Canon se

od roku 1956 téméf nezménilo.

m Coon

Canon Canon

Obr. 19 Ukazka vyvoje loga Canon, které je od 1956 stale stejna

Ke zméné znacky nemusi dojit pouze z divodu modernizace, ale tfeba i kvtili nové filosofii
firmy, konkurenci na trhu nebo nové cilové skupin€. Diivodi mlze byt vice a mize se také
jednat o takovy redesign, kde dochazi pouze k nepatrnym zmeénam a logo se ocisti od prebytec-
nych prvkil a zjednodusi se. Druhou moznosti mize byt iplna zména loga, kde se piivodni logo

zru$i a vytvofi se nové i s vizudlnim stylem.

Za jeden z nejznamnéjsich redesignii mizeme povazovat zménu loga Apple. Uplné& prvni
logo byla komplikovana ilustrace — perokresba z roku 1974, ve které byl zndzornén Isaac Newton
sedici pod jabloni a nad jeho hlavou viselo jablko. Jelikoz toto logo bylo pftilis komplikované,

tak hned rok po jeho ptedstaveni bylo vytvoreno nové logo v takové podobé¢, kterou zname uz
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dnes. Pozdé&ji se zménilo zaobleni ostrych roht a barevnost. Toto je ptipad, kde mizeme vidét,
ze 1logo staré 40 let mtize byt stadle moderni a nadcasové. Je to klasicka ukazka dobte provedého
redesignu znacky s nad¢asovym potencionalem. Navic propojen se skvélou urovni kvality pro-

duktl, coz vytvari idedlni stav.

‘Clppkz 5 Apple

. Computer
Apple Computer

Obr. 20 Redesign loga Apple
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5 VIZUALNI STYLY ORGANIZACI NA OCHRANU ZVIRAT

Tato ¢ast bakalarské prace se vénuje porovnani vizualnich styla riiznych organizaci se zame-
fenim na ochranu pfirody a zvifat nebo organizaci, nejen ¢eskych ale i zahrani¢nich. Zvlastni
pozornost bude vénovana provedeni loga a jejich redesigny, ale i celkové na vizualni styly a dalsi

propagacni materialy.
Ochranarské organizace

Jedna se o organizace, které¢ zabyvaji ochranou pfirody a zvifat. Jednou z nejznaméjsich
neziskovych svétovych organizaci je WWF (World Wide Fund for Nature) - Svétovy fond na
ochranu pfirody. Zamétuje se na ochranu divoké ptirody a jeho cilem je, aby lidé Zili v harmonii
s pirodou. M4 pobocku i v Ceské republice. Zabyva se zejména lesy, oceany, Zivo¢isné druhy,
potraviny a dal$i. Mezi dal$i velmi zndmou svétovou organizaci patii WCS (Wildlife Conserva-
tion Society) - Spole¢nost pro ochranu pfirody, kterd sdruzuje n€kolik projektt ochrany piirody,
zejména zoologické zahrady. Do téchto organizaci mizeme také zatadit chovné stanice a utulky

pro rizné druhy zvita.

Vizuélni styly jsou nedilnou soucasti ochranatfskych organizaci. I kdyZ se jedna prevazné
o neziskové organizace, kazdd mé své logo a reklamu, aby se dostala co nejvice do podvédomi
lidi a probudilo to v nich z&jem o tyto organizace. Kazd4d ma své zaméfeni a méla by mit i podle
toho odpovidajici vizualni styl. OvSem u menSich organizaci, jako jsou naptiklad utulky nebo
chovné stanice v Ceské republice, se vizualnimu stylu nevénuje tolik pozornosti a &asto se stava,

ze vznikéa nevzhledny a ne moc poutavy vizual.

WWEF - Svétovy fond na ochranu prirody

Neziskova organizace podporujici ochranu divoké ptirody. Jak pisi na internetovych stran-
kach (worldwildlife, 2018), tato organizace vznikla roku 1961 podepsanim Manifestu Morges 16
prednimi svétovymi ochranaii ve Svycarsku, kde maji také hlavni sidlo. WWF je zaméfena na
zachranu a obnovu 36 druhti zvifat (sloni, tuiidci, velryby, delfini a mnoho dalSich), protoze jsou

dilezité pro jejich ekosystém nebo pro lidi. Pracuji také na globalnich problémech.

V logu této spolecnosti je panda, kterd na prvni pohled nema nic spole¢ného s ochra-
nou pfirody, ma presto svllj vyznam. Uz roku 1961, kdy bylo WWF zaloZeno, vznikl prvni
navrh loga. Inspiraci byla obii panda Chi-Chi, kterd byla dovezena roku 1958 do Londynskeé
zoologické zahrady. Byla zndma tim, Ze to byla jedina panda zijici na zapad¢. Za prvnim navr-
hem stoji britsky ekolog a umélec General Watterson. Spole¢nost WWF zvolila symbol pandy
z n¢kolika divodi. Za prvé je to na pohled poutavé a roztomilé zvife a za druhé, protoze v
zapadnim svété byla pouze jedna. Jeji lehce rozpoznatelné rysy a stav ohrozeni, byly povazovany

za idedlni k tomu, aby bylo logo lehce zapamatovatelné a srozumitelné. Dalsi roli u vybéru pandy
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hréla jeji barevnost. Potfebovali takové zvife, na které stacil Cernobily tisk, aby se Setfily penize.

O nékolik let pozdéji logo proslo malou upravou, kdy byly zjednoduseny tvary a logo sestalo
vice geometrické. Roku 1986 doslo k vyraznéj$im zménam, kde byla panda jesté vice upravena
a dostala soucasnou podobu, tak jak ji zname nyni. Posledni zména, kterou logo podstoupilo,

byla roku 2000, kde se pouze zvolil font vice korespondujici s logem.

1861 1961 1ave 1886

2000

Obr. 21 Vyvoj loga WWF

WCS - Spole¢nost pro ochranu piirody

Spolecnost zalozena roku 1895 jako New York Zoological Society (NYZS) se snazi zachovat
vice nez dva miliony &tverednych kilometrii divoké piirody po celém svété. Reditelem je Cristan
Samper, ktery sidli v Zoologické zahrad€ v Bronxu. WCS udrzuje vice nez 500 projektil v oblasti

ochrany pfirody.

Predeslé logo bylo tvofeno modrozelenym ¢tvercem, ve kterém byla bila mista, ktera podle
mého nazoru méla néjakym zplisobem znézoriiovat divocinu a jeji prostredi. Cely tento ¢tverec
byl doplnén Zlutym textem (nazvem organizace), umisténym vné. Toto logo proslo roku 2015
radikéalni zménou a bylo vytvoteno uplné nové. Hlavnim prvkem loga se stalo pismeno W, kter¢ je
stylizovano a tvofeno tfemi tvary, které se prekryvaji. Logo je koncipovano tak, aby se s nim dalo
rizné pracovat a bylo flexibilni. Znacka se miZe objevit v linedrni podobé nebo miize obsahovat
ruzné barvy, zvitreci textury nebo fotografie. Zakladnimi barvami jsou odstiny modré a zelené,
které odkazuji na zemi, nebe a mote, kde Ziji zvitata. Toto logo je klasickou ukézkou soucasného

trendu — dynamické (proménivé) vizualni identity.
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Obr. 22 Redesign loga WCS v roce 2015

Barevnost je zékladnim kli¢em tohoto vizualniho stylu. SlouZzi k odliSovani a prezentaci riz-
nych parki. Cely vizualni styl se na propaga¢nich materialech objevuje ve velmi jednoduchém
stylu. Hlavnim motivem je vzdy pismeno W, které diky své flexibilité¢ dokaze unést vsechny re-

klamni nosice. Zarovei je mezi ostatnimi plakaty a reklamami velmi poutavé a vyrazné.
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Obr. 23 Ukazka variability loga

Zoologické zhrady

Zoologické zahrady (zoo) jsou zédbavni a védecké parky, které slouzi k chovu ohrozenych
1 mén¢ ohrozenych zvitrat. Snazi se zde co nejvice napodobit ptirozené zivotni prosttedi pro dané
druhy zvifat, které tu chovaji. V poslednich letech se zménila i strategie ¢innosti zoologickych

zahrad, kde namisto pouhého ukazovani zvitat, kladou diraz i na védecké vyzkumy a zachranu



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

ohrozenych druhtiajejich rozmnozovani.,,Mezi hlavniuspéchy zoologickych zahrad patii zachrana
druhti Zivocichii, vyhubenych v pfirodé, jez se podatilo zachranit jen diky chovu v zajeti. Patii
k nim napf. kin Pfevalského, zubr, jelen milu, pfimorozec arabsky a Savlorohy, z ptaka berneska
havajska, bazant mandzusky.* (wikipedia, 2017). Zahrady stale slouZzi i ke vzdélavani a rekreaci.

Historii zoologickych zahrad miizeme pozorovat uz v davném stiedoveku, kdy lidé chovali
divoka zvifata k riznym ndbozenskym nebo reprezentatnim ti¢eltim. ,,Za prvni skute¢nou zoolo-
gickou zahradu je odborniky povazovana Zoo ve videiiském Schonbrunnu oteviena v roce 1752.
Azdo 19. stoleti vSak byla ur¢ena pfedevsim pro ¢leny habsburského dvora.* (Wikipedia, 2017).

Zkratka zoo byla oficidlné poprvé pouzita pro zoologickou zahradu v Londyné roku 1828.
Slouzila pouze pro védecké ucely a az roku 1847 byla oteviena pro vefejnost. Nejstarsi zoologic-
kou zahradou v Ceské republice je Zoo Liberec, ktera byla zalozena roku 1919 a funguje dodnes.
Na ¢eském tizemi se nachdzi 15 zoologickych zahrad a zije zde nékolik desitek tisic zvifat. Mimo

jiné na druhém mistg, co se ty€e navstévnosti, je Zoo Lesna u Zlina.

Z.00 Bronx

J T4

Zo0o Bronx se nachéazi v méstské ¢asti Bronx v New Yorku a je jednou z nejvétSich zoologic-
kych zahrad ve Spojenych statech a patii i mezi nejvetsi na svété. Rozklada se na plose az 107
hektarti. Byla oteviena roku 1899 a dnes zde Zije pies 5000 zvifat, vétSina z nich je na seznamu
ohroZenych zvitat. Zajimavosti na této zoologické zahrad¢ je, Ze zvitata nejsou uzaviena v ohra-
dach obehnanych plotem, ale Ziji na volnych prostranstvich, které jsou ohrani¢ena ptikopy. Snazi

se tu zvifatim navodit co nejvice pfirozené prostiedi pro Zivot.

Na prvni pohled se logo Zoo Bronxu muze zdat nezajimavé, ale nachazi se v ném skryta
zprava, které si malokdo v§imne. Hlavni dominantou loga jsou dvé Zirafy, okolo kterych poletuji
ti1 ptaci. JenZe to neni vSe. Pii lepSim prozkoumani ziraf si miiZzete vSimnout, Ze prostor mezi

nohama tvoii ikonické panorama New Y orku.

THE BRONX

200

Obr. 24 Ukézka loga Zoo Bronx
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The Pittsburgh Zoo & PPG Aquarium

Pittsburghska zoologicka zahrada byla poprvé oteviena pro vetejnost 14. Cervna 1898 ve
ctvrti Highland park, aby névstévniklim poskytla pohled na vzacné zvirata, ktera pred tim jeste
nevidéli. OvSem béhem let se zoologicka zahrada dost zménila a byla vybudovana nova stanovisté
s nemalym mnozs$tvim druhii zvitat a stala se zdrojem vzdelani a vyzkumu. Dnes se zde nachazi

1 vzdélavaci komplex s vice nez 300 misty pro pfednasky na témata ochrany ptirody.

The Pittsburgh Zoo & PPG Aquarium se také mize pySnit logem, které v sobé nese skryty
vyznam. Hlavnim motivem je strom s kofeny, ale to také neni vSe. Na obou stranach stromu se

v bilé vysecinachazi tvar zvirete. Nalevo je hlava gorily anapravo hlava tygra, ktefi na sebe hledi.

e

PITTSBURGH ZOO
& PPG AQUARIUM

Obr. 25 Ukazka loga The Pittsburgh Zoo & PPG Aquarium

Washington National Zoo

Washingtonska zoologicka zahrada byla zaloZena roku 1889 v udoli potoka Rock Greek. Je
to jedna z nejstarSich zoologickych zahrad v USA. Byla postavena za ti€elem vzdélavani a védy.
Ma dva aredly, jeden pro veiejnost a druhy pro vycvik odbornikt na ochranu volné zijicich zZivo-

¢icht, ktery neni pfistupny vefejnosti. Washington National Zoo je zndma chovem pandy velké.

Hlavnim symbolem zoologické zahrady je orel, ktery krmi své mladé. Nawebovych strankach
(billcannandesign) jsem se docetla, Ze kviili nové vybudovanym stanovistim, musel byt roku 1975

pro tuto zoologickou zahradu vytvotfen novy orientacni systém. Na navrhu spolupracovala dvo-
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jice grafiki Lance Wyman a Bill Cannan. Novy koncept je zameten na jednu hlavni stezku, z niz
postupné¢ odbocuje dalSich Sest cest, které provedou navstévnika celou zoologickou zahradou.
Kazda trasa je vyznacena jednou barvou a jednim zvifetem, které je na té stezce nejdominant-
n¢j$i. Hlavnim orientaénim symbolem jsou totemy umisténé v prostorach zoologické zahrady,
na kterych jsou zndzornéna dand zvitata. V dolni ¢ésti totemu je vyobrazena stopa zvitete, ktera
vas nasledné provazi po dané stezce a nachazi se na chodniku. Zde vidime mozny inspiracny

zdroj pro navrh nového loga Zoo vPraze.

Obr. 26 Ukazka totemu a hlavniho symbolu zoo (orla krmiciho své mlade)
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Obr. 27 Piktogramy ptedstavujici jednu stezku ve Washingtosnké zoo a stopy zvifat, které jsou

umistény na chodniku
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Z.00 Praha

PraZzska zoologicka zahrada poprvé oteviela brany navstévnikiim v roce 1931. Je ¢lenem
Svétové asociace zoologickych zahrad a akvarii (WAZA). V soucasné dobé se zde nachazi okolo
4150 zvitat a ro¢né ji navstivi pies 1 milion lidi, ¢imz se stala nejnavstévovanéjSim turistickym

mistem v Cesku. Patfi i mezi osm nejlepSich zoologickych zahrad na svété.

Jak se piSenawebovych strankach (zpravy.aktualne, 2012), tak prvnim, ale neoficialnim logem
zahrady bylakresba lvice Sarky. (Tuto lvici prazské zoologické zahradé vénoval cirkus Reberning,
protoze neméla kde bydlet.) I kdyz tato perokresba byla neoficidlnim logem, postupem casu se

zacala objevovat na dopisnich papirech.

HOSPODARSKE NAKUPNI A STAVEBNi DRUZSTVO

ZOOLOGICKA ZAHRADAV PRAZE
ZAPSANE SPOLECENSTVO 5 R. O,
PRAHA-TROJA i197. TELEFON 19218

©

V Praze dne

Obr. 28 Kresba lvice pouzita na dopisnich papirech

Zavalky zadné logo nepouzivala, az poté se objevila kresba zubra. [ kdyZ se nevi pro¢ prave
zubr, je zde domnénka, Ze to nejspise souviselo s tim, Ze se prazska zoologicka zahrada zapojila
do projektu zdchrany zubra. Toto logo bylo nésledné nahrazeno motivem koné¢ pievalského, které
v nékolika riznych ztvarnéni vydrzelo aZ do roku 2009 a je s touto zahradou neodmyslitelné
spjato.Posledni navrh loga s koném ptevalského byl od Michala Cihlafe. Vytvofil také design
ostatnich propagacnich materiald, plakati, piktogramii a podobné. Logo muselo byt ale zménéno
z divodu, ktery je popséan na (Font, 2012). Zoologickd zahrada tedy vyhlésila soutéz na nové
logo, bohuzel zadné nevybrali a tak se rozhodli oslovit né€kolik ¢eskych 1 zahrani¢nich agentur.

Nakonec vyhrala Newyorska spole¢nost Chermanyeff&Geismar.

Obr. 29 Druhé logo prazské zoo - zubr
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Obr. 31 Ukazka propagacnich materiali od Michala Cihlaie

V novém logu je zobrazeno pét zvitecich stop a kazda ma sviij vyznam. Lvi stopa znazoriiuje
stopu Ivice Sarky, stopa ptaka upozoriiuje na svétové uspéchy v chovu ptactva. Stopa koné Pieval-
ského klade dlraz na zachranu tohoto druhu, na kterém se prazska zoologicka zahrada podilela.
Stopa varana symbolizuje rozvoj zahrady po povodnich a stopa velemloka ma s odkazem na dilo
Karla Capka upozornit na $ir$i kulturni vyznam zahrady.
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Obr. 32 Nové logo prazské ZOO v porovnani s vizudlem Washingtoské ZOO
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O tomto novém logu se jednu dobu hodn¢ diskutovalo a myslim si, Ze navrh od Cihlafe byl
velmi dobfe a kreativné provedeny. Pouzil na to techniku linorytu, ktery neni az tak obvykly, tudiz

byl originalni a snadno zapamatovatelny. Cely vizual ptisobil velmi ptatelsky a vtipné, presné tak,

jak by to mélo u zoologickych vizualt byt.
Zoo LeS$na, Zlin

Jedna z nejvétsich zoologickych zahrad v Ceské republice. Byla oteviena roku 1948. Je
rozdélena do Ctyft casti podle kontinentd (Afrika, Asie, Jizni Amerika a Australie), diky kterym
se v ni da 1épe orientovat. V kazdé z nich se nachazeji zvitata typicka pro danou oblast. Chovaji

zde okolo 213 druhti zvitat a pies 1260 jedincti.

Logo Zoo Les$na ma v hlavnim motivu oko zvifete s ¢asti tvare, které je doplnéno velkym
a tuénym pismem, napisem Zlin ZOO. V porovnani s jejich velmi kreativnim a zabavnym vi-
zualnim stylem mam pocit, jako kdyby logo nélezelo jiné zoologické zahrad€. Celkovy vizualni
styl je dopliiovan ruéné psanym pismem a velmi piijemnymi kresbickami zvitat, které dodavaji
vizualu jistou hravost. Tyto kresbicky se objevuji na webovych strankéach a v§ech propagacnich

materialech.

ZAMEK LESNA

Obr. 33 Ukazka loga ZOO Lesna
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Obr. 34 Ukazka propagacnich materialt ZOO Lesna
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Obr. 35 Mapa ZOO Lesna

UTULKY A CHOVNE STANICE

Zvitecittulek je zafizeni, které pomaha opusténym zviratiim a poskytuje jim bydleni. Pfevazné
se jednd o psy a kocky, ale ovSem 1 0 jind zvifata. Hlavnim cilem atulkd je najit nového majitele
pro tyto zvitata. Dal§im cilem je ziskavani finan¢nich prostiedkt na chod Gtulku, ndkup krmiva
a pripadna 1ékatska oSetfeni. V tomto odvétvi bohuzel nejsou prebytecne finance a to ma velky
vliv na vSechny propagacni materidly, od letdkd, pres kalendate, plakaty, az po logo. VétSinou

tyto véci vytvateji dobrovolnici.

Porovnam-li psi utulky s pfedchozimi zoologickymi zahradami, ve vysledku se jedna o stejny
chov zvifat. V obou zatizenich jsou zvifata chovana v klecich a lidé se na né€ chodi divat. I atulky
navstévuji rodice s détmi, aby se podivali na psy nebo kocky a po piipad€ si s nimi mohli hrat,
kdyz si doma zvitfatko nemohou dovolit. Rozdil je v tom, ze utulky bohuzel piisobi velmi smutné
apiipomina to spiSe vézeni, hlavné kvili nedostatku penéz. Bylo by jisté lepsi, kdyby se k ttulklim

dalo pfistupovat stejnym zdbavnym zplisobem jako k zoologickym zahradam.

Psitul Polsko

Jeto charitativni organizace vytvoiend zaicelem ochrany zvirat. Jedné se o jednu z nejstarsich

organizaci tohoto druhu na svété. Byla zaloZena roku 1864 v Polsku v Zabrzu.

Tento utulek ma velmi chytfe a zajimav¢ feSeny nazev: Psitul mnie, ktery bychom si mohli

{13

ptelozit do CeStiny ve smyslu: ,,Pfitul mné* a zaroven v sobé nese slovo psi, které charakterizuje,
o0 jakou organizaci se jednd. Je to feSeno velmi chytie a s nadsazkou. Samotny design loga ptisobi
velmi svéZze a moderné, ale vétSina propagacnich materiald, které byly k tomuto ttulku dohleda-

telné, nebyly pfizptisobené tomuto logu.
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ttul Imnie

Obr. 36 Ukazla loga utulku Psitul z Polska

Azyl pes

Tento Utulek pro psy se nachazi ve Frydlantu a byl zaloZen roku 1992. Od té doby se zde
podaftilo umistit pfiblizné 3860 psti a 175 kocek. Kapacita utulku je 35 psti a 10 kocek. Jedna se
o soukromy tutulek, ktery dostava urcitou sumu penéz pouze na pul roku pobytu daného zvitete,

nikoli na praci a péci. Pokud je zde pes nebo kocka déle, majitelé musi jejich pobyt hradit sami.

Co se tyce vizualniho stylu tohoto utulku, jako jeden z mala ma v celku moderné a vkusné
feSené logo. Nechali si vytvofit propaga¢ni materialy, pomoci kterych se snazi ziskat n¢jaké fi-
nance na chod ttulku. OvSem tyto materialy v porovnani s logem se trochu biji barevnosti. Logo
je feSeno velmi Cisté s pouzitim piijemné zelené barvy, ke které se vyrazné az fosforové barvy na

tricku moc nehodi. Bohuzel je zde ale vidét dost velka typograficka chyba mezi pismenem P a e.

)| AzyiPes

Obr. 37 Ukazka loga utulku pro psy AzylPes

Obr. 38 Ukazka propagacnich materialt Gtulku



UTB ve Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci 37

Méstsky utulek pro opusténa a nalezena zvirata Jihlava

Jihlavskyutulek se predevsim zamétuje nanalezené psy potulujici se po ulicich. Zajist'uji zde
potiebnou veterinarni a chovnou péci do doby, nez se o nalezené zvite ptihlasi majitel. Poskytuji
zde 1 zimoviste jezklim a docasné utociste pro poranéné ptaky.

Ackoli, jak pisi na svych strankéch, je Gtulek méstem financné€ 1 materialn¢ dostatecné za-
jistén, vizualni styl tomu moc neodpovida. Logo je velmi Spatné Citelné, kombinace modré s Se-

dou vytvafi neptijemny kontrast, ktery bije do o¢i. Typografie, ktera je zde pouzita je i ve vetSim

méftitku Spatné Citelnd. Jako vétSina ostatnich utulki, ani tento nema propagacni materialy.

& z""_""‘--.,\-‘l“\\
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b

Obr. 39 Ukazka loga Méstského tulku pro opusténa zvirata v Jihlave

Utulek pro zviFata v nouzi,Zlin

Utulek se nachazi kousek od centra Zlina a je v provozu od roku 2004. Orientuje se na pomoc
opusténym a toulavym zvitfatim. Nabizi azyl az pro 80 pst a 40 ko¢ek. Mimoto se zde nachazi
1 psi utulek, jehoz kapacita je 20 pst. Nejnovéjsi sluzbou jsou virtudlni adopce, kdy je mozné
posilat konkrétnim zvifatim finan¢ni ptispévek. Toto mohou vyuZit napiiklad lidé, kteti by radi

méli psa, ale z n¢jakych divodl ho mit nemtzou.

Utulek ma pouze minimalni finanéni prostfedky, jelikoZ se jedné o neziskovou organizaci.
Tento deficit se projevuje také na propagacnich materialech, na které nezbyvaji prosttedky. Pievazné
se zadavaji dobrovolnikiim a pokazdé se na tom podili nékdo jiny, tim vznika série riznorodych
grafickych zpracovani, které netvoii jeden celek a nemaji uceleny styl. Asi nejdominantnéjSim
prvkem je logo. Pouzivaji na vSech tiskovinach a graficky taky neni nejlépe zpracované, porov-
nam-li to s logy, které vznikaji v této dobé&. Utulek pro svou propagaci pouziva rizné klasické

produkty (hrnecky, tricka, tasky, placky kalendéaie).
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B ZLIN - VRSAVA B

Obr. 40 Ukazla loga Zlinského utulku Vrsava

V neposledni fad€ bych se chtéla také zaméfit na celkové piisobeni aredlu utulku. Pti prvni
navstéve jsem si nemohla nev§imnout, Ze pisobi velmi smutné, ac je to tam vse Cisté a upravené.
Budovy utulku ptisobi spise jako véznice, nez jako misto, kde ziji zvitata. Myslim, Ze by bylo
vhodné ho pomoci néjakych drobnych tprav zutulnit, aby plisobil vice ptatelsky, aby po navstéve
tohoto utulku lidé odchézeli s dobrym pocitem, Ze se tam zvifata maji dobfe, stejn¢ jako tomu
je v zoologickych zahradach.

UTULEK
Y IVANCICE

Obr. 41 Dalsi ukazky log ¢eskych utulkt
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6 VIZUALNI IDENTITA PRO UTULEK PRO ZVIRATA VNOUZI VE ZLINE

Jako bakalarskou praci jsem dostala nabidku vytvofit novy vizualni styl pro psi utulek ve
Zling. Tuto moznost jsem pfijala, protoze kvalita vizualnich styli neziskovych organizaci je velmi
zanedbavana. A také proto, Ze je mi toto téma velmi blizké. V mé bakalaiské praci bych chtéla
ukazat, ze vizualni styl ma velky vliv na celkovy dojem organizace a pomaha tak k lepsimu vni-

mani smérem k vetejnosti.

Uvod pro vytvoreni vizualniho stylu

K vytvoreni kvalitniho vizualniho stylu jsem si nejdiive potiebovala nastudovat, co je hlavni
dominantni funkci utulkii, v ¢em vynikaji a co jim naopak chybi. Reserse v teoretické ¢asti me

velmi ovlivnila a diky ni jsem si ujasnila, co by méla spravna vizualni identita obnaset.

Vizualni styl, ktery utulek pouzivé dnes, neni sjednoceny. Aktudlni logo, které je aplikovano

na tiskovinach, na dalSich propaga¢nich materialech, misi vice riznorodych styli dohromady.

Vytvofila jsem zcela novy koncept vizudlniho stylu, ktery by mél byt originalnéjsi a hravéjsi
s vyuzitim grafickych prvki (piktogramii). K této nové vizualni identité jsem zapojila i animacéni

spot, ktery by mohl byt pouZit jako dopliujici propagacni material.
Logo

Od zacatku jsem chtéla vytvofit hravé logo, se kterym by bylo moZné dale pracovat a oZivilo

by cely utulek tak, jako je tomu v nékterych zoologickych zahradach.

V priibéhu prace vzniklo n€kolik koncepénich navrha, které jsem po konzultaci s vedoucim

préace dale rozvijela do doby, neZ jsem nasla spravnou cestu a jedna z variant zvolila k realizaci.

Obr. 42 Ukézka jednoho z prvnich koncepti
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Obr. 43 Ukézka jednoho z prvnich koncepénich navrhii

Vybrala jsem ten nejjednodussi a nejsrozumitelnéjs$i navrh, ve kterém jsem se snazila znazornit
jak domoyv, tak zaroven i psa. Konkrétné jsem si u téchto dvou motivli vybrala jejich charakteri-
stické prvky (u domu jsem zvolila stfechu, u psa ¢umak a usi). Pficemz se mi podafilo propojit
sttechu s u§ima tak, aby byly na prvni pohled stale rozpoznatelné. Cumak jsem stylizovala do

tvaru srdicka, ¢imZ jsem chtéla znazornit, Ze s Gtulky je Uizce spjata laska ke zvifatim. Chtéla

jsem, aby logo ptsobilo piijemné apratelsky.

/A\+@@D=®

Obr. 44 Vyvoj loga

Finalnilogo je situovana do miizky ¢vercového formatu. Hlavni znacka nahote a nazev ttulku

dole. Lze ji pouzit na riznych barevnychpodkladech.

)
UTULEK
PROZV i'ﬁﬁ'T'.ﬁ{ VINOUZ|
T AN T

Obr. 45 Logo v mfizce
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UTULEK UTULEK
P NOUZ PRO ZV;{:}A"V NOUZI

UTULEK

PRO ZVIRATA V NOUZI
ZLIN

Obr. 46 Finalni navrh loga s barevnymi podklady

UTULEK UTULEK
PRO ZVEIA-Ti:f NOUZI F bl

Obr. 47 Finalni navrh loga v ¢ernobilé verzi

Vytvofila jsem 1 n€kolik dalSich (sekundarnich) verzi, které by vyuziti na specifické propa-
gac¢ni materialy. Jednim z ptikladi je kruhové, coz by mohlo byt velmi praktické na placky nebo

samolepky.

A 2 .

o

- L UTULEK
PRO ZVIRATA ZLIN

UTULEK |
PRO ZVIRATA V NOUZI oru L€‘$

ZLiN

Obr. 48 Zakladni a sekundarni navrhy loga utulku

Logo v sobé nese skryty vyznam. Po otoc¢eni o 180° ze stiechy propojené s uSima vznikne tvar

srdce. Této vlastnosti 1ze nasledné vyuzit v dal§ich propagacnich materidlech a piktogramech.
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> -S>
Obr. 49 Ukazka variability loga

Barevnost

Piivodné jsem se chtéla v logu drzet barevnosti zlinské vizudlni identity (modrozlutd),
ale po nékolika navrzich a kombinaci barev jsem se rozhodla pouzit svétle zelenou kombinova-
nou s tmaveé modrou. Tyto barvy na mé pusobily nejpiijemnéji. K nim jsem zvolila jesté nékolik

barev dopliiyjicich, které jsou nasledné pouzity na propagacnich materidlech.

AT A o>

g - ar
UTULEK UTULEK UTULEK UTULEK UTULEK
PRO ZVIRATA ¥ NOUZI PROZVIRATA V NOUZI PRO ZViRATA V NDUZI PRO ZVIRATA ¥ NOUZI PROZVIRATA V NOUZI
ZLiN ZLIN ZLiN ZLiN ZLiN

Obr. 50 Barevné varianty loga

Zelena Modra Zluta
CMYK 5010110010 CMYK 1001100135135 CMYK 511018510
RGB 1491193130 RGB 37132176 RGB 2481218151
HEX  #95CIIE HEX  #25204C HEX  #F9DA33
4 " Oranzova Cervena Modra 2
: | CMYK 1014519510 CMYK 5110018010 CMYK 8014011510
% ~ RGB 2271152126 RGB 220110146 RGB 4411281177
WO HEX #E3981A HEX  #DCOAZE HEX  #247DAE

Obr. 51 Finalni zvolena barevnost
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Typografie

Pismo jsem zvolila bezserifové s jemné zaoblenymi okraji (Barlow), aby korespondovalo
s navrzenym logem. Chtéla jsem tim podtrhnout celkovou pratelsky ladénou charakteristiku
loga. Nazev utulku je bohuzel pomérné dlouhy, takze jsem se rozhodla udé€lat vyrazné pouze

slovo utulek, které je psané tu¢nym fezem na jednom fadku. Na druhém je zbytek nazvu. Vse je

psané verzalkami. Rozlozeni textu jsem feSila vice zplisoby.

BARLOW BOLD

ABCCCDEFGHIJKLMNOPQRRSSTUVWXYZZ

abccéddefghijkimnnopgrisstuvwxyzz
1234567890.,-21/()

BARLOW LIGHT

ABCCCDEFGHIJKLMNOPORRSSTUVWXYZZ

abcccddefghijklmninopqgrisstuvwxyzz
1234567890 .,-?1/()

UTULEK

PRO ZVIRATA V NOUZI

ZLIN

Obr. 52 Pismo Barlow

UTULEK UTULEK
PRO ZVIRATA ZLIiN PROZVIRATA V NOUZI
ZLIN-VRSAVA

Obr. 53 Textové varianty loga

NOU.
'\P\! 2/ e{/_

o

¥
g
N
o
&
o

Groet

Obr. 54 Ukézka textovych variant u kruhového loga

-
UTULEK
PRO ZVIRATA WV NOUZI

ZLIN-VR3AVA
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Doprovodné grafické prvky

Jako soucast vizualniho stylu jsem vytvofila sadu piktogramii. Ty mohou byt pouzity pro
oznacovani raznych specifickych mist, ptipadné pro zlepsSeni orientace v utulku. Vznikly dva
koncepty. Prvni je stylizace rliznych ras pst do ¢tvercového formatu. Mohou mit vyuziti napii-
klad pti oznacovani kleci, aby bylo vidét, jaci psi se tam zrovna nachazeji. Bohuzel by asi nebylo

mozné timto zpiisobem vytvofit vSechny rasy pst, protoze jsem tento navrh opustila.

B &R

& G ()

Obr. 55 Verze stylizaci psu

U nékterych by mohlo dojit k velké podobnosti. Déle je tento koncept nepouzitelny v piipadé

kocek, kde se typologie moc neda uplatnit obrazove.

A

J
3

Obr. 56 Verze piktogrami vychazejicich z tvaru loga
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V druhé¢ sadé piktogramt jsem stylizovala véci, které jsou charakteristické pro psy nebo
kocky. VSechny vychazi z tvaru loga nebo v sob€ nesou n¢jakou jeho ¢ast.

Tiskoviny

Soucasti bakalaiské prace je 1 navrh zékladnich tiskovin, jako jsou vizitky a dopisni pa-
piry. Vizitky jsem zvolila oboustranné, kde je mozna velka fada riiznych motivli. Zvlastnosti,
kterou bych rada vyzdvihla, jsou mala srdicka na hlavickovych papirech, ktera oznacuji mista
ohybu pro vlozeni do obalky.

Obr. 57 Ukazka variant vizitek
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Addressee’s Name

v
UTULEK Company Name

PRO ZVIRATA V NOUZI Address
ZLIN Zip, City, Area Zip
Zlin, datum

Dear Madam or Sir,

Ad modigna facil irilismolore tin utat. Peraesed mincil dolesse quisiscilit nonsequate facilis et, quat, quis-
modio con ullandreet, venismodigna feugueros do odio conum iriureet vel ut lor aut alisim zzriuscil ip etuer-
cidunt dolor alit wissi blam, quatue magnim nullut laortisi tionse mod magnibh eui tem doloborper sustrud
modio del ilit praessed modio eumsand ionullaoreet aci eliqui blam nibh ex eugait et lortie el iusto conse-
quat aut alis nonsenibh enim zillam am nonsed.

Mod ea augue commolenis alissim accum num quat, vulla feugait lorer at praesse quisisit amet lor sequam

ver secte dunt la commy nonullam, velestrud dignismolore facilit am et aliquam nullam, venismodo deliquis
nis amet, conum vulla faciliquat, venim nisse elis exero od essim et utpat. Verciduisit praestrud tio odolore
etue dolore commy nullamet eros nullum delendignit, quat. Iriusci blandre mincipit eummy nisi tionummod
tisi el inci ent ipit autat autat. Ut alissenim inim quat ad minis dit venis esectem zzrit wisi.

Exerosto odit illute dignisi. At at dio et nostrud molortio consecte ming eu feum auguer in erostisim velis
aut praestionse feugait velessi.

Kind regards

Utulek pro zvifata v nouzi +420 577 244 444
Mezilesi 628 utulekzlin@volny.cz
763 14 Zlin-Kostelec www.utulekzlin.cz
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Obr. 58 Ukazka hlavickového papiru

Propagacni materialy

Asi nejdilezitéjsi ¢asti jsou propagacni materialy, diky kterym se utulek mize vice zvi-
ditelnit a zarovén ziskat dal$i finanéni prostredky. Z toho diivodu jsem se rozhodla této ¢asti
vénovat nejvice ¢asu a vytvofit rozsahlou sérii produktii. Mezi né patii potisky na tricka, platéné
tasky, placky a propisky. Dale jsem pracovala na tvorb¢ sloganu, ktery by korespondoval s hlavni
myslenkou utulku. Mezi prvotni napady padl znamy slogan ,,Nekupuj, adoptu;j!*, u kterého jsem
vykti¢nik doplnila misto tecky dominantnim srdi¢kem. Tento koncept by se dal rozvést a je

mozné na ném dale pracovat.

Obr. 59 Potisky na tricka
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NEKUPUJ
ADOPTUJ »

O

Obr. 60 Ukazka potiski na platénych taskach

Obr. 61 Varianty narhl prospisek

Kromé téchto zékladnich propagacnich materiald jsem navrhla polepy na auta.

Obr. 62 Ukéazka polepti na auta

Orientacnisystém

Pro zptijemnéni a oziveni aredlu Gtulku jsem se rozhodla navrhnout orienta¢ni systém.
Hlavni dominantou je navrh poutace k silnici, ze které neni tulek na prvni pohled moc vidét.

Ve spolupréci s kolegy z produktového designu jsme navrhli jeho tvar, ktery je velmi jednoduchy
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a ni¢im nerusi logo. Zarovei by poutac byl jasné viditelny a itelny ze silnice pfi jizd¢ autem.
Tvar poutace je vyuzit i pro ukazatele do samotného arealu.

Dalsi ¢asti orientac¢niho systému jsou cedulky na klece, na kterych jsou kratké popisky
nesouci zdkladni informace. Kazdy, kdo pfijde, si miize snadno piecist, o jakého psa se jedna.
Timto znacenim jsem se inspirovala v zoologickych zahradach. Nejen, Ze je to praktické, ale také

to ozivi prostiedi utulku.

ARTUS MAX ALAN

Rotuajler Sloveusky Euvad Némecky ovidk
narozen 2016 narozen 2015 narozen 2014

Obr. 63 Ukazka cedulek na klecich
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Animace

Na zavér jsem vytvorila kratky spot, ktery doplnuje a rozsiiuje vizualni identitu utulku.

»

UTULEK "E""EK

PROZVIRATA VNOUZI i
ZLIN

Obr. 64 Ukazka nékolika slidt ze spotu
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ZAVER

Cilem teoretické ¢asti bylo se seznamit s fungovanim ochranatskych organizaci pro
zvitata ve svéte 1 v Cesku. Snazila jsem se ziskat co nejvétsi prehled o soucasném stavu jejich
propagovani a jejich vliv na okoli. Zaméiila jsem se nejen na ochranarské organizace, ale také
na zoologické zahrady. V nepoledni fad¢ jsem vénovala nejvétsi pozornost hlavné na utulkiim

a jejich problematice vizualni komunikace.

Toto vSechno mi pomohlo pochopit nejvétsi problémy vizualni komunikace a vymyslet
tak vhodnéjsi feSeni. Hlavnim bodem mé prace bylo vytvofit takovy vizualni styl, ktery bude

mit jednotny styl a bude ozivenim pro utulek.

V praktické ¢asti jsem se nejen redesignem loga toho utulku a zakladnich tiskovych
materiali snaZila navrhnout 1 propagacni materidly a orientacni systém. Obsahuje napiiklad
cedulky na klece, poutac k hlavni silnici, ktery udava smér k utulku. Tento typ poutace je vyuzit
i pfimo v arealu, kde napoméha navstévnikiim k leps$i orientaci. Jako propaga¢ni materialy jsem

navrhla rGzné typy potiskil na tricka, placky, tasky, auta a dalsi.

Diky této praci jsem méla ptilezitost se vice seznadmit s tvorbou vizudlniho stylu. Vy-
zkousela jsem si, jaké je to navrhnout kompletni vizudlni styl, ve kterém jsem vyuzila poznatkt
ziskanych béhem psani teoretické ¢asti. Jsem rada, ze jsem mohla pracovat na tomto projektu,

ktery by mohl mit realné vyuziti.
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